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RESUMEN EJECUTIVO

La finalidad de este proyecto de investigacion fue plantear una estrategia para la promocion
economica de la parroquia Monte Olivo, canton Bolivar, provincia del Carchi, este documento
servira como guia al GAD parroquial y a instituciones que deseen seguir aportando con el
desarrollo de la parroquia, esta investigacion permitira identificar de una manera mas detallada
las potencialidades que posee la parroquia y mediante ello puedan hacer una planificacion para
poder ejecutar las estrategias que contribuyan al desarrollo del territorio parroquial. Esta
investigacion tiene como propdsito que la parroquia sea reconocida, ya sea por su produccion
agricola o por su potencialidad turistica, permitiendo asi un desarrollo socio-econémico para
los habitantes de cada una de las comunidades. Este proyecto parte desde un diagndstico
situacional, que abarca los siguientes aspectos que son: econémico, socio-cultural, productivo,
de movilidad vial, politica, ambiental y turistica. La informacién recolectada se pudo comparar
con los datos obtenidos de campo y seguidamente se procedio a la elaboracién de la estrategia
que permitira la promocion de la economia de la parroquia.

Mediante un analisis de toda la informacion recogida se pudo identificar las fortalezas y
debilidades que posee la parroquia, con los datos que corresponde al area ambiental, econdémica,
administrativa y politica, se formulé una propuesta estratégica que a futuro contribuira con la
promocion de la economia de la parroquia Monte Olivo, cantdn Bolivar, provincia del Carchi.
Por otra parte, se pudo identificar cada una de las debilidades de la parroquia y como primera
problemdtica se encontrd la mala infraestructura vial, escasez de fuentes de empleo y la falta de
comercializacién de sus productos.

Dentro de la recoleccion de datos de campo se detectd una de las potencialidades principales
que posee la parroquia en el sector agricola, destacando asi, que en el sector agricola se deberia
plantear limites en los sembrios para frenar la deforestacion de los bosques y paramos naturales.
La parroguia Monte Olivo, posee diversos pisos climaticos lo que le permite tener una
produccion agricola bastante variada, ademas de sus bellos paisajes, posee una riqueza de
recursos naturales que deben ser aprovechados en el cultivo del aguacate con laimplementacion
de estrategias.

Palabras clave: Promocidn, Ventajas competitivas, estrategias
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ABSTRACT

The purpose of this research project was to propose a strategy for the economic promotion of
Monte Olivo parish, Bolivar canton, Carchi province, this document will serve as a guide to the
parish GAD and institutions that want to continue contributing to the development of the parish.
This research will allow them to identify in a more detailed way the potentialities that the parish
possesses and through this, they could make a plan to be able to execute the strategies that will
contribute to the development of the parish territory. The purpose of this research is that the
parish is recognized, either for its agricultural production or for its tourist potential, thus
allowing a socio-economic development for the inhabitants of each of the communities. This
project starts from a situational diagnosis, which covers the following aspects that are:
economic, socio-cultural, productive, road mobility, political, environmental and tourism. The
information collected could be compared with the data obtained from the field and then the
following steps were taken to develop a strategy that will allow the promotion of the economy
of the parish.

Through an analysis of all the information collected, it was possible to identify the strengths
and weaknesses of the parish, with the data corresponding to the environmental, economic,
administrative and political area, a strategic proposal, that in the future will contribute to the
promotion of the economy of Monte Olivo parish, Bolivar canton, Carchi province, was
formulated. On the other hand, it was possible to identify each of the weaknesses of the parish
and the first problem was the poor road infrastructure, scarce sources of employment and the
lack of commercialization of its products.

Within the field data collection, one of the main potentialities that the parish has in the
agricultural sector was detected, thus highlighting that in the agricultural sector, limits should
be set in the crops to stop the deforestation of forests and natural paramos.

Monte Olivo parish has different climatic levels which allows it to have a fairly varied
agricultural production, in addition to its beautiful landscapes, it has a wealth of natural
resources that must be used in the avocado crop with the implementation of strategies.

Keywords: Promotion, Competitive advantages, strategies



INTRODUCCION

La provincia del Carchi posee un gran potencial turistico, ganadero y productivo, el
gobierno de nuestro pais ha implementado leyes en cada uno de los sectores, estos buscan
incrementar la productividad y la economia del pais, con el propésito de ayudar a mejorar los
servicios y productos mediante el impulso de la economia que ayude aprovechar los recursos
naturales que posee, mediante ello crear y potencializar estrategias que ayuden a la promocion
econdmica, creando nuevas ventajas competitivas.

De acuerdo a lo mencionado anteriormente, el siguiente proyecto de investigacion tiene
como objetivo principal, realizar un analisis sobre las condiciones socioeconémicas, naturales
e infraestructura, que permitan asi la creacion de una estrategia para el aprovechamiento de
cada una de las potencialidades que posee la parroquia. Para ello, cabe mencionar que es
importante especificar y detallar las variables de la investigacion con el propdésito de obtener
mejores resultados.

La informacion que se utiliz6 para este proyecto de investigacion fue obtenida del
PDYOT y del GAD Parroquial de Monte Olivo, esta informacién nos ayudo a cotejar con la
informacion recogida en las encuestas y entrevistas.

El proyecto de investigacion esta compuesto por cinco capitulos los cuales son: dentro
del capitulo I se encuentra una explicacion del planteamiento del problema, el cual hace
referencia al estado en el que se encuentra la parroquia, y los objetivos que serviran de guia
para desarrollar nuestro proyecto de investigacion.

Dentro del capitulo 1l se refleja lo que es las referencias similares de las investigaciones
en las que nos basamos, las que nos permitieron conocer su aporte y asi contrastar con nuestra
investigacion. Ademas, se realiz6 dentro del marco tedrico damos a conocer los temas mas
sobresalientes para un mejor entendimiento del tema.

Dentro del capitulo 11, se describe la metodologia que se utiliz, en este caso las
encuestas y la entrevista que se aplicé en la parroquia, con el propésito de conocer las
necesidades en cada uno de los parametros a estudiar.

Dentro del capitulo IV se muestran los resultados, la discusion y las matrices de impacto
gue nos ayudaron a establecer las estrategias, con los datos arrojados por los habitantes que
fueron parte fundamental de la investigacion, se detallan cada uno de los resultados obtenidos,
y ademas se incluyeron los analisis, creando asi las estrategias que permitiran la promocion de
la economia del territorio de toda la parroquia de Monte Olivo.

Y, para terminar, dentro del capitulo V comprende lo que es las conclusiones que se

basan en los resultados obtenidos, también explica la condicion en la que se encuentra la
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parroquia cuales son potencialidades y si son 0 no aprovechadas. Y finalmente, en este capitulo
se da a conocer las recomendaciones realizadas al GAD parroquial de Monte Olivo y a todas
las instituciones pertinentes ayudar a la parroquia, para que sean aprovechadas y puestas en
marcha, y las personas e instituciones seguir con proyectos que contribuyan con el desarrollo

del territorio.
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I. PROBLEMA
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La presente investigacion tiene como objetivo plantear estrategias que promuevan el desarrollo
econdmico de la parroquia Monte Olivo, basandose principalmente en la situacion en la que se
encuentra y es por ello que al dar a conocer este plan de investigacion asegurara la recuperacion
econdmica, la conservacién técnica ambiental y la produccion agricola de aguacate organico
como uno de sus factores principales, los cuales también beneficiara y ayudara a los habitantes
de este lugar a mejorar su situacion de vida, que tengan mas posibilidades de educacion y que
se puedan desempefiar en lo que es el comercio. A través de lo anteriormente mencionado,
aportara con un cierto porcentaje al desarrollo econémico del pais ya que al poseer méas lugares
que aporten con la explotacién de recursos naturales y en el comercio ayudara a posicionar la
imagen territorial de nuestro pais a nivel internacional para alcanzar el reconocimiento y la
diferenciacion frente a otros paises generando riqueza tanto en el desarrollo turistico como
econdmico.

La parroquia de Monte Olivo esté categorizada de acuerdo a la cantidad de poblacion residente
en cada una de sus comunidades, y de acuerdo a los ingresos que provengan de las actividades
econdémicas que desarrolle la poblacién. De los cuales el 80% se dedica a la agricultura y
ganaderia lo cual este es el sustento para sus familias, el 20% se dedica a otras actividades
como: pequefios negocios, trabajadores publicos, otros; ahora las comunidades de esta
parroquia se encuentran alejados entre si, no tienen buenas vias de acceso y la economia es
dependiente de la agricultura y ganaderia sin mayores desarrollos empresariales de
transformacion de bienes, adicionalmente la poblacion posee bajos niveles de escolaridad y la
migracion se convierte en una situacion alarmante ya que un alto porcentaje de los jévenes que
realizan sus estudios de bachillerato se desplazan a las grandes ciudades en busqueda de
oportunidades laborales, educativas, vivienda y en general buscan una mejor calidad de vida.
El desarrollo de obras de infraestructura es una de las acciones de las administraciones locales,
que benefician a alguna parte de la poblacion con trabajo temporal, sin embargo, esta mano de
obra es no calificada, lo cual no promueve el desarrollo individual y social de las comunidades
afectadas por estas obras.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢La parroguia Monte Olivo no ha aprovechado sus potencialidades para su desarrollo y

promocién econémicamente?



1.3. JUSTIFICACION

El proposito de crear estrategias que permitan la generacion y aprovechamiento de las mismas
en la parroquia, estas serviran como alternativas de mejora, enfocadas en la promocion
econdmica.

Este proyecto de investigacion fue desarrollado en la parroquia Monte Olivo, que, al contar con
un gran potencial turistico y productivo en la zona, el GAD parroquial se enfocara en
implementar las estrategias en todos los sectores con el fin de mejorar la productividad
econdmica en cada una de las comunidades de la parroquia.

Es por eso que el Plan Nacional de Desarrollo (2017) menciona que: “Impulsar la
productividad y competitividad para el crecimiento econémico sostenible de manera redistributiva
y solidaria, es oportuno citar el objetivo cinco que proponen incentivos de produccion, generacion
de nuevos emprendimientos; el posicionamiento de sectores como el agricola, gastronémico y
turistico” (p.80). Es por ello que se busca crear estrategias de promociéon y mejoramiento
conjuntamente con el GAD parroquial, ser mas competitivos en los sectores anteriormente
mencionados, para esto se requiere el apoyo de instituciones, como son el GAD del municipio del
Canton Bolivar y la prefectura, para que puedan brindar ayuda técnica en cada una de las estrategias
que sean implementadas.

Con ello se propone promocionar e impulsar la economia de la Parroquia de Monte Olivo,
aprovechando adecuadamente cada uno de los recursos, que posee abriendo nuevas rutas para la
creacion de estrategias que pueden ser utilizadas a corto o largo plazo. También cabe mencionar
que con infraestructura adecuada de conectividad y vialidad los beneficios seran mas favorables
para la economia del territorio, generando asi creacion de empleo y mejorara la economia de la
parroquia.

Es por ello que, si la parroquia Monte Olivo tiene una infraestructura adecuada y es aprovechada,
contribuira como una fuerte ventaja competitiva dentro de la parroquia, amplidndose notablemente
a cada parroquia del cantdn, y de la provincia, dando a conocer asi el valor agregado que posee la
parroquia.

De acuerdo al analisis realizado, los principales beneficiados serén los habitantes de la parroquia,
ellos podran pedir apoyo técnico y personalizado a instituciones pulblicas para mejorar su
productividad. Por esta razén el efecto de este proyecto de investigacion es localizar los problemas
que existen dentro de la parroquia, y en base a ello poder establecer las estrategias, ademas
identificar los aspectos relevantes del territorio. Finalmente compartir con resultados y analisis
obtenidos con el GAD de Monte Olivo y con los habitantes, ademas ofrecer apoyo y guiarles para

poder aplicar dichas estrategias.
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1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1.4.1. Objetivo General

Disefiar una estrategia para la promocién economica de la parroquia Monte Olivo, Canton

Bolivar, provincia del Carchi.

1.4.2. Objetivos Especificos

Fundamentar tedricamente acerca de las variables de estudio para el disefio de
estrategia.

Diagnosticar el nivel de desarrollo economico y los recursos tangibles e intangibles
sobre los cuales pueden potenciarse el desarrollo empresarial de la parroquia Monte
Olivo.

Identificar las potencialidades de bienes y servicios para el desarrollo econémico del
territorio.

Establecer la estrategia de marketing territorial que permita la promocién de la

economia de la parroquia.

. Preguntas de Investigacion

¢Cudl es la situacion socioeconomica de la parroquia Monte Olivo?

¢Cudles son las potencialidades productivas de la parroquia Monte Olivo?

¢Cudl es el nivel de aprovechamiento de los potenciales productivos de la parroquia
Monte Olivo?

¢Cudl es la estrategia de marketing territorial que permitird la promocion econémica de

la parroquia Monte Olivo?
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1. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1. ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

En la Teoria de la base econdémica regional segin Andrews (1953) citado por Valdivia
(2018) sostiene que “El desarrollo de una region depende de los efectos e interacciones, que
producen en las actividades de la region un grupo de sectores o actividades denominados
sectores bésicos sobre el resto de actividades o sectores denominados sectores no basicos”,
puntualiza como importante tratar de entender o investigar:

El primer grupo consta de factores internos de la region que incluye:

* Factores geograficos, como la dotacion geografica, vial y de recursos.

« Ubicacion: el area, demanda, produccion final, insumos para la produccion y la

accesibilidad.

* Ventaja competitiva.

» Acontecimientos inesperados e historicos.

* Creacion de las empresas en los sectores.

* Factores de diversificacion del sector basico.

« Factores relacionados con los factores del producto.

El segundo grupo de factores son factores externos a la region, incluidos aquellos que
establecen el desarrollo del mercado, que determina la demanda de productos del sector basico
en una region en particular, y aquellos factores que determinan el mercado de productos para
unirse a una o mas cadenas exportadoras.

Asi se puede observar que tanto el conjunto de los factores internos como externos conducen a
la productividad y desarrollo econémico, desarrollo que se ha fundamentado en el incremento
de la produccién como un punto de partida para alcanzar el crecimiento econdmico y asi generar
mayores niveles de desarrollo y bienestar, adoptando una posicién conservadora; contemplando
que el centro de investigacion y analisis es el mercado, en las cuales se concuerda que el
desarrollo econémico local y regional tiene como ejes principales la productividad y el
compartimiento del mercado. (Alarcon & Gonzéles, 2018)

Del mismo modo el desarrollo econémico en la parroquia es la capacidad que tienen las
personas, para la generacion de ingresos o riquezas con el fin obtener crecimiento dentro de las
diferentes actividades a las que estos se dedica, para ello es necesario que las personas cada vez
vayan adquiriendo nuevos conocimientos para posteriormente aplicarlos en los diferentes
sectores en los que se desenvuelven.

El territorio que posee de un patrimonio se menciona que es en parte valorizable y en parte no,

denominado capital territorial el cual nos ayuda a apoyar de forma conceptual la proyeccion de
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un plan de desarrollo organizacional sostenible, es decir, que el patrimonio territorial se
enlazaria mejor con enfoque disciplinario segun la tematica, debido a que es exacto conocer el
tema capital surge de disciplinar dentro de la economia.
Trabajo realizado en el municipio de Guataqui (Colombia) elaborado por Andrea Nataly
Rozo Gonzélez Y Luz Angela Quijano Romero con el tema de Marketing territorial para
el planteamiento de estrategias que permitan el desarrollo integral del municipio de Guataqui
en el afio 2015:
Objetivo general: Analizar y proyectar estrategias competitivas que permitan el desarrollo
socioecondmico de la poblacion residente en el Municipio de Guataqui, departamento de
Cundinamarca.
Objetivos especificos:
e Desarrollar procesos de caracterizacion de los territorios y sus actores socioeconémicos
e Analizar las ventajas comparativas del territorio entendiéndolos en contextos historicos
culturales, religiosos, econdémicos y politicos
e Entender y proyectar las variables de cambio en el territorio a partir de la construccion de
una nueva via de importancia nacional que impactara en el corto y mediano plazo el
territorio y sus actores sociales.
Esta indagacidon nos ayudara en nuestra investigacion ya que Guataqui es un territorio que
brinda a sus habitantes condiciones de vida apenas aceptables supliendo las necesidades
bésicas, causa de esto es el escaso y preocupante desarrollo que han tenido sus aspectos de
mayor importancia. Sin embargo hoy en dia es un municipio que se caracteriza por brindar a
sus habitantes bienestar en cuanto a seguridad y tranquilidad, ya que es un territorio sin trafico
de estupefacientes ni conflicto armado, no obstante para que una poblacién cuente con
excelentes condiciones de vida se necesita mucho mas que eso, se requiere que las entidades
del territorio velen por los intereses comunes e individuales, por el desarrollo personal y
profesional, por el estado de salud fisico y mental de sus habitantes.
De acuerdo al trabajo realizado en la parroguia Monte Olivo (Bolivar- Carchi ) elaborado
por Carlos Toro Benalcazar, Consultora “Ingenieria & Servicios” con el tema de Plan de
desarrollo de Monte Olivo en el aflo 2015.
Dentro del plan nacional del buen vivir se estipula ciertos objetivos parroquiales con el fin de
conseguir la igualdad y la equidad en todo el territorio:
Objetivos:
v’ Fortalecer la etapa demécrata y la reconstruccién del dominio publico.
v Innovar la identidad y equidad social.
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v Optimizar la calidad de vida de las personas que habitan en la parroquia.

<\

Capacitar a la ciudadania con respecto a las potencialidades que posee la parroguia.
v Contribuir con la construccion de areas y mejorar la integridad de las diferentes
identificaciones y la interculturalidad.
v' Transformar la imparcialidad y defender la seguridad sistémica con respecto a la ley de
los derechos humanaos.
v" Hacer fortalecer los derechos de medio ambiente.
v' Fortalecer el procedimiento del sistema econémico social y solidario.
v Impulsar de desarrollo de la matriz productiva.
Con esta investigacion la Parroquia de Monte Olivo podra visualizarse para el futuro en los
siguientes aspectos:

A finales del 2019, se cuenta con una organizacion turistica que opere el proyecto de
canoping anualmente, A finales del 2019 se benefician a 200 familias en el territorio parroquial,
Al Finalizar el afio 2019, se ha construido 400 m cuadrados de infraestructura, A finales de afio
2018, se cuenta con 1 sistema de riego en la comunidad de Raigréas, A finales de afio 2018, se
cuenta con 2 sistemas de riego mejorados en la parroquia, Al finalizar el afio 2019, se han
realizado al menos 7 asambleas ciudadanas y 1 veeduria ciudadana, Hasta el 2019, se ha dado
mantenimiento del 80% de los espacios publicos, Hasta el 2019, se ha realizado 5 eventos de
formacion continua con los servicios instalados en el GAD Parroquial, Al Finalizar el afio 2017,
se implementara 4 espacios infantiles en la parroquia, A finales 2019, se ha mejorado 2 centros
de participacion ciudadana de la parroguia Monte Olivo.

Segun el trabajo de investigacion de Alix Camila Gémez Camargo con el tema de
elementos que intervienen dentro de la marca nacional y de productos de origen con
respecto al marketing territorial:

En el afio 2015 como objetivo primordial establecer elementos con respecto al marketing
territorial que incentivan dentro de lo que es la creacion y la explotacién de marcas y productos
regionales. Como consiguiente se menciona que para elaborar una revision de documentales
que establezcan dichos elementos de marketing territorial.

Con respecto a lo anteriormente mencionado, el marketing territorial se muestra como
una de las alternativas para recalcar aspectos que diferencien al territorio garantizando un

impacto favorable dentro del desarrollo econémico.
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2.2. MARCO TEORICO
Para la fundamentacion de dicha investigacion sobre el diagnostico situacional, se averigud
aspectos tedricos como base, para cada variable formulada, obteniendo conceptos y

definiciones esenciales para el desarrollo y comprensién del presente trabajo de investigacion.

2.2.1. Desarrollo Econdmico.

El desarrollo econdmico se entiende como una capacidad que tiene un grupo de
personas, comunidad, pais o regidn para la generacion de ingresos o riquezas con el fin obtener
crecimiento dentro de las diferentes actividades a las que estos se dedican. Tomando en cuenta
el criterio de Aguilar (2017), para llegar al desarrollo econémico las personas deben adquirir
conocimientos nuevos con tecnologia avanzada, por otro lado, deben aprender a cultivar la
tierra, manejar adecuadamente la tecnologia y poseer un desempefio como duefios 0
supervisores donde se procesara lo cultivado. Dentro de lo que compete al ingreso que tienen
sus habitantes se puede mencionar que la mayoria se dedica a la agricultura para proveer de
alimentacion e ingresos econdémicos.

2.2.1.1. Dindmica del mercado.

De acuerdo al comportamiento del consumidor se pueden establecer los diferentes
precios a fin de compensar las necesidades de dichos consumidores a través de ofertas
establecidas, ya sea de bienes o servicios, esto en base a lo que resefia la actividad de compra 'y
venta que existe dentro del mercado. Monferrer (2013) deduce que una dindmica de mercado
no solo brinda beneficio al consumidor. por el contrario, beneficia también a la empresa ya que
a través de la implementacion de estrategias permite que la demanda ya sea nacional o
internacional incremente y por ende aumente la oferta. De esta manera los productores de la
parroquia Monte Olivo ofertan sus productos directamente en los mercados comerciantes ya
sea en la localidad de Ibarra o en la ciudad de Bolivar estableciendo una dindmica de mercado

tal como lo expresa el autor.

2.2.1.2. Cadenas productivas.

Las cadenas productivas se basan en un proceso de produccion, transformacion y
comercializacién de dicho producto. De acuerdo con Antunez y Ferrer (2016) se enfocan en el
mejoramiento de la competitividad de diversos productos a través de decisiones tomadas en
base a politicas que son aprobadas dentro de las organizaciones de produccion articulando a
sectores comerciales y de distribucién, con el fin de satisfacer a las demandas dentro del
mercado nacional, regional e internacional generando mayor calidad a la produccion. Segan lo

anteriormente mencionado la parroquia Monte Olivo cuenta con un proceso de fabricacion,
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innovacion y planificacién para la comercializacion de productos agricolas naturales y sin

quimicos los cuales le permite abastecerse econémicamente.

2.2.1.3. Cadenas empresariales.

Una cadena empresarial consiste en describir y analizar el progreso de actividades que
se realicen dentro de la organizacion. Desde la posicion de Saiz & Ferrer (2016) aseguran que
permiten perfeccionar la calidad del analisis, para perfeccionar la capacidad de competencia de
numerosos productos suscitando politicas del sector entre diferentes representantes de dicha
cadena, facilitando la creacion de un tejido acoplado de formaciones de produccion,
comercializacion y distribucion. De acuerdo a lo anteriormente mencionado se hace un énfasis
que favorece a la cadena de valor y estructura empresarial como argumento de dicha cadena
empresarial. Desde el punto de vista de Salvador (2016) deduce que para una cadena de valor
es necesario identificar los atributos y beneficios que un producto ofrece, para ser valorado por
los clientes. La importancia del valor afiadido esta en su contribucion al desarrollo genuino
tomado en cuenta desde una perspectiva econémica ambiental y social que necesitan de
habilidades para perfeccionar el valor de dicha cadena productiva. Por Gltimo, para Medina,
Salinas, Ochoa, Molina (2012) la estructura financiera de una empresa se refiere a la
combinacidn de deuda y capital utilizada para financiarse. La empresa puede decidir financiarse
con recursos propios o con deudas segun lo que se requiera para lograr obtener los objetivos
planteados. Dentro del ambito empresarial la parroquia Monte Olivo a pesar de ser una
productora neta de diferentes recursos naturales no cuenta con empresas que se dedique a la
elaboracion de productos, solo se pude apreciar pequefios negocios como son, tiendas de

abastos.

2.2.1.4.Cadena emprendedora.

Una cadena emprendedora es conocida como una red de personas emprendedoras que
desean iniciar un negocio para dar a conocer y compartir sus experiencias. Empleando el criterio
de Altamirano (2018) considera que las variables que determinan el ecosistema emprendedor
son: la densidad como polo de atraccion, disponibilidad de inversién, madurez, talento
especializado, educacién y un entorno amigable. Recalcando dicho argumento, la parroquia de
Monte Olivo no cuenta con una cadena emprendedora ya que por falta de recursos econémicos

no se puede implementar ideas innovadoras para explotar los recursos naturales que posee.

2.2.2. Bienestar y cohesion social.
El bienestar y cohesion social son un grupo social donde interacttan los individuos dentro

de la comunidad. Teniendo en cuenta a Ottoe (2007) comprender lo que es cohesion social
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representa la eficacia de componentes determinados como también los procedimientos y
evaluaciones de sujetos que constituyen dentro de la comunidad, tomando en cuenta elementos
importantes como el empleo, la titularidad de derechos, los sistemas educacionales, el bienestar,

las politicas de fomento de la equidad y la proteccion social, entre otros.

2.2.2.1. Salud.

Se refiere al estado de bienestar fisico, social y mental de personas. Mastellari (2015)
afirma que la Salud es la expresién y la consecuencia del grado de validez con la que se integra
y relaciona cada individuo. Uno de los aspectos que se manejan en la salud es los indices de
natalidad y mortalidad que expresan el nivel de desarrollo humano y por lo tanto miden la
condicion humana, la vida y la muerte. Lain (1986) nos menciona que la tasa de natalidad es la
frecuencia que mide ciertos origenes acontecidos dentro de un periodo de tiempo en relacién a
la comunidad total, mientras que la de tasa mortalidad mide la tasa de fallecimientos ocurridos
en relacién a la poblacion total dentro de un periodo de tiempo predeterminado. La parroquia
Monte Olivo posee un centro de salud que carece de medicamentos para todos los moradores

de todos los barrios y comunidades.

2.2.2.2. Educacion.

Es la transmision de conocimientos a una persona para su respectiva formacién
educacional. La educacién busca la perfeccion, la capacidad y la seguridad del ser humano
denominada como una forma de ser libre; también busca asegurar la libertad del ser humano,
pero a la vez carece de disciplina, sometimiento, conduccion, autoridad, firmeza,
direccionalidad y se guia bajo signos de obligatoriedad. Le6n (2007).

La educacion en la actualidad maneja términos modernistas que involucran el indice de
conocimientos que los individuos poseen; asi uno de ellos es el analfabetismo considerado
como la incapacidad de entender, leer y escribir de una persona ya sea por no tener una
educacion bésica. Desde el punto de vista de Martinez, Trucco, Palma (2014) se entiende por
analfabetismo funcional como la incapacidad de un ser humano de utilizar sus capacidades de
lectura como también se le conoce a la condicién de que una persona no pueda entender lo que
lee, escribe, 0 no pueden realizar operaciones matematicas habituales de la vida, y por otra parte
el analfabetismo se debe a que para algunas personas tienen la incapacidad de leer y de escribir
debido a la falta de ensefianza dentro de la vida cotidiana y esto se utiliza para nombrar a

personas que carecen de conocimientos basicos.
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2.2.2.3. Cultura.

La cultura se refiere al conjunto de bienes materiales, asi como los modos de vida de
cada comunidad. Segun Barrera Luna (2013), se la denomina como la agrupacion de valores,
costumbres, y creencias que son transmitidos de generacién en generacion que instituyen la
forma de existencia de un grupo social especifico.

Dentro de lo que se acontece la cultura, se toma en cuenta el patrimonio, el cual se le
denomina al conjunto de bienes que tiene una persona por herencia familiar. Desde el punto de
vista de Garcés & Martinez (2012), la palabra patrimonio es utilizada para referirse a lo material
en este caso la herencia que dichos padres dejaban a sus hijos o al conjunto de bienes otorgados
a una persona natural o juridica debido a una estimacion o como un conjunto de bienes que
identifican a un pueblo y diferencian a las sociedades y grupos sociales, dandoles un sentido de
identidad personal.

Por ultimo, la cultura también sefiala lo que son las tradiciones que son un legado que
le pertenece a un grupo de individuos, y a pesar del pasar de los afios estan permanecen en ellos.
Y de acuerdo con Zabala (2016), la cultura forma parte de las fiestas o tradiciones que se
realizan en una ciudad, pueblo o comunidad, emanadas por un grupo de personas, estas dan a
conocer todo sobre el lugar, entre ellas su gastronomia, juegos tipicos, identidad social y las
fiestas religiosas en este caso que manifiestan las creencias de cada persona y el culto que les
guardan a sus santos tanto que también sobresalen los grupos étnicos de personas que comparten
ascendencia, caracteristicas de vestimenta, costumbres, idioma, tradiciones, estas

caracteristicas diferencian de los demas grupos.

2.2.2.4. Capital Social.

El capital social es entendido como el desarrollo de una localidad ya que agrupa varios
elementos como cultura, tradiciones, empleo u otros aspectos que le permiten darse a conocer.
Coleman citado en Saavedra & Espinosa (2009), menciona que el capital social maneja varios
aspectos, que son los recursos tangibles disponibles, que estos aportan con el crecimiento
econémico de un determinado sector. También es definido como los elementos que ayudan a
crear lazos entre comunidades, y estos pueden ser de beneficio individual.

2.2.3. Capital Territorial.

Desde el punto de vista de Alvarez & Pérez (2011), un territorio que posee una gran
variedad de suelo y este a su vez sea una parte valorizada y otra no, se lo denomina capital
territorial, y este sea utilizado para apoyar con el desarrollo de una localidad, mediante un plan

de crecimiento productivo de la misma. Ademas, se pude decir que, al denominarlo un
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patrimonio, ya sea territorial, cultural o social este sea como un intermediario para que se dé a
conocer a diferentes entidades pablicas o privadas, ya que es imprescindible que un territorio
no se dé a conocer y asi crear vinculos o alianzas, para crear fuentes de empleo, generar ingresos
econdmicos para sus habitantes. El capital territorial muestra todo el patrimonio tangible e

intangible de una localidad en especifica.

2.2.3.1. Ubicacion Geogréafica.

Empleando las palabras de Castro & Morales (2015)encontré que una ubicacion
geografica es una referencia de una localizacion de una superficie en un determinado territorio.
Ademas, no solo es encontrar un punto en un mapa, sino que agrupa elementos geograficos,
culturales y econémicos esto ayudara a que la ubicacion sea mas facil de encontrar. No
Gnicamente permite encontrar un punto en la superficie terrestre con dos ndmeros, la
informacion sera capturada por los teléfonos de diferentes formas pude ser GPS o torres de

control.

2.2.3.2. Posicionamiento del territorio.

El marketing territorial es un plan direccionado a que un territorio sea reconocido, ya sea por
sus productos, carreteras, infraestructura u otros aspectos que sean relevantes. Se puede decir
que si todo lo que oferta un lugar especifico es de calidad este tendra un gran posicionamiento.

Otro aspecto importante es su imagen territorial que son estrategias que dan lugar al
desarrollo de marcas territoriales, siendo uno de los conceptos més conocidos dentro del campo
del marketing territorial en general y en destinos turisticos en particular. Como afirma Reyes,
Ruiz & Zamarrefio (2017) encontr6 que las marcas territoriales surgen desde el punto de vista
de que un lugar se quiere dar a conocer, se pude conocer mediante su marca, logo o incluso
mediante su eslogan, esto apoya para que una localidad sea conocida y vista desde una
perspectiva que ayude a promocionar su cultura, tradiciones y costumbres. Se puede decir que
esto ayudara a que la imagen de la localidad crecera.

En la opinidn de Navarro (2015) asegura que el termino turismo también forma parte
del territorio relacionando a todo tipo de actividades que practican las personas durante un viaje,
en lugares distintos, puede ser en un periodo corto o largo dependiendo el tiempo que
dispongan. Ademaés, se puede mencionar que el turismo es conocer nuevos lugares con
diferentes atractivos en diferentes entornos, regiones o paises.

Acotando a esto se puede mencionar que la parroquia, brinda una buena imagen territorial, ya
que posee grandes potencialidades para ser reconocida y recordada por los visitantes como son:

su gente, su cultura, su gastronomia y sus lugares turisticos, ya que se caracteriza por tener una
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gran variedad de atractivos turisticos, pero, no han sido aprovechados, y no cuenta con un
proyecto turistico para que estos sean promocionados y asi las personas puedan visitarlos.
2.2.3.3. Caracterizacion de Territorio.

Desde el punto de vista de Flores (2007) asegura que es una descripcion del territorio,

con diferentes caracteristicas como puntos de localizacion geogréficos, lugares turisticos, rios,
lagos, manantiales, reservas ecoldgicas, senderos entre los mas importantes.
Acotando el anterior analisis es importante destacar ciertas definiciones como lo hace notar
Morales (2016) el cual manifiesta que los recursos naturales que posee cada territorio es una
gran riqueza y pueden ser aprovechados para el sustento econdmico de la localidad
satisfaciendo las necesidades de los habitantes, estos recursos comprenden los renovables y no
renovables.

2.2.3.3. Infraestructura.

Al hablar de este aspecto entendemos gque son construcciones manejadas por un cierto
equipo de profesionales civiles que aportan con el crecimiento de una ciudad o region, estas
construcciones pueden ser modernas o tradicionales. Dentro de la infraestructura Pérez &
Merino (2008) mencionan que las telecomunicaciones es cualquier tipo de transmision de
sefiales con el objetivo de mantener comunicadas a las personas, ya sea cerca o lejos que se
encuentren. Este es un aspecto muy importante que la parroquia Monte Olivo deberia tomar
como una prioridad para acceder a las redes telefonicas ya que en la localidad no hay sefial para

telefonia movil.
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I1l. METODOLOGIA
3.1. ENFOQUE METODOLOGICO
3.1.1. Enfoque.

Esta investigacion y los resultados muestran datos cualitativos y cuantitativos. En primera
instancia muestra datos cualitativos como la caracterizacion de las actividades agropecuarias,
las cadenas productivas, la caracterizacion de los emprendimientos y la generacion de
constructos cualitativos que miden el nivel de acuerdo de: patrimonio y manifestaciones
culturales; costumbres; gastronomia; técnicas artesanales; participacion civica y
posicionamiento territorial. La investigacion también presenta un enfoque cuantitativo al
recolectar datos de medicion numérica como lo son el nimero de actividades agricolas y
ganaderas, numero de productos locales, asi como también la elaboracion de escalas de
medicidn de uno a cinco y recodificacion de las escalas de uno a dos para reducir la explicacion
en caso mas particular de componentes de bienestar y cohesion social y posicionamiento

territorial.

3.1.2. Tipo de investigacion.

3.1.2.1. Investigacion descriptiva.
Este tipo de investigacién descriptiva es fundamental ya que sirvio para llegar a conocer la
situacién, comportamiento, objetos y procesos a los que esta sujeta la parroquia de Monte Olivo
con respecto a la promocién econémica dentro del marketing territorial de la provincia del
Carchi.
Ademas de la investigacion descriptiva se utilizo la investigacion exploratoria para indagar
antecedentes investigativos, exploracién teérica, identificacion de problemas y potencialidades
con el fin de conocer la situacion actual de la parroguia Monte Olivo.

3.1.2.2. Investigacion de campo.

Este tipo de investigacion se lo utilizo para realizar la aplicacion de la entrevista y la
encuesta a los habitantes y al presidente de la junta parroquial de Monte Olivo con la finalidad

de conocer a fondo la situacion econémica en la que se encuentra.

3.2. IDEA A DEFENDER
El diagnostico situacional sirve de base para plantear estrategias que permitan la promocién

de la economia para la parroquia Cristébal Colon..
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3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

3.3.1. Definicion de variables.

El desarrollo econdmico como proceso abarca varias partes o dimensiones, las mas
importantes de las cuales son basicamente, econémico en donde este incluye tanto la utilizacion
de los recursos productivos disponibles en la localidad, también incluye la formacién de
recursos humanaos, este para formar la mano de obra es decir el capital humano que existe, por
otro lado se encuentra la dimensidn social, que en este estan los valores actuales de la localidad,
también se encuentra la politica administrativa en donde esta inmersas las toma de decisiones
locales y por ultimo, pero no menos importante el medio ambiente, que se esfuerza por cuidar

el medio ambiente y todos los recursos naturales (Alburquerque, 2008).

Hablar de bienestar y cohesion social hacemos referencia a la imagen urbana, educacion,
cultura. En cuanto al tema del bienestar social, se sefiala que, debido a la globalizacion y las
politicas economicas, asi como laborales y sociales de cada pais estdn sujetas a los
requerimientos de grandes grupos politicos y econdmicos, este tipo de bienestar ha comenzado
a darse en las sociedades desarrolladas, lo que significa que el pais disefia de manera
independiente el suyo. Autonomia de las politicas econdmicas y los sistemas de proteccion
social. Se intenta utilizar esta investigacion para mejorar el bienestar social e incorporar el
bienestar humano a los ideales de igualdad, justicia y libertad de la misma manera, sin
comprometer la diversidad de los seres humanos, y pensando que las personas son seres

humanos. (Camacaro, 2010)

El capital territorial comprende la ubicacién geografica, caracterizacion del territorio,
riqueza de los recursos naturales e infraestructura. Segin Requejo (2018), Un territorio tiene a
poseer patrimonio por una parte valorizable y por otra no a esto se lo llama capital territorial

para el apoyo de planes de desarrollo sostenible.

3.3.2. Operacionalizacion de variables.
En la Operacionalizacion de variables se especifica las actividades a utilizar para medir o
manipular las variables identificadas a fin de contar con informacion necesaria para el

desarrollo de la investigacion.
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Tabla 1. Operalizacion de variables

Variable Dimensién Indicadores Técnica  Informante
Actividades agricolas Encuesta
Desarrollo Composicion Actividades G,anaderas y PDOT vy Habitantes
L o Productos agricolas . .
econémico econdmica o entrevist  de la parroquia
Servicios locales a
Comercializacién
Salud Sub centros
Educacion Nivel de formacion
Analfabetismo
Tradiciones Encuesta
Blene_s’tar . Cultural Grupos étnicos y . PDOT y Hab_ltantes
cohesion social - entrevist  de la parroquia
Recreacion a
Tiempo llegar a la parroquia
Ubicacién Red vial
geogréfica Porcentaje areas sin cultivar
Porcentaje areas cultivadas
Caracte_rlza_10|on Tipo de ganaderia
del territorio >
Numero de lugares
turisticos
_ Flora y Fauna Cobertura
Capital Riqueza Vegetal Encuesta
territorial de los NUmero de Parques y PDOT y Habitantes
recursos Recreativos entrevist  de la parroquia
naturales Suelo a
Lugares Turisticos
Transporte

Redes de Agua natural
Disponibilidad de
conectividad

Infraestructura

Fuente: Elaboracién propia
Elaborado por: autoras



3.4. METODOS UTILIZADOS
3.4.1. Métodos.
3.4.1.1. Inductivo — Deductivo.

El razonamiento inductivo deductivo fue de gran utilidad para la presente investigacion
puesto que estos métodos sirven para fortalecer el desarrollo de la parroquia Monte Olivo,
pariendo del método inductivo, se toma en cuenta la observacion de hechos particulares para
conocer cuales son las potencialidades con las que cuenta la zona, para determinar las
estrategias que permitan la promocién de la economia de la parroquia con el fin de extraer
conclusiones que aporten en la misma, por otra parte en el método deductivo parti6 de los datos
generales como lo son las variables de estudio: desarrollo econémico, cohesion social y capital
territorial de la parroquia, a lo particular como lo son las subdimensiones de cada variable con
lo cual se determind la situacion en la que se encuentra la parroquia y promueven estrategias
para la economia de la parroquia.

3.4.1.2. Analitico — Sintético.

Partiendo del método analitico, se tomé en cuenta el estudio de las dimensiones,
subdimensiones e indicadores que permitieron analizar de forma completa el desarrollo
econdémico, bienestar - cohesién social y capital territorial, por su parte el método sintético
permitio observar las variables de estudio como un todo, determinado de forma sintética el
diagndstico situacional de la parroquia Monte Olivo.

3.4.2. Técnicas.

3.4.2.1 Encuesta.

Se elabord un cuestionario de preguntas estructurada a través del cual se obtuvo tanto
datos cuantitativos como cualitativos de la poblacion y otra encuesta dirigida a los funcionarios
publicos de la parroguia Monte Olivo, datos que permitieron determinar el diagndstico
situacional actual del desarrollo econémico, bienestar - cohesion social, y capital territorial de
la parroquia la Libertad.

3.4.2.2 Entrevista.

Se elabord una entrevista formal y estructurada al presidente de la junta parroquial de Monte
Olivo, la entrevista esta conformada por diferentes preguntas pensadas previamente donde los

entrevistados se sujetaron a lo cuestionado.
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3.4.3. Estudio de campo.

3.4.3.1. Observacion directa.
Esta técnica permitird observar aspectos del entorno de facil percepcion como lo son las
distintas actividades que se desarrollan en la parroquia.

3.4.3.2. Observacion indirecta.
A través de la observacion indirecta se podra recolectar informacion que haya sido tomada en

cuenta mediante la observacion directa.

3.4.4. Analisis Estadistico.

Después haber realizado las respectivas encuestas esto fue trasladado al programa SPPS donde
la informacion fue diversificada y ordenada, en base a esto se realizd la respectiva tabulacion y
representacion grafica de los resultados, ademas de esta manera se facilito la comprension e
interpretacion dando respuesta a las preguntas de investigacion.

El fin de esta investigacion es analizar las potencialidades de la parroquia, que permitan la
generacion y aprovechamiento de estrategias que promuevan el desarrollo econdémico de la
parroquia Monte Olivo, del canton Bolivar, provincia del Carchi, determinando aspectos

positivos como negativos.

3.4.4.1. Poblacion y Muestra.
Las consideraciones que se tomard en cuenta para definir la poblacion de estudio para la
parroquia Monte Olivo, cantdén Bolivar, provincia del Carchi, es que la sea la poblacién
econdémicamente activa ocupada y desocupada que se tomara del censo Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC) realizado el 2010 con proyeccion al afio 2020.

Tabla 2. Poblacion Economicamente Activa de la Parroquia Monte Olivo

Rama de actividad econémica N° %
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 686,29  73,40%
No declarado 59,84 6,40%
Comercio al por mayor y menor 43,945 4,70%
Ensefianza 28,985 3,10%
Otras actividades 22,44 2,40%
Industrias manufactureras 20,57 2,20%
Administracion publica y defensa 20,57 2,20%
Actividades de los hogares como empleadores 20,57 2,20%
Transporte y almacenamiento 14,025 1,50%
Trabajadores nuevos 11,22 1,20%
Construccion 6,545 0,70%
Total Poblacion Econémicamente Activa 935 100,00%

Fuente: INEC, CENSO 2010
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Elaborado por: autoras

3 Na?Z?
n= (N —1)e?a2Z?
Datos:
n="2
N = 935
=05
Z = 95%= 1,96
e = 5%= 0,05
 (935)(05)2(196)?
"= (935 — 1)0,052+0,521,962
~ (935)(0,5)2(1,96)?
"= (935 — 1)(0,05)2 + (0,5)%(1,96)?
~ (935)(0,25)(3,84)
= (934)(0,0025) + (0,25)(3,84)
897,60
"= 2335+0,96
897,60
"= 73295
n= 27224
n =272

Se debera aplico 272 encuestas en la parroquia Monte Olivo para la recoleccion de informacion
que permitira realizar el diagndstico situacional.

3.4.1.2. SPSS
Mencionando el software servird como una herramienta fundamental para el procesamiento de
datos y andlisis de la informacidn recopilada a través los instrumentos de investigacion como

encuesta aplicada a los habitantes de la parroquia Monte Olivo.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION
Después de realizar la recoleccion de datos por medio de una entrevista y de las respectivas
encuestas se da a conocer un respectivo analisis situacional actual de la parroquia Monte Olivo,
provincia del Carchi y todo con respecto al desarrollo socioeconémico que se ha dado a traves
del tiempo.

4.1. ANALISIS SITUACIONAL.

4.1.1. Situacidn actual de la parroquia monte olivo.
Monte Olivo es una de las parroquias mas interesantes del canton Bolivar y de la provincia del
Carchi, actualmente se encuentra atravesando dificultades socio econdmicas afectando
directamente a la produccion agricola, creando trastornos en el mercado laboral y por su
impacto financiero, debido al estado en que se encuentra el pais y el mundo por la emergencia
sanitaria COVID-19.
Dentro de ello se puede decir que ha sido una de las parrogquias mas joven por lo que se dice ser
digna y heroica, que ha enfrentado por completo los embates de la naturaleza y de la
civilizacion.
La parroquia Monte Olivo cuenta con recursos naturales los cuales le han permitido no decaer
frente a la emergencia sanitaria y asi poder abastecer sus necesidades a base de productos que
se producen en la tierra, por otra parte, cuenta con caracteristicas de clima y potencial turistico
propios de la zona, pero actualmente en el sector esto no sirve como una actividad economica
debido a la falta de capacitacion y organizacion de los habitantes como también la mala
infraestructura para recibir visitantes.
El ordenamiento territorial basicamente corresponde a la expresion espacial de la politica
econdmica, social, cultural y ecoldgica de toda sociedad, con multitud de objetivos, entre ellos
el desarrollo socioeconémico y equilibrado de las regiones, la mejora de la calidad de vida, la
gestion responsable de los recursos naturales, la proteccion del medio ambiente, y por Gltimo,
la utilizacion racional del territorio. Se convierte en una disciplina cientifica, una técnica
administrativa y una politica concebida como un enfoque interdisciplinario y global, cuyo
objetivo es un desarrollo equilibrado de las regiones y la organizacion fisica del espacio segin
un concepto rector (Carta Europea de Ordenacion del Territorio, 1983). Responde al intento de
integrar la planificacion socioecondmica con la fisica, procurando la consecucion de la
estructura espacial adecuada para un desarrollo eficaz y equitativo de la politica econdmica,
social, cultural y ambiental de la sociedad. Su sentido es el de la integralidad (ecosistemas,
bioregiones, supramunicipal, etc.), la coherencia temporal y espacial (politica de Estado de
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largo plazo y armonia espacial) y su estrategia, el intento de ser consecuentes en las acciones
con lo planeado para alcanzar un modelo apuesta (Pedro Martinez Toro, Depto. De Geografia,
Universidad del Valle, 2005).

El desarrollo sostenible por su parte, se basa en satisfacer las necesidades de las generaciones
presentes sin comprometer las posibilidades de las del futuro para atender sus propias
necesidades (Informe Brundtland, ONU, 1987). El concepto implica, ademéas de
consideraciones de tipo social, cultural, econdmico y ambiental, el tomar en cuenta no solo las
dimensiones temporales, pues el desarrollo se relaciona con aspectos dinamicos, como el
progreso y el crecimiento, sino también

las dimensiones territoriales, puesto que la sostenibilidad y las politicas se relacionan con el
lugar o territorio en donde se aplican las acciones de desarrollo y donde ocurren los cambios
sobre el medio ambiente y la sociedad. (Pedro Martinez Toro, Ob. cit.).

4.2. DESARROLLO ECONOMICO.

4.2.1. Actividad econémica de la parroquia Monte Olivo.

Dentro de la actividad econdmica la parroquia Monte Olivo se destaca por el esfuerzo y
dedicacion de los habitantes hacia su trabajo con la finalidad de potenciar el area productiva,
con la ayuda respectiva de diversas capacitaciones para el cultivo de productos de primera
necesidad.

Segln lo mencionado, a continuacion, se dard a conocer los resultados obtenidos sobre la
actividad econdmica a la que se dedican los habitantes econémicamente activos y verificar cual
es la principal fuente de apoyo para el desarrollo econémico parroquial.

Tabla 3. Relacién entre los Oficios/ Profesion al que se dedican con respecto al género

- . Género

Oficios/ Profesion Mujer Hombre f %

Agricultor 96 90 186 68,4%
Ganadero 15 22 37 13,6%
Empleado publico 6 18 24 8,8%
Empleado Privado 11 12 23 8,5%
Desempleado 0 2 2 0,7%
Total 128 144 272 100%

Nota: se detalla los principales oficios/profesion a la que se dedican los habitantes de la parroquia Monte Olivo.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segun la tabla 3, se deduce que el desarrollo econémico de la parroquia se sostiene
debido a las cadenas productivas agropecuarias, ya que 8 de cada 10 familias realizan su trabajo

independientemente, principalmente en la produccion agricola para abastecerse de alimentos y
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demas gastos personales. Ademas, se determina que los habitantes tomados en cuenta de la
parroquia Monte Olivo tienen mayor influencia en la agricultura con un total de (68,4%)
seguido por los que se dedican a la ganaderia con un (13,6%), empleado publico (8,8%),
empleado privado (8,5%) y desempleados (0,7%).

Para hacer un analisis comparativo con los datos obtenidos en la encuesta y los datos del censo
de poblacion y vivienda 2010 podemos ver que:

La actividad econdmica a la que se dedican con un 39,79% son los que laboran como jornaleros
0 peones, el 39,64% trabaja por cuenta propia y el 5,62% tiene un empleo publico. En la
actualidad quienes se dedicaban en la ocupacion de jornaleros y los que trabajan por cuenta
propia ahora se dedican a la agricultura como principal actividad econémica y como
subsiguiente la ganaderia por lo que se puede observar que el sector agropecuario es
predominante.

A continuacion, la tabla 4 indica los resultados sobre la actividad econémica que mas prevalece
dentro de la parroquia segun el género, relacionado con el analisis anterior la agricultura es un
eje primordial para la composicion econdémica debido a la riqueza de sus recursos naturales ya
gue permite que su tierra sea ain mas productiva.

Tabla 4. Actividad Econdmica de la parroquia.

- - Género
Actividad Economica Mujer Hombre f %
Comercio 10 26 36 13,2%
Agricultura 127 143 270 99,3%
Ganaderia 63 84 147 54,0%
Transporte 11 27 38 14,0%
Textil 2 0 2 0,7%
Peluqueria 1 1 2 0,7%
Restaurante 3 14 17 6,3%
Total 128 144 272 100%

Nota: Actividad Econdmica de la parroquia Monte Olivo en general.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Como se puede observar la actividad econémica que mas sobresale en la localidad segun los
resultados obtenidos es la agricultura con un porcentaje notable del 99% vy la ganaderia en un
45% por lo que se deduce que hay mas trabajadores que desempleados y la mayoria lo hace por
cuenta propia ya que poseen recursos naturales para el consumo del hogar en el dia a dia.

Actualmente, la actividad econdémica que se realiza dentro de esta parroquia ha disminuido
debido a la emergencia sanitaria COVID-19 lo que ha provocado que la econdmica de esta

parrogquia empeore y prive a la gente de su trabajo.
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Segun el POT de Monte Olivo (2015) deduce que el grupo de actividades econdmicas con las
gue cuenta con mayor numero de personas trabajando es la Agricultura, ganaderia, silvicultura;
que se constituye como principal actividad de la parroquia, debido a que la concentracion de la
poblacion se encuentra en el sector rural con pequefios agricultores que cultivan sobre todo
maiz, frejol, habas en lo referente a cultivos de ciclo corto y perennes, en fruticultura tenemos
el aguacate, durazno, mandarina y la innovacion e insercion de un nuevo producto como es la
granadilla. Dentro del campo pecuario el eje principal es la ganaderia que se encuentra en igual

relacion de produccion conjuntamente con la agricultura y fruticultura.

4.2.2. Produccion Agricola.
En la Parroquia de Monte Olivo cuenta con diferentes categorias de cobertura vegetal y uso de
la tierra, teniendo en cuenta su extensién y ubicacion geogréafica, los criterios de clasificacion
se agrupan en unidades puras y asociaciones que reflejan el tipo de cobertura vegetal y los usos
del territorio.
Actualmente la parroquia atraviesa por una crisis econémica debido a la pandemia COVID-19
que ha privado a la gente de su trabajo que les permitia abastecerse de productos de primera
necesidad.
Desde un punto de vista, a continuacion, se afirma la actividad agricola que mas prevalece
dentro de la localidad para el respectivo tratamiento del suelo y el cultivo de tierra para la
produccion de alimentos para el consumo diario de los habitantes.
Con respecto a la siguiente tabla damos a conocer que segun el género la actividad agricola que
mas genera la parroquia es el cultivo de hortalizas con un porcentaje notable de del 80,5% y el
cultivo de frutas en un 75,4% para la respectiva venta.
Tabla 5. Actividad Agricola de la parroquia.

Género

Actividad Agricola Mujer Hombre f %
Cultivo de granos 26 56 82 30,1%
Cultivo de cereales 19 51 70 25,7%
Cultivo de hortalizas 112 107 219 80,5%
Cultivo de frutas 91 114 205 75,4%
Cultivo de flores 15 2 17 6,3%
Cultivo de tubérculos 1 1 2 0,7%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Actividad Agricola que mas se da dentro de la parroquia segun los encuestados
Fuente: Encuesta, resultados SPSS
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Elaborado por: Autoras
De acuerdo a los resultados obtenidos, dichos cultivos se desarrollan como un auge

importante para el mejoramiento de la fertilidad del suelo lo que permite que la parroquia siga
aprovechando el suelo como su recurso natural confiable.

De acuerdo a las actividades que se han venido desarrollando en la parroquia, en un 20% del
total de la superficie se han utilizado fuera de su capacidad de uso por las diferentes actividades
realizadas sin considerar la potencialidad del suelo; y el 80% de la superficie se encuentra dentro
de su capacidad, no siendo necesario tratamientos de conservacion de suelos. Es importante
destacar que los suelos utilizados dentro de su capacidad corresponden al bosque natural y a los
paramos que se encuentran al este de la parroquia. Entonces, si se consideran solamente las

areas productivas, casi la totalidad de los suelos del cantdn no estan bien utilizados

4.2.3. Actividad ganadera.
Tabla 6. Actividad Ganadera de la parroquia.

Género
Actividad Ganadera Mujer  Hombre f %
Ganaderia porcina 38 45 83 30,5%
Ganaderia bovina 54 50 104 38,2%
Ganaderia avicola 46 47 93 34,2%
Ganaderia caprina 1 4 5 1,8%
Ganaderia equina (caballos) 3 16 19 7,0%
Gana_derla de cunicultura (Crianza de ; 31 38 14.0%
conejos)
Animales menores (Crianza de cuyes) 42 46 88 32,4%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Actividad Ganadera que mas se da en la parroquia segln los encuestados
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segun el PDOT (2015) las actividades ganaderas conjuntamente con las actividades
agricolas siempre han tenido un gran impacto econémico en el ambito productivo con la
finalidad de potenciar aln mas el desarrollo econémico parroquial. En la actualidad la parroquia
ha tenido dificultades de desarrollo econdmico debido a la emergencia sanitaria COVID 19,
hoy en dia ha decaido mucho la actividad ganadera por lo que han optado continuar mas por la
agricultura ya que segun los resultados anteriores es la que mas prevalece como actividad
economica dentro de la localidad.

Actualmente la actividad ganadera ha disminuido debido al descuido de los animales y por el
declive de la actividad econdmica dado por la emergencia sanitaria COVID-19 por la necesidad

de recursos econémicos optan por vender el ganado para satisfacer sus necesidades.
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La agricultura y ganaderia siempre ha supuesto un impacto ambiental fuerte. Las actividades
agropecuarias han multiplicado los impactos negativos sobre el ambiente. La destruccion y
salinizacion del suelo, la contaminacion por plaguicidas y fertilizantes, la deforestacion o la
pérdida de biodiversidad genética, son problemas muy importantes a los que hay que hacer
frente a los efectos que traen estas actividades. EI cambio de cobertura y uso de la tierra del
canton Bolivar, se determina a través del analisis multitemporal realizado con Sistemas de
Informacion Geogréafica el mismo que permitié verificar que superficie en el territorio con

respecto al uso de suelo ha cambiado de 1990 a un uso diferente para el afio 2010.

4.2.4. Actividad cultural.
Tabla 7. Actividad cultural de la parroquia.

Actividad Cultural . Género Total %
Mujer Hombre

Carnaval 97 88 185 68,0%
Misas dominicales 95 111 206 75,7%
Misas de honras 98 94 192 70,6%
Semana Santa 123 133 256 94,1%
Fiestas patronales 118 131 249 91,5%
Bailes populares 114 121 235 86,4%
Quiebre de ollas 114 123 237 87,1%
Castillo 107 120 227 83,5%
Toros de pueblo 93 120 213 78,3%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Dentro de la actividad cultural se genera lazos de union entre los habitantes de la localidad los
cuales transmiten creencias, costumbres, tradiciones y conocimientos ancestrales que permiten
que la parroquia sea mas conocida no solo por sus recursos naturales sino también con la calidad

de humildad en la que se une como grandes seres humanos respetando los valores ancestrales.

Hoy en dia debido a la emergencia sanitaria COVID-19 se ha privado a la gente de realizar las

actividades culturales para evitar que atenten con su salud por la conglomeracion de personas.

Segun el PDOT (2015) menciona que la riqueza cultural existente no es reconocida en
el resto de las parroquias debido a que la actividad cultural no permite la propagacién de grupos
involucrados en la cultura local y no existe organizacion por parte de los habitantes para poder

impulsar el reconocimiento de la localidad.
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4.2.5. Nivel Econdmico de los moradores.

Tabla 8. Nivel Econémico de los encuestados.

Género
Ingresos Mujer Hombre f %
Menos de 400 123 122 245 90,1%
400 - 800 5 22 27 9,9%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segun la tabla 8, se afirma que la mayoria de personas trabajadoras dentro de la
parroquia obtienen ingresos menores a 400 dolares ya que su Unica fuente de ingreso es la
actividad agricola y por falta de capacitaciones no tienen el respectivo manejo de sus cultivos,
por otro lado, 1 de cada 10 familias ganan mas de 400 dolares ya que ademas de poseer sus
ingresos debido a la agricultura también conservan otro tipo de trabajo como en la ganaderia,
textilera, entre otros.

Por otro lado, se menciona que el nivel econémico de los productores ha disminuido debido a
la emergencia sanitaria COVID-19 ya que no se les permite trabajar fuera de casa para arriesgar
su salud.

De acuerdo con el PDOT (2015) deduce que, a través de estudios, ciertas actividades
agricolas son las que sustentan a la mayoria de los habitantes de la parroquia. Como uno de los
principales problemas es la variacién de precios limita la produccion, debido a que genera
grandes pérdidas a los productores, es por tal motivo que la mayoria de los habitantes poseen

un ingreso menor a 400 doélares al mes, por la demora al sacar productos a la venta

4.2.6. Caracteristicas de la oferta.

Tabla 9. Principales productos de la parroquia

- Género

Principales Productos Mujer Hombre f %

Aguacate 128 142 270 99,3%
Arveja seca 30 28 58 21,3%
Arveja tierna 30 62 92 33,8%
Cebada 9 4 13 4,8%
Cebolla blanca 114 131 245 90,1%
Fréjol seco 13 16 29 10,7%
Fréjol tierno 23 39 62 22,8%
Haba seca 7 20 27 9,9%

41



Haba tierna 30 57 87 32,0%

Maiz suave 8 7 15 5,5%
Maiz suave seco 3 41 44 16,2%
Naranja 19 28 47 17,3%
Orito 25 14 39 14,3%
Papa 40 40 80 29,4%
Platano 19 10 29 10,7%
Quinua 49 31 80 29,4%
Tomate de arbol 64 75 139 51,1%
Tomate rifion 50 72 122 44,9%
Trigo 12 6 18 6,6%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segun el PDOT (2015) indica que la produccion agricola ha sido una de las
potencialidades mas importantes de la parroquia como: el tomate de arbol, la granadilla y el
aguacate. Este éxito es debido a que el cultivo de aguacate ha incrementado, y las expectativas
de exportacién también incentivaron la produccion en el afio 2016. El cultivo del tomate de
arbol esta mas presente ya que la demanda del cultivo ha incrementado ya que las condiciones
climaticas y los suelos para la produccién son apropiados. Asi como también la granadilla en

el mercado ha ido aumentando sus ventas debido a sus precios estables.

También se menciona que en Monte Olivo cuenta con diferentes categorias de cobertura vegetal
y el uso de la tierra teniendo en cuenta su extension y ubicacion geogréfica por lo que permite

que la actividad agricola sea sustentable para los habitantes.

Cultivo de aguacate ha duplicado estos ultimos afios. Se considera en promedio, en las zonas
aguacateras, que hay media hectareas de aguacates por finca. Las expectativas de exportacion
incentivaron tambien la produccion. No obstante, fue solo cierto para Colombia. La entrega de
plantas de variedad Fuerte por parte del municipio a partir de 2006 incentivd también la

produccion de aguacates.

4.2.7. Factores que afectan a la oferta.

4.2.7.1. Precios.
Dentro de la produccion agricola la variacion de precios en la actualidad ha provocado que
reduzca o incremente la produccion del producto, es decir que si disminuye el costo de las
semillas la produccion de productos agricolas serd menos costoso, lo que permite que los

agricultores puedan ganar mas dinero aun si venden al mismo precio.
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Segln el PDOT (2015) deduce que los precios de los cultivos se mantienen estables por lo que
la actividad agricola es una de las fuentes de ingreso de Monte Olivo y que la exportacion de
dichos cultivos incrementa aun mas la produccion.

En la actualidad se deduce que los precios han incrementado debido a la emergencia sanitaria

ya que ha disminuido la produccion agricola para evitar que arriesguen su salud.

4.2.7.2. La tecnologia.

En la actualidad la tecnologia va de la mano de la agricultura facilitando el trabajo de los
agricultores, aumentando el rendimiento de los cultivos y ahorrando insumos en la produccion
agricola. La tecnologia en la agricultura trae muchos beneficios uno de ellos es que mantiene
el control de los cultivos y mejoran la calidad de los productos con respecto a su precio.

Desde mi punto de vista la tecnologia en la parroquia es escasa debido a que los habitantes que
trabajan no cuentan con un gran conocimiento sobre el manejo de los cultivos y esto atrae que
disminuya ingresos que aporten con el desarrollo econémico parroquial.

La tecnologia agraria avanzada seria de gran ayuda, con los mecanismos y maquinaria
tecnologica seria de gran beneficio para los agricultores ya que no tendrian la necesidad de
arriesgar su salud, sino que ya se aseguran porque dicha tecnologia mantendria el control de los

cultivos.

4.2.7.2. Numero de productores.

De acuerdo con el PDOT (2015) se deduce que, si en alguna ocasion aumenta el niUmero

de productores, incrementara la oferta del producto para que haya ingresos que aporten con el
desarrollo econémico de la parroquia y sea sustentable para los agricultores.
La disminucién de las potencialidades productivas de los suelos producto de su explotacion
inapropiada, disminuye la calidad y cantidad de la alimentacion de estos productores y sus
familias. Esto a su vez conduce al deterioro de sus condiciones de vida. Otra de las
consecuencias que trae consigo el deterioro del recurso suelo es la disminucion en las opciones
alimenticias destinadas a los pobladores de las zonas urbanas que dependen en gran medida de
las producciones de productos de las diferentes zonas que presenta el canton.

4.2.8. Caracteristicas de la demanda.

La inexistencia de un mercado local en la parroquia de Monte Olivo provoca que los habitantes
de la parroquia no generen sus propios ingresos, por lo que recurren a otras ciudades para
adquirir de los productos agricolas y aportar a las ciudades competentes a desarrollar su

economia.
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Los precios, la calidad y la cercania de ciertos productos ayuda a que los habitantes de la
parroquia opten por aportar econémicamente adquiriendo sus propios productos y asi tambiéen

impulsar la venta a otras ciudades para que adquieran un producto de calidad.

4.2.9. Factores que afectan a la demanda.
El cambio climatico posibilita el cultivo en las zonas mas altas, pero a la vez puede haber

escases de agua lo que no permitiria hidratar los cultivos.

La parroquia Monte Olivo tiene disponibilidad de recursos naturales los cuales se recurre para
los diferentes cultivos a cosechar gracias a la riqueza de sustratos que posee la tierra y la

presencia de minerales ricos en nutrientes

4.3. BIENESTAR COHESION SOCIAL

4.3.1. Nivel Educacional.

El nivel educativo de Monte Olivo se plasma en la siguiente tabla, segun los habitantes tomados
en cuenta para la respectiva encuesta se denota que la mayoria de personas no han culminado
sus estudios debido a los bajos recursos de su parroquia y la imposibilidad de trasladarse a otros
lugares para su educacion, dentro de ello se refleja también un minimo de personas que no han
tenido la posibilidad de educarse por lo que se los considera como analfabetos.

Con respecto a afios anteriores la tasa de analfabetos no ha incrementado ya que por lo menos
han culminado la educacion bésica.

Tabla 10. Nivel Educativo de los habitantes encuestados.

Nivel Educativo Genero f %
Mujer Hombre

Analfabeto 1 4 5 1,8%
E. Basica Completa 54 53 107 39,3%
E. Basica Incompleta 30 43 73 26,8%
Bachillerato Completo 10 12 22 8,1%
Bachillerato Incompleto 15 25 40 14,7%
Superior Completa 6 5 11 4,0%
Superior Incompleta 12 2 14 5,1%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras
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Segun el PDOT (2015), el analfabetismo en Monte Olivo representa el 10,66%, esto es segln
la ficha metodoldgica del INEC, que sefiala se debe calcular en la poblacién que saber leer y
escribir sobre los 15 afios de edad. De este total las mujeres representan el 6,09% y los hombres
4,57%. Estos valores estan debajo de los promedios nacionales de analfabetismo que alcanza
en 6,80%.
El analfabetismo hoy en dia ha incrementado ya que debido a la emergencia sanitaria las
personas que desean estudiar no pueden hacerlo porque se han cerrado las instituciones
educativas y se ha privado a los ciudadanos de adquirir conocimiento basico necesarios para
enfrentar al mundo laboral.

4.3.2. Patrimonio Cultural
La cultura sefiala lo que son las tradiciones que son un legado que le pertenece a un grupo de
individuos, y a pesar del pasar de los afios estdn permanecen en ellos. Y de acuerdo con Zabala
(2016), la cultura forma parte de las fiestas o tradiciones que se realizan en una ciudad, pueblo
0 comunidad, emanadas por un grupo de personas, estas dan a conocer todo sobre el lugar, entre
ellas su gastronomia, juegos tipicos, identidad social y las fiestas religiosas en este caso que
manifiestan las creencias de cada persona y el culto que les guardan a sus santos tanto que
también sobresalen los grupos étnicos de personas que comparten ascendencia, caracteristicas
de vestimenta, costumbres, idioma, tradiciones, estas caracteristicas diferencian de los demas
grupos.
En el Ecuador se cuenta con una variedad de cultura milenaria que lo convierte en un pais unico
y original. Las tradiciones culturales forman parte de la originalidad de nuestro pais que otorga
una identidad y potenciacion de la memoria historica de los ciudadanos.

Tabla 11. Patrimonio cultural de la parroquia.

. . Género
Patrimonio Cultural Mujer Hombre f %
Patrimonio 66 51 117 43,0%
Tradiciones 50 51 101 37,1%
Costumbres 2 14 16 5,9%
Flora 11 14 25 9,2%
Fauna 10 39 49 18,0%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segun la tabla 11 lo que maés sobresale de la parroquia es el patrimonio y las tradiciones

de la parroquia lo cual quiere decir que no ha perdido la identidad cultural en varios afios.
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4.3.3. Potencialidades turisticas para dar a conocer.
Cabe mencionar que la parroquia cuenta con rios, senderos de aventura, bosques y la laguna de
Mainas como sus principales atractivos turisticos para la ejecucion de trasmisiones de proyectos
razonables sobre el turismo patrimonial, localizados en el Manzanal, Miraflores y Palmar.
Con respecto a lo mencionado se muestra en la siguiente tabla los atractivos turisticos mas
conocidos por los encuestados y que son aun mas atractivos que otros ya mencionados.

Tabla 12. Lugares Turisticos de la parroquia

Género
Lugares Turisticos Mujer Hombre f %
Laguna Mainas 53 60 113 41,5%
El Manzanal 42 47 89 32,7%
Bosque Nativo 33 37 70 25,7%
Total 128 144 272 100,0%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en los encuestados.
Fuente: Encuestas, resultados SPSS
Elaborado por: Autoras

Segln la tabla 12 se puede observar que los sitios mas visitados son la Laguna Mainas, El
manzanal y El bosque Nativo por lo que se considera que la parroguia tiene buenos recursos
naturales como para recrear sus potenciales turisticos.

A demas de lo que ya se menciona, Monte Olivo cuenta con caracteristicas de climay potencial
turistico natural por la diversidad de flora y fauna propias de la zona, permiten el desarrollo de
actividades de ocio y recreacion para los habitantes locales. Actualmente no se considera al
turismo como una actividad econémica productiva en el sector por la falta de capacitacion,

organizacion de la poblacidn, ni infraestructura para recibir a visitantes.

4.3.4. Imagen territorial.

La imagen territorial de la parroquia Monte Olivo da lugar al perfeccionamiento de marcas
geograficas, pero al no contar con personas capacitadas para la organizacion de los destinos
turisticos permite en buscar estrategias para que el lugar sea promocionado y aporte con el
desarrollo econémico local. Para una buena imagen territorial corresponde a la forma de
organizacion de los habitantes.

El modelo examina caracteristicas geogréficas propias distanciadas de la interposicién humana
actual y que establece relaciones entre los diferentes sistemas o ambitos del desarrollo social,

econdémico y ambiental. EI desarrollo local se debe a que idéntica las potencialidades mas
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importantes de la parroquia para hacer de ellas una ventaja competitiva y convertirse en el motor

de desarrollo econdmico parroquial.

4.3.5. Eventos recreacionales.

Como parte del PDOT (2015) el Sistema Social y Cultural contempla la linea estratégica:
Monte-Olivo, parroquia orgullosa de su identidad, promueve la revalorizacion y fortalecimiento
de la vivacidad cultural y deportiva; por lo que, en la propuesta de intervencion se plantean el
programa de Gestion para la organizacién y fortalecimiento del tejido social; asi como también,
el programa denominado “Minga para el rescate, revalorizacion y fortalecimiento de los grupos
con Identidad cultural”. Tomando en cuenta que, la intensidad de intervencion sobre el territorio
esta condicionada por la idiosincrasia, nivel de educacion, grado de organizacion y satisfaccion
social, de los diferentes grupos humanos.

Tomando en cuenta uno de estos proyectos se podra dar a conocer ciertos eventos recreacionales
como fuente de vida para la parroguia y que genere una buena imagen territorial generando asi

un gran desarrollo econémico explotando sus recursos naturales.
4.4. CAPITAL TERRITORIAL

4.4.1. Riqueza de recursos naturales de la parroquia.
Extraoficialmente se conoce de la existencia en Monte Olivo de recursos minerales en el
subsuelo, que ha despertado la codicia de varios actores externos al territorio, ademas como se
explicard en el componente sociocultural, ha generado un ambiente de conmocion social tanto
en la Parroquia de San Rafael, como en Monte Olivo, por la invasion de mineros ilegales. De
esto dieron cuenta medios de prensa local y nacional. Sin embargo, de ello se desconoce la
cantidad o calidad del material mineral, por cuanto hasta la fecha ninguna entidad ha elaborado
estudio alguno.

4.4.2. Infraestructura Vial
La red de carreteras parroquiales esta descrita por tipo de via y ha sido clasificada por carreteras
asfaltadas, carreteras empedrada, carreteras lastradas o afirmadas, caminos de tierra 0 caminos no

afirmados y los senderos o veredas que son las vias no vehiculares.

Tabla 13. Tipo de rodadura de las vias de Monte Olivo en kilémetro

Zona

Asfaltado Empedrado Lastrado Tierra Total
Urbana

10 7,48 0 6,44 7,11 31,03

Fuente: GADM Bolivar, PDOT 2015
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El cuadro muestra que la tercera parte de las vias en la parroquia estan asfaltadas, caso de la via
que conduce desde Pueblo Nuevo a Monte Olivo. Sin embargo, es casi superior la longitud de
las vias empedradas y de tierra.

El mayor porcentaje en vias lo cubren carreteras empedradas con el 56% pero estas no cuentan
con un mantenimiento rutinario, lo que ha llevado a deteriorarlas y muchas de estas se
encuentran en muy mal estado. Estas vias pueden ser accesibles durante en todo afio por lo que

requiere la atencién y mantenimiento oportuno para la movilizacion.

4.4.3. Capital territorial como fuente de desarrollo.

El modelo territorial futuro de la parroquia Monte-Olivo, planteado en el PDOT, responde a la
aspiracion ciudadana de solucionar los problemas ambientales, econdémicos-productivos,
sociales-culturales, asentamientos humanos, movilidad, energia y conectividad presentes en el
territorio y que fueron identificados en los talleres participativos; que solo se podra lograr con
la puesta en marcha de la propuesta de intervencion que promueve el respeto de la capacidad
de acogida del territorio como base fundamental para el desarrollo sostenibles; conjugando los
principios de sostenibilidad ambiental, armonia espacial, equidad territorial y bienestar social
en aras de alcanzar el buen vivir de la poblacion.

Para la elaboracion de la propuesta, los gobiernos autbnomos descentralizados tomaran en
cuenta la vision de mediano y largo plazo, los objetivos, politicas, estrategias, resultados y
metas deseadas, y el modelo territorial que debe implementarse para viabilizar el logro de sus

objetivos.
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V. ESTRATEGIAS
La estrategia estara basada en las potencialidades con mayor puntuacion de la matriz de

jerarquizacion, por lo cual se toma en cuenta las capacidades de los habitantes de la parroquia
Monte Olivo y el aprovechamiento de sus oportunidades identificadas a lo largo de la
investigacion con la idea de aplicar la teoria de desarrollo enddgeno para la parroquia.
5.1. Resumen del problema para la elaboracion de la estrategia.
Dentro de la parroquia Monte Olivo existen varias caracteristicas que no han sido aprovechas,
dado a eso se genera un analisis donde se pueden identificar posibles potencialidades,
interrogando en el analisis se permite realizar una matriz de jerarquizacion quien nos ayuda a
generar un proceso de seleccion de una fuente tedrica y segura. Constantemente se analiza los
indicadores analizados y se concluye en 3 potencialidades que formaran parte de la estrategia
para el desarrollo local y promocion econdémica de la parroquia.
5.2. Andlisis de la estrategia.
Por medio de las potencialidades la estrategia sera la participe para promover las mismas con
formulaciones de movimientos estratégicos y planeacion a futuro con el fin de incrementar el
valor de la parroquia Monte Olivo y la participacion de su poblacion al generar movimiento
econdémico y desarrollo cultural del propio capital territorial con la intencion principal de
mejorar su calidad de vida.
5.3. Objetivo General.
Disefiar una estrategia para la promocién de la produccion agricola, ganadero y el movimiento
turistico de la parroquia Monte Olivo.
Objetivos Especificos:

e Crear un modelo de marca que represente al sector agricola, ganadero y turistico de la

parroquia Monte Olivo.

e Disefiar la planeacion de un circuito turistico de la parroquia Monte Olivo.
5.4. Modelo de marca agricola, ganadera y turistica.
Este modelo de marca permitird generar conexion de experiencia entre los habitantes y sus

actividades al mostrarse al resto de poblacion y mercados potenciales aledafios y nacionales.
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Planificacion Estratégica:

Esta planificacion resalta los puntos mas importantes partiendo del factor de la aplicacién y
publicacion de una Mision, Vision y Valores que permitan identificar a la parroguia Monte

Olivo cooperando con el desarrollo econémico y social.

Mision:

Liderar y articular procesos de desarrollo a nivel Parroquial. Promover y ejecutar politicas
publicas de desarrollo sustentable para cubrir las necesidades de hombres y mujeres de la
circunscripcion territorial, para conseguir una mejor calidad de vida con la participacion de los

actores internos y externos, equitativo e incluyente a través de aplicacién de estrategias de

desarrollo econémico y social.

Vision:
Posesionar a Monte Olivo a nivel Nacional, como una Parroquia ganadera, agricultora,
comerciante, productiva, sustentable, con hombres y mujeres de alma minguera, para el

progreso continuo de la Parroquia con sus servicios de excelencia y cultura de hospitalidad,

donde el buen vivir sea una realidad.

Valores:

Proactividad: Comportamiento anticipatorio, orientado al cambio y autoiniciado en diversas
situaciones.

Solidaridad: Adhesion o apoyo incondicional a causas o intereses ajenos, especialmente en
situaciones comprometidas o dificiles.

Responsabilidad: Cumplimiento de las obligaciones o cuidado al hacer o decidir algo, o bien
una forma de responder, que implica el claro conocimiento de que los resultados de cumplir o

no las obligaciones, recaen sobre uno mismo.

Identidad de marca:

Mision, Vision y Valores
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Distintivo de la marca:
La idea de difundir la marca de parroquia parte por caracteristicas de la misma y difusién como
imagen representativa del territorio y sus potencialidades, por lo que se ha disefiado un

imagotipo representativo y descriptivo del territorio local.

Figura 1. Marca

W

-

MONTE OLIVO
Tierra magica v prodoectiva
Nota: La figura representa la marca territorial
Para la creacion del imagotipo se toman en cuenta las potencialidades de la parroquia y sus
caracterizaciones representativas:
Fondo: Paisaje de tierra fertil de color verde representando a sus tierras productivas y los rios
de color azul representado por el agua pura que posee la parroquia.
Figura: Paisaje en un circulo que engloba a la riqueza de recursos naturales con la
productividad.
Slogan: “Tierra magica y Productiva” dando razon a las potencialidades que cuenta la parroquia

y su falta de aprovechamiento de dicho territorio.

Estructura de posicionamiento de la marca

Al hablar de posicionamiento de marca nos referimos al caracter que tienen las organizaciones
y que influye en como las descubres. Hay unas que te caen mejor que otras, Como las personas.
Este es un aspecto muy importante para el éxito o fracaso de la parroquia es el indicador que
apunta y afecta directamente a su reputacion. En las organizaciones se le da mucho valor al
marketing, pero cuando hay que recortar, suele ser el gran afectado. A veces se olvida que los

productos o servicios que vendemos van y vienen, pero el nombre, la marca, es lo que perdura.
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Figura 2. Posicionamiento de marca

PROPOSITO DE MARCA

VALORES Y POSICIONAMIENTO

ESTILO DE COMUNICACION

PRODUCTOS O SERVICIOS

Nota: La estructura de posicionamiento seleccionado sera el encargado de proporcionar canales para poder cubrir
y ampliar posibles mercados potenciales.

Al aplicar la pirdmide de posicionamiento de marca es importante mantener en claro cuél es el
propdsito, manteniendo ya establecido el concepto claro de todo lo que abarca la parroquia
Monte Olivo y cuéles son sus potencialidades de promocion econémica, contamos para esto
con una mision y visién previamente planificada y el disefio de estilo de comunicacion que al
afio que nos encontramos no se realizara por medios de comunicacion tradicional, sino caso
contrario se aplicara la nueva innovacion en comunicacion tecnologica que se encuentra al
alcance de todos y que a lo largo de los tiempos se volveran canales convencionales y de facil
utilizacion para la poblacidn existente.

Al mencionar a los productos y servicios se tomara en cuenta al partir desde la
potencialidad agricola, ganadera y turistica para su respectiva promocion y publicacion de
apertura a su compra o adquisicion.

Potencialidad Turistica

Al hablar de crear una ruta turistica, mencionamos que se trata de una ruta circular o
semicircular que comienza en el centro emisor o receptor y cuenta con rincones e instalaciones
escenicas a lo largo de su recorrido. El tour de pasajeros también debe entenderse como la ruta

del turista que regresa al mismo lugar sin pasar dos veces por el mismo lugar.
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Los Circuitos turisticos pueden establecerse como:
e Local: la duracién no supera un dia. Solo la poblacién interna esta interesada y expresa
las vistas de la misma zona.
e Regional: La duracion mas larga es de 3 dias Durante el recorrido se pueden incluir
lugares escénicos de diferentes regiones o regiones.
e Nacional: Tiene una duracion minima de 3 dias, y su recorrido se realiza en multiples
regiones y / o localidades de un mismo pais / region.
Para optar por cualquiera de las alternativas de circuitos turisticos, es importante analizar las
alianzas entre provincias y paises para llevar a cabo un circuito productivo y creciente.
Para el disefio de una ruta turistica, se debe elegir los mejores elementos para crearla. El disefio
no puede ser el resultado de un accidente. Al disefiar el boceto final, se deben considerar los
siguientes factores: precio, costo, estado de las vias de comunicacion, ubicacién y calidad de
residencia y alimentacién, e informacion detallada sobre logistica. Los horarios de salida y
llegada de la pista, la eleccion de ubicaciones que conforman el itinerario, y otros detalles que
ayudan a brindar a los visitantes planes diversos, dindmicos e interesantes.
Puntos claves para la elaboracion de un circuito turistico
La actuacion de los operadores turisticos o disefiadores en el disefio de rutas turisticas es una
combinacion de informacidn tedrica y practica previamente adquirida, es decir, el disefio debe
basarse en las observaciones y experiencias adquiridas en el proceso de traslado a diferentes
puntos. Tour, pero también debes resumir estadisticas, el costo aproximado de cada ruta,
paradas estratégicas, y otros elementos que se pueden mostrar con alta precision.
Luego, el disefiador debe estudiar cuidadosamente toda la informacion para resaltar o
seleccionar los aspectos mas importantes del disefio involucrado. Se deben realizar
investigaciones especiales e investigaciones especiales en cada etapa del disefio de la
composicion para combinarlas armoniosamente.
Estructura de elaboracion de circuito turistico
FASE |
Definicion de tematica del circuito: Cultural, natural, combinada etc.
e Seleccidn de punto de salida.
e Analisis de paradas estratégicas.
e Seleccidn de paradas con atractivos turisticos.
e Determinacion de llegada.

e Planeacién de horarios.
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e Anadlisis de cantidad de personas por circuito.

e Elaboracion de actos de interés para puntos intermedios de la ruta.

FASE Il
Determinacion y clasificacion de los servicios que incluye la ruta.
e Transporte
e Hospedaje
e Alimentacidn (Segun lo que incluya el circuito y andlisis de tematica).
e Seleccidn de Guias turisticas (Nativas del lugar para mayor atraccion cultural)
¢ Implementacion de actividades recreativas que destaquen al lugar turistico.
FASE 111
Determinar costos y gastos operativos
e Costos Fijos
e Costos Variables
e Costos generales
e Imprevistos (emergencias o dafios)
e Presupuesto total
FASE IV
e Analisis de precios y beneficios por operacion ejecutada.
e Calculo de precio individual

e Determinacion del beneficio neto.

5.5. Promocion

Promocién digital

El Marketing Digital no es mas que el conjunto de técnicas y herramientas para promover la
comercializacién de un producto y estd basado en el uso de medios digitales y recursos
tecnologicos. Este permite hacer promocion a la medida, de forma personalizada. Importa mas
el consumidor que el producto o servicio y la segmentacion es mas sencilla al identificar los

perfiles de los grupos de consumidores y sus requerimientos.
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Figura 3. Fuentes de promocidn digital
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Nota: Sistema de promocién econdmica por medios digitales.

Un plan de marketing digital o en linea orientado a resultados generalmente debe incluir al

menos los siguientes puntos:

Utilizar a menudo el analisis de compradores para determinar el perfil de las audiencias
potenciales u objetivo.

Establecer metas para cada perfil.

Establecer estrategias para lograr estos objetivos.

Determinar la estrategia especifica para poner en préctica la estrategia.

Asignar recursos y plazos.

Definir como medimos el éxito o desempefio del plan: ventas, conversiones, etc.

En este sentido, el sitio web y los perfiles que se predestinen en las diferentes redes sociales

deben ser coherentes con el marketing mix de la parroquia, y la inversion de tiempo, dinero y

recursos necesarios para la creacion y mantenimiento debe conducir a la creacion de valor para

los clientes y la generacidn de interés de la parroquia de Monte Olivo.

5.6. Cronograma estratégico

El cronograma de marketing contribuye a que las acciones de difusion sean eficientes,

periddicas y atractivas, mejorando la comunicacion con el publico. Con un cronograma es

posible definir la frecuencia de acciones, el contenido a compartir y tener un mayor control

sobre los procesos para el desarrollo de la estrategia de marketing territorial de la parroquia

Monte Olivo.
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Tabla 14. Cronograma Estratégico

Noviembre
. Ql Q2 Q3 Q4
Mecanismo Bases ) ) -
Enero Abril Julio Octubre o
Diciembre
Marca L
Definicion de marca e
identidades
Estrategia o
Plan Estratégico
Planificacid )
Estructura Organizada
n
Plan de contenidos
» Estructura de
Atraccion o ]
posicionamiento
Estructura Digital
Promocion L
Canales de Comunicacion
Fidelizacion ] »
Estrategias de atraccion
Seguimient o
Aplicacion de post venta
0

Nota: Proyeccién de cronograma de aplicacién a la estrategia de marketing de la parroquia Monte Olivo
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6.1.

VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES
Terminada la investigacion se concluye que, las estrategias para la promocion
econdémica de la parroquia Monte Olivo, son herramientas que deben ser gestionadas y
planificadas a largo plazo.
Analizando la infraestructura que posee la parroquia, dentro de lo que es vialidad,
conectividad y educacion, podemos concluir que estas contribuyen directamente en el
desarrollo econdémico en la parroquia, debido a que las visas de acceso a la parroquia
estdn en muy mal estado esto afecta a los productores para que puedan sacar sus
productos de sus terrenos, otro aspecto es la conectividad. La parroquia no cuenta con
sefial de telefonia celular, por lo que las personas no pueden comunicarse por este
medio.
Otro de los temas que nos llamo la atencion al momento de realizar la investigacion es
que la parroquia produce aguacate organico, esto con el apoyo de las instituciones
pertinentes seria una gran ventaja para los productores, puesto que si dan a conocer este
producto a otras ciudades y porque no a otros paises seria de buena ayuda para que la
parroquia sea reconocida.
Analizar proyectos o planes de variacion agricola en los que ademas de enfocarse en un
punto de vista econémico, también ofrezcan mayores requerimientos de mano de obra.
Es necesario tener en cuenta que, para ejecutar estos ideales, a fin de cambiar al
agricultor de un operario en productor, es primordial cambiar su mentalidad, actitudes
y habitos de trabajo.
El aprovechamiento de estos potenciales que posee la parroquia, generarian ventajas
competitivas dentro de los sectores turistico y productivo, ya que la parroquia al ser
conocida y visitada, tendria un mayor desarrollo econdémico.
Finalmente concluimos que el GAD parroquial de monte Olivo, el GAD municipal de
Bolivar y la Prefectura del Carchi, tienen la responsabilidad de gestionar, cada una de
las necesidades que tiene la parroquia, también gestionar para que las estrategias
planteadas dentro de este proyecto de investigacion sean puestas en marcha, ya que

serén de gran ayuda y benéfico para la parroquia.
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6.2.

RECOMENDACIONES

Se recomienda a la Universidad Politécnica Estatal del Carchi que realice un proyecto
de vinculacion con la sociedad para que estudiantes de las diferentes carreras puedan
brindar capacitaciones a los habitantes de la parroquia.

A los presidentes de cada comunidad de la parroquia propietarios de los terrenos en
donde se encuentran los atractivos turisticos, dar mayor apertura a que les ayuden con
capacitaciones las instituciones publicas para tener una mejor vision dentro del aspecto
de administracion de centros turisticos.

Se recomienda a la Universidad Politécnica Estatal del Carchi que se continle con esta
investigacion para dar un seguimiento, iniciando de los datos obtenidos hasta hoy.

Al GAD parroquial de monte Olivo, el GAD municipal de Bolivar y la Prefectura del
Carchi que gestionen, dar solucion a cada una de las necesidades que tiene la parroquia,
también gestionar para que las estrategias planteadas dentro de este proyecto de
investigacion sean puestas en marcha, ya que seran de gran ayuda y benéfico para la
parroquia.

El GAD parroquial deberia dar a conocer su producto estrella, que es el aguacate para
que sea reconocido y pueda ser comercializado en otras ciudades, como también
impulsar los destinos turisticos que posee para que la parroquia sea conocida y haya una
movilidad turistica permanente.

Hacer las gestiones necesarias para que la parroquia cuente con sefial de telefonia mévil,
ya gue en un servicio muy necesario para los habitantes.

Realizar un analisis geografico de las vias de acceso a la parroquia, y mediante gestiones
con las instituciones pertinentes poder hacer una adecua miento y la via principal de

ingreso este en buenas condiciones.2
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VII. ANEXOS

Anexo 1. Formulario - Entrevista al presidente del GAD Parroquial de Monte Olivo

a,»

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

Ley No. 2006-36 - Publicada en el Segundo Suplemento del Registro Oficlal No. 244 del 5 de abril del 2006

FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y

ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING
FORMULARIO 1: ENTREVISTA

Entrevista dirigida al presidente de la junta parroquial de la parroquia “Monte Olivo™ cantén Bolivar provincia
del Carchi.

Objetivo:

Recolectar informacion detallada por medio de la aplicacion de una entrevista al presidente del GAD parroquial
de la parroquia Monte Olivo, que contribuya al desarrollo de una estrategia que mejore la economia de esta.

. Cual cree usted que es la actividad econémica que se ejerce con mayor frecuencia dentro de la
parroquia?

. Cuil cree usted que es uno de los proyectos parroquiales que tendria un mayor impacto a corto
plazo en beneficio de la parroquia?

. Cusil es el nimero aproximado de emprendimientos que existen dentro de la parroquia?
;Cuiles son los principales cambios que se han realizado en la nueva administracion parroquial?

i ot o

. Cudntas instituciones educativas existen dentro de la parroquia?

. Hasta qué tipo de nivel educativo cuentan dentro de la parroquia?

. Qué aportes ha brindado la municipalidad para el mejoramiento socioeconémico de la parroquia?
. Considera usted que las actividades culturales se deben mantener para que la parroquia pueda
mejorar su economia?

1.
2.

. Existe en su parroquia sitios que puedan utilizarse como centros de hospedaje?
. Existe en su parroquia lugares que puedan utilizarse como restaurantes?

® Av. Universitaria y Antisana @ Telfs: (06) 2224-079 / 2224-080 Fax ext.: 1313

UPE
® www.upec.edu.ec ® e-mail: info@upec.edu.ec —

r—
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o
(&)

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

Ley No. 2006-30 - Publicada en ! Segundo Suplemento del Registro Oficial No, 244 dael & de abril dal 2006
3. ;Como considera usted la sedalizacion de las vias que dirigen a los lugares turisticos de la
parroquia?
4. ;Con respecto a la belleza de la parroquia ;Cudl es su grado de satisfaccion? y en que cree usted
que se deberd trabajar paulatinamente para una mejor atraccion?
L Cudl es el ndmero aproximado o exacto de lugares recreativos que existen dentro de la parroquia?
6, ;Qué lugares publicos y privados posee la parroquia?

n

BEERA SAIAS R btaaRe
o

ereh e

Tutor

Msc¢. Jarro Chavez

® Av. Universitaria y Antisana @ Telfs: (06) 2224-079 / 2224-080 Fax ext.: 1313 U 0) =
® www.upec.edu.ec @ e-mail: info@upec.edu.ec JJ—‘ ~/
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Anexo 2. Formulario - Encuesta a los habitantes de la Parroquia de Monte Olivo

[] 01e92q
O ¢ceiag

cembo.ased e ua waal soue soyugn)? ¢
01

=

bt Al Baal e 2 Rl B0 Al

§41§
HE

5051 UGIS0IGSOPYO PEPIEUOEN OAIEINP PAIN E00)

Empleado
Privado
Empleado
publico
Agricultor
Ecuatoriano
Posgrado
Supcrior
Incompleta
Conmpleta
Bachillerato
Incompleto
Bachillerato
Completo
E. Basica
Incompleta
E. Basica
Completa
Analfabeto

400 - %00

Menos de 400

Desempleado
Masculino
o
-

m
moa | £

Mestizo
Ind!
Afro
Mis de 1.300
RO0 - 1300

(10udw © J0AEwW) SIPEPA IP UIPIO U BSEI NS U WIAA anb sayuedayuy so aaquioy °7

(Bsed ns ud udAlA seuosad seyugn)? |

STTVIANTD SOLVA
10)s3)u0d ws sejungaid afop

ou 10Ae} 104 “emboured ns ap eanrjod A earuIpeIE ‘[RINNI ‘BINWOUOI ‘[RI20S peprjeal v & awnxoide as anb ejsandsal e x eun uod anbepy :SANOIDINULINI

“BIWON029 NS 10fdw anb eiajensa eun ap ofjoLwsap (e
eANqUIud anb ‘1YaIRY) [P RIIUIAQL] ‘TRAT|OF UOJUE) ‘0AT]() U0 emboied ef ap SAULIIGRY SO] © BPR{[RIOP UOIIBULIOJUI JRJI[0IA1 §2 BISaNU2 ef ap onsodoad |7

0AT|() MU0y eInboLieg €] I SHUENEH S0] € EPISLP BISINIUT ] N OLIB[NULIO

ONLILDVIN A SVSTIAINT 30 NOIDVELSININGY 30 VITHIV) ﬁ
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A
THOUVD TAA TVLVLSE VOINOILITOd AVAISYIAINN f..as..\
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DATOS SOCIOECONOMICOS
1. ;En dénde se abastecen de productos para el consumo del hogar?
Mercado de la localidad l:'

Mercado de otra ciudad ]
Tiendas de abastos ]
Otros

2. ;Cuil es su actividad econémica? (Marque hasta 3 opciones)

Manufactura (Elaboracién de productos)

Construccion

Actividades profesionales ¢ inmobiliarias (compra venta de terrenos)

Industrias de productos lacteos

Comercio

_ Agricultura (cultivo de la tierra)

Ganaderia

Pesca

Transporte

Informacién y comunicacién

Administracién pablica

Administracion privada

Ensefianza

Salud

Carpinteria

Textil

Artesanias

Silvicultura (cuidado- cultivo o explotacion de bosques)

Peluqueria

Restaurante

Hoteles

Panaderia

Tienda

Ferreteria

Almacén agropecuario

Centro de computo

Ninguna

Otros (especifique)

3. ;Cuiles son las actividades agricolas de mayor importancia? (Puede marcar varias opciones)

Cultivo de granos
Cultivo de cereales (maiz, trigo)
Cultivo de hortalizas (verduras)
Cultivo de frutas
Cultivo de flores
Cultivo de tubérculos (bajo suelo)
Cultivos en invernaderos
Otros (especifique)




4. Indique los principales productos de la parroquia. (Puede marcar varias opciones)
Aguacate
Arveja seca
Arveja tierna
Banano
Cacao
Café
Cana de az(car para azicar
Cana de azicar para otros usos
Cebada
Cebolla blanca
Fréjol seco
Fréjol tiemo
Haba seca
Haba tierna
Maiz suave
Maiz suave seco
Mango
Naranja
Orito
Papa
Platano
Quinua
Tomate de drbol
Tomate rifion
Trigo
Yuca

Otros (especifique)

5. ;Dénde comercializan sus productos?
Lugar de produccion

Venta intermediarios
Mercado de la localidad
Mercado mayorista Ibarra

Hoood

Mercado mayorista Bolivar
Otros

6. ;Cudles son las actividades ganaderas de mayor importancia en el sector? (Puede marcar
varias opciones)

Ganaderia porcina

Ganaderia bovina

Ganaderia avicola

Ganaderia ovina

Ganaderia caprina

Ganaderia equina (caballos)

Ganaderia de cunicultura (Crianza de conejos)
Animales menores (Crianza de cuyes)

Otros (especifique)




7. (Qué empresas prestadoras de servicios existen en la parroquia? (Puede seleccionar varias
respuestas)

_Agua potable

Alcantarillado

Bancos o cooperativas

Camal

Centro Administrativo Cantonal
Centro Administrativo Provincial
Centro comercial

Centro de procesamiento de materias primas (recoleccion y limpieza de alimentos para ser procesados)
Centros infantiles

Cetro de acopio y comercializacion de productos
Energia eléctrica

Feria de Animales

Feria de automoviles

Infocentro

Mercados

Restaurante

Servicio de cable

Servicio de educacion tecnoldgica
Servicio de internet

Servicios de salud médico
Servicios educativos

Telefonia celular

Telefonia fija

Tiendas de Abarrotes

Transporte

Otras (especifique)

8. ;Qué servicios bisicos tiene la parroquia? (Seleccione varias respuestas)

| Agua potable

Alcantarillado

Desechos solidos (recoleccion de basura)
Energia eléctrica

Internet

Telefonia

Television por cable

Transporte pablico

Otros (especifique)

9. Enuna escala de 1 a 5 ;como calificaria usted la atenciéon que brindan las empresas prestadoras
de servicio de la parroquia? Siendo 1 muy malo, 2 malo, 3 regular, 4 bueno y 5 muy bueno.

Servicios 1(2|3|4(S

_Agua potable
Alcantarillado
Bancos o cooperativas
Camal
Centro Administrativo Cantonal
Centro Administrativo Provincial
Centro comercial




Centro de procesamiento de materias primas (recoleccion y limpieza de
alimentos para ser procesados)

Centros infantiles

Cetro de acopio y comercializacion de productos

Energia eléctrica

Feria de Animales

Feria de automoéviles

Infocentros

Mercados

Restaurante

Servicio de cable

Servicio de educacion tecnoldgica

Servicio de internet

Servicios de salud médica

Servicios educativos

Telefonia

Tiendas de Abarrotes

Transporte

Otras (especifique)

10. ;El agua que consume es? (Seleccione varias respuestas)

_Agua potable
De Red de agua natural
De Rio
De Vertiente
Embotellada
Otra (especifique)

11. ;Qué medios de comunicacién dispone en su vivienda? (Seleccione varias respuestas)

Medios de comunicacién

Radio

Television
Television por cable
Periddico

Teléfono Linea fija
Celular

Internet

Otros (especifique)
12. ;Qué locales comerciales encontramos en la parroquia? (seleccione varias respuestas)

Tiendas

Mercados

Almacén de ropa

Almacén de calzado

Cyber o centro de computo
No existe

Otros (Especifique)

13. ;Existen lugares turisticos en su localidad, SI - NO? Escriba el lugar mds representativo.
Indique los lugares turisticos de la parroquia

SI

NO

_Lugar
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14. Seleccione la accién por la cual cree que mis se identifica su parroquia. (Seleccione una sola

respuesta)
Patrimonio
Tradiciones
Costumbres
Gastronomia
Artesanias
Vestimentas
Deporte
Flora
Fauna
Otras (especifique)
15. ;Cuiles son las tradiciones y costumbres que tiene la parroquia? (Seleccione varias respuestas)
Camaval
Misas dominicales
Misas de honras
Semana Santa
Fiestas patronales
Bailes populares
Quicbre de ollas
Castillo
Toros de pueblo
Otras (cuales)
16. ;En qué estado se encuentran las vias de acceso a la parroquia?
Buen estado
Mal estado
En mantenimiento
En construccién
17. ;Qué instituciones se encuentran en la parroquial? (Seleccione varias opciones)
Destacamento de bomberos
Destacamento militar
Estacion o destacamento de policia
Iglesia
Junta parroquial
Subcentro de Salud
Otras (especifique)
18. ;Qué lugares piblicos y privados posee la parroquia? (Seleccione varias opciones)
\ = al
Canchas de basquet
Casa comunal
Coliseo
De entretenimiento
Estadio
_Lugares para eventos pablicos
Mercado
Parques recreativos
Piscina
Otros (especifique)




8 ane  wioane
e
ot

Tutor
Mse. Jairo Chivez
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Anexo 3. Cuestionario Entrevista

TR EE

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

Ley No. 2006-36 - Publicada en el Segundo Suplemento del Registro Oficlal No. 244 del 5 de abrll del 2006
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y
ECONOMIA EMPRESARIAL

CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING
FORMULARIO 1: ENTREVISTA

Entrevista dirigida al presidente de la junta parroquial de la parroquia “Monte Olivo™ cantén Bolivar provincia
del Carchi.

Objetivo:

Recolectar informacion detallada por medio de la aplicacion de una entrevista al presidente del GAD parroquial
de la parroquia Monte Olivo, que contribuya al desarrollo de una estrategia que mejore la economia de esta.

. Cuil cree usted que es la actividad econémica que se ejerce con mayor frecuencia dentro de la
parroquia?

La actividad econémica que mas se ha ejercido en estos ltimos afos ha sido la agricultura ya que la
mayoria de los habitantes de la parroquia se dedican a esta actividad para abastecerse del alimento en
tiempos de crisis econdémica.

. Cuil cree usted que es uno de los proyectos parroquiales que tendra un mayor impacto a corto
plazo en beneficio de la parroquia?

Uno de los proyectos de mayor impacto es el sistema de riego el cual ayudara a evitar inundaciones y
cualquier tipo de accidente que se pueda presentar debido a las fuertes lluvias.

. Cuil es el nimero aproximado de emprendimientos que existen dentro de la parroquia?

Dentro de la parroquia se han implementado 2 emprendimientos los cuales se enfocan a mejorar la
atraccion de los sitios turisticos con el apoyo de la prefectura y el municipio para poder impulsar
actividades que llamen la atencion de visitantes.

. Cuiles son los principales cambios que se han realizado en la nueva administracion parroquial?
Uno de los cambios més destacados es que se ha puesto en marcha actividades que se ha olvidado y que
ahora han logrado desarrollar la economia de la localidad

1. ;Cudntas instituciones educativas existen dentro de la parroquia?
La parroquia cuenta con una sola institucién educativa ya que se tiene una poblacion baja con respecto a
las personas que desean estudiar.
2. ;Hasta qué tipo de nivel educativo cuentan dentro de la parroquia?
La tinica institucion educativa que tiene la parroquia cuenta hasta el nivel educativo secundario ya que al
terminar el ultimo nivel. los estudiantes deciden desplazarse a otra ciudad para ejercer sus estudios.
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3. Qué aportes ha brindado la municipalidad para el mejoramiento socioeconomico de la parroquia?
Debido a la emergencia sanitaria ¢l municipio no ha implementado ninguna estrategia ya que se presentd
grandes pérdidas econdmicas,
4. ;Considera usted gque las actividades culturales se deben mantener para que la parroquia pueda
mejorar su economia?
La parroquia se reconoce gracias a las actividades culturales que se realizan ya que ha generado un impacto
admirador de la cultura y la calidad de gente que habita,

1. ;Existe en su parroquia sitios que puedan utilizarse como centros de hospedaje?

Dentro de la parroquia los lugares de hospedaje son un punto de debilidad ya que existe un solo lugar para
hospedarse, pero ya no se da funcionamiento debido a que no hay visitantes y no hay apoyo comunitario
por parte del gobierno para poder implementar nuevos sitios de hospedaje.

2. Existe en su parroquia lugares que puedan utilizarse como restaurantes?

Lin la parroquia si existen lugares de acoplamiento para que puedan ser utilizados para restaurantes y otros
negocios, pero como punto de debilidad es que no existe apoyo de parte del gobierno para poder
implementar dichos restaurantes,

3. (Como considera usted la sefalizacion de las vias que dirigen a los lugares turisticos de la

parroquia?
La senalizacion en Monte Olivo se encuentra en la entrada principal, pero para dirigirse a lugares que se
encuentren dentro de la parroquia, es decir, sus lugares turisticos no se encuentran disponibles ya que es
otro punto débil debido a que no existe una economia estable ni apoyo econdmico por parte de las
autoridades.

4. ;Con respecto a la belleza de la parroquia ;Cudl es su grado de satisfaccion? y en que cree usted
que se deberd trabajar paulatinamente para una mejor atraccion?

Como presidente de la junta parroquial considero que mi grado de satisfaccion es excelente ya que la
parroquia es un lugar de agrado y de mucha tranquilidad por lo cual considero que para mejorar la
atraccion de este lugar es revivir las costumbres y tradiciones que se posee.

5. (Cuil es el nimero aproximado o exacto de lugares recreativos que existen dentro de la parroquia?
Los lugares recreativos que existen dentro de la parroquia son 2 ya que permite que los nifios y jovenes
salgan para distracrse,

6. ;Qué lugares piblicos y privados posee la parroquia?

La parroquia cuenta con varios algunos lugares pablicos y privados que permiten la distraccion de la
poblacion en general como para hacer deportes y reuniones familiares como comunales y dentro de estos
pardmetros existen las canchas de futbol y basquet, agrupacion parroquial, casa comunal, coliseo, estadio,
Yy parques recreativos.
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Anexo 4. Aplicacién de encuestas y entrevista en la parroquia Monte Olivo

Figura 4. Realizacion de encuestas a la comunidad de Monte Olivo
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Figura 6. Entrevista al presidente de la junta parroquial
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CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING

ACTA

DE LA SUSTENTACION DE PREDEFENSA DEL INFORME DE INVESTIGACION DE:

NOMBRE: CASTILLO IPIAL LADY CAROLINA
NIVEL/PARALELO: 0

TEMA DE
INVESTIGACION:

0402032205~
Jun 2021-Sep 2021

CEDULA DE IDENTIDAD:
PERIODO ACADEMICO:

DEL CARCHI

Tribunal designado por la direccion de esta Carrera, conformado por:

PRESIDENTE: MSC. VILLARREAL SALAZAR FERNANDO JAVIER
LECTOR: MSC. BASTIDAS GUERRON JEANETH LUCIA
ASESOR: MSC. CHAVEZ ROSERO JAIRO RICARDO

ESTRATEGIA PARA LA PROMOCION ECONOMICA DE LA PARROQUIA MONTEOLIVO, CANTON BOLIVAR, PROVINCIA

De acuerdo al articulo 21: Una vez entregados los requisitos para la realizacion de la pre-defensa el Director de Carrera integrara el Tribunal de Pre-defensa del
informe de investigacion, fijando lugar, fecha y hora para la realizacion de este acto:

EDIFICIO DE AULAS:
FECHA: lunes, 7 de junio de 2021
HORA: 14H30

Obteniendo las siguientes notas:

1) Sustentacion de la predefensa:

2) Trabajo escrito

Nota final de PRE DEFENSA
Por lo tanto:

VIRTUAL AULA:

APRUEBA CON OBSERVACIONES

VIRTUAL

4.90
2.25
7.15

; debiendo acatar el siguiente articulo:

Art. 24.- De los estudiantes que aprueban el Plan de Investigacion con observaciones. - El estudiante tendra el plazo de 10 dias laborables para
proceder a corregir su informe de investigacion de conformidad a las observaciones y recomendaciones realizadas por los miembros Tribunal de

sustentacion de la pre-defensa.

Para constancia del presente, firman en la ciudad de Tulcan el
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Adj.: Observaciones y recomendaciones
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Tribunal designado por la direccion de esta Carrera, conformado por:

PRESIDENTE: MSC. VILLARREAL SALAZAR FERNANDO JAVIER
LECTOR: MSC. BASTIDAS GUERRON JEANETH LUCIA
ASESOR: MSC. CHAVEZ ROSERO JAIRO RICARDO

De acuerdo al articulo 21: Una vez entregados los requisitos para |a realizacion de la pre-defensa el Director de Carrera integrara el Tribunal de Pre-defensa del
informe de investigacion, fijando lugar, fecha y hora para la realizacion de este acto:

EDIFICIO DE AULAS:  VIRTUAL AULA: VIRTUAL

FECHA: lunes, 7 de junio de 2021

HORA: 14H30

Obteniendo las siguientes notas:

1) Sustentacion de la predefensa: 4.90

2) Trabajo escrito 2.25

Nota final de PRE DEFENSA 7.15

Por lo tanto: APRUEBA CON OBSERVACIONES ; debiendo acatar el siguiente articulo:

Art. 24.- De los estudiantes que aprueban el Plan de Investigacion con observaciones. - El estudiante tendré el plazo de 10 dias laborables para
proceder a corregir su informe de investigacion de conformidad a las observaciones y recomendaciones realizadas por los miembros Tribunal de
sustentacion de la pre-defensa.

Para constancia del presente, firman en la ciudad de Tulcén el lunes, 7 de junio de 2021
P —
FERNANDO JAVIER &‘;"-’l?ﬁ‘dﬁ‘s‘é‘fu veLaRREAL
VILLARREAL D2 ECUADCR - ENTOAD 02 CERTINCACIN
SALAZAR Tt 30 o aor s ete coauento
Foona 2021.0.07 18:48.0800

MSC. VILLARREAL SALAZAR FERNANDO JAVIER

PRESIDENTE
JAIRO RICARDO
&3t'¢% CHAVEZ ROSERO -
v ‘:; 0400916482
[OFBEo e
MSC. CHAVEZ ROSERO JAIRO RICARDO MSC. BASTIDAS GUERRON JEANETH LUCIA
TUTOR LECTOR

Adj.: Observaciones y recomendaciones

78



