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RESUMEN

La presente investigacion se realizo con el objetivo de disefiar una estrategia que permita la
promocion de la economia de la parroquia Tufifio, para ello se fundament6 tedricamente las
variables de estudio y también se identificé las potencialidades de la cohesion social y capital
territorial que intervienen en el desarrollo econdmico. La metodologia que se utilizo es de
caracter mixto al considerar la percepcion de la poblacion y la opinidn de los principales actores
de la localidad; ademas se realizd la comprobacion de hipotesis mediante el analisis factorial
exploratorio (AFE) propuesto, en este proceso se utilizd la investigacion de tipo exploratoria,
descriptiva, correlacional, bibliografica y de campo. Una vez finalizado el proceso de
investigacion se concluyd que la cohesion social y el capital territorial tienen una fuerte
relacion, pero no aportan de forma significativa al desarrollo econémico, ademas se presentan
factores de potencialidad como: la cultura y la caracterizacion del territorio, de los cuales surge
la estrategia de promocion y factores de debilidad que también permiten proponer una estrategia

de mejora.

Palabras clave: estrategia, capital territorial, cohesion social, potencialidad.
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ABSTRACT

This research was carried out with the objective of designing a strategy that allows the
promotion of the economy of the Tufifio parish. For this, the study variables were based
theoretically and the potentialities of social cohesion and territorial capital that intervene were
also identified. On the other hand, it is worth mentioning that the methodology used is mixed;
since it considers the perception of the population and the opinion of the main actors in the
locality; In addition, the hypothesis verification was performed using the proposed exploratory
factor analysis (EFA). Likewise, it is important to point out that this process took place through
exploratory, descriptive, correlational, bibliographic, and field research. Once the research
process was completed, it was concluded that social cohesion and territorial capital have a
strong relationship. However, they don’t contribute significantly to economic development.
Additionally, there are potential factors such as: the culture and the characterization of the
territory, from which the promotion strategy and weakness factors arise that allow proposing
an improvement strategy.

Keywords: strategy, territorial capital, social cohesion, potentiality.
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INTRODUCCION

El desarrollo econdmico es un tema que se aborda con mayor frecuencia en los ultimos afios,
sin embargo, no existe una forma Unica para alcanzarlo y mantenerlo, por esta razén algunos
paises han optado por implementar ciertas medidas que permitan el crecimiento econdmico de
sus territorios. En el caso de Ecuador no se ha consolidado un desarrollo econdmico estable,
hecho que se repite en sus provincias, cantones y parroquias. Cabe resaltar que antes de
implementar medidas y acciones para lograr un desarrollo econémico se deben conocer factores
de diferentes variables como la cohesion social y el capital territorial que influyen en el
desarrollo econdémico y también factores que son propios de este componente. En base a lo
expuesto se considera conveniente realizar un diagndstico de la parroquia Tufifio para conocer
si los factores de las variables antes mencionadas representan una debilidad o potencialidad
para el territorio, de esta manera se podra disefiar una estrategia de promocion econdémica de
aquellos que son potencialidad y también una estrategia para mejorar aquellos que representan

una debilidad.

Con el fin de disenar la estrategia de promocion para la economia de la parroquia Tufifio se
realizd esta investigacion, la cual se divide en ocho capitulos, los mismos que se detallan a
continuacion. En el primer capitulo se muestra la problematica existente en la parroquia con
respecto a la promocion de la economia y las razones por las que resulta importante el disefio
de una estrategia. A continuacion, se presenta la fundamentacion tedrica, donde se presentan
los principales antecedentes del tema de investigacion y las bases teoricas que dan soporte a las

variables de estudio.

En el capitulo III se presenta la metodologia utilizada, donde se define el enfoque, los tipos
y la hipdtesis de la investigacion, también se presenta la operacionalizacion de variables y los
métodos utilizados para recopilar y analizar la informacion. El siguiente capitulo corresponde
a los resultados y discusion, donde se destalla el comportamiento de la cohesion social, capital
territorial y desarrollo econdmico, asi como también la percepcion de la poblacion para cada
uno de los factores. Ademas, se muestran los resultados obtenidos del analisis factorial
exploratorio que permite distinguir factores de debilidad y potencialidad de los tres

componentes considerados en esta investigacion.

El capitulo V, corresponde a la estrategia para la promocion de la economia de la parroquia

Tufifio, misma que esta disefiada en base a los factores de potencialidad de las variables de
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cohesion social y capital territorial, asi como también presenta una estrategia para mejorar los
factores de debilidad. Posteriormente, se encuentra el capitulo que refleja las principales
conclusiones en conjunto con las recomendaciones. Por ltimo, se encuentra el capitulo de

referencias bibliograficas y anexos.
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I. PROBLEMA
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los paises de Latinoamérica han adoptado diferentes estrategias para alcanzar un desarrollo
economico estable, sin embargo, estas no han sido adecuadas para cerrar la brecha en el
desarrollo econdmico y alcanzar una posicion estable (Jaimes y Matamoros, 2017). Entre los
paises que no han logrado establecer un estrategia adecuada se encuentra Ecuador que desde el
afio 2014 ha tratado de adecuar su economia. En marzo de 2019, “el Fondo Monetario
Internacional aprob6 un acuerdo con Ecuador que brinda apoyo a las politicas econémicas del
gobierno enmarcadas en el Plan de Prosperidad 2018 — 2021”, sin embargo, “aun quedan

muchos desafios para alcanzar la senda hacia una prosperidad compartida sostenible” (BM,

2019).

Se debe mencionar que, para lograr un desarrollo econémico a nivel de Ecuador y su
territorio, se necesita del esfuerzo compartido de sus diferentes provincias, cantones y
parroquias, de acuerdo con Cuervo (2015), el desarrollo econémico se logra a travez de una
estrategia que se debe adoptar para promocionar los territorios como tal, esta resulta importante
porque, al adoptarla permite a los territorios vender una imagen en base a las principales
potencialidades, sin embargo, actualmente esto no se ha implementado como una herramienta
por parte de las provincias o cantones, y menos por las divisiones politicas mas pequefias que

corresponden a las parroquias.

En el caso de la parroquia Tufifio que pertenece al canton Tulcan-provincia del Carchi, hasta
el momento no se ha implementado una estrategia de promocidn, porque se desconoce cudles
son las principales potencialidades del territorio en la actualidad las cuales sirven como
fundamento para plantear este tipo de estrategias por esta razon es importante identificar cuales
son los factores de potencialidad y debilidad de diferentes componentes como: la cohesién
social, capital territorial y desarrollo econdomico. En base a lo expuesto, es preciso destacar que
se necesitan conocer las potencialidades que tiene el territorio de la parroquia Tufifio desde
diferentes componentes que permita establecer una estrategia para la promocion de la

economia.
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1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

(Qué estrategia se debe implementar para la promocion de la economia del territorio de la

parroquia Tufifio?
1.3. JUSTIFICACION

El desarrollo econdmico se conoce como un proceso de transformacion que se logra con la
implementacion de diferentes estrategias, estas sirven como herramienta de promocion para el
desarrollo local (Cuervo, 2015). En base a lo expuesto la presente investigacion se justifica
porque da a conocer un diagnéstico de la parroquia Tufifio donde se destacan los factores de
diferentes componentes como la cohesion social, capital territorial y desarrollo econdmico, los

cuales son de potencialidad y debilidad.

Por otra parte, esta investigacion se justifica porque se convierte en un punto de partida para
la elaboracion de una estrategia de promocion que se plantea en base a los factores de
potencialidad, esta estrategia se consolida como un referente para los organismos competentes
como el GAD parroquial Tufifio, pues al conocer las estrategias de promocién pueden

implementarlas.

Para la Universidad Politécnica Estatal del Carchi, esta informacion se convertird en una
base para desarrollar nuevos proyectos encaminados a la implementacion de las estrategias
propuestas a través de proyectos implementados por el area de vinculacion que estan
encaminados a la solucion de problemas sociales, a través del conocimiento impartido a los

habitantes.

Finalmente, la investigacion contribuira al objetivo 5 del Plan Nacional de Desarrollo 2017-
2021-Toda una Vida, con el que se pretende “Impulsar la productividad y competitividad para
el crecimiento econdmico sostenible de manera redistributiva y solidaria”. Pues con el
diagnostico situacional de la parroquia Tufifio y la propuesta de estrategias para el desarrollo
econdmico se busca la participacion del area académica, organismos gubernamentales y

habitantes del sector.
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1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1.4.1. Objetivo general

e Disenar una estrategia para la promocion de la economia de la Parroquia de Tufifo-

Canton Tulcan.
1.4.2. Objetivos especificos

¢ Fundamentar tedricamente las variables de estudio para dar sustento a la investigacion.
e Identificar las potencialidades de la cohesion social y capital territorial que intervienen
en el desarrollo economico de la parroquia Tufifio.

e Construir la estrategia que permita la promocion de la economia de la parroquia Tufifio.
1.4.3. Preguntas de investigacion

e ,Cuales son las principales teorias que sustentan la investigacion?
e ,Cuales son las potencialidades de la cohesion social y capital territorial que intervienen
en el desarrollo econdomico de la parroquia Tufifio?

e Cuadl es la estrategia que permitird la promocidén econdmica de la parroquia Tufifio?
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II. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1. ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Como principal antecedente para el trabajo de investigacion se encuentra el “Plan Nacional
de Desarrollo 2017-2021 Toda una Vida”, este documento es de observancia indicativa y se
convierte en base de esta investigacion, en sus lineas se destaca la importancia de implementar
estrategias para el desarrollo econémico en todo el territorio Ecuatoriano, de manera concreta
se considera el Objetivo 5: Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
economico sostenible de manera redistributiva y solidaria, porque en base a este se considera

pertinente el disefio de una estrategia para la promocion de la economia parroquial.

En segunda instancia se considera la “Actualizacion del Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial de la Parroquia Tufifio 2014 — 2019 elaborado por el Gobierno Autéonomo
Descentralizado parroquial. Este plan presenta datos representativos de diferentes componentes
(Biofisico, Econdémico Productivo, Sociocultural, Politico Institucional y Participacion
Ciudadana; Movilidad, Energia y Conectividad; Asentamientos Humanos), en base a este

documento se considera la informacion relevante para establecer el diagnostico parroquial.

Posteriormente se encuentra el trabajo realizado por Cuervo (2015), con el nombre de
“Marketing Territorial, Similitudes y Diferencias con el Marketing Empresarial”, aqui el autor
destaca que existen multiples estrategias para lograr desarrollo econdmico, la implementacion
de estas estrategias permite lograr desarrollo econdmico a través de la promocion del territorio,
por tanto se convierte en una pauta para considerar la estrategia para la promocion de la

economia de la parroquia Tufifio como parte fundamental para el desarrollo.

Se considera importante la investigacion realizada por Caro, Amilcar, y Goémez (2015),
denominado “Qué es y como se desarrolla un plan de marketing territorial”, enfatizando que la
estrategia de promocion se basa en las principales potencialidades de un territorio desde
diferentes componentes. En base a lo expuesto por los autores se identifico las potencialidades

de la parroquia Tufifio que sirven como base para el disefio de la estrategia.

Otro antecedente de vital importancia es la investigacion “La sostenibilidad del capital
territorial: propuesta metodoldgica para su analisis y valoracion”, realizado por Trujillo, Eraso,
y Loaiza (2018), donde manifiestan la importancia y la relacion que existe entre el capital

territorial y el desrrollo economico. En base a esta informacion se considera el componente del
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capital territorial y sus factores de pontecialidad en la parroquia Tufifio como una de las bases

para el disefo de la estrategia.

Por ultimo se toma en cuenta el trabajo de Buenomo y Yanes (2014), titulado “Crecimiento
economico y cohesion social en América Latina y el Caribe”, donde los autores concuerdan en
que la cohesion social es una condicion bésica y necesaria para que las sociedades puedan
avanzar, por tanto, juega un papel trascendental en el desarrollo econémico, por esta razon se
considera como otro componente de analisis para el disefio de la estrategia para la promocion

de la economia de la parroquia Tufifio.
2.2. MARCO TEORICO

En este apartado se consideran los principales autores que sustentan el trabajo de
investigacion, para ello se establecen algunos epigrafes donde se destaca aspectos del desarrollo
econdmico, cohesion social y capital territorial, asi como también temas concernientes al disefio

de estrategias para la promocion.
2.2.1. Desarrollo econémico

El desarrollo econdmico en América Latina “se ha estancado en los tltimos afios por diversas
causas, de no tomar las medidas adecuadas esto se mantendra en los siguientes afios” (Tuesta,
2017). Para Hernandez y Dasten (2016), el tema de desarrollo econdmico se presenta en la
region desde mediados del siglo XX y se ha conceptualizado de diferentes formas, ademas en
el transcurso de los afios se han construido diversos caminos para alcanzarlo, entre los
principales temas que se consideran como vias de desarrollo econdmico se encuentran los
modelos de crecimiento econdémico y social; y otros modelos que sincronizan los dos temas

antes mencionados.

En un mundo cambiante representa un desafio mantener un desarrollo economico estable
motivo por el cual se deben implementar una serie de estrategias, ademas se debe tomar en
cuenta que lograrlo se convierte en un verdadero reto por su caracter multidimensional (CAF;
CEPAL, 2019). Diversos autores han definido el desarrollo econdémico desde diferentes
perspectivas, sin embargo, en la presente investigacion se considera el desarrollo econdomico
como la capacidad que tiene un determinado lugar para lograr bienestar econdmico y social

(CEPAL, 2019). En el caso de Ecuador, se necesita promover el desarrollo economico desde
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diferentes frentes, para ello es necesario implementar reformas estructurales que permitan

disminuir vulnerabilidades y crear oportunidades (BM, 2020).

El desarrollo economico cuenta con diferentes factores de analisis, entre ellos: la
composicion econdmica, dinamica de mercado, cadena productiva y cadena emprendedora.
Con respecto a la composicion econdmica esta se refiere a los principales sectores econémicos,

de acuerdo con Del Valle (2019, p.53) se encuentran:

Sector primario: comprende todas las actividades relacionadas con la produccion de

alimentos (agricultura, ganaderia y pesca) y, ademas, incluye la explotacion forestal.

Sector secundario: abarca todas las actividades a través las cuales se produce la
transformacion de las materias primas en otros productos. A este sector pertenecen la

industria, la mineria, la construccion y la produccién de energia.

Sector terciario: engloba todos los servicios, por tanto, aqui se incluyen actividades tan

diversas como educacion, sanidad, turismo, comercio, transportes, etc.

De acuerdo con Zaniuk (2012), la dindmica de mercado se refiere a la interaccion de oferta
y demanda como base para fijar los precios, ademas, considera la composicion del producto,

[3

que en otras palabras se refiere al mix de marketing, este se entiende como “uno de los
elementos clasicos del marketing y estd compuesto por producto, precio, plaza y promocién”
(Espinosa, 2014). De acuerdo con Gomez (2015), el marketing mix de un territorio enfatiza

en los siguientes postulados:

Precio: En el caso de un territorio, resulta dificil calcular el precio, pues este se atribuye al
precio de los espacios, de los servicios; no obstante, se busca comparar los precios de las
principales actividades de la region, con los precios de actividades similares ofrecidas en

otras regiones.

Producto: intenta resaltar las ventajas comparativas de la oferta territorial y la gama de

productos y servicios que representan la base de la diferenciacion territorial.

Plaza: se busca valorizar la ubicacion del territorio a partir del aprovechamiento de sus

ventajas comparativas.
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Promocion: la promocién de un territorio es esencial, pues constituye el paso que permitira
dar visibilidad a los productos, imagenes y expectativas de los visitantes o potenciales

visitantes, ademas, es la variable en donde se expresara el posicionamiento.

Por su parte, la cadena productiva “no es una estructura que se construye desde el Estado,
sino que existe desde hace mucho tiempo, y siempre existird, porque reflejan la realidad de las
relaciones entre actores en un sistema de produccion, comercializacion y acceso al mercado”
(Antinez y Ferrer, 2016). Ademas, el concepto de cadena productiva “se vincula con la relacién
espontanea entre actores implicados en las relaciones econémicas y de provision de bienes y

servicios desde la produccion primaria hasta la llegada al consumidor” (RDA, 2016).

La cadena emprendedora estd compuesta por cada uno de los pasos que se deben tener en
cuenta para el desarrollo del emprendimiento como un ecosistema exitoso (UNAD, 2012). Aqui
se destaca el emprendimiento como parte fundamental pues permite llegar al éxito, es por ello
que tanto entidades privadas como diferentes organizaciones gubernamentales buscan
implementarlo (Vazquez, 2015, p.8). Dentro de esta cadena emprendedora se puede encontrar:
un ecosistema de emprendimiento que “es la comunidad en donde se relacionan diversas
empresas ¢ instituciones que fortalecen el desarrollo de ideas innovadoras” (Palacios y Trejo,
2017); también se debe procurar un encadenamiento, “definido como la relacion de largo plazo
establecida entre emprendimientos o con empresas con el objetivo de obtener beneficios en
conjunto” (Cardenas, 2015, p.7), cabe destacar que esta asociacion es un aporte para la cadena

emprendedora y la cadena de valor.

Para identificar de forma detallada los principales autores con respecto al desarrollo

econdmico se presenta la siguiente figura:
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Figura 1
Principales bases teoricas del desarrollo economico
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2.2.2. Cohesion social y el desarrollo econdmico

El termino cohesion social ha tomado relevancia en los ultimos afios como una alternativa

para disminuir las brechas sociales existentes, de acuerdo con la CEPAL (2007, p.12):

La cohesion social se refiere a la eficacia de los mecanismos instituidos de inclusion social
como a los comportamientos y valoraciones de los sujetos que forman parte de la sociedad.
Los mecanismos incluyen, entre otros, el empleo, los sistemas educacionales, la titularidad

de derechos y las politicas de fomento de la equidad, el bienestar y la proteccion social.
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Una vez conocida la concepcion de cohesion social es importante mencionar que “juega un
papel trascendental para el desarrollo econdmico” (Buenomo y Yanes, 2014), aunque no era
reconocida como una variable de la economia su relacion siempre ha sido muy fuerte partiendo
del compromiso con la educacion y otros elementos que siempre han sido de coyuntura
econdmica (Castro, 2014). Por otra parte, se debe destacar que el comportamiento de la
cohesion social de un territorio obedece a la existencia de ciertos factores que influyen en ella
(Lozano y Tapiero, 2019), entre ellos se encuentran: la imagen urbana, la educacion, la cultura

y el capital social.

En primera instancia se destaca que la imagen urbana es la cara o la imagen que presenta
una ciudad o entidad, esta incluye “elementos arquitectonicos, urbanos, sociales y naturales que
contribuyen a crear la imagen urbana” (Benitez, 2015). Estos contribuyen de forma significativa
a la inclusién social y al desarrollo econdmico, por tanto, mejorar la imagen urbana genera

actividad en el entorno, en consecuencia, se dinamiza el desarrollo econdmico (Nieto, 2018).

La educacion por su parte tiene una fuerte relacion con la cohesion social, por tanto, un nivel
mas elevado de educacién permite mejorar la cohesion social, porque ayudan a establecer
politicas que permiten que los miembros de la sociedad se mantengan unidos, ademas se
considera a la educacion como elemento privilegiado de este componente porque permite su

transformacion (Gvirtz y Beech, 2014).

Plantear una definicidn de cultura es una tarea compleja, pues existen muchas definiciones.
“Tomando la definicion de la Unesco, cultura es identidad y diversidad, pero también es
economia, en la medida en que las sociedades expresan su cultura a través de la produccion de
bienes culturales con los que se puede comerciar” (CEPAL, 2014, p.1). Segtin el BM (2016),
la cultura es importante en el desarrollo econdmico, ya que, es la cultura de una sociedad la que
influye en la toma de decisiones que repercuten en el desarrollo economico. La cultura también
aporta a la cohesion social porque es reconocida como un derecho que dignifica a la poblacion
(Rivas, 2015). Por otra parte, se enfatiza la idea que cultura es una herramienta que impulsa
crear una sociedad mas cohesionada porque a través de ella se expresan los comportamientos
para tener mayor inclusion y participacion (Romero, 2019). Por ultimo, se conoce que el capital
social y la cohesion social estan vinculados entre si. “Han sido numerosas las ideas sobre la
importancia de éste en la construccion de las sociedades actuales y la relacion con su entorno,

esto es definido en otras palabras como la cohesion de la sociedad” (Tello, 2018).
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Figura 2
Principales bases teoricas de la cohesion social
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2.2.3. Capital territorial y el desarrollo econémico

El capital territorial se entiende como el patrimonio fisico e inmaterial que posee un
territorio, el cual une habitantes, empresas, medio ambiente y sociedad local; se encuentra
constituido por una subdivision de capitales conjuntos que generan redes de interconexion que
fortalecen las condiciones bajo las cuales se desarrolla un territorio, y posee un funcionamiento
dindmico e interdependiente al interior de su variables, recursos y actores (Citado en Trujillo,

Eraso, y Loaiza, 2018, p.52).

Dentro del capital territorial intervienen factores como: ubicacion geografica,
posicionamiento del territorio, caracterizacion del territorio, riqueza de los recursos naturales,
e infraestructura. La ubicacién geografica hace referencia al espacio terrestre que ocupa un
determinado lugar, resulta importante, pues dentro de esta se encuentran factores determinantes

a la hora de realizar un analisis o diagnostico situacional (Verduzco y Alarcén, 2017).

El posicionamiento es un término que responde al interés del cliente por una marca o
producto, para el caso del territorio se refiere a la creacion de una imagen integral, para ello se
debe considerar aspectos diferenciadores que generen valor a fin de mejorar el desarrollo social

y economico (Gomez , 2015).
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La caracterizacion territorial en la actualidad se ha convertido en un elemento esencial y
debe abordarse desde una perspectiva interdisciplinar, debido a que se enfoca en conocer la
realidad de las personas o grupos de un determinado territorio, para ello se debe analizar,
comprender, describir y relacionar las diferentes practicas e interacciones de los diferentes

actores (Abaunza y Fernandez, 2015).

Los recursos naturales contribuyen de diferente manera al bienestar y a la satisfaccion de
necesidades del ser humano, sean estas basicas o secundarias, desde anos atras se han
considerado como la base principal de las economias, de alli nace la importancia de estudiarla
como parte primordial del capital territorial pues se constituye como patrimonio fisico de

funcionamiento dinamico (Trujillo, Eraso, y Loaiza, 2018).

Por ultimo, estd la infraestructura, que corresponde a las instalaciones fisicas que son
necesarias para desarrollar una actividad, representan ademas una parte fundamental a la hora
de identificar el capital territorial pues de esta depende la cobertura adecuada de las diferentes
necesidades de la sociedad, el desarrollo de las ventajas competitivas y  un grado de
especializacion productiva mayor (CEPAL, 2004).

Figura 3
Principales bases teoricas del capital territorial
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2.2.4. Estrategia de promocion econdmica

Promover la economia de un territorio representa la implementacion de estrategias donde se
necesita el esfuerzo compartido de los diferentes actores, las estrategias representan una ventaja
comparativa que facilita alcanzar, mantener y mejorar una expresa posicion en el contexto
socioecondomico (Andrade, 2016). Se debe mencionar que existen multiples estrategias para
lograr desarrollo econdmico, una de ellas es la promocion del territorio (Cuervo, 2015). Es
preciso aclarar que esta estrategia debe estar basada en las principales potencialidades del

territorio desde diferentes componentes (Caro, Amilcar, y Gémez, 2015).

Para implementar las estrategias de promocion es necesario “primero la identificacion de
capacidades, restricciones y potencialidades del territorio, y el segundo, un andlisis de la
percepcion de los agentes que intervienen en la economia del territorio para asi identificar

posibles estrategias que promuevan la competitividad” (Granados, Giraldo y Acevedo, 2016).

Para que la implementacion de la estrategia tenga un orden coherente y entendible se debe
considerar un esquema como el propuesto en la metodologia del marco logico, donde se
consideran ciertas fases como: la identificacion de actores o involucrados, analisis del
problema, andlisis de objetivos (arbol de objetivos) y la estructura analitica, finalmente se
construye la matriz del marco 16gico donde se destacan las acciones que en conjunto forman la

estrategia (Ortegon, Pacheco y Prieto, 2015).

Se debe recalcar que el andlisis de involucrados es una herramienta imprescindible para
implementar la estrategia de promocion porque se identifican las personas o grupos que se
relacionan de forma directa o indirecta con el problema de investigacion (OSH, 2016), por otra
parte, el andlisis del problema permite identificar cuéles son las causas y las consecuencias
derivadas de ¢él, con respecto al analisis de objetivos, busca cambiar los aspectos negativos en
positivos. La estructura analitica por su parte consiste en diagramar un arbol de objetivos con
niveles jerarquicos como: fin, proposito, componentes y actividades (Ortegon, Pacheco y

Prieto, 2015).
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III. METODOLOGIA
3.1. ENFOQUE METODOLOGICO
3.1.1. Enfoque

Esta investigacion tiene un enfoque mixto que de acuerdo con Hernandez (2018),
corresponde a la busqueda y andlisis de datos cualitativos y cuantitativos. En este caso se
recopilo las percepciones de la poblacion de Tufifio y la opinidn de las autoridades del GAD
parroquial con respecto a la importancia de las dimensiones que forman parte de las variables
de este estudio. También se presenta el analisis y procesamiento de la informacion,
principalmente en la elaboracion del andlisis factorial exploratorio, que permitié identificar las

dimensiones de potencialidad y debilidad de las diferentes variables.
3.1.2. Tipo de Investigacion

En un primer momento se utilizd la investigacion exploratoria, que de acuerdo con
Hernandez y Fernandez (2014) se realiza cuando el objetivo es examinar un tema o problema
de investigacion poco estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se han abordado antes
(p- 203). En este caso, este tipo de investigacion permitio tener una idea general de los aspectos
que se debian considerar para el disefio de una estrategia que permita la promociéon de la

parroquia Tufifio, puesto que se desconocen antecedentes del tema como tal.

El estudio también opto por la investigacion bibliografica, “que se caracteriza por emplear
técnicas de recopilacion de la informacién como la revision de literatura (Herndndez y
Fernandez, 2014). Esta permiti6 comprender las diferentes bases tedricas que sustentan el
desarrollo economico, la cohesion social y el capital territorial. Ademads, el estudio se
caracterizo por la utilizacion de documentos, en el cual se llevo a cabo un proceso sistematico
y secuencial de recoleccion, seleccion, clasificacion, evaluacion y andlisis de contenido del
material empirico impreso y grafico, fisico y/o virtual que sirvi6é de fuente tedrica, conceptual

y/o metodoldgica para el desarrollo de la investigacion.

Para complementar, el presente estudio también se us6 la investigacion descriptiva que,
segiin Herndndez y Fernandez (2014) busca especificar las propiedades, las caracteristicas y los
perfiles de personas, grupos o comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno que
se someta a un analisis (p. 203). Dicho tipo de investigacion se evidencia en el actual estudio

ya que se realizd una descripcion de la situacion en la que se encuentra la parroquia en cuanto
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a sus diferentes dimensiones.

Ademas, considerando que se necesitaron datos de primera mano para el andlisis de la
problemética que atraviesa la parroquia de Tufifio, el presente estudio se ayudo de la
investigacion de campo, puesto que el investigador entro en contacto con la poblacién que
conforma el objeto de estudio (Hernandez y Fernindez, 2014), en este caso se recopild
informacion a través de entrevistas realizadas a los representantes de la parroquia Tufifo, asi

como también la encuesta aplicada a la poblacion de estudio.
3.2. HIPOTESIS

Se puede disefiar una estrategia para la promocion de la economia de la parroquia Tufifio en

base a las potencialidades de cohesion social y capital territorial.

3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Tabla 1
Operacionalizacion de variables-desarrollo economico

Variable Dimension Indicadores Técnicas Instrumentos

e  Numero de actividades de los
sectores economicos

Composicion . .
oS e Nivel de percepcion de las
economica .
actividades de los sectores
econdmicos
e  Productos que se ofertan
e Nivel de percepcion de los
productos que se ofertan
Dinamica de e  Productos con mayor demanda
mercado e Nivel de percepcion de los Formulario
001
Desarrollo productos con mayor demanda Encuesta y
economico . . entrevista .
e Nivel de percepcion de la Formulario
composicion del producto 004
e Nivel de percepcion de la
produccion primaria y
acondicionamiento
Cadena ) )
productiva e Nivel de percepcion de las BPM
e Nivel de percepcion de la
comercializacion
e Nivel de emprendimientos
Cadena P
emprendedora e Nivel de encadenamiento
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Tabla 2

Operacionalizacion de variables — cohesion social y capital territorial

Variables

Dimension

Indicadores

Técnicas

Instrumentos

Cohesion
social

Imagen urbana

Numero de elementos
arquitectonicos y puntos
impactantes

Nivel de percepcion de los
elementos arquitectonicos y puntos
impactantes

Educacion

Nivel de percepcion del nivel de
educacion

Cultura

Nivel de percepcion del patrimonio

Nivel de percepcion de tradiciones
y costumbres

Nivel de percepcion de la
gastronomia

Nivel de percepcion de técnicas
artesanales

Capital social

Nivel de confianza
Nivel de participacion civica
Nivel de comunicacidon comunitaria

Nivel de liderazgo de opinion

Encuesta y
entrevista

Formulario
002

Formulario
004

Capital
territorial

Ubicacion
geografica

Nivel de percepcion del acceso
geografico

Nivel de percepcion del estado de
la tierra

Posicionamiento
del territorio

Nivel de percepcion de la identidad
propia

Numero de lugares turisticos

Nivel de percepcion de los lugares
turisticos

Nivel de aceptacion del territorio

Caracterizacion
del territorio

Nivel de percepcion de actividades
como agricultura, ganaderia,
acuacultura y otros.

Riqueza de los
recursos naturales

Nivel de percepcion de los recursos
naturales

Numero de lugares turisticos
naturales

Infraestructura

Numero de calles y carreteras

Nivel de percepcion del estado de
calles y carreteras

Numero de fuentes de agua natural

Nivel de percepcion de
disponibilidad de conectividad

Encuesta y
entrevista

Formulario
003

Formulario
004




3.4. METODOS UTILIZADOS
Inductivo

El método inductivo permite generar conclusiones desde algunas premisas, por tanto, en esta
investigacion las premisas corresponden a las percepciones obtenidas con respecto a cada uno
de los factores de los componentes de cohesion social, capital territorial y desarrollo econdmico,
las cuales permiten concluir si existe relacion entre ellas y cuales representan potencial para el

desarrollo econdmico.
Analitico — sintético

El método analitico sintético permite comprender el comportamiento de hechos individuales
que posteriormente se estudian de manera integral, en el caso del presente estudio los hechos
representan cada componente: desarrollo econémico, la cohesion social y el capital territorial
de manera individual, luego se integraron en una estrategia para promocionar la economia de

la parroquia de Tufifio
Técnicas

Para recolectar la informacion se utilizé encuestas dirigidas a una muestra de la poblacion
con el fin de obtener la opinion de diferentes perspectivas, también se recurrio a la entrevista a
los representantes del GAD Parroquial, la cual permitié obtener informacion adicional de las

variables de estudio.
3.4.1. Recopilacion de la informacion

En primera instancia se realizd el calculo de la muestra en base a la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA) de la parroquia Tufifio para el afio 2020, que de acuerdo al
Sistema de informacién Nacional (SNI) y la ENEMDU, es de: 1.218. Con la aplicacion de la

formula de la poblacion finita se obtuvo una muestra de: 292.

Se elaboraron tres formularios (ver anexo 1,2 y 3), uno por cada variable de estudio, pero se
aplico como un instrumento unificado. En primera instancia se aplico los instrumentos de
investigacion a 2 representantes (presidente y lider, porque conocen a fondo el sector) de las 4
comunidades y 8 barrios que conforman la parroquia, ascendiendo a un total de 24 pruebas

piloto.

33



Con los resultados obtenidos de las pruebas piloto, se consideraron nuevos valores para el
calculo de la muestra, donde: p: 83%; q:17%; z:1,75 y €:0.08. Asi la nueva muestra ascendi6 a
un total de 64 encuestas. Para que la muestra sea representativa se considerd la actividad
economica (solo fue aplicada a quienes pertenecen a la PEA), y el género (la parroquia esta

compuesta por 49.94% de mujeres y 50.06% de hombres (SNI).

Para la recoleccion de informacion se realizo un formulario en Microsoft Forms, donde se
recopilo un total de 35 encuestas. Por otra parte, se encuesto a 35 personas de forma presencial,
obteniendo un total de 70 encuestas. Una vez obtenida la informacion, se procedié a consolidar
una base de datos en el programa estadistico SPSS. Ademas, se recopilo informacion de

entrevistas aplicadas a representantes del GAD Parroquial (ver anexo 4).
3.4.2. Analisis Estadistico

Una vez recopilada la informacion se obtuvo una base de datos activa compuesta por 70
encuestas, con 138 items cada una. Para obtener una base de datos consistente se depuro la
informacion, y no se obtuvo datos atipicos, duplicados o perdidos, pero si errores de sintaxis
que fueron corregidos de forma oportuna. Con la finalidad de verificar la fiabilidad de las
escalas y la correlacion entre las variables se aplico el Alfa de Cronbach, dando un resultado
favorable de 0,965 (ver anexo 5) de acuerdo con Ruiz (2020), quien indica que un resultado
por encima de 9 es excelente. Se debe aclarar que se elaboraron tres formularios (uno por
variable), sin embargo, fueron aplicados como un instrumento consolidado. Cada variable tiene
dimensiones y estas a su vez estdn formadas por items. Para el tratamiento de la informacion se
utilizo, Microsoft Excel, programa estadistico SPSS y el complemento Amos de SPSS. Por

tanto, se realizaron los siguientes estadisticos:

Frecuencias: Para que la informacidn sea entendible se presentaron tablas de frecuencia a
fin de comprender cual es la tendencia de los elementos de cada factor. Para ello se utilizaron

las frecuencias obtenidas en SPSS, donde se consideran los items que forman cada factor.

Medias: A partir del calculo y recodificacion de las variables en SPSS se obtuvieron las
medias de los factores que conforman cada componente. Con estos datos, se elaboraron graficos
radiales (Microsoft Excel), que permitieron visualizar de mejor manera cuales son los factores

de cada variable con mayor y menor tendencia.
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Correlacion:

Para identificar la correlacion existente entre las variables se utiliz6 el andlisis factorial
exploratorio (AFE), donde se obtuvo un grafico que permitio el analisis de los resultados, pues
se pudo identificar el comportamiento de cada una de las variables con respecto a las demas.
Se debe aclarar que algunos autores sugieren hacer (AFE), Catena (2003) y Hair (2014)
consideran que “15 casos por variable, da como resultado una muestra apropiada”. En el caso
de esta investigacion se manejaron tres variables, por tanto, el N basado en los autores seria de
45, sin embargo, como se menciond con anterioridad el N real asciende a un total de 70. En la

siguiente figura se presentan el analisis factorial exploratorio.

Figura 4
Modelo para el Analisis Factorial Exploratorio (AFE)
Imagen Urbana —
Educacion —
Cohesion Social
Cultura —>
< Composicion
Econdmica
Capital Social ——
Dinamica de
<+ Mercado
Desarrollo
Econémico
Ubicacion —> <«—— Cadena Productiva
Posicionamiento > v < Cadena
del Territorio Emnrendedora
Cargctgrizaci(’)n del Capital Territorial
territorio
Riqueza de los >
recursos naturales
Infraestructura —>
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4.1. Caracterizacion de la poblacion

IV. RESULTADOS Y DISCUSION

Caracterizar a la poblacion de Tufifio es primordial porque permite determinar sus atributos

peculiares con la finalidad de distinguirla de las demaés. Para ello, se presenta informacién de

caracter cuantitativo y cualitativo. En base a la poblacion de estudio se obtuvo la siguiente

informacion:
Tabla 3
Caracterizacion de la poblacion
Parametros de caracterizacion Frecuencia Porcentaje
Género
Femenino 35 50%
Masculino 35 50%
Total 70 100%
Edad
15-20 17 24%
21-30 19 27%
31-40 15 21%
41-50 8 11%
51-Mas 11 16%
Total 70 100
Ingresos
100-200 7 10%
201-300 15 21%
301-400 14 20%
401-500 24 24%
501-1000 10 14%
Total 70 100%
Educacién
Basica 30 43%
Secundaria 23 33%
Superior 17 24%
Total 70 100%

Nota: la informacion presentada esta en base a 70 personas que conforman la poblacion de estudio

Con respecto al género, este concuerda con el SNI al indicar que los dos géneros tienen

igual peso porcentual, por otra parte, se puede apreciar que la edad de 21-30 afios tiene mayor

representatividad. Ademas, se distingue que la mayor parte de la poblacidn tiene ingresos de

401 a 500 y un nivel de educacion basica.

Segun informacion proporcionada por el Gad parroquial (2020), la poblacion se caracteriza

por valores como: la amabilidad, solidaridad, unidad, respeto y humildad, los cuales generan

confianza y seguridad para las personas locales y visitantes. Ademads, enfatizan en el trabajo

constante de la poblacion que ha convertido a la parroquia en una zona agroproductiva.
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4.2. Comportamiento del desarrollo economico

El desarrollo econdémico de la parroquia Tufifio estd compuesto por: la cadena
emprendedora, cadena productiva, dindmica de mercado y composicién econdomica, de estos
elementos, la composiciéon econdmica tiene mayor importancia, tal como se muestra a
continuacion:

Figura §
Comportamiento del desarrollo economico en la parroquia Tufifio

Composiciéon Econémica
3,2361

Cadena Emprendedora 2,997 ,8502 Dindamica de Mercado

3,2086
Cadena Productiva

4.2.1. Composicion Econémica

La composicién econdémica es el principal elemento que aporta al desarrollo y esta
compuesta por el sector primario y terciario, esto significa que proporciona productos primarios
no elaborados y oferta servicios basicos, sin embargo, el sector secundario no se presenta,

debido a la inexistencia de industrias que transformen la materia prima en productos elaborados.

En el sector primario predominan las actividades econémicas de ganaderia y agricultura (ver
tabla 5). De acuerdo con el GAD parroquial (2020), existen 750 familias de las cuales el 30%
se dedica a la ganaderia, de forma especifica a la produccion de leche. En base a esta
informacion se puede decir que la ganaderia actualmente aporta de forma positiva a la
economia, que de acuerdo con Ortiz y Cueva (2018), este aporte sucede desde dos enfoques, el
primero es el incremento del desarrollo a través de la garantia alimentaria y un enfoque de

desarrollo sostenible para los propietarios quienes generan recursos econdomicos diarios.
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Un 25% se dedica a la agricultura de productos, donde predomina la produccion de papa.
Esta actividad es relevante y aporta de manera significativa a las familias dedicadas a su
produccion, estos resultados concuerdan con lo expuesto por Ipial (2020), quien afirma que la
produccion de papa en la parroquia Tufifio se ha convertido en una importante fuente de empleo
a lo largo del afo, y pese a las diversas dificultades que conlleva las etapas de produccion y

comercializacion permiten que los pobladores tengan ingresos.

El sector terciario por su parte se compone por actividades como el turismo y el transporte
(ver tabla 5); se debe resaltar que el turismo, actualmente es un renglon importante del
desarrollo econémico parroquial, esto en base a lo expuesto por la Organizacion Mundial de
Turismo, quien enfatiza que el sector se ha convertido en una estrategia para mejorar los
ingresos de la poblacion, constituyéndose en una fuente generadora de empleo (Ortiz, Cancino,
y Cancino, 2019). Acualmente un nimero considerable de turistas que asciende a un promedio
de 700 cada semana dinamizan la economia parroquial, puesto que mueven otros sectores como

el gastrondmico y el transporte (GAD Parroquial, 2020).

De acuerdo con el Gad Parroquial (2020), este servicio se convierte en la fuente de ingresos
para 3.73% de familias del sector y tiene un impacto economico importante, debido a que en la
parroquia este servicio tiene un efecto positivo, porque al ser dindmico aporta de forma
significativa a las familias y los negocios, hecho que concuerda con Ruiz (2015), al mencionar

que el transporte afecta de forma directa a los agentes econdomicos.

Tabla 4
Composicion econémica
Ni de
Sect Totalmente En acuerdo, ni De Totalmente Total
ectores desa::er do desacuerdo en acuerdo de acuerdo o
desacuerdo
Sector Primario
Predominan las actividades agricolas 13% 13% 19% 26% 30%  100%
Predominan las actividades ganaderas 14% 13% 13% 29% 31%  100%
Predominan las actividades de acuicultura 19% 29% 26% 17% 10%  100%
Sector Terciario
Predominan las actividades de transporte 11% 26% 19% 31% 13% 100%
Predominan las actividades de turismo 11% 24% 16% 33% 16%  100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
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4.2.2. Cadena productiva

El segundo componente de mayor importancia para el desarrollo econdémico es la cadena
productiva, los resultados con respecto a la produccion primaria y acondicionamiento (ver tabla
6), muestran que la parroquia oferta productos de consumo, para ello cuenta con el
abastecimiento de insumos adecuados para producir, sin embargo, el panorama cambia a la hora
de abastecerse de los equipos necesarios, debido a que estos se encuentran en mercados lejanos
como Ibarra, Quito y Guayaquil. Otro factor que resulta negativo son los servicios de apoyo,
los cuales no estan presentes por el tamafio de los negocios, de acuerdo con lo expuesto por
Vallejo (2016) la falta de estos impide innovar, presentar productos con un factor diferenciador

e incrementar ventas.

Tabla 5
Produccion primaria y acondicionamiento
Ni de
Elementos de la Produccién primaria y TOtaleI:e“te En acuerdo, ni De Totalmente 1.
acondicionamiento desacuerdo en acuerdo  de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
La parroquia oferta productos de consumo 21% 10% 20% 21% 27% 100%
Existe ab’astemmlento de insumos para la 10% 19% 26% 339 13% 100%
produccion
Existe ab:astemmlento de equipos para la 16% 19% 29% 27% 10% 100%
produccion
Se hace uso de servicios de apoyo 16% 14% 33% 21% 16% 100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

A pesar de que la parroquia de Tufifio no tiene grandes empresas de produccidn, existen
pequeios negocios donde es importante identificar las buenas practicas de manufactura y
comercializacion. En este aspecto la mayoria de factores que componen las BPM son percibidos
de una manera positiva (ver tabla 7), entre los aspectos que destacan se encuentra la
infraestructura y las instalaciones seguidas por los lugares apropiados para el almacenamiento
de la materia prima y los productos. Las BPM estan presentes en los diferentes negocios de la
parroquia, hecho que resulta positivo; en palabras de Acufia (2016), esto representa una ventaja
porque reflejan la preocupacion de los pequenos negocios por ofertar productos inocuos, hecho

que permite incrementar y fidelizar al consumidor a través de una ventaja competitiva.
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Tabla 6
BPM (con respecto a las diferentes actividades economicas)

B Pricti de M fact Totalmente En acul\eli:iis, ni De Totalmente Total
uenas Fracticas de Manulactura desa:::er do desacuerdo en acuerdo  de acuerdo ota
desacuerdo
La ubicacion es adecuada 14% 7% 27% 30% 21% 100%
Ese;rlllgrgzsstructura y las instalaciones son 17% 9% 21% 36% 17% 100%
La dlst.rlbucmn de gmblentes y ubicacion 16% 16% 19% 30% 20% 100%
de equipos es apropiada
gs adecuado el abastecimiento de agua, o, 14% 17% 31%  23%  100%
esagilie y eliminacion de desechos
Se ree.lllza 12.1 'hlglene d.el persqnal, limpieza 1% 13% 17% 34% 24% 100%
y desinfeccion de las instalaciones
Se c0n51derap aspectos  operativos 19% 17% 23% 27% 14% 100%
(procesos definidos)
Los lugares de almacenamiento son 1% 14% 21% 379% 16% 100%

apropiados
Nota: la informacidn es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

Con respecto a la comercializacion (ver tabla 8), esta se realiza con mayor frecuencia de
forma directa, debido a que la mayoria de los negocios son atendidos por sus propietarios. En
palabras de Arenal (2018), esto da como resultado una buena relacion con los clientes y se
traduce en un sistema de generacion de valor. Sin embargo, es preciso enfatizar que existe
carencia de estrategias comerciales aplicadas por parte de estos negocios, lo cual resulta
negativo, de acuerdo con Villegas y Possu (2017), esto impide mejorar las ventas e impactar en

el mercado objetivo.

Tabla 7

Comercializacion

El tos de 1 iali or Totalmente En aculj:'g:, ni De Totalmente Total

ementos de fa comerciafizacion d en d desacuerdo en acuerdo  de acuerdo ota
esacuerdo desacuerdo

Sgnsfﬁﬁgjr de forma directa con el 13% 23% 34%  24%  100%
Se realiza a través de intermediarios 19% 14% 31% 23% 13% 100%
Existen estrategias comerciales 14% 24% 27% 16% 19% 100%
Slei:e rt:;:;leja una buena relacion con los 7% 7% 14% 46% 26% 100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
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4.2.3. Cadena emprendedora

La cadena emprendedora es el tercer componente de desarrollo econdmico. Los resultados
de la investigacion indican que las personas de la parroquia Tufifio se caracterizan por
emprender (ver tabla 9) y concuerda con lo expuesto por Vargas (2019), al mencionar que las
personas emprenden motivadas por la posibilidad de independencia y estabilidad econdémica,
por otra parte, el emprendimiento se plantea como una respuesta a la falta de empleo constante.
Pese a que las personas poseen esta cualidad, ha resultado dificil mantener en pie estos
emprendimientos, convirtiéndolos en negocios temporales. Se debe considerar que actualmente
en la parroquia resulta un reto emprender, y de acuerdo con Zamora (2018), esto sucede porque
en el mercado existen multiples factores como la rentabilidad, competitividad y las politicas
publicas, que en conjunto imposibilitan la generacion de valor y entorpecen el sector
productivo. En la parroquia existe un alto nivel de emprendimiento, sin embargo, este no resulta
duradero. Ademas, no existe un nivel positivo de asociacion entre emprendimientos, debido a

la falta de permanencia en el tiempo.

Tabla 8
Cadena Emprendedora
Ni de
El tos del E dimient TOtaL‘:ente En acuerdo, ni De Totalmente Total
ementos del Lmprendimiento d d desacuerdo en acuerdo de acuerdo
esacuerdo desacuerdo

Las personas se caracterizan por emprender 13% 20% 14% 36% 17% 100%
Existe un alto nivel de emprendimiento 14% 27% 26% 24% 9% 100%
Los emprendimientos son temporales 16% 17% 20% 24% 23% 100%
Existe asociacion entre emprendimientos 23% 19% 26% 14% 19% 100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
4.2.4. Dinamica de mercado

Por ultimo, se encuentra la dinamica de mercado, los principales resultados indican que la
oferta de la parroquia Tufifio se divide en productos y servicios. Con respecto a productos (ver
tabla 10), tienen mayor oferta la leche y las papas. De acuerdo con el GAD parroquial (2020),
Tufifio se caracteriza por ser una zona agroproductiva, donde destacan los dos productos

mencionados con anterioridad.
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Tabla 9
Oferta de la parroquia Tufifio: Productos

Totalmente En Ni de acuerdo, De Totalmente
Productos d en desacuerdo men acuerdo  de acuerdo Total
esacuerdo desacuerdo

;;plzastrroqula es conocida por ofertar: 17% 13% 21% 19% 30% 100%
La parroquia es conocida por ofertar: o o o o o o

leche 10% 16% 16% 27% 31% 100%
Ir;f; Egl;r:squla es conocida por ofertar: 30% 239 13% 10% 24% 100%
i:bgeslrroqula es conocida por ofertar: 27% 23% 10% 16% 24% 100%
Iggalgarroqula es conocida por ofertar: 39% 17% 1% 21% 1% 100%
La parroquia es conocida por ofertar: 24% 14% 19% 20% 23% 100%

quesos

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

En la siguiente tabla se puede apreciar que la oferta de servicios se destaca por el turismo,
seguido de la gastronomia y el transporte, segiin informacion proporcionada por el GAD
parroquial (2020), el turismo es uno de los principales ejes de la economia, gracias a esta

actividad se mueven los sectores del transporte y la gastronomia.

Tabla 10
Oferta de la parroquia Tufifio: Servicios
Totalmente Ni de acuerdo,
Servicios en En i en De Totalmente Total
desacuerdo acuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
Ig?S t[r)g]l;f)(:rcllil:a es conocida por ofertar: 16% 10% 24% 30% 20% 100%
{;2 Ii?)r;:t%ula es conocida por ofertar: 13% 23% 13% 33% 19% 100%
{:;;il;s)i]réoqula es conocida por ofertar: 21% 16% 1% 20% 31% 100%
La parroquia es conocida por ofertar: 37% 13% 13% 23% 14% 100%

actos culturales
Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

Debido a la localizacion de la parroquia en una zona fronteriza se pueden destacar tres tipos
de demanda: local, nacional y binacional. En la siguiente tabla se puede apreciar que la mayoria
de los productos y servicios tienen una demanda local, a excepcion de la leche, el transporte y
el turismo que también tienen una demanda nacional. Se debe enfatizar que este sector del
transporte es dinamico no solo por la demanda local y nacional, sino también, por la demanda
binacional, esto debido a que al encontrarse en zona de frontera un gran niimero de personas

colombianas hacen uso de este servicio de forma diaria (Gad parroquial, 2020).
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Tabla 11
Demanda de la parroquia Tufiiio

Demanda local y Demanda local,

Productos y servicios Demanda Local nacional nacional y binacional Total

Demanda de papas 39% 36% 26% 100%
Demanda de leche 30% 37% 33% 100%
Demanda de mellocos 43% 29% 29% 100%
Demanda de habas 49% 29% 23% 100%
Demanda de ocas 43% 26% 31% 100%
Demanda de quesos 37% 33% 30% 100%
Demanda de gastronomia 44% 31% 24% 100%
Demanda de transporte 20% 41% 39% 100%
Demanda de turismo 33% 40% 27% 100%
Demanda de actos culturales 40% 27% 33% 100%

Nota: la informacidn es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

En este apartado se considera importante destacar los resultados obtenidos con respecto a

la parroquia como producto, mismos que se detallan a continuacion:

Tabla 12
La parroquia Tufiio y las 4P

4P Percepcion de la poblacion

El 63% considera que la parroquia es un lugar de precios accesibles con respecto a

Precio ..
productos y servicios.
Producto E141% de la poblacion encuestada considera que la parroquia tiene una alta demanda
tanto de servicios como en productos.
Plaza El 67% esta de acuerdo en que la parroquia tiene una ubicacion estratégica.
Promocion El 62% manifiesta que la parroquia es reconocida por diferentes aspectos.

Nota: Elaborado en base a las percepciones de la poblacion.

Para profundizar, es preciso destacar que resulta dificil calcular el precio cuando se trata de
un territorio como tal. Gémez (2015), indica que se deben considerar diferentes precios, de
espacios, servicios y productos, en el caso de la parroquia estos resultan accesibles y, por tanto,
se convierte en un elemento positivo del marketing mix, ademas, con esta informacion es
posible comparar la percepcion del precio de la parroquia con respecto a otras. Siguiendo a
Gomez, se debe considerar la parroquia como producto por medio “de las ventajas comparativas
de la oferta territorial y la gama de productos y servicios que representan la base de la

diferenciacion territorial”, en base a los resultados este aspecto no es percibido de forma
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positiva pues la oferta de Tufifio con respecto a productos y servicios no resulta impactante con

respecto a otras parroquias del canton.

Con relacion a la plaza, el autor expone que se basa en la localizacion “misma que resulta
positiva siempre y cuando sea aprovechada y tenga una ventaja comparativa”. Por tanto, este
elemento tiene la mayor percepcion puesto que la ubicacion en zona fronteriza se convierte en
la ventaja comparativa de la parroquia, debido a su ubicacion tiene una gran afluencia de
personas de Colombia y Ecuador quienes movilizan la economia, principalmente la
gastronomia y el transporte. Por ultimo, se considera la promocidén, misma que es analizada a
través del reconocimiento de la parroquia en la mente del consumidor, para Gomez, este aspecto
es esencial porque permite dar visibilidad a los productos, imagenes y expectativas de los
visitantes. Por tanto, este elemento resulta importante pese a que la parroquia no ha

implementado estrategias de promocion ha logrado posicionarse en la mente del consumidor.
4.3. Comportamiento de la Cohesion Social

La imagen urbana, la educacion, el capital social y la cultura son los elementos que forman
parte de la cohesion social de la parroquia, cada uno tiene su grado de importancia pues se
presentan valores por encima de la media, sin embargo, predomina la cultura, tal como se puede
apreciar a continuacion:

Figura 6
Comportamiento de la cohesion social de la parroquia Tufifio

Imagen Urbana

3,2381

Capital Social < 3,3143 3,2857 Educacién

3,4114
Cultura
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4.3.1. Cultura

Se debe destacar que la cultura es un factor de cohesion social, de acuerdo con Rivas (2015),
se reconoce como un derecho que permite dignificar a la poblacion, de ahi nace la idea que debe
impulsarse el intercambio de agentes culturales para la integracion, sin limitarse a una logica
netamente econdmica. La cultura parroquial se ha consolidado gracias al patrimonio tangible
e intangible, de estos, el patrimonio tangible tiene mayor nivel de percepcion (ver tabla 14). De
acuerdo con el GAD parroquial (2020), este resultado se debe a que existen elementos visibles
como: la Iglesia, Museo, Casa Cural, Plaza de Toros, Cementerio, La Casa Blanca y 10

viviendas en la zona céntrica que son consideradas como patrimonio.

Tabla 13
Patrimonio como parte de la cultura

Totalmente Ni de acuerdo,

Patrimonio en En i en De Totalmente Total
desacuerdo acuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
Cuenta con patrimonio tangible 16% 9% 16% 31% 29% 100%
Cuenta con patrimonio intangible 13% 17% 18% 30% 23% 100%

Nota: la informacién es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

En base a los siguientes resultados, se ratifica que las tradiciones y costumbres aportan de
forma positiva. Resaltan las fiestas religiosas y tradicionales, de acuerdo con el GAD parroquial
(2020), estas corresponden a las fiestas del Sefior del Rio y la Virgen de Guadalupe celebradas
en el mes de febrero, y también las celebraciones en el aniversario de la parroquia. En la
parroquia las tradiciones y costumbres representan la riqueza cultural y se han mantenido a
través de los afos, por ello inciden en el proceso de formacion de las personas y por tal razén
deben ser difundidas, de acuerdo con Yépez (2015), esto condesciende a la cohesion social
porque permite un intercambio de conocimientos y experiencias.

Tabla 14
Tradiciones y costumbres como parte de la cultura

Totalmente Ni de acuerdo,

Tradiciones y costumbres en En nien De Totalmente )
desacuerdo desacuerdo desacuerdo acuerdo de acuerdo

Representan la riqueza cultural 14% 10% 14% 30% 31% 100%

Sfelaol;an mantenido a través de los 9% 14% 20% 34% 23% 100%

La parroquia se cara.lcFerlza por 19% 1% 13% 25% 3004 100%

celebrar fiestas tradicionales

La parroquia se caracteriza por 13% 10% 6% 20% 43% 100%

celebrar fiestas religiosas

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
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Por otra parte, se muestran los resultados de la gastronomia (ver tabla 16), que la posicionan
como parte fundamental de la cultura. Para Fusté-Forné (2016) “la gastronomia implica una
indisoluble relacion entre la vida rural y el sector de los servicios. Asi, gastronomia es desarrollo
local y también desarrollo turistico”. En base a lo expuesto, es importante destacar que para la
poblacion de la parroquia representa un factor positivo que es considerado como parte de la
cultura y también se traduce en desarrollo econdmico porque es el sustento para 2.4% de la

poblacion, de acuerdo con lo expresado por el GAD parroquial (2020).

Tabla 15
La gastronomia como parte de la cultura
Totalmente Ni de acuerdo.
, En . ? De Totalmente
Elementos de la gastronomla en desacuerdo nien acuerdo de acuerdo Total
desacuerdo desacuerdo
S;’ gzlgffcsggldo de generacion 11% 11% 24% 31% 21%  100%
Sf?o};a mantenido a través de los 17% 10% 17% 30% 26% 100%
Es parte fundamental de la 17% 13% 1% 30% 29% 100%

cultura

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado

El ultimo elemento que se considera como parte de la cultura son las técnicas artesanales,
las cuales no presentan resultados positivos. Con ayuda de la informacion proporcionada por el
GAD parroquial (2020), se conoce que las técnicas artesanales existentes corresponden al area
de produccion, sin embargo, no se han mantenido en el tiempo debido a los cambios

tecnologicos que se han generado en los tltimos afos.

Tabla 16

Las técnicas artesanales como parte de la cultura
Aspectos de las técnicas Totalmente En Ni de acuerdo, De Totalmente
artesanales desa::ller do desacuerdo des:lclelgr do acuerdo de acuerdo Total
jﬁ;‘:{‘;ﬁgan algunas técnicas 20% 13% 30% 14% 23% 100%
Sg‘;ﬁgiﬁgfﬂ de generacion 14% 16% 29% 20% 21%  100%
;“eﬁzﬁ;‘;ﬁ)ﬁi fceigl?‘“do 13% 16% 19% 34% 19% 100%
Las técnicas artesanales forman 14% 10% 36% 23% 17% 100%

parte de la cultura

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado
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4.3.2. Capital Social

El capital social, se presenta con un alto grado de percepcion y esta compuesto por el clima

de confianza, la participacion civica, comunicacion comunitaria y liderazgo de opinion. En base

a los siguientes resultados el clima de confianza es un factor clave que contribuye a la cohesion

social y sobre todo representa una ventaja para la productividad. De acuerdo con Giiemes

(2019), la confianza es necesaria para la construccion de la cohesion social, de alli que también

resulta importante para el capital social de la parroquia porque en el transcurso de los afios ha

tomado una forma positiva, esto debido a que las personas sienten un alto grado de seguridad,

una buena relacion con las personas y también se ha desarrollado el sentido de pertenencia.

Tabla 17
Clima de confianza como parte del capital social

Totalmente

Ni de acuerdo,

Elementos del clima de en En i en De Totalmente Total
confianza desacuerdo desacuerdo desacuerdo acuerdo de acuerdo

Las personas de la localidad 16% 13% 16% 31% 24% 100%
generan un clima de confianza

Existe un .alto sentido de 13% 16% 19% 31% 21% 100%
pertenencia

Se siente seguro dentro de la 1% 13% 1% 27% 37% 100%
parroquia

Es facil relacionarse con las 9% 16% 13% 30% 339 100%

personas de la parroquia

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado

La participacion civica en la parroquia se basa en la participacidon activa, equitativa y un

sistema democratico, esto influye de forma positiva en el capital social, considerando lo

expuesto por Sanchez (2015), esto permite la evolucion y obtencion de resultados concretos

que generan transparencia. Segun informacion proporcionada por el GAD Parroquial (2020), la

existencia de un sistema democratico se visibiliza de una forma positiva, pues la mayoria de la

poblacion tienen interés por ser parte activa de tal sistema.

Tabla 18
La participacion civica como parte del capital social

Totalmente

Ni de acuerdo,

Elementos de Participacion en En i en De Totalmente |
civica desacuerdo desacuerdo desacuerdo acuerdo de acuerdo

La participaci(')n de las personas es 13% 13% 23% 34% 17% 100%
activa para la toma de decisiones

La participacion en la toma de 7% 14% 31% 33% 14%  100%
decisiones es equitativa

La parroquia maneja un sistema 14% 99, 339 23% 21% 100%

democratico para la participacion
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Una parte fundamental del capital social es la comunicacion comunitaria, en palabras de
Cardenas (2019), esta permite que las personas de la localidad encuentren su realidad y también
generen un sentido de pertenencia. Para Tufifio representa un factor positivo, como se puede
evidenciar en la siguiente tabla, existe una buena comunicacion, sobre todo entre los lideres de
opinién y los habitantes, ademads, esta comunicacion ha permitido a los pobladores transmitir y
compartir necesidades, esto gracias a que existen los medios adecuados para la comunicacion.

Tabla 19
Comunicacion comunitaria como parte del capital social

Totalmente Ni de acuerdo,

Elementos del capital social: en En ai en De Totalmente [
comunicacion comunitaria desacuerdo desacuerdo desacuerdo acuerdo de acuerdo

Existe b}lena comunicacion en la 14% 99, 27% 21% 29% 100%
parroquia

La parroquia cuenta con los medios 13% 14% 24% 30% 19% 100%
adecuados para la comunicacion

Ex1ste’una adecuada comunicacion 21% 10% 26% 21% 21% 100%
entre lideres y pobladores

La comunicacioén ha permitido 16% 13% 23% 30% 19% 100%

transmitir y compartir necesidades

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado

Con respecto a la existencia de lideres de opinion, los resultados indican (ver tabla 2), que
estan presentes en la parroquia, por otra parte, el Gad Parroquial considera que son
representativos, pues pertenecen a las comunidades y barrios, logrando influir en las actitudes
y conducta de las personas, ademds, se han posicionado como elemento positivo para la

organizacion parroquial.

Tabla 20

El liderazgo de opinion como parte del capital social
Elementos del capital social: Totalmente En N; de De Totalmente .
Liderazgo de opinion desas:ller do desacuerdo aﬁllzes;c::’e::‘l(lisn acuerdo de acuerdo o
frr)lhllaitépsrroqula existen lo lideres de 14% 17% 23% 27% 19% 100%
Los l'1deres tienen la capacidad de’ 16% 16% 20% 37% 1% 100%
influir en las actitudes de los demas
Los l.1deres tienen la capacidad de; 10% 16% 33% 23% 19% 100%
influir en la conducta de los demas
Los lideres de opinion resultan 1% 1% 339 30% 14% 100%

positivos para la parroquia

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado
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4.3.3. Educacion

La educaciéon como elemento de la cohesion social resulta negativo, puesto que los
resultados que se presentan en la siguiente tabla apuntan a que la mayoria de la poblacion cuenta
con una educacion basica, en base a lo expuesto por Gvirtz y Beech (2014), es la educacion el
instrumento que permite a las personas transformar la cohesion social, por tanto se debe
reconocer que el nivel de educacion es el ambito privilegiado de este componente, sin embargo,
en el caso de la parroquia Tufifio este elemento se encuentra estancado. Para complementar los
resultados, el Gad Parroquial (2020), distingue que el nivel de educacion basico predomina en
personas que se encuentran en edad mayor a 45 afios, puesto que en afios anteriores la parroquia
tenia un sistema educativo deficiente, sin embargo, las nuevas generaciones tienen otras
oportunidades con respecto a mejorar el nivel de educacion, por tanto, este elemento tendra

mejor nivel de percepcion en afios posteriores.

Tabla 21
Percepcion de la Educacion
Totalmente Ni de acuerdo.
.y En . ? De Totalmente

Elementos de la educacion desacezer do desacuerdo des:lczzr do acuerdo de acuerdo Total
Il;:j ;asa de analfabetismo es 10% 23% 24% 23% 20% 100%
Las personas cuentan con 13% 1% 23% 33% 20% 100%
una educacion secundaria
Las personas cuentan con 79 24% 31% 27% 10% 100%

una educacion superior

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado
4.3.4. Imagen urbana

La imagen urbana tiene un nivel de percepcién aceptable (ver tabla 23), porque tiene
elementos arquitectonicos y puntos de referencia impactantes entre los que destaca el puente de
frontera (Gad parroquial, 2020), estos resultados permiten mejorar la cohesion social, para
Nieto (2018), esto se debe a que la imagen urbana atrae una diversidad de colectivos generando

actividad en el entorno con resultados positivos para la integracion.
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Tabla 22
Percepcion de la imagen urbana

Totalmente Ni de acuerdo,

Elementos de la imagen En . De Totalmente

en desacuerdo nten acuerdo de acuerdo Total
urbana desacuerdo desacuerdo
La parroquia tiene elementos . . . . . .
arquitectonicos impactantes 19% 13% 23% 24% 21% 100%
La parroquia tiene puntos de
referencia impactantes 19% 10% 14% 30% 27% 100%
La parroquia tiene puntos de
convergencia 10% 17% 34% 23% 16% 100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado

4.4.Comportamiento del Capital Territorial

En este apartado se analiza el capital territorial, que, de acuerdo con Trujillo, Eraso, y

Loaiza, (2018), da soporte a la sostenibilidad y desarrollo. En la parroquia Tufifio se considera

cinco aspectos: ubicacion geografica, posicionamiento del territorio, caracterizacion del

territorio, riqueza de los recursos naturales y la infraestructura. En la siguiente figura se puede

apreciar que el posicionamiento del territorio tuvo mayor nivel de persepcion.

Figura 7
Comportamiento del capital territorial - parroquia Tufifio

Ubicacion Geografica
3,3786

Posicionamiento del
Territorio

Infraestructura
3,219¢

Riqueza de los Recurso8; 0, racterizacion del
Naturales Territorio

4.4.1. Posicionamiento del territorio

Se distingue la percepcion imperante de este elemento como parte fundamental del capital

territorial, de acuerdo con Gomez (2015), esto indica que se ha logrado comunicar los atributos

y potencialidades de una region. En este sentido la parroquia a logrado posicionarse gracias a
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su identidad (ver tabla 24), segiin Barreto y Diaz (2019), “la identidad de las regiones radica en

la posibilidad de que éstos puedan ser reconocidos”.

De acuerdo con el GAD parroquial (2020), la identidad parroquial se ve fortalecida por los
lugares turisticos que posee; la gastronomia ofertada y la gentileza de su gente tambien juega
un rol trascendental. Ademads, es reconocida por sus tradicicones y costumbres.

Tabla 23
Identidad parroquial como parte del posicionamiento territorial

Totalmente Ni de

Elementos de la identidad En do. ni De Totalmente .
parroquial desa::er do desacuerdo afil:e?;cz;::isn acuerdo de acuerdo ota
La p.al.“roquia es reconocida por sus 26% 10% 14% 29% 21% 100%
tradiciones y costumbres

La parroqu’ia es reconocida por su 16% 11% 16% 30% 27% 100%
gastronomia

La parroqu’ia es reconocida por sus 23% 7% 20% 17% 33% 100%
lugares turisticos

La parroquia es reconocida por la 10% 9% 13% 41% 27% 100%

gentileza de su gente

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

Otro factor de posicionamiento son las ventajas competitivas, de acuerdo a los siguientes
resultados esto se da gracias a los lugares turisticos que se consideran como distintivo de la
parroquia, esto permite una competitividad territorial, segin afirma Barrado (2016), los lugares
turisticos son elementos importantes de la competitividad territorial por cuanto tienen un
importante peso en comparacion con otras actividades econdomicas, esto en base a que no todas
las parroquias posee este tipo de lugares.

Tabla 24
Ventajas competitivas como parte del posicionamiento territorial

Totalmente Ni de

Ventaj titi en En acuerdo, ni en De Totalmente Total
entajas competitivas desacuerdo desacuerdo desacu,erdo acuerdo de acuerdo

Se distipgue de otras parroquias por 13% 16% 17% 27%, 279, 100%

sus tradiciones y costumbres

Se distingue de otras parroquias por 11% 11% 20% 30% 27% 100%

su gastronomia

Se distingue de o.tras parroquias por 10% 14% 16% 23% 37% 100%

sus lugares turisticos

Se distingue de otras parroquias por 10% 9% 24% 299, 299, 100%

la gentileza de su gente

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
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Un ultimo elemento considerado como parte del posicionamiento territorial es la imagen
territorial analizada desde el nivel de aceptacion que tiene la parroquia (ver tabla 26), en este
aspecto se puede apreciar que Tufifio tiene un alto nivel de aceptacion, debido a la gran
afluencia de visitantes que llegan a la parroquia por mas de una vez. En concordancia con
Plumed (2014), proyectar una buena imagen territorial no resulta facil, pero de ser positiva
puede ejercer una influencia positiva en el desarrollo econdémico y social.

Tabla 25
Nivel de aceptacion de la parroquia

Totalmente Ni de

. .z En . De Totalmente
Nivel de aceptacion en desacuerdo  Acverdo,mien o deacuerdo YOl
desacuerdo desacuerdo
La parr(.)f]uia tiene un alto nivel de 20% 10% 20% 36% 14% 100%
aceptacion
Tiene gran afluencia de visitantes 11% 7% 11% 34% 36% 100%
Las personas visitan la parroquia 10% 11% 6% 34% 39% 100%

mas de una vez

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

4.4.2. Riqueza de los recursos naturales

Otro factor de andlisis dentro del capital territorial son los recursos naturales, en base a los
resultados que se presentan en la siguiente tabla se puede decir que la biodiversidad de la
parroquia tiene un alto nivel de percepcion con respecto a la flora y fauna. Seglin informacion
proporcionada por el GAD Parroquial (2020), este resultado se debe en gran medida a los

paramos que se preservan dentro de la localidad.

Tabla 26
Biodiversidad de la parroquia
Ni de
Totalmente .
. qe . En acuerdo, ni De Totalmente
Elementos de Biodiversidad d aen d desacuerdo en acuerdo de acuerdo Total
esacuerdo desacuerdo
Eir;;arroqula posee biodiversidad de 99, 13% 21% 26% 31% 100%
If;:l E:rroqula posee biodiversidad de 16% 1% 9% 349 30% 100%
Existe interaccion entre el hombre y la 16% 79 30% 21% 26% 100%

naturaleza

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

También se considera el factor medio ambiental, que presenta altos niveles de percepcion
(ver tabla 28), sobre todo la dotacién de lugares turisticos por parte de la naturaleza.
Actualmente se destacan: Las Aguas Hediondas, El Arteson, Las Lagunas Verdes y el paramo

en general. Los recursos naturales por tanto representan un factor positivo, pues en palabras de
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Trujillo, Eraso y Loaiza (2018), los territorios que cuentan con estos recursos tienen grandes
posibilidades para el desarrollo econdmico, siempre y cuando se adopten ciertas medidas de
gestion publica y ambiental.

Tabla 27
Factor medio ambiental

Totalmente Ni de

Elementos del medio ambiente . en desa];::er o acuerdo, nien mﬂj do Ezt:iﬁle?:: Total
esacuerdo desacuerdo

El 5}1910 posee caracterls‘Flrcas 1% 39 16% 46% 4% 100%

positivas para la vegetacion

El clima de la parroquia es favorable 14% 14% 26% 29% 17% 100%

;15(111’:;5;%?;‘2“6“““ interés porel g, 19% 29% 27% 24%  100%

La naturaleza a dotado de lugares 17% 1% 13% 249 349 100%

turisticos

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
4.4.3. Caracterizacion del territorio

Los resultados de este factor son positivos, en base a la siguiente tabla, la poblacion
considera que el territorio es apropiado para desarrollar diferentes actividades econdémicas
donde se destaca la agricultura. Segun informacion del GAD Parroquial (2020), estos resultados
se basan en la experiencia que tiene a la poblacion al desarrollar estas actividades, donde la
ganaderia, agricultura, la acuacultura y otras actividades han permitido que las familias de la
parroquia tengan una fuente de ingresos en el trascurso del afio, sobre todo han permitido que
la poblacion tenga beneficios para la alimentacion.

Tabla 28
Caracterizacion del territorio

Totalmente Ni de

Elementos de caracterizacion en des aE:er do  Acuerdo, nien ac‘ﬂi do szt:;'l:::?:;: Total
desacuerdo desacuerdo

Agricultura

El territorio es apropiado para la 17% 9% 20% 27% 27% 100%

produccion agricola ’

Existe suficiente disponibilidad de 17% 13% 14% 26% 39% 100%

tierra para la produccion agricola ’

Ganaderia

El territorio es apropiado para la 19% 11% 14% 30% 26% 100%

ganaderia ’

Existe suficiente disponibilidad de 16% 14% 11% 36% 23%, 100%
(V]

tierra para desarrollar la ganaderia

Acuacultura
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El territorio es apropiado para la 20% 11% 99, 36% 24% 100%
acuicultura ’

Existen suficiente disponibilidad de 13% 10% 16% 34% 27%

agua para desarrollar la acuicultura 100%
No tradicionales

El territorio resulta apropiado para 9% 17% 13% 31% 30% 100%
desarrollar otras actividades

Existe disponibilidad de recursos 14% 14% 23% 239 26% 100%

para desarrollar otras actividades

Nota: la informacidn es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
4.4.4. Ubicacion geografica

La ubicacion geografica de la parroquia es otro de los factores del capital territorial, aqui se
analiza la accesibilidad y el estado de la tierra. En base a los siguientes resultados se puede
destacar que la parroquia cuenta con vias de facil acceso, actualmente existen varios puntos de
acceso, segun informacion del GAD Parroquial (2020), estos son: via Tulcan, via Santa Barbara
de Car, via Chical y via Chiles-Colombia. Otro punto que se debe considerar es que la
poblacidn percibe un buen estado de las carreteras, sin embargo, los caminos que conectan con

las comunidades necesitan varias mejoras.

Con respecto al estado de la tierra no se tiene una respuesta clara por parte de la poblacion,
pero gracias a la informacion proporcionada por el GAD Parroquial, se conoce que predomina
las areas cultivadas en el centro de la parroquia, mientras que en las comunidades priman las
areas sin cultivar. En base a los resultados y lo expuesto por Gémez (2015), este factor es un
elemento positivo que permite a la parroquia tener una ventaja competitiva con respecto a otras
parroquias gracias a su ubicacion.

Tabla 29
Ubicacion geogrdfica como parte del capital territorial

Totalmente Ni de

Elementos de accesibilidad En . De Totalmente
geografica desas::er do desacuerdo af;:::iﬁ;::lsn acuerdo de acuerdo Total
Ubicacion geografica

{;Cacg;i;roqula cuenta con vias de facil 1% 14% 17% 279% 30% 100%
Existen varios puntos de acceso para 14% 14% 1% 1% 39% 100%
llegar a la parroquia

El tiempo promedio para llegar a la 17% 99 20% 19% 36% 100%
parroquia es corto

Las carreteras de la parroquia se 14% 17% 9% 0% 31% 100%

encuentran en buen estado

Tierras
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Predominan las areas cultivadas 14% 7% 31%

Predominan las areas sin cultivar 17% 21% 26%

30%

16%

17%

20%

100%

100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

4.4.5. Infraestructura

El ultimo factor que forma parte del capital territorial es la infraestructura donde se considera

el transporte, hidraulica y telecomunicaciones. A continuacion, se presentan los resultados del

transporte que indican que la poblacion consigue de manera facil transporte para llegar a la

parroquia y para movilizarse dentro de la misma.

Con respecto al estado de las carreteras estas se encuentran en buen estado, pero el GAD

parroquial considera que este resultado corresponde al centro de la parroquia y a las carreteras

que se utilizan por un numero elevado de la poblacion, sin embargo, existen caminos vecinales

que conectan con las comunidades que se encuentran en mal estado y necesitan mejoras.

Tabla 30
Transporte como parte de la infraestructura
Totalmente Ni de
Elementos de transporte d en desa]jlrllerdo acuerdo, ni en aCl]l::f‘dO g:t:g.lne?(;t: Total
esacuerdo desacuerdo
E;gf;‘fg f;’;;irg;;flgampo“e para 16% 19% 19% 20%  27%  100%
dEeS E‘;‘;‘;ﬁfu“ transporte dentro 17% 14% 9% 24% 36%  100%
Las calles y carreteras estan en buen 10% 23% 16% 25% 26% 100%

estado para transitar

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

Los resultados de la hidraulica o redes de agua natural que se pueden apreciar a continuacion

son favorables; en la parroquia se aprecian redes de agua natural como lagunas, rios y también

aguas termales, las cuales san permitido abastecer a la parroquia del liquido para consumo

humano, cuidado de animales y cultivos; y por Gltimo como atractivo turistico.

Tabla 31
La hidraulica como parte de la infraestructura

Totalmente Ni de

Elementos de hidraulica en desa]i::erdo acuerdo, ni en acuﬂido :zt:iﬁleerl:itg Total
desacuerdo desacuerdo

Existen redes de agua natural 17% 9% 26% 16% 33% 100%

Se pueden apreciar lagunas 10% 7% 10% 36% 37% 100%

Se pueden identificar rios 6% 6% 29% 21% 39% 100%

Se pueden identificar aguas termales 11% 17% 16% 20% 36% 100%

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.
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A continuacion, se presentan los resultados obtenidos para las telecomunicaciones, donde
destaca la disponibilidad de internet, telefonia fija y mévil. Medios que han permitido mantener
una buena comunicacion. Sin embargo, pese a estos resultados aparentemente positivos se debe
destacar que las comunidades carecen de estos servicios y pese a que representa un porcentaje
de la poblacion mas pequeio necesitan de estos medios.

Tabla 32
Las telecomunicaciones como parte de la infraestructura

Totalmente Ni de

Elementos de telecomunicacion o desal;:llller do Acuerdo, nien au]l); do (Tizt:iﬁfr':;: Total
esacuerdo desacuerdo

dE:iIIelltEra;?qula existe disponibilidad 16% 99 16% 30% 30% 100%
dE: tsz":)r;ff‘éﬁ existe disponibilidad - o, 23% 16% 20% 24%  100%
i‘: tﬁfg)ﬁ?ﬁﬁg;’l‘me disponibilidad 10% 26% 24% 29%  100%
tLe"‘l‘e‘i"’i‘gsg:la dispone de medios 31% 19% 20% 16% 14%  100%
La parroquia dispone de medios

35% 9% 16% 20% 20% 100%

radiales

Nota: la informacion es presentada en base a la percepcion de la poblacion de estudio para cada enunciado.

Con lo expuesto anteriormente se puede apreciar que la infraestructura aporta de forma
significativa al capital territorial de la parroquia, de acuerdo con Trujillo, Eraso y Loaiza (2018),
esto sucede porque influye en el desarrollo econdomico y ayuda a satisfacer las necesidades

humana, facilitando ademas la competitividad.

4.5. Influencia de la cohesion social y el capital territorial en el desarrollo econémico

La presente investigacion pretende establecer una estrategia de promocion econdémica,
motivo por el cudl es preciso comprobar el impacto que tienen los componentes de cohesion
social y el capital territorial con respecto al desarrollo econdémico de la parroquia Tufifio, para

ello se presentan los resultados del anélisis factorial exploratorio, en la siguiente figura:
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Figura 8
Resultados del Andlisis Factorial Exploratorio

Imagen Urbana 0.192
Educacion 0.384
Cohesion Social
0.497
Cultura 0.828
0.479 L,
5 < omponen
. . 0.764
Capital Social
0.551 o
¢ Dinamica de
Mercado
Desarrollo
0.943 Econémico
0.700 0.665
Ubicacion —> <«—— Cadena Productiva
.. . 0.824 0.345
Posicionamiento > v ¢ Cadena
del Territorio Emprendedora
Caracterizacion del 0.841 . -
territorio — Capital Territorial
Riqueza de los 0’77'8
recursos naturales
0.605
Infraestructura —

Nota: los numeros indican los estimadores de significancia

Para el andlisis de los resultados del AFE, es preciso aclarar qué un coeficiente mayor a 0.5
indica que existe una relacion fuerte entre las variables (La Cruz, 2019), ademas, los factores

de potencialidad dependen del nivel de significancia que debe ser >0.7 (Bello, 2017).

La cohesion social y el desarrollo econdmico son componentes que no presentan una relacion
fuerte, esto debido a que existen factores de debilidad como la imagen urbana, donde la
poblacion no percibe la existencia de elementos arquitectonicos impactantes, la educacion
también pertenece a este grupo, en su mayoria es basica hecho que estanca acciones que
mejoren la unidn de la sociedad, estos factores no aportan de manera significativa al modelo, y
ratifican lo expuesto por Buenomo y Yanes (2014), al resaltar que la cohesion social es una

condicion basica y necesaria que juega un papel trascendental en el desarrollo econdmico.

Sin embargo, también existen factores de potencialidad como la cultura y el capital social.
La cultura de la parroquia se ha consolidado a través de los afos y aporta de forma positiva al
desarrollo econdmico, en palabras de Rivas (2015), su aporte no solo es econdmico sino
también permite dignificar a la poblacion. El capital social aporta de manera significativa al

desarrollo econdémico por el clima de confianza que impulsa la visita de turistas, la
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comunicacion comunitaria para compartir ideas y el liderazgo de opinion para realizar

proyectos y otras acciones.

El capital territorial tampoco tiene una fuerte relacion con respecto al desarrollo econdémico,
aunque no presenta factores de debilidad, esto se explica porque este componente tiene una
fuerte relacion con la cohesion social, por tanto, si esta esta es débil también el capital territorial
se debilita y no aporta de forma significativa al desarrollo econémico. Estas implicaciones
concuerdan con lo expuesto por Cabeza y Gutierrez (2015), quienes enfatizan en que el
componente de cohesion social conduce a verdaderos cambios que dan soporte al capital

territorial.

Una vez que se conocen los factores de potencialidad es preciso mencionar que en base a
estos se construye la estrategia de promocion econdmica, mientras que los factores de debilidad
permiten establecer una estrategia de mejora. Cabe resaltar que estas estrategias se realizaron
en base a los componentes de cohesion social y el capital territorial, con el objetivo de mejorar

su aporte con respecto al desarrollo econdmico.
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V. ESTRATEGIA PARA LA PROMOCION DE LA ECONOMIA DEL TERRITORIO
DE LA PARROQUIA TUFINO DEL CANTON TULCAN

En base a los resultados obtenidos en el andlisis factorial exploratorio, se pueden apreciar
factores de potencialidad desde los componentes de cohesion social y capital territorial, en base
a los cuales se disefia una estrategia que permita promocionar la economia de la parroquia

Tufifio.

En los siguientes apartados se describe la estrategia que fue elaborada a partir de la
metodologia del marco l6gico (MML), que, segin Ortegén, Pacheco, y Prieto (2015), se
compone por una serie de pasos ordenados: analisis de involucrados, analisis del problema,
analisis de objetivos, elaboracion de la estructura analitica del proyecto y matriz del marco

metodoldgico.
5.1. Analisis de involucrados

Empezando por la identificacion de involucrados o actores, esta se divide en dos grupos:
sector gubernamental y sector poblacional. En el caso del sector gubernamental o publico se
encuentran las diferentes entidades que tienen entre sus facultades mejorar factores que
intervienen en el desarrollo econdmico, entre ellas se encuentra: GAD Parroquial Tufifio,
Alcaldia del Canton Tulcan y Prefectura del Carchi, Ministerio de Turismo y Ministerio de
Agricultura y Ganaderia. Por otra parte, el sector poblacional esta compuesto por los presidentes
barriales/comunales, lideres de opinion, representantes de algunos sectores econdmicos y la
poblacion de la parroquia en general, quienes adoptan un rol estratégico para mejorar el

desarrollo econdmico local.
5.2. Analisis del problema

Una vez identificados los actores, se procede hacer el andlisis del problema, este se
desprende principalmente de la falta de promocion de los factores potenciales que en este caso
son: la cultura como factor potencial de la cohesion social y la caracterizacion del territorio
como factor del componente capital territorial. Es importante identificar el problema en el que
se desea intervenir, pero también resulta esencial identificar las causas y efectos del mismo,
para facilitar y comprender de mejor manera la falta de promocion, se esquematiza el siguiente

arbol de problemas:
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Figura 9

Arbol de problemas — Factores de potencialidad

| Desarrollo econémico bajo |

?

No se promociona el
patrimonio

No se promocionan las
tradiciones y costumbres

|

No se promocionan las
bondades del territorio
para la agricultura.

No se promocionan las
bondades del territorio
para la ganaderia

T

T

No se promociona la cultura como factor potencial de la
Cohesion Social

f

T

?

?

No se promociona la caracterizacion del territorio
como factor potencial del Capital Territorial

A

*

No existe promocion de los factores potenciales de la cohesion social y el capital territorial

+

No existe promocion del factor potencial
de la Cohesion Social

f

Poca intervencion del GAD Parroquial,
Alcaldia de Tulcan, Prefectura del Carchi,
Ministerio de Turismo y la poblacion.

No existe promocion del factor potencial
del Capital territorial

?

la poblacién.

Poca intervencion del GAD Parroquial,
Alcaldia de Tulcan, Prefectura del Carchi
Ministerio de Agricultura y Ganaderia y

5.3. Analisis de objetivos

Una vez construido el arbol de problemas, se debe considerar todo lo negativo y darle un

cambio positivo, esto se logra a través del arbol de objetivos que permite definir criterios para

dar solucion al problema, segiin Ortegdn, Pacheco, y Prieto (2015): “el analisis de los objetivos

permite describir la situacion futura a la que se desea llegar una vez se han resuelto los

problemas. Consiste en convertir los estados negativos del arbol de problemas en soluciones,

expresadas en forma de estados positivos”. En base a esta importante informacion y

considerando el arbol de problema planteado con anterioridad, se elabord el siguiente esquema

para el analisis de objetivos:
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Figura 10
Arbol de objetivos — Factores de potencialidad

| Mejorar el desarrollo econdmico |
P . | P . | Promocionar las bondades Promocionar las bondades
rorr;o_monar ¢ tradi r‘omomonari asb del territorio para la del territorio para la
patrimonio radiciones y costumbres agricultura, ganaderia
Promocionar la cultura como factor potencial de la Promocionar la caracterizacion del territorio como
Cohesion Social factor potencial del Capital Territorial
X
Promocionar los factores potenciales de la cohesion social y el capital territorial
Existe promocion del factor potencial de Existe promocion del factor potencial del
la Cohesion Social Capital territorial
Intervencion del GAD  Parroquial, Intervencion  del R GAD i Parroqui,al,
Prefectura del Carchi, Alcaldia de Tulcan Prfrf.ectufa del Carf:hl’ Alcaldia de T}llcan,
PR . - Ministerio de Agricultura y Ganderia y la
Ministerio de Turismo y la poblacion. s
poblacion.

5.4. Estructura analitica

Una vez elaborado el arbol de problemas y objetivos es posible identificar alternativas para
dar solucién al problema. De acuerdo con Ortegén, Pacheco, y Prieto (2015), se debe
seleccionar una alternativa optima, la que se aplicara para alcanzar los objetivos deseados,
ademas, los autores concuerdan en que “se selecciona la estrategia, no s6lo mas factible en
términos econdmicos, técnicos, legales y ambientales, sino también pertinente, eficiente y

eficaz”.

Una vez seleccionada la estrategia se debe hacer una estructura analitica que permita
establecer el marco 16gico, la cual consiste en una estructura de abajo hacia arriba, similar a un
arbol, “estableciendo una jerarquia vertical, de tal modo que las actividades aparecen en la parte
inferior del arbol, se sube un nivel para los componentes, otro para propodsito y finalmente en
la parte superior se encontraran los fines del proyecto” (Ortegdn, Pacheco, y Prieto, 2015). Este
esquema se presenta en la siguiente figura, sin embargo, es presiso destacar que las actividades

se encuentran descritas en el marco légico.
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Figura 11

Estructura analitica — Factores de potencialidad

Promocionar el desarrollo
economico de la parroquia Tufifio

f

Promocionar los factores potenciales de: Cohesion

Social y Capital Territorial

*

Cultura- factor de
Cohesion Social

T

A

A

Caracterizacion del territorio -factor
de Capital Territorial

1

A

Ejecutar una campafia
para promocionar el
patrimonio de la
parroquia.

Ejecutar una campaia
para promocionar las

tradiciones y
costumbres.

Ejecutar una campafia
para promocionar las
bondades del territorio
para la agricultura.

Ejecutar una campaia para
promocionar las bondades
del territorio para la
ganaderia.

5.5. Marco légico

En primera instancia se debe destacar que la Metodologia de Marco Légico es “una

herramienta para facilitar el proceso de conceptualizacion, disefio, ejecucion y evaluacion de

proyectos. Su énfasis esta centrado en la orientacion por objetivos, la orientacion hacia grupos

beneficiarios y el facilitar la participacion y la comunicacion entre las partes interesadas”

(Ortegoén, Pacheco, y Prieto, 2015). A continuacion, se presenta el marco légico donde se

traslada la informacion de la estructura analitica, y se anaden ademds aspectos como:

indicadores, medios de verificacion y supuestos, mismos que permiten monitorear la ejecucion

del proyecto.

Tabla 33

Estrategia para la promocion de la economia de la parroquia Tufiiio

Resumen narrativo de . Medios de
. Indicadores . < Supuestos
objetivos Verificacion
Fin del proyecto .
F1. Al finalizar el Existe la normativa nacional

Promocionar el desarrollo
Econdmico de la parroquia
Tufifio

proyecto se mejorara el
desarrollo economico de
la parroquia (%)

Informe final
del proyecto

para implementar proyectos
en mejora del desarrollo
economico local.

Propésito del proyecto

Promocionar los factores
potenciales de: Cohesion
Social y Capital Territorial

P1. Al finalizar el
proyecto el nivel de
aporte de cada variable
habra incrementado (%)

Informe final de
cada
componente

Existe voluntad de Ia
poblacion y las diferentes
entidades para mejorar el
desarrollo econdmico.
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C1. Al finalizar el

Componentes : .
proyecto se (Illabrla Informe de Las autoridades locales,
C1. Ejecucion de campafia Egog(;ggftlzjeo di: II(I)I Senos estado de cantonales y provinciales
para promocionar el lugares considerados campafia gestionan el proyecto de
patrimonio de la parroquia. como patrimonio forma articulada.
tangible.
C2. Ejecucion de campaiia C2. Algunas tradiciones Informe de Las autoridades locales se
para promocionar las y costumbres se han ejecucion de han articulado con el
tradiciones y costumbres. promocionado. campafla ministerio de turismo para
ejecutar la campana.
) . . Las autoridades locales,
C3. Ejecucién de campaiia Informe de cantonales y provinciales
para promocionar las C3. Las bondades del ; i6n d gestionan el proyecto de
bondades del territorio para la  territorio se han ejecumorj ¢ f iculad 1
ult promocionado campaifia orma articulada con la
agricultura. : poblacién y el ministerio de
agricultura y ganaderia.
C4. Biccucion de campafia Las autoridades locales,
ar‘a Jromocionar las P C.4 Las bondades del Informe de cantonales y provinciales
g dp des del territori ) territorio se han ejecucion de gestionan el proyecto de
onda e’s clicrritorio para la promocionado. campafia forma articulada con la
ganaderia. poblacion y el ministerio de
agricultura y ganaderia.
Actividades C1.
Ficha de
. . . caracterizacion
Al. Identificar los lugares A.1. Se ha identificado de los lueares
considerados como patrimonio  todos los lugares &
tangible. considerados como que son
patrimonio tangible. patrimonio
tangible. .
A.2. Determinar materialesy ~ A.2. Se ha determinado
recursos para disefar e cantidad y presupuesto Informe de Todos los actores se
implementar la camparia. para disefiar y ejecutar en Presupuesto

la campania.

A3. Disear la campaiia de
promocion (Recorrido)

A.3. Se ha disefiado el
recorrido para la
promocion del
patrimonio tangible. .

Disefio de la
ruta del
recorrido

A.4. Ejecutar la campafia de
promocion.

A.4. Se ha recorrido la
ruta de los lugares
considerados como
patrimonio con turistas
que visitan la parroquia.

Informe de los
turistas que han
participado en el
recorrido.

involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.

Actividades C2.

A.1. Identificar las principales
tradiciones y costumbres.

A.1. Se ha identificado
las tradiciones y
costumbres de la
parroquia.

Informe de las
tradiciones y
costumbres
identificadas.

Todos los actores se
involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.
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A.2. Determinar los materiales
y recursos para disefiar e
implementar la campaiia.

A.2. Se ha determinado
cantidad y presupuesto
para implementar la
campaiia.

Informe de
Presupuesto

A3. Disefar una campafia
visual para promocionar las
tradiciones y costumbres.

A.3. La campaiia esta
disefiada en su totalidad.

Videos e
imagenes de la
campafia

A 4. Ejecutar la campafia
visual para la promocionar las
tradiciones y costumbres.

A.4. El video de
promocion se ha
difundido en al menos
dos medios de
comunicacion.

Informe de
personas
promedio que
visualizaron la
campafa

Actividades C3.

A.1. Identificar las bondades
del  territorio para la
agricultura.

A.1. Se ha identificado
las bondades del
territorio para la
agricultura.

Informe de
bondades para
la produccion
agricola

A.2. Disefiar un evento para
promocionar estas bondades.

A.2. Se ha disefiado el
evento.

Cronograma de

A.3. Determinar los materiales
y recursos para implementar el
evento.

A.3. Se ha determinado
cantidad y presupuesto
para implementar el
evento.

A.4. Ejecutar el evento de
promocion.

A.4. Se ha ejecutado el
evento al menos en la
zona céntrica de la
parroquia

actividades Todos los actores se
involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
Informe de .
acuerdo a lo planificado.
Presupuesto
Informe de

personas que
asistieron al
evento

Actividades C4.

A.1. Identificar las bondades
del  territorio para la
ganaderia.

A.1. Se ha identificado
las bondades para la
ganaderia.

Informe de
bondades para
la ganaderia.

A.2. Disefiar un evento para
promocionar estas bondades.

A.2. Se ha disefiado el
evento.

Cronograma de

A.3. Determinar los materiales
y recursos para implementar el
evento.

A.3. Se ha determinado
cantidad y presupuesto
para implementar el
evento.

A.4. Ejecutar el evento de
promocion.

A.4. Se ha ejecutado el
evento al menos en la
zona céntrica de la
parroquia

actividades
Todos los actores se
involucran activamente y las
Informe de actividades se ejecutan de
Presupuesto acuerdo a lo planificado.
Informe de

personas que
asistieron al
evento
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5.6. Estrategia para promover el desarrollo economico desde 1a mejora de sus factores

de debilidad

Al igual que la estrategia de promocion de los factores de potencialidad, en este apartado se
presenta una estrategia para mejorar los factores que representan una debilidad, estos son: la
imagen urbana y la educacion con respecto al componente de cohesion social y la

infraestructura como parte del capital territorial. Par ello se siguen los pasos del marco logico.
e Analisis de involucrados

Los involucrados en este caso son: GAD Parroquial Tufifo, Alcaldia del Canton Tulcan y
Prefectura del Carchi y Ministerio de Educacion. Por otra parte, el sector poblacional esta
compuesto por los presidentes barriales/comunales, lideres de opinion, representantes de

algunos sectores econdmicos y la poblacion de la parroquia en general.

e Analisis del problema

Figura 12
Arbol de problemas — factores de debilidad

| Desarrollo econémico bajo |

Mal estado de los Transporte: Las .
Telecomunicaciones: Las
elementos Las personas cuentan con carreteras dentro de la . .
I . . . comunidades no disponen
arquitectonicos y puntos una educacion basica. parroquia estan en mal .
f de internet.
de referencia. estado.
f f f f
Deficiencia en la Deﬁcwncu}'en la Deficiencia en la Infracstructura
Imagen Urbana Educacion
* + A
| Deficiencias del Bienestar Cohesion Social | | Deficiencias del Capital territorial

T

T

Deficiencias de la cohesion social y el capital territorial.

7}
| |

Poca atencion al Bienestar Cohesion Social Poca atencion al Capital Territorial

; f
| | |

Desatencion del GAD .
Parroquial y Prefectura Personas con educacion Carreteras en  mal

del Carchi. bésica. estado.

Falta del servicio de
internet en
comunidades.
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e Analisis de objetivos

Figura 13

Arbol de objetivos - factores de debilidad

Promover el desarrollo econémico

?

Incremento de
turistas.

Tener mas
oportunidades de
empleo.

Imagen Urbana
adecuada

Nivel de educacion
mejorada.

A

4

?

Mejora del Bienestar Cohesion Social

T

|

Transporte: Disminucion
de tiempos de
desplazamiento y aumento
de usuarios en las vias.

Telecomunicaciones:
Acceso a la
informacion y facilidad
para la comunicacion.

?

?

Infraestructura
mejorada

A

Mejora del Capital territorial

T

Ventajas del bienestar cohesion social y el capital territorial.

f

Atencion al Bienestar Cohesion Social

*

{

Elementos
arquitectonicos y

en buen estado.

puntos de referencia

Personas en programas
de educacion
secundaria y superior.

Atencion al Capital Territorial

?

{

Carreteras de la
parroquia en buen
estado.

Las  comunidades
disponen de internet.
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e Estructura Analitica

Figura 14
Estructura analitica — factores de debilidad

Promover el desarrollo
econdmico de la parroquia

?

Incrementar el nivel de aporte de las variables de:
Bienestar Cohesion Social y Capital Territorial

*

Social

Bienestar Cohesion

T

A

Capital Territorial

1

A

Intervencion de
elementos arquitectonicos
y puntos de referencia

Programas para acceder

a la educacion

Ejecucién de obras para
mejorar las carreteras.

Implementar el servicio de
internet en las

. secundaria y superior. comunidades.
para readecuacion.

e Marco Légico
Tabla 34
Marco logico - factores de debilidad

Resumen narrativo de . Medios de

. Indicadores . P Supuestos
objetivos Verificacion

Fin del proyecto

Promover el Desarrollo
Economico de la parroquia
Tufifio

F1. Al finalizar el
proyecto se mejorara el
desarrollo econémico de
la parroquia.

Informe final
del proyecto

Existe la normativa nacional
para implementar proyectos
en mejora del desarrollo
econdmico local.

Propésito del proyecto

Incrementar el nivel de aporte

P1. Al finalizar el
proyecto el nivel de

Informe final de

Existe voluntad de 1la

poblacion y las diferentes

de las variables de: Bienestar  aporte de cada variable cada entidades para mejorar el
Cohesion Social y Capital incrementara. componente 4. carrollo econémico.
Territorial
Componentes C1. Al finalizar el '

proyecto se habra Informe de Las autoridades locales,
C1. Intervencion de elementos  intervenido en los estado de cantonales y provinciales
arquitectonicos y puntos de elementos ejecucion gestionan el proyecto de
referencia para readecuarlos. arquitectonicos y puntos forma articulada.

de referencia.
C2. Programas para acceder a Informe de Las autoridades locales se
la educacion secundaria y C2. La poblacion con ejecucion del  han articulado con el
superior. educacion basica es programa ministerio de educacion y las

instituciones de educacion
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participe de estos
programas.

superior para ejecutar el
programa.

C3. Ejecucion de obras para C3. Las carreteras tienen Informe de Las autoridades locales,
mejorar las carreteras de la condiciones optimas para estado de las cantonales y provinciales
parroquia. transitar. carreteras gestlonan. el proyecto de
forma articulada.
.. . La poblacion, las
C4. Implementar el servicio C.4. Las comunidades Informe de au tsri dades locales
je 1nternet en las comunidades tlenen. un punto de estagoged cantonales y provinciales
¢ la parroquia. conexion. conectividad. — gegtionan el proyecto de
forma articulada.
Actividades C1.
. Ficha de
A.1. Se ha determinado aloracion
. . , . %
Al. Identificar las necesidades el niimero y tipo de técnica d
de readecuacion de los neceSidad?S para la 5222;0:
elementos arquitectonicos y readecuacion de arquitectonicos
puntos de referencia. elementos q
arquitectonicos y puntos y puntos de
de referencia. referencia.

A2. Disenar los planos para la

A.2. Se ha disefiado los
planos de los elementos

Planos para

Todos los actores se
involucran activamente y las

readecuacion. o readecuacion . :
arquitectonicos. actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.
A.3. Se ha determinado
A.3. Determinar materiales y cantidad y presupuesto Informe de
i ara intervenir en los
recursos para la readecuacion. Ie)lementos Presupuesto
arquitectonicos.
. , Informe de
. . A.4 Se intervendra los -,
A 4. Ejecutar la readecuacion. clementos readecuacion de
N elementos
arquitectonicos. . A
arquitectonicos.
Actividades C2.
A.1. Identificar las A.1. Se ha identificado Informe de
necesidades que tiene la las necesidades de Ia diagnostico de
poblacion en tema de poblacién que cuenta con necesidades
educacion. educativas

una educacion basica.

Informe del

A2. Disefar un programa para  A.2. El programa esta p
fortalecer la educacion de la disefiado en su totalidad. rograma
poblacion. educativo
A.3. Determinar los materiales A.3.'§e dha determinado Informe de

recursos para fortalecer la cantidad y presupuesto P t
y ., para implementar el resupuesto
educacion. .

programa educativo.
Informe de

A 4. Ejecutar el programa.

A.4. La poblacion con
educacion basica ha
participado en el
programa.

personas que ha
culminado el
programa.

Todos los actores se
involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.
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Actividades C3.

A.1. Identificar las carreteras
que necesitan mejoras.

A.1. Se ha identificado
las carreteras que

Ficha técnica de
estado de las

Todos los actores se
involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.

necesitan mejoras. carreteras.
A.2. Determinar materialesy ~ A.2. Se ha determinado
: . Informe de
recursos para la mejora de cantidad y presupuesto P .
carreteras. para mejorar las resupuesto
carreteras con defectos.
A.3. Las carreteras con Informe de
A.3. Ejecutar las mejoras. defectos han sido car.reteras
mejoradas. mejoradas.
Actividades C4.
. . . Diagnostico del
A.1. Identificar las A.1. Se ha identificado e
. . . servicio de
comunidades que necesitan las comunidades que - emnet en |
internet. necesitan internet. internet en 1as
comunidades.
. . A.2. Se ha determinado
A.2. Determinar materiales y .
) cantidad y presupuesto Informe de
TOCUTsOs para ’a .. para implementar el presupuesto.
implementacion del servicio. servicio en las
comunidades.
Informe de
A3, Tmpl tar el .. A.3. Todas las tos d
3. Implementar el servicio comunidades cuentan puntos de
de internet. con al menos un punto de F:onectmdad
instalados.

conectividad.

Todos los actores se
involucran activamente y las
actividades se ejecutan de
acuerdo a lo planificado.
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VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. CONCLUSIONES

Una vez finalizado el trabajo de investigacion se llega a ciertas conclusiones. Primero se
destaca que la cohesion social y el capital territorial son componentes que influyen en el
desarrollo econdmico de la parroquia Tufifio, sin embargo, actualmente no tienen una relaciéon

positiva.

El componente de cohesion social tiene dos factores de debilidad que son la educacion y la
imagen urbana, pero también presenta factores de potencialidad como son el capital social y la
cultura. Esta ultima es la que tiene mayor representatividad y aporta de forma positiva a la

cohesion social y en consecuencia al desarrollo econdémico.

El capital territorial presenta un numero mayor de factores que aportan de manera
significativa a la formacion del componente y también al desarrollo econémico, entre ellos se
encuentra la ubicacion, la riqueza de los recursos naturales, el posicionamiento y sobre todo la
caracterizacion del territorio. También presenta el factor de infraestructura con un nivel de

significancia menor.

Los componentes de capital territorial y cohesion social tienen factores de potencialidad que
permiten establecer la estrategia para la promocién de la economia de la parroquia Tufifio, por
otra parte, los factores de debilidad también permiten establecer una estrategia que permita

mejorar su aporte al desarrollo econdémico.

Es importante enfatizar que la cohesion social y el capital territorial estan fuertemente
relacionados, por tal razon se explica que el capital territorial no aporte de manera significativa
al desarrollo econémico, puesto que este se ve afectado de forma directa por los factores de

debilidad de la cohesidn social.
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6.2. RECOMENDACIONES

Se recomienda replicar esta investigacion en afos posteriores para consolidar datos
historicos que permitan comprender el comportamiento de las variables: cohesion social y
capital territorial, de esta forma se podra verificar la existencia de una relacion positiva con

respecto al desarrollo economico parroquial.

Es importante que esta investigacion se considere como un punto de partida para que las
autoridades competentes generen proyectos basados tanto en la estrategia de promocion, como
en la estrategia de mejora, con el objetivo de aportar de forma positiva en el desarrollo

econdmico de la parroquia Tufifio.

Es recomendable que la ejecucion de las estrategias planteadas en esta investigacion se lleve
a cabo a través de los convenios interinstitucionales y permitan la intervencidon no solo de las
autoridades de la parroquia sino también el trabajo activo de la poblacion, los lideres de opinion

y otros actores de importancia como los centros de educacion superior.

Por ultimo, se recomienda enfatizar en la mejora de la cohesion social, porque representa el
componente con mas factores de debilidad que perjudican al capital territorial y estos a su vez

impiden el desarrollo econdmico de la parroquia.
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VIII. ANEXOS

Anexo 1: Formulario 001- desarrollo econémico

0 m"“\-_'
Universidad Politécnica Estatal del Carchi L F
Carrera de Administracion de Empresas y Marketing D:I\:;'éj

Formulario: 001

El objetivo de esta investigacion es: Disefiar una estrategia para la promocion de la economia de la
parroquia de Tufifio- cantéon Tulcan.

Unidad de Informacion:

Genero: Nivel de ingresos:

Edad: Educacion:

En base a la experiencia al visitar o vivir en la parroquia, marque su nivel de acuerdo o
desacuerdo en las siguientes afirmaciones, considerando que 1 es totalmente en
desacuerdo, 2 en desacuerdo, 3 ni de acuerdo ni en desacuerdo, 4 de acuerdo y 5
totalmente de acuerdo

Composicién econémica

Sector Primario

1 | Las actividades agricolas predominan en la parroquia

2 | Las actividades ganaderas predominan en la parroquia

3 | Las actividades de acuicultura (crianza de pescados) predominan en la parroquia

Sector Terciario

4 | Las actividades de transporte predominan en la parroquia

5 | Las actividades de turismo predominan en la parroquia

Dinamica del mercado

Oferta

6 | La parroquia es conocida por ofertar productos (papas, habas, mellocos, ocas, quesos)

7 | La parroquia es conocida por ofertar servicios (transporte, turismo)

Demanda

8 | Los productos y servicios tienen demanda local

9 | Los productos y servicios tienen demanda nacional

10 | Los productos y servicios tienen demanda binacional

Composicion del producto mix

11 | La parroquia como tal tiene una alta demanda

12 | La parroquia es un lugar de precios accesibles

13 | La ubicacion de la parroquia permite facil acceso

14 | La parroquia es reconocida por su agricultura, ganaderia, turismo, gastronomia

La cadena productiva

Produccién primaria y acondicionamiento

15 | La parroquia oferta productos de consumo inmediato

16 | En la parroquia existe abastecimiento de insumos para la produccion

17 | En la parroquia existen abastecimiento de equipos para la produccion

18 | En la parroquia se hace uso de los servicios de apoyo

BPM (con respecto a las diferentes actividades econémicas)

19 ‘La ubicacion es adecuada ‘ ‘ ‘ ‘ ‘




20

La infraestructura y las instalaciones son adecuadas

21

La distribucion de ambientes y ubicacion de equipos es apropiada

22

Es adecuado el abastecimiento de agua, desagiie y eliminacién de desechos

23

Se realiza la higiene del personal, limpieza y desinfeccion de las instalaciones

24

Se consideran aspectos operativos (procesos definidos)

25

El uso de materias primas, aditivos y envases es apropiado

26

Los lugares de almacenamiento son apropiados

27

La forma de transportar los productos es apropiada

Comercializacion

28

La comercializacion se realiza de forma directa con el consumidor

29

Se realiza a través de intermediarios

30

Existen estrategias comerciales

31

Se maneja una buena relacion con los clientes

Cadena Emprendedora

32

Las personas de la parroquia se caracterizan por emprender

33

Existe un alto nivel de emprendimiento en la parroquia

34

Los emprendimientos son temporales

35

Los emprendimientos son duraderos

36

Los emprendimientos de la parroquia se asocian con otros emprendimientos o empresas

Gracias por su atencion
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Anexo 2. Formulario 002 — cohesion social

Formulario: 002

En base a la experiencia al visitar o vivir en la parroquia, marque su nivel de acuerdo o
desacuerdo en las siguientes afirmaciones, considerando que 1 es totalmente en
desacuerdo, 2 en desacuerdo, 3 ni de acuerdo ni en desacuerdo, 4 de acuerdo y 5
totalmente de acuerdo

Imagen urbana

1 | En la parroquia existen elementos arquitectonicos impactantes

2 | En la parroquia existen puntos de referencia impactantes

3 | En la parroquia se distinguen algunos puntos de convergencia

Educacion

4 | La tasa de analfabetismo es baja

Las personas de la localidad cuentan con una educacion basica

6 | Las personas de la localidad cuentan con una educacion secundaria

7 | Las personas de la localidad cuentan con una educacion superior

Cultura

Patrimonio manifestaciones culturales

8 | La parroquia cuenta con patrimonio tangible (iglesias, parques, otras edificaciones)

9 | La parroquia cuenta con patrimonio intangible (musica, mitos y creencias, medicina tradicional)

Tradiciones y costumbres

10 | Las tradiciones y costumbres de la parroquia representan la riqueza cultural

11 | Las tradiciones y costumbres de la parroquia se han mantenido a través de los afios

12 | La parroquia se caracteriza por celebrar fiestas tradicionales

13 | La parroquia se caracteriza por celebrar fiestas religiosas

14 | Las tradiciones y costumbres que posee la parroquia proyectan una imagen positiva

Gastronomia

15 | La gastronomia de la parroquia se ha transmitido de generacion en generacion

16 | La gastronomia de la parroquia se ha mantenido a través de los afios

17 | La gastronomia es parte fundamental de la cultura

18 | La gastronomia representa un factor positivo para la sociedad y la economia

Técnicas artesanales

19 | Se conservan algunas técnicas artesanales (de cultivo, tejido u otras)

20 | Las técnicas artesanales son transmitidas de generacion en generacion

21 | La aplicacion de técnicas artesanales ha permitido mejorar la produccion

22 | La aplicacion de técnicas artesanales forma parte de la cultura parroquial

Capital social

Clima de confianza

23 | Las personas de la localidad generan un clima de confianza

24 | Existe un alto sentido de pertenencia

25 | Se siente seguro dentro de la parroquia

26 | Es facil relacionarse con las personas de la parroquia

Participacion civica

27 | La participacion de las personas es activa para la toma de decisiones

28 | La participacion en la toma de decisiones es equitativa

29 | La parroquia maneja un sistema democratico para la participacion social
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Comunicacion comunitaria

30

Existe buena comunicacion en la parroquia

31

La parroquia cuenta con los medios adecuados para la comunicacion

32

Existe una adecuada comunicacion entre los lideres de la parroquia y los demas integrantes

33

La comunicacion ha permitido construir, transmitir y compartir las necesidades de las personas

Liderazgo de opinion

34

En la parroquia existen lo lideres de opinién

35

Los lideres de opinién tienen la capacidad de influir en las actitudes de las personas

36

Los lideres de opinidn tienen la capacidad de influir en la conducta de las personas

37

Los lideres de opinion resultan positivos para la parroquia

Gracias por su atencion
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Anexo 3. Formulario 003- capital territorial

Formulario: 003

El objetivo de esta investigacion es: Disefiar una estrategia para la promocion de la economia de la

parroquia de Tufifio- cantén Tulcan.

En base a la experiencia al visitar o vivir en la parroquia, marque su nivel de acuerdo o
desacuerdo en las siguientes afirmaciones, considerando que 1 es totalmente en
desacuerdo, 2 en desacuerdo, 3 ni de acuerdo ni en desacuerdo, 4 de acuerdo y 5
totalmente de acuerdo

Ubicacion geografica

Accesibilidad Geografica

1

La parroquia cuenta con vias de facil acceso

2

Existen varios puntos de acceso para llegar a la parroquia

3

El tiempo promedio para llegar a la parroquia es corto

4

Las carreteras de la parroquia se encuentran en buen estado

Tie

rras

5

Predominan las areas cultivadas

6

Predominan las areas sin cultivar

Posicionamiento del territorio

Ide

ntidad propia

7

La parroquia es reconocida por sus tradiciones y costumbres

8

La parroquia es reconocida por su gastronomia

9

La parroquia es reconocida por sus lugares turisticos

10

La parroquia es reconocida por la gentileza de su gente

Ventajas competitivas

11

La parroquia se distingue de otras parroquias por sus tradiciones y costumbres

12

La parroquia se distingue de otras parroquias por su gastronomia

13

La parroquia se distingue de otras parroquias por sus lugares turisticos

14

La parroquia se distingue de otras parroquias por la gentileza de su gente

Imagen territorial

15

La parroquia tiene un alto nivel de aceptacion

16

Tiene gran afluencia de visitantes

17

Las personas visitan la parroquia mas de una vez

18

La parroquia es reconocida

Caracterizacion del territorio

Agricultura

19

El territorio es apropiado para la produccion agricola

20

Existe suficiente disponibilidad de tierra para la produccion agricola

Ga

naderia

21

El territorio es apropiado para la ganaderia

22

Existe suficiente disponibilidad de tierra para desarrollar la ganaderia

Acuacultura

23

El territorio es apropiado para la acuicultura

24

Existen suficiente disponibilidad de agua para desarrollar la acuicultura

No

tradicionales

25

El territorio resulta apropiado para desarrollar otras actividades




26 | Existe disponibilidad de recursos para desarrollar otras actividades

Riqueza de los recursos naturales

Biodiversidad

27 | La parroquia posee biodiversidad de flora

28 | La parroquia posee biodiversidad de fauna

29 | Existe interaccion entre el hombre y la naturaleza

Factor medio ambiental

30 | El suelo de la parroquia posee caracteristicas positivas para la vegetacion

31| El clima de la parroquia es favorable

32 | Las personas muestran interés por el medio ambiente

33 | La naturaleza a dotado de lugares turisticos

Infraestructura

Transporte

34 | Es facil conseguir transporte para llegar a la parroquia

35 | Es facil conseguir transporte dentro de la parroquia

36 | las calles y carreteras estan en buen estado para transitar

Hidraulicas

37 | Existen redes de agua natural

38 | Se pueden apreciar lagunas

39 | Se pueden identificar rios

40 | Se pueden identificar aguas termales

Telecomunicaciones

41 | En la parroquia existe disponibilidad de internet

42 | En la parroquia existe disponibilidad de telefonia fija

43 | En la parroquia existe disponibilidad de telefonia movil

44 | La parroquia dispone de medios televisivos

45 | La parroquia dispone de medios radiales

Gracias por su atencion
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Anexo 4. Formulario 004 - GAD Parroquial

Universidad Politécnica Estatal del Carchi e
Carrera de Administracion de Empresas y Marketing "U

Formulario: 004 m

El objetivo de esta investigacion es: Disefiar una estrategia para la promocion de la economia de la parroquia
de Tufiflo- canton Tulcan.

Unidad de Informaciéon

Nombre: Marlon Paspuezan

Dignidad: presidente GAD Parroquial

Capital Social

1 | ¢la poblacion genera un clima de confianza?

(la poblacion participa en actividades civicas?

(Qué medios de comunicacion propios tiene la parroquia?

(Qué formas de comunicacion se utiliza?

(Cuantos lugares recreativos tiene la parroquia?

(Qué eventos se realiza para recreacion?

N N | B W

(Existen lideres de opinion en la parroquia?

(Cuantos en promedio?

Ubicacion Geografica

g (Cuantas vias de acceso tiene la parroquia?

(Cuales?

9 | (Cuanto tiempo toma llegar a la parroquia por estas vias de acceso?

10 | ¢Cuantas calles tiene la parroquia?

Posicionamiento del Territorio

10 | ¢(Coémo se identifican los pobladores de la parroquia?

13 (La poblacion interactuia con la naturaleza?

(Coémo es esta interaccion?

14 | ¢(La poblacion muestra interés por el medio ambiente?

15 | ¢Las autoridades muestran interés por el medio ambiente?

15.1 | {Como?

Infraestructura

16 | (En qué estado se encuentran las calles de la parroquia para el transporte?

17 | (En qué estado se encuentran las principales carreteras para el transporte?

18 | ;Cudl es la principal potencialidad de la parroquia?

19 ;Cual es el aspecto por el cual la parroquia es mas reconocida?

20 | ¢La parroquia se ha promocionado de alguna manera?

Gracias por su atencion
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Anexo 5. Formulario 005 - GAD Parroquial

.y,

Universidad Politécnica Estatal del Carchi
Carrera de Administracion de Empresas y Marketing i

WS S

Formulario: 005 m

g 1T

El objetivo de esta investigacion es: Disefiar una estrategia para la promocion de la economia de la parroquia
de Tufino- cantéon Tulcan.

Unidad de Informacion

Nombre:

Comision: Socio Cultural y Deportiva

Imagen Urbana

(Cuantos elementos arquitectonicos llaman la atencion en la parroquia?

! (Cuales?

) (Cuantos puntos de referencia impactantes tienen la parroquia?
(Cuales?

3 (Cuantos puntos de conexion tiene la parroquia?
(Cuales?

Cultura

(Cuantos lugares son considerados como patrimonio tangible?

4 (Cuales?

s (La parroquia tiene algtin tipo de patrimonio intangible?

Si la respuesta es si, mencione ;Cual?

6 (Qué tradiciones prevalecen en la parroquia?

(Cuantas fiestas tradicionales se celebran?

(Cuales?

(Cuantas fiestas religiosas se celebra en la parroquia?

(Cuales?

9 (Qué costumbres prevalecen en la parroquia?

10 | /Qué comidas tipicas tiene la parroquia?

(En la parroquia se practica alguna técnica artesanal?
11

12 | Si la respuesta anterior es si {COmo se trasmiten estas técnicas?

13 | ({Qué herramientas se utilizan?

14 | (Cual es la vestimenta que caracteriza a la gente de la parroquia?

(Cuantos grupos étnicos existen en la parroquia?

15
(Cuales?

Posicionamiento del Territorio

16 | ;/Qué lugares turisticos son mas atractivos?

17 | (Cual es el nivel de aceptacion de la parroquia por parte de visitantes?

18 | (Cdémo se identifican los pobladores de la parroquia?

19 | (Cuantos turistas en promedio visitan a la parroquia en una semana?

Gracias por su atencion
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Anexo 6. Resultado Alfa de Cronbach

Alfa de Cronbach

N de elementos

.965

118
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Anexo 7. Acta de sustentacion de pre defensa
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING

ACTA

DE LA SUSTENTACION DE PREDEFENSA DEL INFORME DE INVESTIGACION DE:

Ay
R
Pevs o™

4y

NOMBRE: CERON ORTIZ SANTIAGO MANUEL CEDULA DE IDENTIDAD: 040183735-6
NIVEL/PARALELO: TITULACION PERIODO ACADEMICO: abril - mayo 2021
TEMA DE

" Estrategia para la promocion de la economia del territorio de la parroquia Tufifio del Cantéon Tulcan
INVESTIGACION:

Tribunal designado por la direccion de esta Carrera, conformado por:

PRESIDENTE: MSC. QUINDE SARI FREDDY RICHARD
LECTOR: MSC. URRESTA YEPEZ RAMIRO FERNANDO
ASESOR: MSC. CADENA MORENO CARLOS RAFAEL

De acuerdo al articule 21: Una vez entregados los requisitos para la realizacion de la pre-defensa el Director de Carrera integrara el Tribunal de Pre-defensa del
informe de investigacion, fijando lugar, fecha y hora para la realizacion de este acto:

EDIFICIO DE AULAS: Virtual AULA: Virtual

FECHA: viernes, 28 de mayo de 2021

HORA: 11h30

Obteniendo las siguientes notas:

1) Sustentacion de la predefensa: 4,83

2) Trabajo escrito 2,40

Nota final de PRE DEFENSA 7,23

Por lo tanto: APRUEBA CON OBSERVACIONES ; debiendo acatar el siguiente articulo:

Art. 24 .- De los estudiantes que aprueban el Plan de Investigacion con observaciones. - El estudiante tendra el plazo de 10 dias laborables para
proceder a corregir su informe de investigacion de conformidad a las observaciones y recomendaciones realizadas por los miembros Tribunal de
sustentacion de la pre-defensa.

Para constancia del presente, firman en la ciudad de Tulcan el viernes, 28 de mayo de 2021

i 1709123788 FREDDY
4 RICHARD QUINDE

MSC. QUINDE SARI FREDDY RICHARD

PRESIDENTE
& CARLOS RAFAEL 0400909362
RAMIRO
CADENA MORENO e
: URRESTA
YEPEZ
MSC. CADENA MORENO CARLOS RAFAEL MSC. URRESTA YEPEZ RAMIRO FERNANDO
TUTOR LECTOR

Adj.: Observaciones y recomendaciones
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION, ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING

ACTA

DE LA SUSTENTACION DE PREDEFENSA DEL INFORME DE INVESTIGACION DE:

NOMBRE: TATAMUES GUEL NATALY SILVANA CEDULA DE IDENTIDAD: 040191189-6
NIVEL/PARALELO: TITULACION PERIODO ACADEMICO:  abril - mayo 2021
TEMA DE

= Estrategia para la promocién de la economia del territorio de la parroquia Tufifio del Canton Tulcan
INVESTIGACION:

Tribunal designado por la direccidn de esta Carrera, conformado por:

PRESIDENTE: MSC. QUINDE SARI FREDDY RICHARD
LECTOR: MSC. URRESTA YEPEZ RAMIRO FERNANDO
ASESOR: MSC. CADENA MORENO CARLOS RAFAEL

De acuerdo al articulo 21: Una vez entregados los requisitos para la realizacién de la pre-defensa el Director de Carrera integrara el Tribunal de Pre-defensa del
informe de investigacion, fijando lugar, fecha y hora para la realizacion de este acto:

EDIFICIO DE AULAS:  Virtual AULA: Virtual

FECHA: viernes, 28 de mayo de 2021

HORA: 11h30

Obteniendo las siguientes notas:

1) Sustentacion de la predefensa: 4,83

2) Trabajo escrito 2,40

Nota final de PRE DEFENSA 7,23

Por lo tanto: APRUEBA CON OBSERVACIONES ; debiendo acatar el siguiente articulo:

Art. 24.- De los estudiantes que aprueban el Plan de Investigacién con observaciones. - El estudiante tendra el plazo de 10 dias laborables para
proceder a corregir su informe de investigacion de conformidad a las observaciones y recomendaciones realizadas por los miembros Tribunal de
sustentacion de la pre-defensa.

Para constancia del presente, firman en la ciudad de Tulcan el viernes, 28 de mayo de 2021

MSC. QUINDE SARI FREDDY RICHARD

PRESIDENTE
0400909362
RAMIRO
FERNANDO
URRESTA
YEPEZ e
MSC. CADENA MORENO CARLOS RAFAEL MSC. URRESTA YEPEZ RAMIRO FERNANDO
TUTOR LECTOR

Adj.: Observaciones y recomendaciones
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Anexo 8. Certificado del Abstract
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FOREIGN AND NATIVE LANGUAGE CENTER

ABSTRACT- EVALUATION
SHEET
NAME: Santiago Manuel Ceron Ortiz y Nataly Silvana Tatamues Guel
DATE: 12 de junio de 2021
TOPIC: “Estralegia para la promocion de la economia del territorio de la parroquia
Tufifio del cantén Tulcan™
MARKS AWARDED QUANTITATIVEANDQUALITATIVE
Use new loarmi Use a little mew
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been s hasn't been
vory well and and identifythe | the typeof textis | tho fype of tewt is
identify the type of type of it inadequate
bt toxt
EXCELLENT: 2 GOOD: 1,5 AVERAGE: 1 LIMITED: 0.5
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siatemant D
EXCELLENT: 2 G00D: 1.5 AVERAGE: 1 LIMITED: 0.5
8.0
TOTAL/AVERA  EXCELLENT TOTAL 9
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0-4.9: LIMITED
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL
CARCHI FOREIGN AND NATIVE LANGUAGE
CENTER

Informe sobre el Abstract de Articulo Cientifico o Investigacion.

Autor: Santiago Manuel Cerdn Ortiz y Nataly Silvana Tatamues Guel
Fecha de recepcion del abstract: 12 de junio de 2021
Fecha de entrega del informe: 12 de junio de 2021

El presente informe validara la traduccion del idioma espafiol al inglés si alcanza
un porcentaje de: 9 — 10 Excelente.

Si la traduccion no esta dentro de los parametros de 9 — 10, el autor debera
realizar las observaciones presentadas en el ABSTRACT, para su posterior
presentacion y aprobacion.

Observaciones:

Después de realizar la revision del presente abstract, éste presenta una
apropiada traduccién sobre el tema planteado en el idioma Inglés. Segun los
rubrics de evaluacion de la traduccion en Inglés, ésta alcanza un valor de 9, por
lo cual se validad dicho trabajo.

Atentamente

Ing. Edison Pefiafiel Arcos MSc
Coordinador del CIDEN
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