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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene la finalidad de analizar y brindar una
explicacion en detalle sobre el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuadory los beneficios que aporta alas micro y pequenas empresas, dicho acuerdo
es una oportunidad de exportaciones de mdultiples materias primas y productos
terminados los cuales se acogen a la reduccion arancelaria, proyectos especificos,
apoyo al desarrollo productivo de los diferentes sectores comerciales, promocionar y
facilitar la inversion, fomentando eventos que permitan que estas empresas puedan
promocionarse en el mercado tanto de Chile como de Ecuador, dentro de los 24
capitulos que construyen al acuerdo favorecen de manera equitativa a la
infegracion comercial de los dos paises. En la presente investigacion se hace énfasis
en productos del sector manufacturero textil que se ubican en la seccion Vil y Xl del
sistemna armonizado los cuales son beneficiados con la reduccion de barreras
arancelarias, siendo esta una gran oportunidad para las micro y pequenas empresas
del sector textil de la provincia de Imbabura.

Para la realizacién de la presente investigacion se utilizd informacién primaria y
secundaria, obteniendo resultados veridicos, donde se evidencio que la provincia de
Imbabura tiene un gran potencial productivo en el sector manufacturero textil tanto
de materia prima y productos terminados siendo asi, un sector de alta competitividad
dentro de la zona 1 del pais. El proyecto beneficia a las empresas textiles de Imbabura
que obtendrdn una guia para la internacionalizacion de sus productos, generando
plazas de empleo y dinamizando la economia no solo de la provincia sino del pais.
Las empresas textiles de la provincia evidenciaron que pueden cumplir con la
demanda del mercado chileno ya que cuentan con personal calificado, procesos
adecuados, maquinaria e instalaciones, linea de productos de alta calidad vy
certificaciones.

El mercado chileno también se ve beneficiado a través del acuerdo ya que uno de
los principios establecidos es que exista una equidad entre ambos paises. A través de
encuestas en linea aplicadas a consumidores textiles chilenos se obtuvieron
resultados favorables para las empresas de Imbabura donde se evidencia la gran
preferencia por productos textiles ecuatorianos.

Palabras Claves: Acuerdo de Integracion comercial, sector manufacturero textil,
mercado chileno, competitividad, dinamizaciéon y expansion de mercados.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze and provide an explanation in detail about
the Commercial Integration Agreement between Chile-Ecuador and the benefits it
brings to micro and small companies. This agreement is an opportunity to export
multiple raw materials and finished products which are eligible for tariff reduction,
specific projects, support for the productive development of the different commercial
sectors, promote and facilitate investment, promoting events that allow these
companies to endorse themselves in the Chilean and Ecuadorian markets, within of
the 24 chapters that make up the agreement equally favor the commercial
integration of the two countries. In the present investigation, emphasis is placed on
products of the textile manufacturing sector that are located in section VIl and XI of
the harmonized system, which are benefited from the reduction of tariff barriers, this
being a great opportunity for micro and small companies in the textile sector from
Imbabura province.

To carry out thisresearch, primary and secondary information was used, obtaining true
results, where it was evidenced that the province of Imbabura has great productive
potential in the textile manufacturing sector, both for raw materials and finished
products, thus being a sector of high competitiveness within zone 1 of the country. The
project benefits the textile companies of Imbabura, in which it was evidenced that
they can meet the demand of the Chilean market since they have qualified
personnel, adequate processes, machinery and facilities, a line of high-quality
products, and certifications. Through the analysis of certain parameters, it was found
that the companies with the highest competitiveness and production are located in
the Atuntaqui and Cotacachi cantons.

The Chilean market also benefits from the agreement, since one of the established
principles is that there is equity between the two countries. Through online surveys
applied to Chilean textile consumers, favorable results were obtained for companies
in Imbabura.

Keywords: Trade Integration Agreement, textile manufacturing sector, Chilean
market, competitiveness, revitalization and expansion of markets.



INTRODUCCION

La siguiente investigacion pretende analizar el Acuerdo de Integracion Comercial
entre Chile y Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la provincia
de Imbabura esto se realizé mediante un estudio analitico, plan de exportacién, plan

estratégico, andlisis de competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura.

La presente investigacion estd dividida en 7 capitulos en el cual se realiza un andlisis
por cada uno de ellos. Los capitulos se encuentran estructurados de la siguiente

manera:

El Capitulo |, se enfoca en el andlisis del problema existente entre Ecuador y Chile
especificamente en el sector textil, asi mismo se establece la justificacion en el cual
se define la importancia que tiene el presente trabajo investigativo. Cabe recalcar
que se encuentra el planteamiento del problema, los objetivos y preguntas de

investigacion que son necesarios para el desarrollo de la presente.

El Capitulo Il, analiza la fundamentacién tedérica que muestra antecedentes
investigativos que sustenta la investigacion, dividido 70 % articulos cientificos y 30%
frabajos investigativos. El marco tedrico permite realizar el desarrollo de la
fundamentacion conceptual en relacién a la comercializaciéon y estrategias que

deben implementar las mipymes.

El Capitulo lll, se encuentra el enfoque metodolégico que se basa en la recoleccion
y el andlisis tanto de informacidén primaria como secundaria, para dicha redaccién
se utilizd el enfoque cualitativo y cuantitativo. El enfoque cuantitativo se basd en
datos realizados mediante entrevistas, encuestas y por medio del enfoque cualitativo
nos permitid conocer mas a fondo los puntos importantes del acuerdo entre Chile y

Ecuador.

El Capitulo IV, especifica los resultados y discusidn donde se realiza el andlisis de los
resultados de la presente investigacion que fueron obtenidas mediante entrevistas
dirigidas a expertos en el tema: como al Ingeniero Oscar Ruano director de Por
Ecuador Zona 1 y a la Red de Asociaciones Textiles de Imbabura (REDATEPSI). Es asi

que también se realizd encuestas y entrevistas a las mipymes de la provincia de
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Imbabura y a los consumidores del mercado chileno esto con el fin de sustentar la

informacion para dicho trabajo.

EL Capitulo V, se encuentra las conclusiones y recomendaciones la cual permitid

culminar la investigacion de dichos capitulos.

El Capitulo VI, establece las referencias bibliogrdficas que fueron utilizadas para el

desarrollo de la investigacion.

El Capitulo VI, muestra los anexos que fueron utilizados como evidencia de la

presente investigacion.
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I. EL PROBLEMA
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los acuerdos comerciales son un punto entre la flexibilidad y compromiso donde se
buscar un equilibrio para los paises que integran el acuerdo, si bien es cierto, cuando
existe demasiada flexibilidad trae aspectos negativos ya que se adultera el valor del
compromiso y por otro lado si no existe flexibilidad los paises se niegan a contraer
compromiso o los incumplen, por ende, es necesario que existe un punto de equilibrio
enfre estos dos aspectos (Organization, 2019). El comercio mundial avanza a un ritmo
alarmante y con las nuevas tecnologias se producen cambios nuevos es por ende
que a la hora de involucrar el comercio a nivel internacional es de gran importancia

tener en cuenta la globalizacion.

Con la gran evolucion de la globalizaciéon y los diferentes tipos de mercados, los
paises se han visto obligados a preocuparse por su mercado nacional y el
internacional esto conlleva a tener acuerdos comerciales que beneficien el
intercambio comercial y ayudan a reducir la pobreza, pero estos acuerdos conllevan
una gran desventaja a la hora de hablar de paises poco desarrollados y con baja
competitividad como pueden ser Ecuador y Chile ya que sus productos no estan all
mismo nivel de competitividad que los productos de paises desarrollados (Zambrano,
2020).

Los fallos que se producen a la hora de negociar son una situacién de la vida
cotidiana, pero a la hora de hablar de grandes cantidades monetarias es importante
que se definan correctamente los términos y condiciones del acuerdo. A lo largo de
los anos se ha visto que en la creacion de los acuerdos comerciales se producen fallos
en la negociacién y origina que un pais se encuentre en una mejor posiciéon que el
otro lo que ocasiona un comercio injusto, en algunas ocasiones se producen cambios
politicos o ideales generando desventajas para un pais y beneficios para otros, es

importante mencionar que a la hora de negociar un acuerdo comercial una parte
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no puede aceptar las condiciones, por ende se produciria el quiebre del principio de
reciprocidad entre ambos paises (Zambrano, 2020). Cuando se habla de paises
vecinos o que comparten sueles geogrdficamente similares es una situacion que
genera competencia o desacuerdos a la hora de establecer un acuerdo comercial

ya que no existiria variedad de productos.

Los acuerdos comerciales suelen darse entre paises que se encuentran cerca
geogrdficamente con el fin de que los costos de transporte sean menos y en algunas
ocasiones comparten las mismas ideologias, pero esto puede ser una gran
desventajas debido a que son paises cercanos y tiene condiciones climdaticas y suelos
similares los productos que se producen en dichos paises pueden llegar hacer los
mismos y ocasionar competitividad entre ellos por ende es necesario que dentro del
acuerdo este muy bien detallado los bienes que tendrdn preferencias arancelarias

de una manera reciproca vy sin perjudicar a las dos partes (Zambrano, 2020).

Las relaciones comerciales que ha mantenido Ecuador estdn enfocadas a las
exportaciones de materia primay las importaciones de productos ferminados esto es
una desventaja para él pais ya que su balanza comercial solo estd enfocada en
productos agricolas. Datos macro (2021) manifiesta que: “en el 2021 Ecuador registrod
un superdvit en su Balanza comercial de 855,7 millones de euros, un 0,95% de su PIB,
inferior al superdavit alcanzado en 2020, de 2.133,9 millones de euros 2.267,4 millones
de dodlares, el 2,45% del PIB, este superdvit se debe al incremento de las
importaciones” (p.1). Es importante mencionar que en el Ecuador no se han dado
cambios en la matriz productiva por ende sus exportaciones se basan siempre en la
materia prima y no en productos ya terminados. Ecuador en los Ultimos anos ha
presentado una inestabilidad econdmica muy significante y como consecuencia de
esto su mercado se ha visto muy limitado al igual que lo que sus barreras no son tan

abiertas como las de Chile

En este pais la economia es estable y abierta a las negociaciones internacionales por
ende es atractivo para las inversiones extranjeras, hoy en dia es uno de los paises de

Latinoamérica que estd abierto al comercio exterior.
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En 2021 el intercambio comercial de Chile se elevd hasta los US $186.548
millones, logrando un crecimiento del 41% con respecto a 2020. Las
exportaciones anotaron operaciones por US $94.705 millones, superando en
29% a los envios del 2020 de igual manera las importaciones por su parte
contabilizaron operaciones por US $91.843 millones, reflejando un incremento
del 55% frente a igual periodo del 2020. (Chile, 2022)

Al contrario que Ecuador, Chile es un pais que tiene cifras parecidas en cuanto a las
exportaciones e importaciones, lo que hace que para Chile sea mucho mas

beneficioso los acuerdos comerciales ya que incrementan el nivel comercial de pais.

El Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador entre los dos paises de
latino América es una gran oportunidad comercial, pero en algunos anos es posible
que pueda ocasionar problemas ya que la matriz productiva de alguno de los
integrantes puede cambiar y perjudicar al ofro pais. Si bien es cierto los acuerdos
comerciales fraen muchas ventajas a los paises que lo conforman siempre y cuando
este se realice de una manera equitativa y protegiendo la industria nacional que
tenga cada pais. Asi, en cuanto el AIC puede generar algunas desventajas para
Ecuador ya que es un pais que se enfoca principalmente en las exportaciones de
materia prima y crudo de petrdleo, en cuanto a este rubro su precio puede variar en
los siguientes meses o anos causando pérdidas para la balanza comercial de
Ecuador, en este caso se tendria que aplicar salvaguardias a ciertos productos lo que
de igual manera perjudicaria a Chile (Zambrano, 2020). Otra desventaja muy notoria
es que existe una gran desigualdad econdmica entre estos dos paises, en cuando
Chile no depende directamente de las exportaciones de Ecuador ya que este pais

tiene mds acuerdos comerciales.

Dentro del sector manufacturero textil se analizan confras al no existir el acuerdo de
Infegracion Comercial. Asi, las consideraciones distributivas de los aumentos en
productividad obedecen a otros factores, entre los cuales se encuentran los grados

de monopolio, de competenciay de poder relativo entre empleados y empleadores,
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que determinan las capacidades de negociacion sobre los excedentes de la
produccién causados por aumentos en productividad (Calderdn, Dini y Stumpo
,2017). Los sectores en los cuales el pais ha dejado de profundizar su especializacion
continUan siendo caracterizados por la explotacion de recursos naturales. Esto,
ademds de tener impacto sobre el crecimiento de la productividad agregada de la

economia, estd generando déficits en la balanza comercial.

La dificultad que presentd Ecuador para exportar sus productos textiles hacia Chile,
era no contar con un acuerdo comercial que favorezca este sector productivo y por
ende no gozaba de una libre circulacion. Asi que por medio de estudios realizados
por instituciones publicas se determind que el sector textil es generador de ingresos
para el pais en el mes de enero del 2020, el indice de Produccién de la Industria
Manufacturera se ubicod en 96,91. Con esto, la variacion mensual fue de -4,41%,
comparado con el mes anterior que fue de 1,21%, mientras que en enero 2019 se
ubicd en -4,39% (Jaray Romero, 2020). Es por eso que de esta manera se implementd
este acuerdo para que las manufacturas textiles que tiene la provincia de Imbabura

lleguen hacia el mercado chileno.

A pesar de que este sector tenga gran produccién nacional y aporte econdmico all
desarrollo del pais, no se ha visto apoyo gubernamental hacia el sector
manufacturero textil, provocando desestabilidad industrial y comercial, creando asi
un bajo poder de la industric manufacturera ecuatoriana en los mercados
internacionales como lo es Chile, por ende, las empresas emergentes con gran

potencial solo realizan comercio nacional como antes dicho.

Cabe mencionar que la provincia de Imbabura conserva una diversidad de paisajes
y de cultura. De tal manera su produccioén textil, ha fommentado la creaciéon de puestos
de trabajo dentro de las ciudades y comunidades directa o indirectamente; ademds,
en la provincia de Imbabura se encuentran concentrado diversas productoras
textiles, enfre ellas fabricas legalmente constituidas y artesanos calificados
(Betancourt y Guagcha, 2017). Esto ha permitido el crecimiento econdmico de
dichas industrias que han logrado estar inmersas en el proceso de

internacionalizacién ya que estas cuentan con certificaciones ISO 9000.
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Segun la AITE (Asociacion de Industrias Textiles del Ecuador) afirma que las provincias
con mayor nUmero de industrias que se dedican a esta actividad son: Pichincha,
Guayas, Azuay, Tungurahua e Imbabura las que fabrican un sinnUmero de productos
textiles, siendo los hilados vy los tejidos y la fabricacion de prendas de vestir; en la
actualidad y la industria textil y confeccion es la tercera mds grande en el sector de

la manufactura, aportando mas del 7 % del PIB Manufacturero nacional.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

3Como incide el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-Ecuador en el sector

manufacturero textil de la provincia de Imbabura?

1.3. JUSTIFICACION

El acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador es un proceso de hace
varios anos atrds en los cuales se ha venido mejorando y modificando aspectos con
el fin de obtener beneficios comunes en los que se ha construido una relacion de
confianza y cooperacién constante. El tener un acuerdo de esta magnitud brinda un
gran beneficio en las preferencias arancelarias tanto para los exportadores e
importadores de productos que ingresan y salen del mercado ecuatoriano y de la
provincia de Imbabura, por ende, sin duda alguna esta investigacion serd de gran
ayuda para pequenos y grandes empresarios que no tenga el conocimiento del
acuerdo y pretenden expandir su mercado (Zambrano, 2020). La creacién de
acuerdos comerciales beneficia a un gran niUmero de sectores productivos, ademads
de tener un intercambio cultural y social de los dos integrantes, con el infercambio
de productos de calidad que se elaboran en cada pais siendo una gran oportunidad
para el crecimiento comerciales de artesanos, MIPYMEs, pequenas y grandes

empresas.

Desde que se implementd el término comercio justo es necesario que existan los
acuerdo comerciales como los plasmados en la Organizacion Mundial del Comercio
(OMC), en la situacion de que si no existieran acuerdos comerciales se puede

producir que un pais con mayor poder de mercado manipule la relacidn de
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infercambio con el fin de obtener beneficio Unico o el caso de que existan
dificultades a la hora de plasmar correctamente las politicas comerciales que se van
a fratar, por estos motivos es esencial que existan acuerdos comerciales que
promuevan el comercio justo para todos los infegrantes, en las cuatro rondas de la
modificaciony creacién del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador
se buscd protegerla industria nacional y el progreso econdmico y comercial de

ambos paises (Organization, 2019).

La industria textil del Ecuador aporta significativamente a la economia del pais, esta
se vio perjudicada con la llegada de la pandemia Covid-19, pero es importante
mencionar que esta industria es la que mds mano de obra emplea. Segun la
Asociacion de Industrias Textiles de Ecuador (AITE) (como se citd en Primicias.ec ,2022)
piensa que “Las ventas del sector textil llegaron a USD 1.143 millones en 2021, eso
equivale a una recuperacion de 26%. Y frente a 2020, ano golpeado por la

pandemia.”

La region que mds ha aportado al ingreso por ventas es la region sierra, que aportd
con 4.162 millones de USD (en promedio 832 millones de USD anuales), teniendo una
participacion promedio del 80% anual. En cuanto a las provincias que mayor
influencia han tenido en los valores mencionados para el 2017, se encuentra:
Pichincha, Tungurahua, Azuay e Imbabura, estas provincias representan un promedio
del 99% del total de ingresos anuales a nivel nacional en el sector manufacturero
(Seguros, 2019).

El presente trabajo investigativo tiene como propdsito analizar el Acuerdo de
Integracion Comercial entre Chile - Ecuador y determinar cudl es la incidencia que
fiene en el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura y sus cantones
mds productivos, a fravés de la recoleccion y andlisis de informacion enfocada en las
variables de estudio. Con ello se pretende establecer estrategias que promuevan el
comercio y desarrollo de empresas locales de Imbabura fomentando la equidad y
equilibrio que brinda dicho acuerdo antes mencionado, el presente estudio no sélo

pretenderd ser una oportunidad de mejora para pequenas y medianas empresas,
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sino que también fomentard el crecimiento econdmico de la provincia, brindando

mayores plazas de empleo y mejor calidad de vida para los ecuatorianos.

Las ventajas de este acuerdo comercial son para el mercado ecuatoriano y chileno
y entre ellas esta que se establecen preferencias arancelarias, reduccion de tarifas o
barreras para las transacciones, como menos sistema burocrdtico para la entrada de
productos o servicios desde uno de los dos paises, ademds se encuentra el aumento
de la inversidn y el comercio entre los paises miembros; mejora de las relaciones y
vinculos entre los paises (Zambrano, 2020). A lo largo de los anos con el Acuerdo de
Complementacion Econdmica se ha visto una gran cooperacion entre Ecuador y
Chiles, manteniendo equilibrio y un comercio justo, con las modificaciones y la
creacion del Acuerdo de Integracion Comercial se busca que los dos paises tengan
ventajas y muchas mds oportunidades comerciales tanto para el mercado
ecuatoriano como chileno ademds de la creacidn de plazas de empleo es
importante mencionar que el acuerdo trae ventajas a los pequenos y grandes
empresarios del pais ya que permite incrementar el potencial de las industrias

manufactureras textil de la provincia de Imbabura.

Por medio de este acuerdo, Ecuador busca continuar en el proceso para ser parte
del bloque econdmico Alianza del Pacifico con el fin de obtener diversificacion de su
comercio intrarregional. Para Ecuador las exportaciones de productos no petroleros
han ido incrementando con el tiempo, es decir, en el 2019 Ecuador exporté a Chile
los siguientes productos: petrdleo, banano, enlatados de pescado, camardn,
manufacturas de cuero, pldstico y caucho, pina, jugos y conservas de frutas, platano,
elaborados de cacao, flores naturales (Ministerio de Produccién, Comercio Exterior,

Inversion y Pesca, 2022).

La importancia de estudiar la incidencia de dicho acuerdo comercial en el sector
manufacturero de la provincia de Imbabura es con la finalidad de generar
productividad, mayores ingresos y comercializacion para los pequenos productores

gue promueven la industrializacion de manufacturas en la provincia Imbabura.
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El Acuerdo de Integracion Comercial ayudard al desarrollo de la industria
manufacturera textil de Imbabura, impulsando la incidencia y apertura de nuevos
mercados internacionales, permitiendo el posicionamiento del drea textil de la
provincia de Imbabura en el mercado chileno, por tal, el sector textil desafia grandes
retos de investigacion, desarrollo e innovacién en su industrializacion y produccion
para conseguir dicho posicionamiento internacional, esto abarca grandes
posibilidades de un aporte a la economia y desarrollo tanto del sector como del pais,
ademds se destaca el comercio justo para pequenos productores y la vision de

grandes oportunidades.

El estudio del acuerdo de integracion comercial es para fomentar y abrir
oportunidades a los artesanos y empresarios de la provincia de Imbabura. Coba
(2022) menciona que: “Las ventas a nivel pais del sector textil llegaron a USD 1.143
millones en 2021, segun la Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador (AITE). Eso
equivale a una recuperacion de 26%. Y frente a 2020, ano golpeado por la
pandemia”. El sector manufacturero textil ha evidenciado mejoras y esto se debe al
aumento de ventas a nivel nacional ademds del buen desempeno de sus
exportaciones que se han visto favorecidos por los multiples acuerdos comerciales
gue tiene Ecuador con otros paises, el sector manufacturero textil se vio impulsado
con la llegada de la pandemia Covid-19 ya que por normas de seguridad se pedian
frajes anti fluidos, mascarillas y diferentes prendas necesarias para combatir la

pandemiaq.

La investigacion se la desarrollard con base en el acuerdo de integraciéon comercial
tomando en cuenta politicas, beneficios y oportunidades que representa para la
provincia de Imbabura, para cumplir con los objetivos se realizard encuestas a las
empresas con mayor nivel de produccion en las principales ciudades de la provincia
y entrevistas a grandes influyentes del comercio como lo es Pro Ecuador, cdmaras de
comercio y diferentes asociaciones que promuevan la comercializacion de las

manufacturas textiles dentfro de la provincia de Imbabura.

La competencia que fiene los empresarios textiles de la provincia de Imbabura es

grande comparada a otras provincias, la idea de esta investigacion es utilizar el
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acuerdo comercial para impulsar la productividad y desarrollo econdmico de la
provincia, mediante los instrumentos de politica comercial que ofrece el acuerdo con
el fin de que los pequenos y grandes empresarios de Imbabura puedan actuar como

un gran producto a nivel nacional e internacional (Comercio, 2019).

Por cuanto, esta investigacion pretende dar a conocer la realidad del sector
manufacturero textil de la provincia de Imbabura y los cantones con mayor nivel de
productividad, con el fin de conocer la posicion y la posibilidad de enfrentarse a los
consumidores en el mercado chileno, mediante el acuerdo de Integracion Comercial

de Chile y Ecuador.

1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION
1.4.1. Objetivo General

Analizar la incidencia que tendria el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y

Ecuador en el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura.

1.4.2. Objetivos Especificos

Fundamentar bibliograficamente el Acuerdo de Integraciéon Comercial, y la

incidencia en el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura.

e Redlizar un diagndstico del sector manufacturero textil frente al Acuerdo de
Integracién Comercial entre Ecuador -Chile.

e |dentificar la competitividad del sector manufacturero textil en relacién con el
Acuerdo de Integracién Comercial entre Ecuador y Chile.

e Elaborar estrategias que promuevan la competitividad del sector textil de la

provincia de Imbabura por medio del Acuerdo de Integracion Comercial.
1.4.3. Preguntas de Investigacion

e 5Cudles son los principales productos textiles que se acogen al acuerdo?

e 5Cudles son los requisitos para que las mipymes se acojan al Acuerdo de
Integracién Comercial Chile-Ecuador?

e 3Cudles son las normas de origen que benefician a los productos textiles?

e 3Cudles son los aspectos desfavorables del acuerdo que influyen a las mipymes

del sector manufacturero textil del Ecuador?
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2Cudl es el indice de competitividad de los productos del sector manufacturero
textil Imbabura?

2Cudles son los beneficios del acuerdo a las mipymes del sector manufacturero
textil de la provincia de Imbabura?

2 Qué plan de exportacion se debe de implementar para que los productos de las
mipymes del sector manufacturero textil leguen al consumidor chileno?

5Cudl debe ser la estructura para plantear nuevas estrategias que promuevan el
desarrollo del sector textil de la provincia de Imbabura?

sCudles son las empresas del sector manufacturero textil con mayor nivel de

produccidn en la provincia de Imbabura?



Il. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
2.1.1. Antecedente 1.

En el primer articulo realizado por Ratio Juris en el ano 2022, con el tema “Los acuerdos
regionales de integracion, una alternativa para el desarrollo” menciona que: Esta
nueva organizacion parte de las relaciones comerciales que hacen necesaria la
infegracion entre los diferentes Estados , a fin de alcanzar niveles de desarrollo
sostenible en un mundo cada vez especializado en la cadena de produccion .Esta
situacion va a llevar a que , en las distintas subregiones del planeta , surjan Acuerdos
Regionales de Integracion que van a pretender unir los esfuerzos de los Estados , en
procura de alcanzar una capacidad econdmica global que permita un mayor

desarrollo .

A esta tendencia no se escapa América Latina, a pesar de las dificultades que se
presentan debido al resquebrajamiento ideoldgico de los distintos grupos que
componen la regién y a los intereses particulares de los gremios politicos, industriales
y comerciales que ven, en la automatizaciéon de los Estados, una manera particular
de alcanzar sus propios intereses, todo lo cual ha llevado al fracaso los infentos por

alcanzar una verdadera integracion regional (Juris, 2020).

2.1.2. Antecedente 2.

Para el siguiente articulo cientifico el autor Giovanni Astudillo pUblico en la revista
“Lideres” en el ano 2020 un andlisis sobre el tema “El acuerdo con Chile incorporan
mas posibilidades comerciales” menciona que: el acuerdo de integracion comercial
que se ha logrado con Chile este no solo permite que todos de los bienes
ecuatorianos lleguen sin aranceles a ese mercado, sino que es ofro paso para que
Ecuador ingrese a la Alianza del pacifico, Otfros aspectos que se ha logrado son las
denominadas cadenas regionales y globales de valor. Su principal objetivo es

arficular acciones de cooperacion para impulsar procesos 0 de encadenamientos
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productivos entre ambos paises, para proyectarse a terceros mercados utilizando
como plataforma a Chile por sus acuerdos comerciales. El presidente FedExport,
Felipe Ribadeneira, destaca el acuerdo ya que necesita impulsar todas las

herramientas que le permitan incrementar la oferta exportable a mds mercados.

Cabe mencionar que es importante contar con dicho acuerdo comercial ya que
este facilitard incrementar las posibilidades de internacionalizaciéon de los productos,
Ecuador y Chile al negociar temas como acceso a mercados , reglas de origen
medidas sanitarias y fitosanitarias, obstdculos al comercio ;y permite que bienes
ecuatorianos que generalmente tiene excedentes de produccion puedan ser
exportados sin arancel a Chile, como arroz, azicary aceite de palma, manufacturas
a base de cuero esto con el fin de tener igualdad de oportunidades para estos dos
paises (Astullido, 2020).

2.1.3. Antecedente 3.

En el ano 2019 el articulo cientifico publicado por la Direccién General de Relaciones
Econdmicas Internacionales en la pdgina oficial “Ministerio de Produccién, Comercio
Exterior, Inversion y Pesca” analizan sobre “Los encadenamientos productivos entre
Chile y Ecuador” donde se menciona que: Entfre la Subsecretaria de Relaciones
Econdmicas Internacionales y el Ministerio de Produccion, Comercio Exterior,
Inversiones y Pesca de Ecuador. Este memordndum establecid el Grupo de Trabajo
Binacional (en adelante "Grupo de Trabajo”) mediante el cual se busca cooperar en
la coordinaciéon de las relaciones productivas y de negocios entre empresas chilenas

y ecuatorianas.

Dentro de sus funciones, se encuentra identificar oportunidades de
encadenamientos productivos y realizar actividades de difusion de oportunidades. El
presente documento ha sido elaborado en el marco de los objetivos del plan de
trabajo y presentan el esfuerzo conjunto en la identificacion de potenciales
encadenamientos productivos (Direccidon General de Relaciones Econdmicas

Internacionales, 2020).
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2.1.4. Antecedente 4.

Para este trabajo de titulaciéon la autora Sonnia Vite en la “Universidad Tecnoldgica
ECOTEC Ciencias Econdmicas y Empresariales” el ano 2019 realizo una estudio sobre
“Alianza del pacifico: Andilisis, y perspectivas de integracion, crecimiento y desarrollo
del Ecuador” donde hace énfasis en: la integraciéon regional ya que es un proceso
gue se lleva a cabo en diversos paises a nivel mundial con el propdsito de mejorar las
condiciones del comercio y acceder a beneficios como reduccidon o eliminacién de
aranceles, movilidad de factores de produccidon, mejoras en la educacion e

intercambio cultural.

Cabe mencionar que Ecuador es uno de los paises que han mantenido diversos
acuerdos comerciales entre ellos el Acuerdo de Integracion Comercial esto con el fin
de ayudar a desarrollar a prever la solucion nuevos conflictos en conjunto para el

beneficio ya sea politico, econdmico, social y cultural.

Es muy importante mencionar los potenciales por parte de la Alianza del Pacifico, asi
como la posibiidad de acceder a mercados asigticos, economia digital,
emprendimiento e innovacién que llevan a un crecimiento econdmico y a mejorar su
balanza comercial no petrolera, esta es clave para que el pais se adhiera a nuevos

bloques econdmicos (Mora, 2019).

2.1.5. Antecedente 5.

El propdsito del autor Mario Silva de la “Universidad Catdlica del Ecuador” en su
investigacion del ano 2017 se centra en el “Estudio del acuerdo de complementacion
economica ACE N° 65 entre Ecuador-Chile y su efecto comercial para el Ecuador”
donde hace referencia al Acuerdo de complementacion econdmica ACE N°65 ,
suscrito en el marco del Tratado de Montevideo de 1980 de la Asociacion
Latinoamericana de Integracion (ALADI ), el cual fue derogado y actualizado por el
Acuerdo de Integraciéon esto debido a las inconsistencias en determinados puntos de
puntos de negociacion como :obstdculos técnicos al comercio , normas de origen ,
barreras restrictivas normas sanitarias y fitosanitarias, asuntos aduaneros , solucién de

controversias e insercidon de mds productos a la red de preferencias arancelarias que
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a decir de Chile , pais que propuso la revision del acuerdo , no sustentaban un
mercado de bienes y servicios justo y equitativo generando una afectacién a su pais;
la puntualizacion de las negociaciones de este acuerdo refleja la importancia que
tiene para Ecuador el incrementar y facilitar la operacion comercial con Chile , ya
que el pais que fiene el mayor crecimiento econdmico de la region en las Ultimas
décadas (Silva Cobo, 2017).

2.1.6. Antecedente 6.

El propdsito de la autora Lizbeth Benitez de la “Universidad Politécnica Estatal del
Carchi” en el ano 2018 analizo el tema de “Acuerdo comercial Multipartes” donde
hace referencia en la competitividad de la industria nacional automotriz, para
desarrollar este objetivo es necesario fundamentar bibliograficamente los indicadores
de competitividad en la industria nacional automotriz y el Acuerdo Comercial
Multipartes (ACM).

Esta tesis aporta ya que manejan acuerdos Multipartes por medio el cual hace
referencia a la competitividad y asi la integracidon que se basa entre paises para estar
en un mismo nivel en produccién y obtener una ventaja comparativa para los

sectores productivos del Ecuador (Benitez y Cevallos, 2018).

2.1.7. Antecedente 7.

La autora Shirley Fanny en la “Universidad Internacional del Ecuador” ano 2017 realizo
una investigacion sobre el tema “Acuerdo Multipartes entfre la Unidn Europea y
Ecuador” Aqui se menciona sobre que este se basa en la economia mundial se basa
principalmente en la tendencia a la globalizaciéon, asi como la integracion
econdmica, esto ha influenciado para la economia del Ecuador en los Ultimos anos,
con la finalidad de aportar en su desarrollo econdmico, politico y social, buscando
de esta manera nuevas oportunidades que le permitan incrementar y fortalecer su

actividad comercial.
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Esta tesis aporta en la presente investigacion ya que estudia el Acuerdo es asi que
bajo la preocupacion de contemplar un mejor futuro para el pais se ha desarrollado
la firma del Acuerdo Multipartes con la Unién Europea, negociando aspectos de
varios sectores que incluyen productos de estudio considerando diferentes niveles de
sensibilidad para establecer cronogramas de desgravacion de productos no

sensibles y sensibles (Shirley, 2017).

2.1.8. Antecedente 8.

La autora Ginna Castro de la “Universidad Politécnica Estatal del Carchi * en el 2019
realizo una investigacion sobre el tema “Andlisis de la Oferta Exportable Ecuatoriana
en el mercado de Chile en base al Acuerdo de Complementacion Econdmica ACE
N°65 y la competitividad en la Comunidad Andina CAN” resultado de la investigacion
hace referencia sobre un diagndstico para medir la competitividad de la oferta
exportable ecuatoriana en base al Acuerdo mencionado, ademds permite conocer
cudl es el principal producto de exportaciéon que sirve de aporte a la balanza

comercial ecuatoriana (Castro, 2019).

El presente antecedente es importante para el desarrollo de la investigacion ya que
ayudd a identificar cudles son las principales ventajas y desventajas que posee el
mercado chileno vy los beneficios del acuerdo, ademds de aportar con informaciéon
estadistica sobre el intercambio comercial con Chile asi permitié definir su
aplicabilidad, pertinencia y factibilidad del estudio. De tal manera que el comercio
exterior va a permitir el infercambio comercial de mejor manera entre estos dos

paises.
2.1.9. Antecedente 9.

Las autoras Ana Lucia Altamirano, Danilo Javier, Alberto Lara, Wilson Jimenez en su
Articulo cientifico /306-320. ISSN 1390-2150 publicado en el ano 2022 estudio el tema
“El emprendimiento del sector textil y confecciones en el desarrollo econdmico
territorial” que aporto a la investigacién ya que se va a identificar la industria textil y
confeccidon ya que se ubica en el segundo sector manufacturero en la generacion
de empleo en el Ecuador esto enfocado al dinamismo empresarial para el desarrollo

de las actividades econdmicas. El objetivo es estudiar el emprendimiento de las
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pequenas y medianas empresas asociadas con la confeccidn textil, puesto que es

un sector que aporta econdmicamente al pais (Altamirano, Lara y Jiménez,2020).

Cabe destacar que el sector manufacturero textil ha ido generando mayor
importancia a fravés del tiempo ya que este ha dado lugar a mercados cada vez
mds especializados en donde la innovacién es necesaria para atender a una

demanda global que es exigente y sofisticada.

2.1.10. Antecedente 10.

Los autores Marco Cevallos, Wiliom Ponce y Gloria Norona realizaron una
investigacion sobre el tema “"Competitividad de las pymes textiles en el Distrito
Metropolitano de Quito en el contexto de pandemia” publicado en el Arficulo
cientifico /91-112.ISSN 1390-938x de la Universidad Central del Ecuador en el ano 2022.
En esta investigacion se enfatiza en un andilisis de la competitividad de las Pymes textil
que posee el Distrito Metropolitano de Quito durante el tiempo de pandemia el mismo
que permitié identificar los factores, efectos y causas que se propagaron ante este
fendmeno mundial, el articulo utiliza un enfoque cualitativo con la finalidad de
obtener informacidon de libros, revistas y pdginas web para conocer la realidad del
sector textil. Otro factor importante son las tecnologias de la informaciéon y
comunicacion, en el dmbito econdmico aportan con la produccion empresarial
debido a sus multiples beneficios .la capacidad de mejora dentro de sus operaciones
logisticas que permitan tener una ventaja competitiva, mayores oportunidades para
ingresar a mercados internacionales como ya es el caso de distribuir sus productos a
mercado chileno esto gracias al acuerdo comercial entre estos dos paises (Cevallos,

Ponce y Norona, 2022).

Por tal razdén este antecedente permite conocer la competitividad que existe dentro
del sector manufacturero textil el cual ha sido uno de los mds principales para la
economia del pais, las pequenas y medianas empresas han logrado superar los
desafios que les obstaculiza a seguir produciendo esto gracias a los programas de
incentivos por parte del Gobierno con el objetivo de ser reconocidos tanto a nivel

nacional como internacional.
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2.2. MARCO TEORICO
2.2.1. Fundamentacion Tedrica.
2.2.1.1. Ventaja Competitiva (Michael Porter )1990.

La estrategia competitiva toma acciones ofensivas o defensivas para crear una
posicion defendible en una industria, es decir, mediante la ventaja competitiva
mencionada por Michael Porter se puede tomar acciones mediante estrategias que
permita que cualquier empresa o comerciante pueda defenderse o competir en un
mercado internacional esto tiene la finalidad de hacer frente, con éxito, a las fuerzas
competitivas y generar un retorno sobre la inversiéon. Segun Porter (como se citd en
Castano,2022) piensa que “la base del desempeno sobre el promedio dentro de una

industria es la ventaja competitiva sostenible”.

Para que Ecuador alcance una competitividad sostenible en el mercado chileno
mediante el Acuerdo de Integraciéon Comercial, los bienes del sector textil deben ser
productivos y otorgarles un valor agregado que los diferencie del resto de los paises.
En el aspecto competitivo interviene la invencidn, innovacion, creatividad vy
emprendimiento, lo cual es caracteristica de los pequenos y grandes productores del
sector textil dentro de la provincia de Imbabura; es importante mencionar que dentro
de Imbabura son pocas las empresas del sector textil que han alcanzado una ventaja
competitiva y posicion con sus productos en el marco internacional, debido a la

escasa investigacion sobre este tema.

La teoria de Michael Porter hace referencia a la competitiva que ciertos sectores
tienen, en esta se involucran dos aspectos muy importantes como el liderazgo en
costos esto influye de manera directa a la hora de hablar de la produccioén
manufacturera textil de Imbabura, tienen la ventaja de liderazgo en costos ya que
existen industrias localizadas y especializadas en fabricar dichas prendas, dando
como resultado la eficiente productividad de las empresas ubicadas en la provincia
ya que estdn intimamente relacionadas con la posicion y la concentraciéon
geogrdfica, que facilitan la conexion entre ellas, reducen los costos y hacen mas

eficiente el ciclo de produccion.
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Mediante estrategias establecidas bajo la ventaja competitiva se puede obtener la
especializacién productiva y la generacidén de economias de escala que permitan
que en las empresas emergentes de la provincia de Imbabura existan ganancias de
competitividad a través de una reduccién en los costos de materias primas, de
servicios y de productos terminados, esto no solo favorece a que Imbabura lidere los
costos de la industria dentro de Ecuador sino que también puede consolidar su
liderazgo y ventaja competitiva en el mercado chileno mediante la confianza que se
obtiene al ofrecer productos de alta calidad con costos correctamente considerados

y precio final accesible.

Por otro lado en la ventaja competitiva de Michael Porter hacer referencia a la
diferenciacién en cuanto a las caracteristicas que tenga el producto, en el caso de
la provincia de Imbabura, la cual es conocida como una provincia con alta
produccién a nivel nacional, por su gran diferenciacién a la hora de elaborar
productos con gran calidad y con modelos muy innovadores que son aceptados por
los clientes, es importante mencionar que con la reactivacion turistica después de la
cuarentena covid-19, Imbabura ha sido la provincia preferida por los furistas por la
gran calidad del producto que se oferta, esto brinda una mayor competitividad
como lo menciona Michael Porter a la hora de posicionar una prenda en un mercado
nacional e internacional ya que el producto es diferenciado no solo por su innovacion

sino por su calidad y su costo.

2.2.1.2. Nueva Teoria del Comercio 1979 (Paul Krugman)

Segun P. Krugman (como se cité en Jiménez, F & Lahura, E,2008) menciona que:

Paul Krugman desarrolla un modelo de comercio que se basa en la estructura
de mercado en el que existen competencias imperfectas o como se conoce
como monopolisticas, en el cual se demuestra que el comercio entre dos

paises puede generarse por la presencia de economias de escala.

Lo que significa que el comercio puede darse por pequenos o grandes productores

que puedan producir bienes o servicios por mayores escalas, pero a un menor costo
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por unidad, ademds la nueva teoria del comercio hace referencia a que todas las
ventajas comparativas que se menciona en la teoria de David Ricardo se pueden
relacionar con las economias de escalas y puedan de origen al comercio entre dos
paises, de esta manera Paul Krugman crea un nuevo enfoque sobre el comercio

internacional y sus implicaciones sobre la economia.

Sin duda alguna es necesario que el sector textil de la provincia de Imbabura
presente economias de escala, ya que, es evidente que en esta provincia existe una
gran produccién de textiles favoreciendo a que los costos medios decrecen a
medida que aumenta el volumen de bienes producidos, si bien es cierto las empresas
emergentes de Imbabura no poseen una produccidn masiva por diferentes
obstaculos que se les han presentado como lo son: la poca expansion comercial y
por lo que no podria generar una competencia de escala en el mercado Chile, para
casos como este Paul Krugman plantea el modelo de competencia que se basa en
que cada empresa pueda diferenciar su producto del de su rival es decir que existe
diferenciacién de productos, por lo que generaria que si su precio es un poco mayor
al de su competidor, sus clientes no comparar con el de la competencia ya que en

el producto ofertante se estd presentando calidad e innovacion.

De esta manera mediante la teoria del nuevo comercio es una base para que las
empresas emergentes de Imbabura puedan generar mayores ingresos a través de
una gran produccién, a la hora de exportar estos productos entra en vigencia el
acuerdo de integracion comercial que favorece a esta teoria apoyando a las
exportaciones de prendas de vestir hechas de cuero que pueden ingresar a Chile
con bajo arancel, lo que viene siendo una ventaja muy imponente en comparacion

a otros paises.

2.2.1.3. Ventaja Comparativa (David Ricardo )1772-1823

La ventaja comparativa de David Ricardo hace énfasis a que cada pais se va a
beneficiar si este se especializa dentro de esto los paises por ende mantienen aquellos
bienes que se pueden elaborar con mayor productividad y sus beneficios sean mds

altos (Krause, 2018). Cabe destacar que Ecuador es un pais rico dentro de los sectores

39



productivos ya que estos bienes aportan mayormente a la economia asi como es un
ejemplo el sector manufacturero textil ya que este aporta a que los productos al ser
estos exportados generan una ventaja comparativa como antes mencionado estos
tengan costos comparativos esto con la finalidad del beneficio mutuo entre estos dos
paises como son Ecuador y Chile ;permitiendo de esta manera generar bienes con
costos mds bajos mediante la especializacion y lo mds importante el valor agregado

que es lo que le diferencia a la provincia de Imbabura .

Este acuerdo generado entre estas dos partes representa una herramienta de mucha
relevancia ya que de esta manera dicho acuerdo comercial acerca cada vez mds
la adhesion de Ecuador a la Alianza del Pacifico, importante bloque comercial que
permitiria, al sector productivo nacional, alcanzar economias de escala y eficiencia
productiva (costos, calidad, entre otfros) para determinados productos, superando la
desventaja que conlleva un mercado pequeno como el ecuatoriano. La ratificacion
de este acuerdo dado entre Ecuador y Chile acerca al pais a alcanzar beneficios
para lograr un nivel mds profundo de integracion para impulsar las exportaciones y
sobre todo tomar en cuenta a las pequenas y medianas empresas de |las provincias
y cantones asi de esta manera generando una oportunidad comercial mds elevada
para la provincia de Imbabura y ser los primeros en demostrar sus manufacturas
hechas a base de cuero y llegar como es en este caso a un mercado Chileno por

medio de este acuerdo .
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2.2.2. Fundamentacién Conceptual.

Variable Independiente: Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile -Ecuador

ACUERDO DE INTEGRACION
COMERCTAL CHILE-ECUADOR

h 4 hJ
. Cooperacién comercial Ecuador-
— Antecedentes v generalidades — P Chile

Linea de tiempo | —b-i Balanza comercial |
Adhesion | —b-i Indice de competitividad |

Vigencia | —>| Productos del sector textil |

Principales productos
beneficiados

Ficha técnica |

Diagnostico del sector
manufachurero textil

Participacion del producto |

Eeqmsitos mipyes

Participacidn intercambio
comercial

Y

Beneficios

Desventajzs

v Y L J Y Y Y 1 l l

Nommas de origen

Figura 1 Variable Independiente Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador

Economipedia (2022) menciona que un acuerdo comercial es: Un convenio entre dos
o mds partes para el desarrollo de una actividad econdmica comun entre estos. Es
decir, estos acuerdos o tratados se hacen con el fin de incrementar el intercambio
de bienes y servicios entre dichos paises. Lo que presenta un beneficio ala economia
nacional y tener una acogida en el mercado internacional es necesario estudiar
varios criterios como 1os que se presentan en la Figura N°I para determinar los

requisitos necesarios que exigen en el mercado internacional.
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La investigacion pretende analizar varios factores que son de mucha relevancia
como son indagar las normas de origen, el indice de competitividad entre ofras que

estan detalladas en la Figura N°1.

Variable Dependiente: Sector manufacturero textil

SEXTOR MANUFACTURERO
TEXTIL

Analisiz situacional —— Propuesta de internacionalizacién

Indice de competitividad

—>| Cobertara del provecto |
|

Participacidn zectorial

— —>| Exportacion |
—>| Produccion |
—>| Importacion |
—P| Oferta |
-—>| Demanda mzatisfecha |
Empresas del sector | —>| Conzumo nacional aparente |
Empresas exportadoras | —
—>| Plan de exportacién |

|

Comparativa de precios |

Guiz de regizstro OCE'S |

Tramites de exportacidn |

Tranperte internacional |

—>| Plan estratégico |

Estrategias de PORTER |

5 fuerzas de PORTER |

Marketing MIX |

Figura 2 Variable Dependiente Sector Manufacturero Textil
Enla Figura N ° 2 se da a conocer los indicadores o dimensiones para analizar el sector
textil ya que por medio de este acuerdo permitird que la provincia de Imbabura sea

competitiva al resto de las demds.
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La industria textil ecuatoriana se ha desarrollado durante los Ultimos anos, siendo

relevante para el desarrollo de la economia. Camargo (2021) afirma:

Las industrias textiles del mundo moderno cuentan coninnovacién tecnoldgica
en todas las dreas (sean estas de produccion de tejidos o de estampados),
rapidamente se pasd a la produccidon doméstica o de taller a las fabricas para
responder a las demandas de esta forma se expandieron los mercados dentro

y fuera de las fronteras.

Para llegar a nivel internacional la compania o empresa cuente con los

conocimientos necesarios para brindar un producto competitivo y de calidad.
2.2.3. Fundamentacion Legal.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) menciona que:” Art.276 objetivo
2.- Construir un sistema econdmico, justo, democrdtico, productivo, solidario y
sostenible basado en la distribucion igualitaria de los beneficios del desarrollo, de los

medios de produccidén y en la generacién de trabajo digno y estable” (pdg. 122).

El Estado ecuatoriano prevalecerd el bien comun entre los paises para lograr una
equidad igudlitaria en el trabajo logrando una estabilidad econdmica y beneficio
mutuo, mediante un orden jerdrquico donde busque la igualdad en el frabajo y tener

los mismos beneficios sin discriminacion alguna.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) menciona que: “Art.284 objetivo
8.- Propiciar el intercambio justo y complementario de bienes y servicios en mercados

transparentes y eficientes” (pag.125).

El presente articulo va encaminado directamente a proporcionar el intercambio de
bienes y servicios a mercados internacionales de una manera transparente
cumpliendo con las normativas respectivas para evitar algin inconveniente o retraso

al momento de exportar.
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La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) estipula que:

Art. 304.- La politica comercial tendrd los siguientes objetivos: 1. Desarrollar,
fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo estratégico
establecido en el Plan Nacional de Desarrollo. 2. Regular, promover y ejecutar
las acciones correspondientes para impulsar la insercion estratégica del pais
en la economia mundial. 3. Fortalecer el aparato productivo y la producciéon
nacional. 4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y
energética, y se reduzcan las desigualdades internas. 5. Impulsar el desarrollo
de las economias de escala y del comercio justo. é. Evitar las prdcticas
monopdlicas y oligopdlicas, particularmente en el sector privado, y otras que

afecten el funcionamiento de los mercados. (pdg. .130)

Se considera importante respaldar la presente investigacion con la normativa legal

ya que se encarga de regir el comercio internacional y acuerdos comerciales el cual

busca un sistema econdmico por medio de estrategias para fortalecer la produccion

nacional y el dinamismo en las MiPymes para incrementar la produccién nacional e

internacional para llegar a una economia a escala.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) acuerda que:

Art. 306.- El Estado promoverd las exportaciones ambientalmente responsables,
con preferencia de aquellas que generen mayor empleo y valor agregado, y
en particular las exportaciones de los pequenos y medianos productores y del
sector artesanal. El Estado propiciard las importaciones necesarias para los
objetivos del desarrollo y desincentivard aquellas que afecten negativamente

a la produccion nacional, a la poblaciéon y a la naturaleza. (pdg. .131)

El estado ecuatoriano incentiva al fomento a las exportaciones a aquellas empresas

que se dediqguen a producir y generar empleo y manejen en sus productos valor

agregado como es en la provincia de Imbabura elaboran bienes textiles y estas se

diferencian del resto ya que poseen una alta calidad y en lo que producen.
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En la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) afirma que:

Art. 417 .- Los tratados internacionales ratificados por el Ecuador se sujetardn a
lo establecido en la Constitucidon. En el caso de los tratados y otros instrumentos
internacionales de derechos humanos se aplicardn los principios pro ser
humano, de no restriccion de derechos, de aplicabilidad directa y de cldusula

abierta establecidos en la Constitucion. (pdag.183)

El presente articulo va enfocado a los tratados y acuerdos internacionales que
Ecuador mantiene con otros paises como uno es Chile entre estos paises llegaron el
acuerdo de la eliminacién arancelaria para ciertos productos y de dicha manera

ayudar a la economia entre ambos paises.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) cita que:

Art. 425 - El orden jerdrquico de aplicaciéon de las normas serd el siguiente: La
Constitucion; los tratados y convenios internacionales; las leyes orgdnicas; las
leyes ordinarias; las normas regionales y las ordenanzas distritales; los decretos
y reglamentos; las ordenanzas; los acuerdos y las resoluciones; y los demds
actos y decisiones de los poderes publicos. En caso de conflicto entre normas
de distinta jerarquia, la Corte Constitucional, las juezas y jueces, autoridades
administrativas y servidoras y servidores publicos, lo resolverdn mediante la
aplicaciéon de la norma jerdrquica superior. La jerarquia normativa considerard,
en lo que corresponda, el principio de competencia, en especial la titularidad
de las competencias exclusivas de los gobiernos auténomos descentralizados.
(pdg. 190)

Por concurrente el articulo va encaminado a que los acuerdos, tfratados y convenios
que Ecuador maneja con paises que mantiene relaciones internacionales deben ser
tratados con un orden jerdrquico para evitar cualquier conflicto y esto facilite mejor

las economias entre estos paises.
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El Codigo Orgdnico de la Produccion Comercio e Inversion (COPCI, 2016) manifiesta

que:

Art. 3.- Objeto. - El presente Cddigo tiene por objeto regular el proceso
productivo en las etapas de produccion, distribucidn, intercambio, comercio,
consumo, manejo de externalidades e inversiones productivas orientadas a la
realizacion del Buen Vivir. Esta normativa busca también generar y consolidar
las regulaciones que potencien, impulsen e incentiven la produccion de mayor
valor agregado, que establezcan las condiciones para incrementar
productividad y promuevan la transformacién de la matriz productiva,
facilitando la aplicacidon de instrumentos de desarrollo productivo, que
permitan generar empleo de calidad y un desarrollo equiliorado, equitativo,

eco-eficiente y sostenible con el cuidado de la naturaleza. (pdg. 4)

El presente articulo va encaminado a que el pais debe incentivar e impulsar a las
MiPymes incrementando la produccién con el fin de generar empleos igualitarios, a
las pequenas y medianas empresas otorgarles incentivos por parte del Gobierno para
que estas crezcan y saquen sus productos tanto a mercados internos como

internacionales asi ayudando a la economia del pais.

En el Cédigo Orgdnico de la Produccion Comercio e Inversion (COPCI, 2016) se
estipula que: El Cédigo Orgdnico de la Produccién Comercio e Inversiones afirma
que:” Articulo 4 Objeto B.- Democratizar el acceso a los factores de produccidén, con
especial énfasis en las micro, pequenas y medianas empresas, asi como de los
actores de la economia popular y solidaria (pdg.4). El presente articulo es de mucha
relevancia para la investigacion, ya que para Ecuador es indispensable ayudar alas
pequenas y medianas empresas a incrementar la produccién nacional y obtener una

economia equitativa.

En el Codigo Orgdnico de la Produccion Comercio e Inversion (COPCI, 2016) decreta

que:

Art 19. Objeto C. - Posicion de dominio en el mercado y ofras prdcticas de

competencia desleal; c. La libertad de importacion y exportacion de bienes y
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servicios con excepcidon de aqguellos limites establecidos por la normativa
vigente y de acuerdo con lo que establecen los convenios internacionales de

los que Ecuador forma parte. (pdg. 11)

El presente articulo va encaminado a que las importaciones y exportaciones se
deben readlizar bajo lineamientos de una normativa vigente de acuerdo a lo

acordado en los fratados comerciales ayudando a la produccidn nacional.

En el Cddigo Orgdnico de la Produccion Comercio e Inversion (COPCI, 2016) se

estipula que:

Art. 93.- Fomento a la exportaciéon.- El Estado fomentard la produccion
orientada a las exportaciones y las promoverd mediante los siguientes
mecanismos de orden general y de aplicacién directa, sin perjuicio de los
contemplados en otras normas legales o programas del Gobierno: a. Acceso
alos programas de preferencias arancelarias, u otfro tipo de ventajas derivadas
de acuerdos comerciales de mutuo beneficio para los paises signatarios, sean
estos, regionales, bilaterales o multilaterales, para los productos o servicios que
cumplan con los requisitos de origen aplicables, o que gocen de dichos
beneficios; b. Derecho a la devolucion condicionada total o parcial de
impuestos pagados por la importacién de insumos y materias primas
incorporados a productos que se exporten, de conformidad con lo
establecido en este Cddigo; c. Derecho a acogerse alosregimenes especiales
aduaneros, con suspension del pago de derechos arancelarios e impuestos a
la importaciéon y recargos aplicables de naturaleza tributaria, de mercancias
destinadas a la exportacion, de conformidad con lo establecido en el libro V
de este Codigo; d. Asistencia o facilitacion financiera prevista en los programas
generales o sectoriales que se establezcan de acuerdo al programa nacional
de desarrollo; e. Asistencia en dreas de informacion, capacitacién, promocion
externa, desarrollo de mercados, formacién de consorcios o uniones de
exportadores y demds acciones en el dmbito de la promocion de las
exportaciones, impulsadas por el Gobierno nacional; y, f. Derecho a acceder
a los incentivos a la inversion productiva previstos en el presente Codigo y

demds normas pertinentes.(pdg. .38)
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El estado ecuatoriano debe incentivar a las pequenas y medianas empresas por
medio de programas gubernamentales para promover la produccién que estd
orientada y /o encaminada a la exportacién por medio de politicas y mecanismos
de manera directa , Ecuador y Chile mantfienen una brecha en cuanto a la
eliminacién de arancelaria y buscan el beneficio mutuo por medio de estos acuerdos
comerciales ya que pueden ser regionales, bilaterales o multilaterales para que estos

paises antes mencionados cumplan con los requisitos previstos .

El Acuerdo de Integracion Comercial enfre Chile y Ecuador se firmé con la finalidad
de promover el desarrollo econdmico y social generando varios predmbulos como
son la Cooperacion Econdmica y Comercial, Obstaculos Técnicos al Comercio, entre
otros. Este acuerdo comercial acerca cada vez mds la adhesiéon de Ecuador a la
Alianza del Pacifico, importante bloque comercial que permitiria, al sector productivo
nacional, alcanzar economias de escala y eficiencia productiva (costos, calidad y
otros) para determinados productos, superando la desventaja que conlleva un
mercado pequeno como el ecuatoriano (Ministerio de Produccion Comercio Exterior
Inversiones y Pesca, 2022). Esto profundiza el comercio bilateral a tfravés de

importaciones y exportaciones hacia Chile.
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Il. METODOLOGIA
3.1. ENFOQUE METODOLOGICO
3.1.1. Enfoque.
3.1.1.1. Enfoque Cuadlitativo.

El enfoque cudlitativo se basa en el andlisis de fuentes primarias y secundarias que
infentan dar respuesta a un fendmeno de estudio. Asi, el enfoque cudlitativo se basa
en evidencias que intentan describir los fendbmenos con el objetivo de comprender y
darles explicacién por medio de técnicas y métodos (Flores, 2019). Este enfoque se
basa en estudios cualitativos que pretenden desarrollar preguntas y la idea a
defender durante la recolecciéon y el andlisis de datos, cabe mencionar que este
enfoque no rechaza las estadisticas ni las cifras es decir se enfoca en la observacion

en un entorno natural para obtener la informacidén que permitird cuantificar.

El enfoque cualitativo en la presente investigacion ayudd la recopilacidon de
informacion de datos obtenidos mediante sitios oficiales como Pro Ecuador,
Trademap, al cual permitié hacer énfasis del acuerdo mismas que se relacionan con
las preguntas de investigacion y la idea a defender, ademds esto se relaciona con

informacion primaria y secundaria para analizar el acuerdo antes mencionado.

3.1.1.2. Enfoque Cuantitativo.

El enfoque cuantitativo se encarga de la recoleccion de datos el cual permite
comprobar la idea a defender. Por tanto, el enfoque cuantitativo comprende
evidenciar la idea a defender con enfoque cuantitativo para llegar a definir el
problema y preguntas acordes a la investigacion (Sampiere, s.f). Este enfoque analiza
causa-efecto el cual conlleva a un proceso secuencial. Al término de que la
investigacion se debe generar resultados, predicciones de tal manera que se utilizé

este enfoque dentro de la investigacion para la recoleccion de datos por medio de
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plataformas: Trademap, Cobus Group, Banco Central del Ecuador, el cual responde

a laidea a defender.

En la presente investigacion se recopild datos mediante encuestas que se aplicaron
a las empresas de Imbabura y a los consumidores chilenos que posteriormente
sirvieron para hacer un andlisis de competitividad de estas empresas y de igual
manera se obtuvo datos de Trademap, entre otros, e incluso con la informacion

otorgada por cada empresa se conocio las falencias que presentaba cada una.
3.1.2. Tipo de Investigacion.
3.1.2.1. Investigacioén Descriptiva.

La investigacion descriptiva se basa en lograr establecer descripciones, 1o mds
cercanas alo que se estudia, la situacion o elementos con el fin de relacionarlos. Gay
(como se citd en Nieto, 2018) define: “La investigacion descriptiva, comprende la
colecciéon de datos para probar hipbtesis o responder a preguntas concernientes a
la situacién corriente de los sujetos del estudio. Un estudio descriptivo determina e
informa los modos de ser de los objetos”. Por medio de la investigaciéon descriptiva se
realizd6 el levantamiento de datos, se validd la informacidon existente, vy
comparaciones sobre la competitividad del mercado chileno-ecuatoriano y se

identifico el nivel de las empresas mds competitivas en la provincia de Imbabura.

La investigacion descriptiva fue fundamental dentro del estudio ya que se especificod
los principales factores que han cambiado o estdn cambiando en el sector textil de
Imbabura, ademds se pudo conocer las caracteristicas de las empresas con el fin de
saber si es que son competitivas y si el acuerdo comercial entre Chile y Ecuador tiene
una gran incidencia en las encuestas realizadas en la provincia de Imbabura,
mediante la investigacion descriptiva se estudié midié y evalud diversos aspectos,
como el nivel de produccién, la sostenibilidad, comercializacién, tecnologia los
cuales son indicadores que describen el comportamiento que tienen las empresas

frente a la competencia tanto nacional como internacional.
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3.1.2.2. Investigacién Documental.

La investigacion documental estd orientada a revisar y reflexionar las realidades
tedricas de diferentes fuentes y campos de la ciencia, analizando e interpretando
sus datos, valiéndose de métodos e instrumentos que ayudan a obtener resultados
gue pueden sustentar el desarrollo de la investigacion. Escudero y Cortez (2018)

plantea que:

Como su nombre lo indica, esta investigacion se sustenta a partir de fuentes de
indole documental, es decir, se apoya de la recopilacidén y andlisis de
documentos. Como una subclasificacion de este tipo de investigacion se
encuentra la investigacion bibliografica, la misma que consiste en explorar,
revisary analizar libros, revistas cientificas, publicaciones y demds textos escritos

por la comunidad cientifica en formato impreso o material en linea. (p.20)

A través de la investigacion documental se recopild y se analizd informacion de
fuentes primarias y secundarias seguras para el desarrollo del frabajo, esta
investigacion hizo énfasis en el desarrollo de la variable independiente a la hora de
interpretar el Acuerdo de Integracion Comerciales y los beneficios que aportan tanto
al mercado Chileno como al sector manufacturero textil de Imbabura ademds de
conocer las politicas comerciales que fomentan y facilitan las exportaciones de
productos textiles de la provincia mediante informacién bibliogrdfica obtenida de
sitios web como; Trade Map, OMC, OMA, Banco Central del Ecuador, INEC, PROE
ECUADOR, Subsecretaria de Relaciones Econdmicas Internacionales de Chile entre
otras plataformas de comercio exterior. Es importante mencionar que este fipo de
investigacion ayudd establecer los indicadores que miden la incidencia que tiene el
Acuerdo denftro del sector textil de la provincia ya que una vez analizado el acuerdo
se pudo tomar en cuenta los factores mds importantes que todas las empresas deben
considerar para poder posicionarse tanto en el mercado chileno como el

ecuatoriano.
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3.1.2.3. Investigacion de campo.

La investigacion de campo es aquella que se realiza con el fin de obtenerinformacion
directa de los sujetos que se involucran en el tema a estudiar. Segun Lopez (como se

cité en Cajal, 2019) menciona que la investigacion de campo es:

... aquella investigacién donde se busca obtener fuentes de datos basadas en
los hechos que se producen espontdneamente en el entorno del investigador,
el investigador recurre a cualquiera de las fuentes con la finalidad de

acercarse a un juicio que le permita comprobar o rechazar una hipotesis.

Por medio de la investigacion de campo se hizo usd de técnicas de investigacion
como lo son la entrevista y encuesta para obtener datos e informacién directa sobre
la incidencia del Acuerdo de Integracion Comercial en el sector manufacturero ftextil
de la provincia de Imbabura, es importante mencionar que la investigacion de
campo hizo énfasis en la variable dependiente, analizando las pequenas y medianas
empresas que tienen una gran produccidon y son reconocidas a nivel nacional
ademds dicha investigacion se utilizd para estudiar los gustos y preferencias de los
consumidores chilenos donde se obtuvo resultados favorables para prendas textfiles
tejidas con disenos culturales y de tal manera las empresas imbaburenas pueda
satisfacer la demanda chilena. Se debe agregar que las enfrevistas se aplicaron a
grandes organizaciones como lo son Pro-Ecuador y Red de Asociaciones Textiles de
la Provincia de Imbabura (REDATEPSI) con el fin de obtener datos generales sobre el
comercio entre los dos paises involucrados, las encuestas se aplicaron a las empresas

mas productivas sobre temas de comercio y fomento a las exportaciones.

3.2. IDEA A DEFENDER

El acuerdo comercial entre Chile y Ecuador ha tenido una alta incidencia comercial
en el sector textl de la provincia de Imbabura, incrementando el nivel de

competitividad de este sector.
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3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

3.2.1. Definicidn de las variables.

comercial Estrategias

Cooperacion
comercial

Proceso de
exportacion

Normativa
Internacional

V.D. Sector
Manufacturero
Textil

V.1. Acuerdo de
Integracion
Comercial

Denftro de la investigacion se encuentran las dos variables de estudio las cuales tienen
como subtemas conceptos relacionados con el tema que ayudaron a encontrar los
resultados y conclusiones. Para la variable dependiente la cual es Acuerdo de
Integraciéon Comercial entre Chile y Ecuador se encuentran conceptos
fundamentales como Ia normativa internacional ALADI, OMC entre ofras las cuales
rigen las normas de origen, regimenes aduanero y demds conceptos de comercio
internacional, dentro de la variable dependiente esta la cooperacion e intercambio
comerciales los cuales son aspectos fundamentales para establecer un acuerdo

comercial y que este no perjudique a ninguna de las partes involucradas.

Para la variable dependiente la cual es el sector manufacturero textil de la provincia
de Imbabura, se ha tomado en cuenta subcampos como lo son la economia,
procesos de exportacion y estrategias ya que estos son aspectos para medir la
incidencia que tendria el acuerdo en el sector textil de la provincia con el fin de
obtener resultados favorables para las empresas de estudio y establecer buenas

estrategias de mejora continua para ellas.
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3.2.2. Operacionalizacion de las variables.

Tabla 1 Variable independiente

Variable Definicién Dimensién Indicador Técnica Instrumento
conceptual de la
Variable
Variable Independiente  En ofras palabras, un Linea de tiempo Andlisis
i Documental . . e
acuerdo comerciales ) o o qentes y Adhesién Fichas bibliogrdficas
. untratado enfre dos o eneralidades
Acuerdo de Infegracion «s participes con el © Vigencia
Comercial entre Chile y fin de i ; |
Ecuador .m e |ncr.emen ar e Productos
infercambio de
bienes, servicios o Diagnostico situacional
’ Andlisis Fichas bibli i
inversiones enfre ellos. Requisitos Documental IChas bibliograricas
De ese modo, cada Ventajas y desventajas
uno busca sacar g
Normas de origen
provecho para el 9 Entrevista Cuestionario
desarrollo  de  sus
negocios (Galdn,
2019).

Cooperacion comercial

Observacion

directa
Balanza comercial
indice de competitividad
Productos
Intercambio comercial
Enfrevista

Andlisis Datos

Registré de frabajo

Cuestionarios, datos
documentados




GG

Tabla 2 Variable dependiente

Variable Definicién Dimensién Indicador Técnica Instrumento
conceptual de la
Variable
Variable El desempeno indice de competitividadFicha técnica,
. nAmMi | t . o, . articipacion de . .
Dependiente jceol coomcefci(ieczrggoseos Participacién sectorial Eodo groduc’ro Cuestionario
abierto dependen de la Produccién
Sector manufacturero industria.  Una  industria Andilisis situacional Oferta
texdil bien desarrollada  es
capaz de producir Comparativa de precios
ingresos que la sostengan
o financien a través del .
] Entfrevista
fiempo generando Cuestionario
empleo, aportando
fributos al Estado vy Registrd de frabajo
arficulando con el
mundo (Ramirez,
Quintuna y Cdrdenas,
2017).
Cobertura del proyecto
Plan de exportacioén Encuestas
Propuesta de Plan estratégico Cuestionario
internacionalizacion
Observacion
directa Registrd de trabajo
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3.4. METODOS UTILIZADOS
3.4.1. Método Analitico.

P. Orellana (2020) afima que el método analitico se basa: “en un método de
investigacion que se desprende del método cientifico y es utilizado en las ciencias
naturales y sociales para el diagndstico de problemas y la generacion de hipdtesis
gue permiten resolverlos”. Mediante este método de investigacion se analizd las
principales problemdticas que tiene el sector manufacturero textil de la provincia de
Imbabura para elaborar estrategias que brinden una mejora continua a los

indicadores como comerciales, marketing y tecnologia.

Dichas estrategias que pueden aplicarse para determinar los factores que afectan o
benefician a las empresas manufactureras dentro del sector textil en Imbabura, se
analizé la importancia del estudio y las empresas que fueron beneficiadas con la
investigacion. De esta manera se puso al descubierto las relaciones comunes a todas

las partes para captar las particularidades en el desarrollo de la investigacion.
3.4.2. Método Inductivo.

El autor Torres (2007), en su libro “*“Manual de Investigacidon Documental” menciona

que:

El método inductivo consiste en la generalizacion de hechos, prdcticas,
siftuaciones y costumbres observadas a partir de casos particulares. Tiene la
ventaja de impulsar al sujeto investigaste, o investigador y ponerlo en contacto

con el sujeto investigado u objeto de investigacion. (p. 29)

Mediante la metodologia inductiva se puedo realizar observaciones especificas
sobre la incidencia que tiene el acuerdo de integracién comercial en el sector textil
de Imbabura como lo es el indicador de marketing el cual se observé que tfiene
algunas falencias dentro de las empresas encuestas de esta manera se puedo llegar
a conclusiones generalizadas como lo es la afectacion comercial que se produce
por el déficit de marketing, ya que hoy en dia el e-comerce es una de las principales
herramientas de difusion y comercializaciéon alrededor del mundo y como

recomendaciones generalizadas se dio soluciones factibles a los diferentes
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problemas encontrados planteando estrategias de mejora para que las empresas

puedan ser competitivas en el mercado chileno.

3.4.3. Método Deductivo.

El método deductivo a diferencia del inductivo en este se pueden realizar
conclusiones definitivas y certeras. G. Westreicher (2020) afiirma que: “El método
deductivo consiste en extraer una conclusidbn con base en una premisa o a una serie
de proposiciones que se asumen como verdaderas”. El presente método de
investigacion ayudd a poder afiimar que la idea a defender es factible y que el
acuerdo tendrd una alta incidencia en el sector manufacturero textil de la provincia
mediante sus multiples beneficios en cuanto a la comercializacion, sostenibilidad,

tecnologia e integracion regional.

Cabe recalcar que la palabra deduccion se deriva del verbo deducir, el método
deductivo fue fundamental para el desarrollo de la investigacion ya que una vez
establecidas conclusiones generalizadas se facilité la toma de decisiones para
establecer las estrategias de mejora continua para las empresas productivas de

Imbabura ademds se obtuvo las conclusiones logicas y definitivas.

3.4.4. Poblacion.

La poblacion es considerada como un conjunto de elementos que tienen
caracteristicas o aspectos en comun. Segin Herndndez (2014) define la poblacion
como: "“La poblacion es el conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie
de especificaciones” (p.174). La poblacion para la presente investigacion estd
formada por 134 productores del sector manufacturero textil de la provincia de

Imbabura ubicados en Atuntaqui, Ibarra, Cotacachiy Otavalo (Dunsguide, 2021).

El andlisis se realiza con el propdsito de identificar la competitividad e incidencia del
acuerdo en las mipymes de la provincia. Ademds, se toma en cuenta el tamano de

poblacion de los habitantes de Chile, mismo que estd conformado por 19.212.362
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habitantes en el periodo 2021, la recoleccion de datos tiene la finalidad de conocer

la conducta de los posibles consumidores.

3.4.5. Muestra.

En la investigacion se realizd el cdlculo de la muestra, permitiendo aplicar las
encuestas y enfrevistas para un estudio real. Segun Lopez (2004) afiirma que: “La
muestra forma parte del universo en la que se llevard a cabo la investigacion,
también puede ser considerada como un subgrupo de dicho universo” (p.2). Para la
aplicaciéon de las técnicas de recolecciéon de informacién, tanto para conocer el
numero de productores del sector manufacturero textil y la medicion del tamano de
la poblacion de los habitantes del mercado meta, se utilizé la formula del muestreo

finito. Utilizando la siguiente férmula para el cdlculo:
Muestra poblacién de chile:

N*Zz*p*q
Ce2x(N-1)+Z%+pxq

n

n: tamano de muestra
N: habitantes de Chile
Z: nivel de confianza

p: probabilidad éxito

g: probabilidad fracaso

e: error maximo términos de proporcion

B 19.212.362 * (1,96)2 * 0,95 * 0,05
~(0,05)2 * (19.212.362 — 1) + (1,96)2 = 0,95 * 0,05

n

n = 72 encuestados
Muestra productores del sector manufacturero textil:

N*Zz*p*q
e2x(N—-1)+2Z2+p+q

n

n: tamano de muestra

N: productores del sector manufacturero textil
Z: nivel de confianza

p: probabilidad éxito

g: probabilidad fracaso
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e: error maximo términos de proporcion

~ 134 * (1,96)% * 0,95 * 0,05
~(0,05)% * (134 — 1) + (1,96)2 = 0,95 * 0,05

n

n = 47 encuestados
3.5. INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Las técnicas e instrumentos de recoleccién de informacién que se emplearon en este
estudio son la entrevista, la encuesta y la revision documental. En cuanto a la
enfrevista fueron aplicadas a grandes instituciones relacionadas con el comercio
exterior tanto de Ecuador como de Chile y las encuestas fueron aplicadas a las
empresas con mayor nivel de produccién en la provincia de Imbabura. Por ofra parte,
la revision documental corresponde al Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile
y Ecuador, también de datos oficiales obtenidos de plataformas de comercio
exterior. Ademds, se realizd una encuesta aplicada a la poblacidén chilena para
conocer el comportamiento del consumidor frente a los productos manufactureros

textiles.

La recopilacion de informacion utilizando datos primarios y secundarios permitieron
desarrollar los objetivos planteados y conocer ventajas, desventajas actuales en
cuanto a la produccion de las empresas textiles de Imbabura y fue utilizado para

fomentar las exportaciones hacia Chile.

Es importante mencionar que al tratar un acuerdo comercial entre dos paises es
importante mencionar instituciones que impulsan y facilitan el comercio

internacional, a continuacion, dichas instituciones.
Tabla 3 Expertos de comercio exterior

Instituciones Encargado

PRO-ECUADOR ZONA 1 Ing. Oscar Ruano

RED DE ASOCIACIONES TEXTILES DE IMBABURA  Noemi Morillo
(REDATEPSI)

La entrevista es una de las técnicas mds utilizadas a la hora de realizar una

investigacion, por motivo de que esta facilita la obtencion de informacién primaria
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de una manera mds légica y verdadera. L. Manta (2020) dice que: “La entrevista es
una técnica muy utilizada para la recoleccion de datos cudalitativos. Entre sus
principales bondades se encuentra que permite la obtencién de informacidén amplia,
profunda y de cardcter sustancial”. Dentro del desarrollo de la investigacion se
realizan entrevistas a grandes instituciones encargadas de promover el comercio
internacional como lo es Pro Ecuador, REDATEPSI, Subrei Chile los representantes de
cada unag, se utilizd como instrumento un cuestionario estructurado con preguntas
abiertas. Todo en funcidn de conocer y posteriormente analizar el nivel de

conocimiento del acuerdo comercial.

La encuesta es una herramienta para conocer los gustos, preferencias o
caracteristicas de un grupo de personas o empresas. G. Westreicher (2020) menciona
gue ‘“La encuesta es un instrumento para recoger informacion cudalitativa y/o
cuantitativa de una poblacién estadistica. Para ello, se elabora un cuestionario,
cuyos datos obtenidos serdn procesados con métodos estadisticos”. Se aplicd una
encuesta a una muestra de # (numero de empresas) MIPYMES localizadas en la
provincia de Imbabura, las mismas que se dedican a la manufacturacion de materias
primas en productos terminados, comercializacion de productos en el sector textil,
entre otros. Con el fin de conocer y evaluar el nivel de productividad y la variedad

de productos a ser comercializados dentro y fuera de la provincia.

La revision documental es una herramienta que permitié identificar las investigaciones
elaboradas con anterioridad, plantear los objetos de estudio, construir la idea a
defender, encontrar los autores para elaborar una base tedrica relacionada al
estudio de investigacion, ademds se realizd una relacién entre la evolucion del
Acuerdo entre Chile y Ecuador, como este ha beneficiado a los dos paises

involucrados (Lopez, 2020).

La revision del acuerdo comercial y las bases de la plataforma de comercio exterior
se utilizaron para recoger informaciéon sobre la incidencia denfro de Imbabura e
incluso a nivel nacional e Internacional. También se usd para conocer los niveles de

Importacion y exportaciéon en la provincia y a nivel nacional, ademds para identificar
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la situacidon econdmica de las empresas a partir de la publicaciéon del acuerdo

comercial.

3.6. ANALISIS ESTADISTICO

Por medio del andlisis estadistico se pudo recolectar datos e informacion de fuentes
primarias y secundarias muy relevante para la investigacion, los diferentes sitios web
brindaron informacién sobre comercio como lo es Trade Map, Banco Mundial, Pro
Ecuador y entre otras, ademds de las encuestas y entrevistas aplicadas a las
empresas con alto nivel de produccion textil en la provincia de Imbabura y a
instituciones dirigidas a la facilitacion del comercio exterior, se debe agregar que con
la informacidon que se obtuvo de encuestas y entrevistas se pudo establecer
estrategias de mejora contfinua para las empresas textiles de la provincia de
Imbabura con el fin de que puedan utilizar el Acuerdo de Integraciéon Comercial

entre Chile-Ecuador para dinamizar su economia.

Mediante las diferentes fuentes primarias se pudo obtener datos concretos sobre la
oferta y consumo nacional textil que tiene la provincia de Imbabura mientras que las
fuentes secundarias como los sitios web la demanda insatisfecha que existe en Chile,

logrando identificar la cobertura del proyecto.

Para realizar la recoleccion de datos se utilizd el método de investigacion descriptiva
logrando analizar las caracteristicas de los productos textiles con mds demanda
nacional y el comportamiento que tienen los ofertantes en cuanto a niveles de
produccion, esta informacion se obtuvo a través de la encuesta aplicada a las
empresas seleccionadas. En cuanto al andlisis documental se obtuvo informaciéon
sobre los temas existentes en el Acuerdo Comercial para dinamizar el comercio de la
industria textil de Imbabura los temas seleccionados como son; politica comercial,
beneficios arancelarios, normas de origen, principales documentos requeridos en

aduana al momento de exportar y posterior comercializaciéon en Chile.

El andlisis estadistico de campo fue utilizada a la hora de entrevistar instituciones del

comercio exterior como lo es Pro Ecuador y la Asociaciéon de Industriales Textiles del
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Ecuador donde se conocid informacioén sobre el comercio actual que tiene Ecuador
con Chile y datos de las aportaciones econdmicas de Imbabura hacia el pais y por
medio de las encuestas se pudo establecer estrategias de mejora continua que se
ajustan a las diferentes necesidad de las empresas de |la provincia, con el fin de que

sean mds competitivas a nivel nacional e internacional.

Mediante las encuestas y entrevistas estructuradas a las diferentes empresas
obtenidas en la poblacién y muestra e instituciones del comercio exterior se obtuvo
datos reales e informacion de la situacién actual del comercio textil dentro del pais y
las exportaciones hacia Chile, dichos datos fueron utilizados para elaborar el plan de
exportacion y estratégico propuestos en los objetivos. Por ofro lado, se aplicé una
encuesta a los posibles consumidores del mercado chileno con la finalidad de
conocer el comportamiento de los posibles clientes de los productos textiles de

Imbabura que se pretende ofertar.

3.7.  FUNDAMENTOS DEL ACUERDO DE INTEGRACION COMERCIAL CHILE-ECUADOR

3.7.1. Llinea de tiempo del Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador.

Entra en vigor Acuerdo de Comienza a regir ACE N°63 v Chile lanza sistema electronico de
Complementacién Econdmica (ACE Acuerdo de Asociacion =  certificacidn de origen con
NT32) Estratégica (AAE ) Ecuador
I
h 4
WA - A0 - A
2016 » 2020 » 2022
1T Comisidn Administradera del Se suscribe el Acuerdo de Entra en vigor el Acuerdo de
Acuerdo define agenda para |- Integracion Comercial entre Chile —» Integracién Comercial entre Chile
dinamizar comercio & inversiones v Ecuador v Ecuador (ACEN®75)

Figura 3 Linea de tiempo del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y
Ecuador

Fuente: (Subsecretaria de Relaciones Econdmicas Internacionales ,2022)
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En el ano 1995 entrd en vigor el primer acuerdo de complementacion econémica
entre el mercado chileno y ecuatoriano marcando un hito importante con el fin de
crear un espacio econdmico, fortalecer y profundizar las relaciones comerciales para
nuestra regién. Cabe mencionar que con el transcurso de los anos se fueron
reformando nuevos acuerdos con el propdsito de velar por el bienestar econdmico
de estos paises y abrir nuevas oportunidades de tal manera que Chile abra brechas

para el mercado ecuatoriano.

3.7.2. Adhesion del Acuerdo de Integraciéon Comercial Chile-Ecuador.

El Acuerdo de Integracion Comercial se suscribié en el ano 2020 y en mayo del 2022
entré en vigor el presente acuerdo con el propdsito que ambas partes formen
procesos de apertura comercial e integracion regional y global como herramientas
de desarrollo econdmico, social y politico de los paises para fortalecer las relaciones
comerciales como un eje de politica (Sistema de Informacion sobre Comercio Exterior
,2022). Cabe mencionar, asi como algunos productos no gozaban de preferencias
arancelarias ahora se integran a estos beneficios que se otorgan mediante dicho

acuerdo que busca el beneficio econdmico.

3.7.3. Vigencia del Acuerdo de Integraciéon Comercial Chile-Ecuador.

La palabra vigencia tiene mucha importancia a la hora de establecer un acuerdo
comercial ya que desde que se pone en vigencia se inicia el usé de todos los

beneficios que ofrece dicho acuerdo.

Sistema de Informacion Sobre Comercio Exterior (2022) menciona que:

El acuerdo, que estd vigente desde mayo de 2022, partid sus negociaciones
en el ano 2019, y en adelante se considera la creacion de comisiones
bilaterales que se preocupan de la implementacion y seguimiento de lo

establecido en este nuevo Acuerdo Comercial. (p. 1)

Con la vigencia de este acuerdo los pequenos y grandes empresarios de Ecuador y

Chile podrdn dinamizar su economia y expandir su comercio ademds de tener
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mejoras en su produccion para ser competitivos a nivel nacional e internacional
superando desventajas que durante anos se han visto involucradas los pequenos

mercados que existen en los dos paises involucrados.

3.7.4. Principales productos beneficiados.

Los productos beneficiados dentro de este acuerdo son aquellos que tendrdn
preferencias arancelarias al momento de ser comercializados entre ambos paises.
Segun (Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile y Ecuador, 2022) recalca que
las disposiciones que estdn establecidas dentro del acuerdo se cumplirdn por cada
una de las dos partes involucradas, ninguno de los dos paises podrd incrementar
ningun arancel aduanero ni crear uno nuevo que afecte a los productos que son
beneficiados, si bien es cierto una parte podrd analizar la mejora de las condiciones
arancelarias sobre las mercancias originarias, estas mejoras se consultaron en
comision, si es que se llegan a tomar cambios o mejoras en los aranceles estas

prevalecerdn sobre las categorias de desgravacion (p. 8).

Al momento de crear un acuerdo de integracidon comercial las dos partes
involucradas se comprometen a cumplir con todas las reglas establecidas con el fin
de no perjudicar a ninguna de las dos partes, dentro del acuerdo de integracion
comercial existen politicas que protegen la industria nacional y se permita dinamizar

la economia tanto de Chile como de Ecuador.

A continuacion, se da a conocer la lista de eliminacion arancelaria de Chile:

Chile aplica su lista de eliminacion arancelaria a las mercancias originarias
importadas desde Ecuador, esimportante mencionar que después de que se cumpla
un ano de entrada en vigor del acuerdo se realizard reduccion anual y se dard el
primero de enero de cada ano ademds para las importaciones que realice Chile los
aranceles aduaneros reducidos se aplicardn redondeando el primer decimal, por
ejemplo. El Acuerdo de Integraciéon Comercial entre Chile y Ecuador, (2022)

menciona que:
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... en el caso de que el segundo decimal sea menor a 5 el primer decimal no
tendrd cambios (0,04% serd redondeado a 0%) y en el caso de que el segundo

decimal sea igual o mayor 5 el primer decimal se intercambiara por uno (0,05%

serd redondeado a 0,1%) (p. 14).

Tabla 4 Capitulos, partidas y subpartidas con preferencia arancelaria

Seccién Capitulo NUmero Arancel Aplicado
referencial de
SA 2017 subpartidas
Seccioén I: Animales vivos y productos delreino 01 N° 1-43 0%
animal.
02 N° 44-154 6-0%
03 N° 155-898 0%
04 N° 899-968 0-6%
05 N° 969- 1004 0%
Seccion II: Productos del reino vegetal 06 N° 1005-1119 0%
07 N° 1120-1237 0%
08 N° 1238-1409 0%
09 N°1410-1458 0%- 5%+ SBR
10 N° 1459-1525 0%- 5%+ SBR- 6%
11 N° 1526-1553 0%- 5%+ SBR- 6%
12 N° 1554-1698 0-6%
13 N° 1699-1711 0%
14 N°1712-1720 0%
Seccién lll: Grasas y aceites animales o 15 N° 1721-1792 0-6%
vegetales; productos de su desdoblamiento;
Grasas alimenticias elaboradas; ceras de
origen animal o vegetal
Seccion IV: Productos de las industrias 16 N° 1793-1923 0%
alimentarias; bebidas, liquidos alcohdlicos y
vinagre; tabaco y suceddneos del tabaco 17 N° 1924-1953 0%- 5%+ SBR- 6%
elaborados
18 N° 1954-1967 0%
19 N° 1968-1996 0-6%
20 N° 1997-2093 0%
21 N° 2094-2124 0%
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22 N° 2125-2195 0%
23 N° 2196-2245 0-6%
24 N° 2246-2260 0%
Seccidn V: Productos minerales 25 N° 2261-2342 0%
26 N° 2343-2389 0%
27 N° 2390-2461 0-6%
Seccién VI: Productos de las industrias 28 N° 2462-2672 0%
quimicas o de las industrias conexas
29 N° 2673-3277 0-6%
30 N° 3278-3431 0%
31 N° 3432-3466 0%
32 N° 3467-3534 0%
33 N° 3535-3588 0%
34 N° 3589-3621 0%
35 N° 3622-3642 0%
36 N° 3643-3660 0%
37 N° 3661-3695 0%
38 N° 3696-3893 0-6%
Seccidn VII: PlGstico y sus manufacturas; 39 N° 3894-4095 0-6%
caucho y sus manufacturas
40 N° 4096-4198 0-6%
Seccidén VIII: Pieles, cueros, peleteriay 41 N° 4199-4239 0-6%
manufacturas de estas materias; articulos de
talabarteria o guarnicioneria; articulos de 42 N° 4240-4265 0%
vigje, bolsos de mano (carteras) y confinentes
similares; manufacturas de tripa 43 N°4366-4278 0%
Seccidén IX: Madera, carbdn vegetal y 44 N° 4279-4421 0%
manufacturas de madera; corcho y sus
manufacturas; manufacturas de esparteria o 45 NC4422-4429 0%
cesteria
46 N° 4430-4440 0%
Seccién X: Pasta de madera o de las demds 47 N° 4441-4465 0%
materias fibrosas celuldsicas; papel o cartdn
para reciclar (desperdicios y desechos); papel 48 N°4466-4607 0%
o cartén y sus aplicaciones
49 N°4608-4640 0%
50 N° 4641-4649 0%
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Seccidn XI: Materias textiles y sus 51 N° 4650-4695 0%

manufacturas
52 N° 4696-4820 0%
53 N° 4821-4843 0%
54 N° 4844-4922 0%
55 N° 4923-5042 0%
56 N° 5043-5086 0%
57 N° 5087-5114 0%
58 N° 5115-5152 0%
59 N° 5153-5181 0%
60 N° 5182-5227 0%
61 N° 5228-5360 0%
62 N° 5361-5525 0%
63 N° 5526-5605 0-6%

Seccioén Xll: Calzado, sombreros y demds 64 N° 5606-5641 0%

tocados, paraguas, quitasoles, bastones,

I&tigos, fustas, y sus partes; plumas preparadas 45 N° 5642-5649 0%

y arficulos de plumas; flores artificiales;

manufacturas de cabello 66 N° 5650-5657 0%
67 N° 5658-5665 0%

Seccién XllI: Manufacturas de piedra, yeso 68 N° 5666-5717 0%

fraguable, cemento, amianto (asbesto), mica

o materias andlogas; productos cerdmicos; 69 N° 5718-5770 0%

vidrio y sus manufacturas
70 N°5771-5840 0%

Seccion XIV: Perlas finas (naturales) o 71 N° 5841-5898 0%

culfivadas, piedras preciosas o semipreciosas,

metales preciosos, chapados de metal

precioso (plaqué) y manufacturas de estas

materias; bisuteria; monedas

Seccidén XV: Metales comunes y manufacturas 72 N° 5899-6071 0%

de estos metales
73 N° 6072-6221 0%
74 N° 6222-6284 0%
75 N°6285-6301 0%
76 N° 6302-6338 0%
78 N° 6339-6346 0%
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79 N° 6547-6355 0%

80 N° 6356-6350 0%
81 N° 6461-6408 0%
82 N° 6409-6482 0%
83 N° 6483-6523 0%

Seccién XVI: Maquinas y aparatos, material 84 N° 6524-7217 0%

eléctrico y sus partes; aparatos de grabacién

o reproduccién de sonido, aparatos de 85 N° 7218-7629 0%

grabacién o reproduccién de imagen y

sonido en televisién, y las partes y accesorios

de estos aparatos

Seccidén XVII: Material de transporte 86 N° 7630-7654 0%
87 N° 7655-7979 0-6%
88 N° 7980-8003 0%
89 N° 8004-8039 0%

Seccidén XVIII: Instrumentos y aparatos de 90 N° 8040-8246 0%

Sptica, fotografia o cinematografia, de

medida, control o precision; instrumentos y 9] N° 8247-8295 0%

aparatos medicoquirdrgicos; aparatos de

relojeria; instrumentos musicales; partes y 92 N° 8294-8312 0%

accesorios de estos instrumentos o aparatos

Seccidén XIX: Armas, municiones, y sus partesy 93 N° 8313-8333 0-6%

accesorios

Seccidén XX: Mercancias y productos diversos 94 N° 8334-8445 0%
95 N° 8446-8495 0%
96 N° 8496-8561 0-6%

Fuente: Acuerdo de Integraciéon Comercial entre Chile y Ecuador, 2022

Como se ha podido evidenciar dentro de la lista de eliminacion arancelaria de Chile
un 99.2% de los items arancelarias ecuatorianos gozan de preferencias arancelarias
para ingresar al mercado de Chile esto significa que los pequenos y grandes
productores de Ecuador fienen un camino de oportunidades y crecimiento para
expandir sus mercados y dinamizar su economia a través de las exportaciones hacia
Chile, es importante mencionar que dentro de la lista se benefician muchos
productos primarios como lo son banano, enlatados de pescado, camardn, pina
flores entre otros, ademds en el Acuerdo de Integracién Comercial se anadié las

manufacturas de cuero, en la presentes investigacion se hizo referencia a las
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manufacturas hechos a base de cuero y a las manufacturas textiles de lana, algodon,

fela, etc.

A continuaciéon, se da a conocer la lista de eliminacidon arancelaria de Chile de los

productos manufactureros textiles:

Tabla 5 Tabla comparativa de los capitulos con su arancel entre paises miembros y
no miembros

Seccidén Capitulo Descripcion NUmero de Arancel Arancel
lineas aplicado aplicado
arancelarias con paises con

no Ecuador
miembros

VIl Pieles, cueros, 4] Pieles (excepto la 41 6% 0-6%

peleteria y peleteria) y cueros.

manufacturas de

estas materias; 42 Manufacturas de

Arficulos de cuero; articulos de

talabarteria o ’rolobgr’(erlo © .

guarnicioneria; guarnicioneria,

articulos de arficulos de vigje,

bolsos de mano

Vigje, bolsos de (carteras) y 26 6% 0%

mano (carteras) continentes similares;

. manufacturas de fripa.

Y continentes

similares; .

manufacturas de 43 Pelefteno.y J

trioa. confecciones de

P peleteria; peleteria 87 6% 0%
facticia o artificial.

XI Materias textiles 50 Seda 9 6% 0%

y sus manufacturas

51 Lana y pelo fino u

ordinario; hilados y

tejidos de crin. 46 6% 0%
52 Algodén 125 6% 0%
53 Las demds fibras

textiles vegetales;

hilados de papel y

tejidos de hilados de 23 6% 0%

papel.
54 Filamentos sintéticos o

arfificiales; tiras y

formas similares de

materia textil sintética 79 6% 0%

o
artificial.
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55 Fibras sintéticas o
artificiales

discontinuas. 120 6% 0%

56 Guata, fieltro y tela sin
tejer; hilados
especiales; cordeles,
cuerdas y cordajes; 44 6% 0%
articulos
de cordeleria.

57 Alfombras y demds
revestimientos para el

suelo, de materia textil. 28 6% 0%

58 Tejidos especiales;
superficies textiles con
mechén insertado;
encajes; tapiceria; 38 6% 0%
pasamaneria;
bordados.

59 Telas impregnadas,
recubiertas, revestidas
o estratificadas;
articulos técnicos de 29 6% 0%
materia textil.

60 Tejidos de punto. 46 6% 0%

61 Prendasy
complementos
(accesorios), de vestir,
de punfo. 133 6% 0%

62 Prendasy
complementos
(accesorios), de vestir,

excepto los de punto. 165 6% 0%
63 Los demds articulos
textiles 80 6% 0%

confeccionados;
juegos; prenderia y
frapos.

Fuente: Asociacion Latinoamericana de Integracion, 2022

Como se puede notar en el capitulo 41 de la seccién Vil y el capitulo 52,57 de la
seccion Xl son los productos que poseen mayor beneficio ya que contiene mds
nUmero de partidas y obtienen mayor beneficio por medio del acuerdo establecido

con Ecuador.
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Cabe destacar que antes de existir el acuerdo con Ecuador se aplicaba un arancel
del 6 % pero con dicho acuerdo se obtuvo una reduccién de arancel del 6 al 0 %.
Este acuerdo se firmd para generar competitividad en cada uno de los productos
que se elaboran que ofrece el Pais ecuatoriano con iguales e incluso mejores
condiciones de comercializacion, los sectores textiles de Ecuador e integrandose a

obtener sus multiples beneficios con la eliminacién arancelaria.
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Diagnéstico situacion del Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador en el sector manufacturero textil.

Tabla é Diagndstico situacion del Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador

Capitulo

Definicion

Articulos

Andlisis

3

Definiciones iniciales y definiciones
generales.

Trato nacional y acceso a los
mercados

Reglas de Origen

1.1-1.3
(3)

2.1-2.8

3.1-3.27
(27)

Este capitulo hace énfasis en conceptos técnicos y definiciones generales sobre el Acuerdo
de Complementacién Econdmica N°75 entre la Republica de Chile y la Republica del

Ecuador.

Este capitulo menciona la importancia que tiene la eliminacién de aranceles aduaneros,
Ecuador y Chile podrdn adoptar o mantener aranceles, impuesto o cargos a las
exportaciones buscando fomentar el comercio de mercancias entre las Partes con un 0 % de
arancel, con la finalidad de que no existan los obstdculos al comercio de las mercancias de
dichas partes. Ninguna de las partes podrd introducir o mantener subsidio a las exportaciones
sobre cualquier mercancia que resulte incompatible con las regulaciones sobre la OMC
(Organizacion Mundial del Comercio), los paises establecen un Comité de Comercio de
Mercancias para cualquier tipo de consulta que exista sobre materias relacionadas con

modificaciones que afecten a la clasificacién arancelaria.

El presente capitulo habla de la importancia que tienen las definiciones que abarca dicha
seccién, haciendo énfasis en la identificacién y utilizaciéon de las reglas de origen como
diferenciar el tipo de mercancias : idénticas (son aquellas mercancias iguales en todo ),
fungible (son mercancias intercambiables son aquellas mercancias iguales en todo; fungible:
son mercancias intercambiables para efectos comerciales de manera que este no permite
diferenciar una de la otra) no originarias: es aquella mercancia que no cumple con los

requisitos establecidos en este capitulo.




€L

Facilitacion del Comercio

Defensa Comercial

Buenas Précticas Regulatorias

4.1-4.21
(20)

5.1-5.8
(8)

Las normas de origen no otorgan a la preservacion de las mercancias, a la facilitacién del
embarque o el transporte, colocacién de marcas, etiquetas y /u otro tipo de signos distintivos

similares en las mercancias o en los envases.

Este capitulo se enfoca en reducir el tiempo, costo y eliminacién de barreras en las fronteras
con el objetivo de que exista transparencia, eficiencia, simplificacién, armonizacién vy
coherencia en los procedimientos de importacion y exportacién de mercancias con esto se

ha logrado implementar y mantener una armonizacién con los instrumentos multilaterales.

Los mercados involucrados en el presente acuerdo se deben comprometer alo dispuesto por
la Resolucion N°386 de ALADI para obtener el certificado de origen. Por ofra parte, se hace
énfasis a la Cooperacion entre ambos paises esto con el fin de facilitar las operaciones

aduaneras, fortalecer la gestion de riesgos y mejorar el control aduanero.

El presente capitulo hace énfasis a las salvaguardias que permiten restringir o regular las
importaciones en Chile la Comision Nacional es la encargada de investigar la existencia en
distorsiones de los precios de las mercaderias importadas para el caso de Ecuador la
Direccidn de Defensa Comercial del Ministerio de Produccién, Comercio Exterior, Inversion y

Pesca.

Cada pais conserva sus derechos y obligaciones de acuerdo a lo que estipula el articulo XIX
del GATTy el Acuerdo sobre Salvaguardias. Esto con el fin de que ninguna de las partes pueda

aplicar una medida de salvaguardia.

Incentivar a la adopcién de buenas prdcticas regulatorias esto con el fin de promover el

establecimiento para un ambiente regulatorio que sea transparente y que sus etapas sean



v,

7 Medidas Sanitarias y Fitosanitarias 7.1-7.13
(13)

8 Obstaculos Técnicos al Comercio 8.1-8.11
(11)

9 Comercio de Servicios 9.1-9.11

(1)

previsibles. Cada parte conforme a su legislacion después de tres anos que haya entrado en

vigor de este Acuerdo se determina la disposicién de medidas regulatorias.

Hacer referencia a las medidas sanitarias y fitosanitarias con el propésito de proteger la salud
tanto de personas, animales y vegetales en el territorio de cada una de las partes para facilitar
el intercambio de bienes entre las partes involucradas , asegurando la aplicacién de las
medidas sanitarias y fitosanitarias que no se constituya una restriccion del comercio
internacional , la parte exportadora serd responsable de demostrar objetivamente a la parte
importadora la condicidén de pais , drea o zona que esté libre de plagas o enferr~~~~~-s

conforme a las normas internacionales perfinentes .

En el presente capitulo menciona acerca de los derechos y obligaciones que incorpora esta
seccidn con el objetivo de facilitar el comercio de bienes entre las partes mediante la
identificacion, prevencién y eliminaciéon de obstdculos técnicos con el objetivo de mejorar la
transparencia y promover la cooperacién entre Ecuador y Chile. Se aplicardn todas las
normas, reglamentos técnicos y procedimientos de evaluacion conforme lo define el Anexo

1 dela OTC.

Las partes reafirman el compromiso de utilizar las normas internacionales pertinentes como
base para sus reglamentos técnicos, excepto cuando tales normas internacionales sean un

medio ineficaz o inadecuado para el logro de los objetivos legitimos.

En el presente capitulo hace énfasis a los servicios suministrados de un pais a otro mediante la
presencia comercial en este capitulo, no se prohibird aplicar medidas para regular la entrada
0 permanencia temporal de personas naturales de la otra parte en su territorio incluyendo
aquellas medidas necesarias para proteger la integridad de las personas nafurales y para

asegurar el movimiento ordenado de ellas en frontera.
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G/

10

1

12

13

Comercio Electrénico

Telecomunicaciones

Contratacion PUblica

Politica de Competencia

10.1-10.16
(16)

11.1-11.28
(28)

12.1-12.26
(26)

13.1-13.9

(%)

Ninguna de las partes otorgard el reconocimiento de manera que constituya un medio de
discriminacién entre las partes en la aplicacién de sus normas o criterios para la autorizacion

o una restriccidén al comercio de servicios.

En el presente capitulo menciona que las partes reconocen el potencial econdmico,
oportunidades proporcionadas por el comercio electrénico y acuerdan promover el
desarrollo del comercio electrénico entre ellas mediante la cooperacidn sobre los temas que
surjan del comercio electrénico, la claridad, fransparencia y previsibilidad de sus marcos

facilitan al desarrollo del comercio.

Hace énfasis en que cada parte podrd tomar medidas que sean necesarias para garantizar
la seguridad y la confidencialidad de la informacidén que se fransmite a través de las redes
pUblicas de telecomunicaciones con el fin de proteger la privacidad de los datos personales.
Para salvaguardar las responsabilidades de los proveedores de las redes y servicios publicos
de telecomunicaciones esto para proteger la integridad técnica de las redes publicas o
servicios publicos. Cualquier empresa que se considere perjudicada o considere que sus

intereses se ven afectados podrdn obtener una revisién judicial independiente.

Este capitulo hace referencia a los requisitos de confratacion que establecen que los bienes
que se contratardn tales como la calidad, desempeno, seguridad y dimensiones a los
procesos y métodos de produccién, cuando una entidad adjudique un contrato que no se
encuentre cubierto por este capitulo ninguna disposicion de este capitulo se interpretard en

el sentido de cubrir a cualquier bien o servicio que formen parte de tal contrato.

En este capitulo se hace referencia a las leyes de competencia que tiene cada uno de los
dos paises, estas fueron creadas con el objetivo de proteger y promover la producciéon
nacional de los diferentes tipos de mercados, en el acuerdo se hace énfasis en la importancia

que tiene prohibir las précticas de negocio anticompetitivas, injustas y discriminatorias, se
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9/

14

15

Micro, pequenas y medianas

empresas

Cadenas regionales y globales de

valor

14.1-14.5

()

15.1-15.6

(6)

recalca que el proceso de comercio enire Chile y Ecuador tiene que ser equitativo,
cooperativo y sobre fodo transparente en las leyes de competencia, siendo estas publicadas
en pdginas web oficiales acreditadas por el estado, es importante mencionar que cualquier
problema que suceda en este capitulo no se podrd utilizar la solucién de controversia

establecidas en el capitulo 22.

La importancia que tiene las pequenas y medianas empresas dentro de la economia y
comercio de los dos paises es muy considerada dentro de este capitulo donde se busca
apoyar el crecimiento y desarrollo de estas empresas poniendo en responsabilidad de que
cada parte mantengan informacién real y actual sobre los beneficios que el acuerdo aporta
a las MIPYMEs ademds de establecer puntos de contacto en cada pais en el caso de Chile
Ministerio de Economia-empresas de menor tamano y en el caso de Ecuador Ministerio de
Comercio por la subsecretaria de MIPYMEs y Artesanias donde se brinda asisten:

MIPYMEs para que puedan aprovechar las oportunidades comerciales que ofrece el
acuerdo, es importante mencionar que cualquier problema que suceda en este capitulo no

se podrd utilizar la solucidn de controversia establecidas en el capitulo 22.

En el presente capitulo se habla sobre diferentes actividades que impulsan el comercio
regional, la internalizacién e inversion de Mipymes para que por medio de CRGV (Cadena
Regional Global de Valor) puedan dinamizar su economia y aumentar el valor agregado en
las exportaciones. En el capitulo se comprometen tanto Chile como Ecuador a llevar a cabo
actividades de cooperacién para aprovechar sus economias y ampliar la capacidad
productiva de las MIPYMEs, las actividades de cooperacidn mencionadas son; el desarrollo
de estrategias para detectar oportunidad, elaborar programas para identificar tributos,
compartir métodos y procedimientos para una correcta recoleccion de informacion, entre
otros, todas las actividades de cooperacién que se vayan a implementar en cualquier de los

dos paises deben de ser temas y asuntos de interés comun, es importante mencionar que
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16

17

Comercio y asuntos laborales

Comercio y medio ambiente

16.1-16.18
(18)

17.1-17.24
(24)

cualquier problema que suceda en este capitulo no se podrd utilizar la solucién de

controversia establecidas en el capitulo 22.

En el capitulo hace referencia a la importancia de que cada una de las partes mantengan
un bienestar laborar, si bien es cierto, ninguno pais puede interferir en las politicas laborales
del ofro estos deben de adoptar y mantener leyes que regulen las condiciones de trabajo,
salarios minimos, horas de trabajo, seguridad y salud como se establece en la Declaracién de
la Organizacion Internacional de Trabajo (OIT), ademds se compromete a las dos partes a
tener foros donde se desarrollen actividades de infercambio de informacion y cooperacion
laborar con beneficio mutuo, dentro de este capitulo se repudia el trabajo infantil, forzoso,
discriminativo y obligatorio. En relacidon al comercio en el capitulo hace énfasis en la
cooperacion de los dos paises para promover normas y esténdares internacionales de
derecho humano y empresas creando asi un valor agregado a cada empresa d la hora de
exportar y que este punto laboral no afecte a las inversiones entre paises. Entre los dos paises
se establecerd un comité laboral para discutir asuntos laborales y de comercio que sean de

interés mutuo.

Dentro del acuerdo el capitulo 17 hace referencia a las condiciones de exportacién y sobre
tfodo que estas no afecten al ambiente y su diversidad, para ello cada parte se compromete
a poner mayor confrol para proteger y conservar los recursos naturales y que estos sean
comercializados de una manera equilibrada, los dos paises tendrdn apoyo mutuo sobre
asuntos de comercio y medio ambiente. Dentro del acuerdo se busca tener un comercio y
biodiversidad regulados, por ende, cada parte debe de respetar, perseverar y mantener
buenas prdcticas de comercializacion donde se comprometen a controlar las siguientes
dreas biodiversas: especies exdticas invasoras, manejo forestal sostenible y comercio
asociado, agricultura sostenible, pesca de captura marina, comercio de flora y fauna silvestre.

En cuanto al comercio y cambio climdtico cada una de las partes se compromete a ser




8.

18

19

Comercio y género

Cooperacidén econdmica y

comercial

18.1-18.9

(%)

19.1-19.8 (8)

cooperativos en cuanto al desarrollo comercial sostenible y la implementaciéon de normas

que certifiquen que un producto es sustentable climatoldgicamente.

En este capitulo hace referencia a la importancia que tienen las politicas de género a la hora
de comercializar, en el acuerdo se mantiene las oportunidades equitativas a hombres y
mujeres en el campo laboral donde los dos paises se comprometen a mantener e impulsar
sus leyes, reglamentos y politicas de igualdad de género y mantener su compromiso con otros
acuerdos internacionales sobre la igualdad de género. Ecuador y Chile llevardn actividades
de cooperacién donde busquen impulsar la participacién de mujeres empresarias,
emprendedoras y trabajadoras, donde se desarrolle programas actividades e incentivos
relacionados a la participacion de las mujeres en el comercio internacional y el liderazgo
empresarial por medio de promociones de emprendimiento femenino, mediante falleres,
seminarios, pasantias, investigaciones corporativas y demds actividades coordinadas por las
dos partes involucradas. En este capitulo se establecerd un comité de comercio y o)
designado por las autoridades de cada pais, el cual se encargard de facilitar las diereries

actividades de corporacion.

Este capitulo busca maximizar los beneficios del acuerdo mediante el apoyo y desarrollo a
proyectos especificos enfocados en la facilitacion del comercio y desarrollo productivo de los
diferentes sectores comerciales de los dos paises. En este capitulo se pretende cumplir con los
objetivos del acuerdo, ya que se puede desarrollar proyectos que tengan un valor agregado
en la relacién economia-comercio, dichos proyectos se basardn en las disposiciones de este
acuerdo, las dos partes pueden establecer mejoras contfinuas e innovadoras para aprovechar
los beneficios del acuerdo, promocionar y facilitar la inversion entre paises ademds de
fortalecer la participacion de las MIPYMEs, fomentando eventos que permitan que estas

empresas puedan promocionarse en el mercado tanto de Chile como de Ecuador ademds




6/

20

21

22

Transparencia y anticorrupcion

Administracion del acuerdo

Solucién de controversias

20.1-20.15
(15)

21.1-21.4 (4)

22.1-22.17
(17)

de realizar intercambio de especialistas entre las partes, los cuales brindardn capacitacion y

colaboraciéon a proyectos.

Transparencia: cada ley, regulacién o proceso que se refiera al presente acuerdo deben de
ser publicadas en sitios web acreditados por el estado ademds de informar a la ofra parte
sobre las medidas propuestas, las partes estdn obligadas a notificar alguna medida que

pueda afectar el funcionamiento del acuerdo.

Anticorrupcion: cada pais penaliza como delito la realizaciéon de sobornos, ofrecimientos y la
aceptaciéon por parte de un funcionario publico con el fin de que ninguna persona evada
impuestos, para combatir la corrupcidén cada parte deberd proteger la integridad de los
funcionarios publicos encargados del comercio mediante cddigos o normas de conducta
para un correcto desempeno laboral es importante mencionar que cualquier problema que
suceda en este capitulo se podrd utilizar la solucidon de controversia establecidas en el

capitulo 22.

Para llevar a cabo con el cumplimiento del acuerdo se creard comisiones que verifiquen el
cumplimiento y la correcta aplicacién del acuerdo mediante evaluaciones periddicas,
ademds el comité de administracion tiene la tarea de supervisar a los demds comités que se
mencionan anteriormente, el comité podrd tomar decisiones sobre la lista de eliminacion
arancelaria tanto de Chile como de Ecuador. El comité de reglas de origen y facilitacién de
comercio se encargard de proponer a la comisién general sobre adaptacién de practicas y

lineamientos en materias de origen y velar por el cumplimiento del capitulo 3y 4.

Dentro de este capitulo se busca resolver controversias de manera eficiente y transparente,
es importante mencionar que las dos partes deberdn llegar a un acuerdo sobre la
implementacién de este capitulo y la aplicacidon de este acuerdo la disposicidon de la solucion

de controversias se dard cuando; una parte esté en desacuerdo sobre algun proyecto que
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08

23

24

Excepciones generales

Disposiciones finales

23.1-23.5 (5)

24.1-24.8 (8)

incumpla con las obligaciones del acuerdo, no cumpla con las obligaciones que estdn
establecidas en el acuerdo y considere que una medida deberd ser anulada. Estas
controversias pueden ser solucionadas mediante la utilizacién de un foro donde exista didlogo
entre las partes, mediante la opcidén de consultas donde se resolverdn interrogantes por las
dos partes, mediante medios alternativos como son los oficios, la conciliacion o mediacidn,
mediante establecimiento de un tribunal arbitrario donde el caso pasara a ofras personas

encargadas que tengan conocimiento sobre el tema a tratar.

Dentro de este capitulo se recalca que ninguna parte podrd obligar a la ofra a proporcionar
informacidn que considere que perjudica sus intereses y no podrd prohibir que una parte
pueda publicar una medida con el fin de proteger sus intereses, ademds de que ninguna
disposicidén del acuerdo obliga a poner en riesgo informacién de cuentas e instituciones
financieras y clientes individuales, ninguna parte de este acuerdo limita a que las partes

puedan utilizar salvaguardias.

Como disposiciones finales estd que las partes podrdn acordar cualquier modific el
acuerdo, tanto Ecuador como Chile podrdn realizar una revisibn general del acueruu curi el
fin de actualizar o ampliar en el futuro, este acuerdo tendrd una duracién indefinida y
cualquier pais podrd renunciar siempre y cuando presenten una notificacion escrita a la
secretaria general de ALADI. Este acuerdo estd abierto para adherirse mediante negociacion

previa con los demds miembros de ALADI.

Fuente: Asociacion Lafinoamericana de Integracion, 2022



El propdsito del acuerdo es identificar las normas de origen para conocer el proceso
de importacién que este puede variar segun el origen de los productos, una vez que
este acuerdo entré en vigor tanto Ecuador y Chile se benefician a la eliminacion y
reduccién de Aranceles Aduaneros de modo que para las pequenas y medianas

empresas fomenten a la produccidén e intercambio comercial.

Con dicho acuerdo se intensifica las relaciones fanto econdmicas como comerciales
entre estos paises ademds de beneficiard a las MiPymes para la dinamizacién de su
comercio y economia, por ende el acuerdo aporta un beneficio no solo a la
comercializacién entre ambos paises sino también a mejorar el nivel productivo de
las microempresas con la oportunidad de convertirlas en empresas mds innovadoras
y competitivas a nivel nacional e internacional, mediante las ventajas del acuerdo
estd la cooperacidon entre las dos naciones obteniendo ventajas competitivas

contribuyendo a dinamizar los procesos productivos.

El principal objetivo de los capitulos 13 al 24 es dar a conocer los beneficios que tiene
el acuerdo para las MiPymes a la hora de comercializar entre los dos paises, tanto
para Chile como para Ecuador es importante que se maximicen los beneficios que
aporta el acuerdo, por ende dentro de los capitulos mencionados se establecieron
normas que benefician y no perjudican a ninguna parte, de esta manera se tiene un
comercio justo y logra dinamizar su economia y comercio, dentro de dichos capitulos
se hace referencia a politicas de competencia, medidas para cuidar la biodiversidad
de cada pais, fransparencia del acuerdo, anticorrupcién y un tema muy importante
en la actualidad es el comercio y género mismo que busca apoyar a las mujeres
empresarias, emprendedoras y frabajadoras con el fin de hacer crecer sus
emprendimientos o negocios por medio de programas e incentivos que promuevan
la comercializacién y el nivel productivo de cada negocio, se debe de agregar que

el acuerdo les aporta oportunidades equitativas tanto para hombres como mujeres.

El capitulo con mayor relevancia para la investigacion es el diecinueve denominado
“Cooperacion economia y comercio” ya que, en estos capitulos se busca cumplir
con la mayoria de los objetivos incentivando a la cooperaciéon de los dos paises a la

hora de crear proyectos o incentivos que impulsen tanto las importaciones como las
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exportaciones, haciendo énfasis en promover las inversiones entre paises e impulsar
a las empresas emergentes. El Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile vy
Ecuador fue creado con el fin de facilitar el comercio y eliminar las barreras que
existen en los diferentes tipos de mercados. Para el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura dicho acuerdo es un instrumento para expandir el mercado
de las empresas textiles las cuales harian usé de los diferentes capitulos del acuerdo
con el fin de obtener beneficios y preferencias que fortalezcan y protejan su

comercializacion.

3.7.5. Requisitos para que las mipymes se acojan al Acuerdo de Integracion

Comercial Chile-Ecuador.

Los principales requisitos que se identifican en el Acuerdo de Integracién Comercial
Chile y Ecuador para que las Mipymes puedan exportar sus productos bajo los

beneficios estipulados son:

Cumplir con las normas de origen porque son importantes para las medidas al
comercio al consfituir en si un instrumento comercial. Organizacién Mundial del

Comercio (2022) menciona que:

Son los criterios utilizados para determinar el lugar de elaboracién de un
producto, y son importantes para aplicar otras medidas de politica comercial,
enfre ellas las preferencias comerciales (normas de origen preferenciales), los
confingentes, las medidas antidumping y los derechos compensatorios

(normas de origen no preferenciales).

Las normas de origen ayudan a mejorar y garantizar una negociacion internacional
apoyada en un acuerdo comercial generando oportunidades mediante el
aprovechamiento de las preferencias arancelarias siendo necesario para las

pequenas y medianas empresas conozcan de estas herramientas.
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3.7.6.1. Medidas no Arancelarias en Ecuador

Ofro requisito importante es el cumplimiento de las barreras no arancelarias. En el

Ecuador se pueden enconftrar varias barreras no arancelarias las cuales se dividen en

técnicas y no técnicas.

Técnicas

Medidas sanitarias y
fitosanitarias

Vs

|| Obstéculos Técnicos al

Comercio

~\

No Técnicas

Licencias no
automaticas,
prohibiciones

Medidas de control de
precios

Figura 4 Barreras no Arancelarias en Ecuador

Estas barreras no arancelarias que Ecuador ha adoptado se las crea con el objetivo

de tener un conftrol eficiente al Comercio Exterior para promover una competencia

justa y equitativa para los sectores econdmicos a fin de que se maneje de una

manera fransparente y legal. Es por eso que Ecuador aplica estas medidas no

arancelarias como un instrumento que refleja las importaciones y exportaciones es

por eso que se identifica el comportamiento a las barreras no arancelarics.

Entre las barreras arancelarias aplicadas por Chile para la entrada de productos se

establecen las siguientes:
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3.7.6.2. Barreras Comerciales de Chile.

Medidas inaceptables
en materia de
inversiones
relacionadas con el
comercio (exigencias de
productos nacionales,
condicionamiento de
importaciones a
cantidades exportadas,
etc.

Condiciones
preferenciales otorgadas
a las empresas

comerciales estatales.

Aranceles elevados

Figura 5 Barreras Comerciales de Chile

El mercado chileno aporta estas medidas a fin de que sus procesos se manejen en un
marco de legalidad frente a sus reglamentos establecidos esto pensando en las
pequenas y medianas empresas a proteger la produccion dentro de sus sectores

locales, para facilitar el comercio del pais.

3.7.6. Beneficios del acuerdo con las mipymes del sector manufacturero textil del

Ecuador.

Los acuerdos comerciales estdn direccionados a aportar beneficios no solo

comerciales si no que sean positivos para la economia de los paises involucrados.

Tabla 7 Aspectos favorables Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador

Aspectos Favorables

Diversidad de mercados El acuerdo brinda oportunidades para las empresas del sector
manufacturero textil de la provincia de Imbabura, para productos que
anfes no gozaban de preferencias arancelarias como los fexfiles
hechos a base de cuero.

Facilitacion del comercio  Se promueve el comercio electrénico por las dos partes, enfocado en
electrénico la participacidon de MIPYMEs en condiciones de igualdad en respecto
a empresas locas de Imbabura

Cooperacién reciproca El acuerdo promueve programas de trabajo para identificar dreas de
cooperacioninvolucrando alas pequenas y medianas empresas de las
dos partes, mediante el acuerdo se verdn beneficiadas en las
oportunidades de encadenamiento productivo enfre las empresas
textiles de Imbabura y empresas chilenas

Fomentacion de la Al existir la posibilidad de obtener una diversificacién de mercado, las
competitividad empresas textfiles de Imbabura podrdn ser mds competitivas,
innovadoras e incrementar su nivel productivo, el acuerdo brinda el
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beneficio de tener una competitividad justa y equilibrada para que
ninguna de las partes ponga en peligro su produccidon nacional

Reduce barreras Mediante la utilizacién del acuerdo se disminuyen y eliminan los
arancelarias y no aranceles a ciertos productos beneficiados y ciertas restricciones que
arancelarias imponen cada pais, para las empresas textiles de Imbabura esto

significa  una oportunidad para disponer de materia prima vy
maquinarias a menores costos de la misma manera pueden expandir
suU mercado a menores costos.

Incremento en lainversion  El acuerdo otorga estabilidad a los inversionistas extranjeros, en el

extranjera presente caso las empresas manufactureras textiles de Imbabura se
verdn beneficiadas por grandes empresarios U organizaciones que se
vean interesadas en la gran producciéon de calidad que existe en
Imbabura y se pueda mejorar sus condiciones con el fin de incrementar
sus ventas y diversificar el mercado textil dentro y fuera del pais

Fomenta la creacién de El acuerdo incrementa la actividad exportadora de diferentes

empleo productos incrementando la economia del pais y sobre todo las
oportunidades de empleo, las empresas textiles son las que mds mano
de obra emplea por ende se necesita de frabaojadores que
incrementen el nivel productivo de las empresas

Mediante el acuerdo de integraciéon comercial entre Chile y Ecuador se redujeron
reduccioén de barreras arancelarias y no arancelarias, ademds se establecieron reglas
y normas que deben cumplir las dos partes para obtener beneficios mutuos y
mantener un flujo de las inversiones. Para la diversificaciéon del mercado textil
ecuatoriano es importante mencionar que mediante el acuerdo se obtiene un
arancel 0% a diferencia de en otros paises que varian hasta el 6%, esto no solo
representa una oportunidad de comercializacion si no de crecimiento productivo y
la oportunidad de que cada empresa crezca sea mds innovadora y puedan ser
competitivas a nivel nacional e internacional, mediante beneficios que ofrece el
acuerdo como son la creacién de proyectos incentivos, la cooperacion mutua

mediante a los especialistas que brinda apoyo a las pequenas y medianas empresas.

3.7.7. Aspectos desfavorables del acuerdo a las mipymes del sector manufacturero

textil del Ecuador.

A lo largo de los anos los acuerdos comerciales han tenido aspectos desfavorables,
para Ecuador y Chile existen pocas desventajas que perjudican al infercambio

comercial las cuales pueden ser controladas o erradicadas.
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Tabla 8 Aspectos desfavorables Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador

Aspectos Desfavorables

Desigualdad por la Asi como el acuerdo trae oportunidades para que las empresas

competencia mejoren y sean competitivas a nivel infernacional, existen ciertos
productos muy sensibles a la competencia por lo que pueden perder
su importancia en los mercados exteriores. El sector textil de la provincia
de Imbabura es muy variado lo que puede perjudicar a algunos
productos.

Contrabando Aunque dentro del acuerdo existen politicas de proteccidon ante
acciones ilegales como el contrabando, es importante mencionar que
es complicado erradicar estas acciones corruptas, lo que puede
perjudicar a las pequenas y medianas empresas de la provincia de
Imbabura a la hora de comercializar o comprar cierta materia prima
infernacional.

Inestabilidad politica de El acuerdo promueve la cooperacién de las dos partes, pero por

los paises integrantes situaciones de interés politicos de un pais puede afectar a las buenas
prdcticas de comercializaciéon o a las decisiones que tome uno de los
dos paises, el sector manufacturero de Imbabura aporta de manera
significativo al pais por ende se puede ver afectado por cambios o
ideologias politicas.

A proximidad geogrdfica Chile y Ecuador son muy préoximos geogrdficamente y en ocasiones
pueden compartir los mismos cambios climdaticos lo que puede genera
poca demanda de productos textiles en Chile y por ende no exista
exportaciones y poco nivel productivo dentro de Imbabura

Poco conocimiento del Existen muchas empresas textiles de Imbabura que tienen poco o nada
acuerdo de conocimiento sobre los beneficios que trae el acuerdo, lo que
genera debilidades y poco crecimiento econdmico dentro del pais.

Sin duda alguna, este acuerdo visto desde el punto de Ecuador hacia Chile; las
ventajas que han fraido consigo han superado a las desventajas, pero es importante
mencionar que los aspectos mencionados anteriormente pueden ser erradicados
mientras los dos paises mantengan una comercializacion justa y equilibrada
cumpliendo con las normas y leyes que se han establecido dentro del acuerdo, para
el sector manufacturero textil de Imbabura los aspectos negativos pueden perjudicar
a ciertos productos mas no a toda la diversificar que elaboran las diferentes

empresas.
3.7.8. Tabla comparativa de las manufacturas textiles y los textiles manufacturados.

Tabla 9 Tabla comparativa manufacturas textiles-textiles manufacturados

Descripcion Manufacturas textiles Textiles manufacturados

Definicién Las manufacturas textiles consisten en la  Los textiles manufacturados es el resultado
elaboracién de un proceso de fabricaciéon de la transformacién de la materia prima
de textiles y esta industria es parte (manufacturas textiles) en el producto final
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Funcionalidad

Como se
obtiene

Capitulos del SA

Ejemplos

fundamental debido a que se basa en la
transformacioén de fibra en hilo, tejido,
fransformados en telas.

Una vez obtenida la materia prima se
procede a la redlizacién de productos
finales o terminados para la adquisicién de
las personas.

Los hilos provienen de la naturaleza, es decir
de fuentes animales como la lana y seda,
mientras que las telas y el algoddn provienen
de fuentes vegetales. El proceso de
obtencién de las manufacturas textiles
consta de 3 etapas; convertir la fibra en hilo,
crear la tela, y por Ultimo fabricarla para
posteriormente ser utilizada en la fabricacion
de las prendas o diferentes productos
textiles.

41,42,43;50,51,52,5,3,54,55,56,57,58,59

Hilos, Algodén, Lana, Seda y Poliéster.

como confecciones de prendas de vestir

terminadas  para su  distribucidn y
consumo.
Los textiles manufacturados tienen la

funcidn de vestir a las personas de acorde
a los diferentes gustos y preferencias de los
demandantes, una vez que ya se elabora
la prenda final, se busca que sea del
agrado y acogida de los consumidores.

Las tareas fundamentales para obtener un
textii manufacturado empiezan desde el
trabajo de limpieza y preparacion de la
materia prima ya sea vegetales como
animales (hilos, lana, seda, cuero, etc.) asi
como ofros acabados que requieren las
prendas como la ftintoreria y ofros.
Finalmente, si se prepara un vestido o
alguna prenda en especifico se necesitard
de confeccién o innovacioén.

60,61,62,63

Vestidos, camisas, camisetas, pantalones.

Fuente: Lara, 2022; Audaces, 2020; wikidat, 2022

Las manufacturas textiles son la materia prima que se utiliza en las fabricas textileras
basada en la celulosa natural y sintética como: hilos, algoddn, poliéster, entre otros.
Las manufacturas textiles son productos de consumo masivo el mismo que es utilizado
para de obtener productos terminados como las prendas de vestir, cabe mencionar
que las manufacturas textiles se encuentran dentro del Sistema Armonizado en la
seccion Vlly Xl en los capitulos 41,42,43;50,51,52,5,3,54,55,56,57,58,59.

Los textiles manufacturados consisten en la tfransformacion de la materia prima en un
producto final como las prendas de vestir para satisfacer las necesidades de 1os
diferentes tipos de consumidores, es importante mencionar que en la elaboraciéon de
los textiles ya manufacturas se utilizan diferentes tipos de fibras ademds de ciertos
procesos como lo es el lavado de la materia prima, la tintoreria y la implementacion
de ofros productos como los botones o cierres, 1o que nos da como resultado ropa
fundamental para la vestimenta o un producto de decoracién para hogares como
cortinas, alfombras. Los textiles manufacturados se encuentran dentro del Sistema
Armonizado haciendo

referencia a tejido de punto, prendas de vestir y

complementos, prenderia y trapos, en los capitulos 60, 51, 62, 63.
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3.7.9. Normas de origen.

Las normas de origen son herramientas fundamentales dentro del comercio
internacional el cual permite determinar en donde se ha producido un bien con el fin
de establecer el procedimiento arancelario el cual ingresard a un determinado pais.

Mise (2022) menciona que:

Las normas de origen son disposiciones especificas que se aplican para
determinar el origen de las mercancias y los servicios producidos en un
determinado territorio aduanero extranjero, de acuerdo con los principios y las
normas juridicas establecidas en la legislacion nacional y convenios

internacionales en que podrian ser preferenciales y no preferenciales. (p.1)

Dentro de los acuerdos comerciales es necesario utilizar las normas de origen debido
a que permite identificar aquellos bienes y servicios que serdn beneficiados del
acceso preferencial determinado, cabe mencionar que esto se realiza a través de
una base legal para la procedencia de un producto de acuerdo con la normativa
establecida en dicho convenio o acuerdo. Las reglas o normas de origen se han
utilizado como instrumentos de politicas proteccionistas el cual ha permitido
incrementar la discrecionalidad gubernamental para interponerse en el comercio

internacional.

3.7.9.1. Valor Contenido Regional

Este es un criterio que establece un valor anadido a unas mercancias mediante
transformaciones que pueden determinar su origen es decir se incorpora un valor a
las tfransformaciones de un producto final y se considera asi el valor que se utiliza en

la produccioén de un bien. One Core (2018) afirma que;

El valor de contenido regional es un porcentaje que indica en qué medida se

produjo una mercancia en la region local del productor. En este porcentaje
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influyen factores como el origen de los componentes o materiales que se

utilizaron para crear la mercancia y la ubicacién donde se produjo. (p.1)

Cabe mencionar que este valor es un porcentaje que se basa en las variaciones que
perjudica el valor de las mercancias esto como consecuencia a las fransformaciones
gue sufre dicha mercaderia en distintos paises esto haciendo que cada estado vy
regidon modifiquen los precios de produccion y sus manufacturas, de tal manera que

varia su costo final en los productos.

A continuacion, se da a conocer la féormula:

ver = T—VUN 00
= =%
VT

VCR: valor de contenido regional expresado como porcentaje.

VT: es el valor de transaccién de los materiales no originarios ajustados sobre una base
CIF, salvo a lo dispuesto en el pdrrafo 5. En caso que no exista o no pueda
determinarse dicho valor conforme a los principios del Articulo 1 del Acuerdo de

Valoracion Aduanera, el mismo serd calculado de conformidad con dicho Acuerdo.

VMN: es el valor de fransacciéon de la mercancia ajustado sobre una base FOB, salvo
lo dispuesto en el pdrrafo 3. En caso de que no exista o no pueda determinarse dicho
valor conforme a los principios del Articulo 1 del Acuerdo de Valoracién Aduanera, el

mismo serd calculado de conformidad con dicho Acuerdo.

El valor de contenido regional se calcula con base en el método de costo neto
cuando no exista valor de transaccion, el productor ofrezca la mercancia a una
persona relacionada y el volumen de ventas, por unidades de cantfidad, de bienes
idénticos o similares, durante un periodo de seis meses inmediatamente anterior al
mes en que la mercancia en cuestion sea vendida, exceda 85% de sus ventas totales
durante ese periodo y este se trate de un producto comprendido en ciertas partidas,
subpartidas o fracciones arancelarias este requiera ajustar el valor de algun material

utilizado en la produccién de la mercancia. (One Core, 2018)
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3.7.10.2. Operaciones que no confieren Origen

No confieren origen a los procesos u operaciones combinados entre si a los siguientes.

(ALADI, 2022) menciona que:

No confiere origen a las mercancias que no se encuentren en un buen estado
durante su transporte debido a que este debe contar con ventilacion,
refrigeracién, y para las ventas de dicha mercaderia se requiere de envase y

embalaje el cual le permitird diferenciar de los demds productos. (p.610)

Con esto se pretende que las mercancias que se transporten a otro destino se lo
hagan de la mejor manera utilizando las debidas medidas sanitarias ya que son

productos de primera necesidad.

3.7.9.2. Proceso de obtencién para la certificacion de Origen

El certificado de origen es una herramienta que permite identificar en qué lugar ha

sido fabricada la mercancia. Pdez (2022) afirma que:

El certificado de origen es un documento legal donde se indica el pais de
fabricacion o produccion de un bien, en este documento se declara la
nacionalidad de la mercancia objeto de comercio internacional. Por tanto,

este es un requisito indispensable para la exportacidon e importacion de bienes.

(p.1)

Dicho certificado de origen es importante para las operaciones de exportacion
dirigidas a terceros paises que gocen de acuerdos preferenciales el cual va a ser

beneficioso.
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El certificado de origen ya sea escrito o electronico debe ser emitido
por la autoridad aduanera.
La autoridad competente debe indicar la fecha de expedicion del
certificado de origen

La autoridad competente debe requerir respaldo para
efectuar Inspecciones posteriores.

ALADI emite los certificados de origen.
Para exportar una mercaderia a un territorio delbbe contar con el
certificado de origen.
La fecha de validez del certificado de origen es de 1 ano desde la
fecha que se emite.

Figura 6 Certificacion de Origen
Fuente: ALADI, 2022

3.7.10.4. Obligaciones Relativas a las Importaciones

La autoridad aduanera competente debe exigir al importador el respectivo
tratamiento arancelario preferencial para la mercancia debe ser lo siguiente. ALADI

(2022) estipula que:

Que se declare por escrito en el documento de importacion de acuerdo al
certificado de origen para el momento que se haga la declaracion, mediante
dicho documento se realice el pago del arancel correspondiente para evitar
inconformidades y con esto el importador no podrd ser sancionado si tiene su

documentacion actual.

Esto se readliza con el fin de proveer la verificacion y el control para evitar
iregularidades en el comercio exterior que serdn vigiladas por parte de la autoridad

competente.
3.7.10.5. Devolucion de derechos

La devolucidn de derechos es un beneficio que los diferentes tipos de acuerdos
comerciales otorgan a los importadores de las dos partes con el fin de tener un

comercio justo y equilibrado, la devoluciéon de derechos. La devolucion de derechos
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es la devolucidon econdmica que se realiza inicialmente por un importador, esto se
realiza cuando un producto es acogido por las normas de origen o se certifica que
cumple con las normas que se requieren para ser considerado originario (Comisidon
Europeaq, 2020).

Dentro de las normas de origen del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y
Ecuador se hace referencia a que, si una mercancia es calificada como originaria y
al momento de la importacion esta mercancia no obtuvo los beneficios tributarios, el
importador disponer de hasta un ano desde la fecha de importaciéon para solicitar la
devolucién de derechos arancelarios pagados. Este es una oportunidad que aporta
el acuerdo a los dos integrantes ya que en muchas ocasiones los importadores no
conocen de los beneficios que otorga el acuerdo y por ende no puedan acogerse a
él, mediante el presente acuerdo se puede tener una devolucion econdmica de lo
que se ha pagado en exceso por la entrada de dicha mercancia que se considera

como originaria.

Esto representa una gran oportunidad para el sector manufacturero textil de
Imbabura ya que la provincia se caracteriza por tener disenos muy innovadores y
propios que representan la cultura y fradicién de las ciudades, donde por cualquier
inconveniente los productores se puedan acoger a este beneficio de devolucién de
derechos siempre y cuando se presente que los productos a importar son cien por

cientos originarios de Imbabura-Ecuador.

3.7.10.6. Sanciones

Dentro de las sanciones que establece el acuerdo por el incumplimiento de alguna
disposicidn que esté establecida. Asi, menciona que las sanciones porincumplimiento
a las normas de origen donde se menciona que cada uno de los paises integrantes
Chile-Ecuador podrd poner las sanciones ya sean penales, civiles o administrativas
que se consideren necesarias con el objefivo de mantener un orden a las
importaciones que se realicen con preferencias y a la proteccioén de la industria
nacional (ALADI, 2022) (p. 627). Para mantener un orden equilibrado de las

exportaciones e importaciones de los dos paises se establecen sanciones para
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aquellos que incumplan las reglas establecidas en todo el acuerdo, con el fin de

mantener un comercio justo.

A la hora de establecer sanciones se involucra y controla tanto a los exportadores
como importadores ya que ellos deben de mantener en orden la documentacién
necesaria para que dicha mercancia sea beneficiada con las normas de origen,
dentro del Acuerdo. Si el exportador otorgd documentaciéon falsa o errdénea que
calificd a una mercancia como originaria y con esta se realizd la exportacion, el
exportador y el importador estardn sometidos a sanciones similares por afirmaciones
falsas en la comercializacion (ALADI, 2022) (p. 622-623).

Tanto para Ecuador como Chile es importante que se cuiden la originalidad de los
productos que se fabrican en dichos territorios, por ende, se establece que las
sanciones que cada uno de los infegrantes considera para el acto de falsificar o
presentar informacion erréneaq, sean dictadas por las autoridades competentes o

entidades habilitadas.

3.7.10.7. Procedimiento para verificacion de origen

Para realizar la verificacion de un producto originario se necesita establecer ciertas
pautas a seguir en el caso de ser necesario es importante mencionar que las
autoridades aduaneras del pais de importaciéon podrdn solicitar cualquier tipo de
informacion que avale la originalidad de la mercancia a las autoridades aduaneras
del pais de exportacion, para verificar si un producto es originario se lo permite

realizarlo mediante dos pasos los cuales son:

1. Solicitar informacién al exportador o productor de la mercancia donde se

especifique todas las cualidades del producto a examinar.

Para realizar la verificaciéon uno mediante la solicitud de informacién o cuestionarios
se debe contener; nombre y cargo de la autoridad aduanera que solicita la

informacion, nombre del exportador o productor y describir la informacién o
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documentos que se solicita. Esta solicitud deberd ser respondida hasta los treinta dias
desde que se recibid el informe (ALADI, 2022) (p. 625).

En el caso de que el exportador o productor no conteste y envie la informacién
requerida en los freinta dias, las autoridades importadoras pueden negar la
preferencia arancelaria por origen a la mercancia.

2. Visitar de manera presencial las instalaciones del exportador o productor con el

fin de verificar la produccidn e inspeccionar las instalaciones y materiales de
produccion.

Para realizar la vista de verificacion se deberd presentar una notificacion en la cual
contenga la siguiente informacion; nombre y cargo de la autoridad aduanera que
realizard la visita, nombre del exportador o productor, fecha y lugar de la visita, el
motivo y objetivo de la visita ademds de el fundamento legal de la inspeccion, es
importante mencionar que se otforgara dos observadores por parte de las
autoridades aduaneras del pais de exportaciéon, cuando se haya culminado la visita
de verificacion los inspectores tienen que realizar una acta de visita donde se
especifique todo lo observado (ALADI, 2022) (p. 626).

En el caso de que el exportador o productor no permita la realizaciéon de la visita
dentfro de freinta dias, las autoridades importadoras pueden negar la preferencia
arancelaria por origen a la mercancia, ademds en el caso de que el exportador o
productor otorgue informacion falsa o errénea las autoridades del pais importador

negara las preferencias arancelarias.

Una vez que se haya concluido con la verificacion de origen se otorga un periodo de
90 dias para que las autoridades aduaneras del pais de importacion puedan emitir la
resolucién de origen donde se establezca sila mercancia se acoge alas preferencias

arancelarias o no.

3.7.10.8. Reglas especificas de origen

Segun (Ministerio de Economia Republica de El Salvador, 2020) menciona que “las

reglas especificas de origen son especificaciones técnicas de elaboracion o
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transformacién, establecidas en el Acuerdo, que deben aplicarse a los materiales no
originarios para que un determinado producto pueda obtener el cardcter originario
dentro del Acuerdo.” Mediante las reglas especificas de origen se busca darle una
oportunidad mds amplia a los materiales con los que se elabora un producto y que
este se pueda consideran originarios y acogerse de los beneficios que otorga el

acuerdo capitulo 3 normas de origen.

3.8. ANALISIS DE COOPERACION ECUADOR-CHILE
3.8.1. Perfil de los mercados
3.8.1.1. Ecuador.

Ecuador estd ubicado en la costa noroccidental de América del Sur, limita con Pery
al sur y norte con Colombia, cuenta con fres regiones costa, sierra y oriente, ademds
es reconocido a nivel mundial por las islas Galdpagos. Presenta un clima variado
entre lluvioso y seco que dependerd de sus regiones, siendo un pais con alta
demanda turistica y diversificacidon de productos naturales. Los ecuatorianos
destacan por ser personas trabajadoras y reservadas, al momento de realizar un
negocio son precavidos, pues prefieren reflexionar sobre los riesgos y oportunidades

(Lasio, Amaya, Zambrano y Ordenana, 2020).

Por otro lado, el pais es confiable para realizar inversiones como proyectos viales y
aeroportuarias, gracias a su estabilidad politica y dolarizacion, ademds de contar con
una ubicacion geogrdfica que le permite tener materias primas de alta calidad
como: rosas, frutas, cacao, café, camardn, entre otfros. En la siguiente tabla se da a

conocer datos econdmicos y demogrdficos que influyen en la negociacion con el

Ecuador:
Tabla 10 Perfil de Ecuador
PERFIL ECUADOR
Descripcién 2017 2018 2019 2020 2021
Desempleo 3.80% 3.50% 3.80% 6,10% 6,40%
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Exportaciones
Importaciones
Inflacion

PEA

PIB

PIB Per cdpita
SBU

Superficie

Tasa de mortalidad

(por cada
habitantes)

Tasa de natalidad

(por cada
habitantes)

Tasa de poblacién

$19.092.352
$19.844.273
0,40%
$8.194.875
$100.395.440,27
$3.862

$375

256.370 km?2

5,10%

19.97%

16.785.356

$21.627.978
$23.004.103
-0,20%
$8.196.417
$101.689.830,59
$4.207

$386

256.370 km?2

5.11%

19.72%

8.196.417

$22.329.379
$22.393.118
0,30%
$8.312.171
$101.702.140,25
$4.137

$394

256.370 km?2

5.12%

19.46%

8.312.171

$20.226.568

$17.803.362

-0,30%

$7.697.701

$93.781.977.16

$3.757
$400

256.370 km2

5,14%

19.19%

7.687.701

$26.269.228
$25.719.892
0,10%
$8.447.356
$97.753.879,51
$5.934,90
$400

256.370 km?2

5,16%

19.12%

8.447.356

Fuente: Banco Mundial, 2021; TradeMap, 2022; Datosmacro, 2021

Ecuador es un mercado rico en dreas agricolas, al tener condiciones climaticas

favorables. La emergencia sanitaria causada por el Covid-19 provocd una regresion

econdmica y desequilibrios macroecondmicos, evidenciando con el aumento del

desempleo donde al existir un mayor nUmero de habitantes sin oportunidades de

empleo no cuentan con los recursos econdmicos para adquirir nuevos productos. Por

otro lado, se observa una recuperacion de los indicadores analizados en el Ultimo

periodo, incrementando el poder adquisitivo de la poblacién, inversion extranjera,

produccion, relaciones comerciales y emprendimientos.

3.8.1.2.

Chile

Chile es un pais que se localiza en el margen suroccidental de América del Sur, limita

al norte con Perd, sur con Polo Sur y este con Bolivia y Argentina. Cuenta con una

variedad de climas entre lluviosos frios al sur, cdlido en el centro y al norte es una zona

desértica, siendo reconocido por tener un clima polar e islas de Pascua.
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La economia de Chile se basa en un modelo de libre mercado exportador de

materias primas, siendo lider en la exportacién de ardndanos, cerezas, uvas, ciruelas,

bacalao y algas. Banco Mundial (2022) menciona que: “Chile ha sido una de las

economias de mds rdpido crecimiento de América Latina en las Ultimas décadas, lo

que ha permitido al pais reducir significativamente la pobreza”. En la siguiente tabla

se da a conocer datos econdmicos y demogrdficos que influyen en la negociacion

con el Chile:
Tabla 11 Perfil de Chile
PERFIL CHILE
Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021
Desempleo 7% 7.20% 7.30% 11,20% 9.10%

Exportaciones
Importaciones
Inflacion

PEA

PIB

PIB Per cdpita

SBU

Superficie

Tasa de
mortalidad (por
cada mil
habitantes)

Tasa de
natalidad  (por
cada mil
habitantes)

Tasa de
poblacion

$66.552.208 $75.826.997 $72.779.576 $69.964.786 $92.887.987
$59.939.373 $69.212.583 $72.827.713 $61.395.860 $95.168.456
2,20% 2,40% 2,60% 3% 4,50%

$8.846.878 $8.993.608 $9.090.403 $8.537.487 $8.500.843

$250.097.792,36 $260.076.767,99 $262.080.762,44 $246.412.987,24 $275.165.008,28

$10.432.077 $10.114.432 $10.072.509 $9.389.018 $16.502,80
$400,10 $455,10 $429,60 $428,70 $468,90

756.950 km2 756.950 km2 756.950 km2 756.950 km2 756.950 km2

6,08% 6,16% 6.25% 6,35% 6,43%
12,71% 12,43% 12,19% 11,99% 11.87%
18.470.435 8.993.608 9.090.403 8.537.487 8.500.843

Fuente: Banco Mundial, 2021; TradeMap, 2022; Datosmacro, 2021
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Chile se vio afectado por la crisis sanitaria Covid-19 aumentando su pobreza, en el
Ultimo periodo presenta una recuperacion réapida en sus indicadores econdmicos
debido al apoyo fiscal y una vacunacion rdpida en su poblacion. Sin embargo, existe
una tasa de desempleo en el Ultimo periodo de 9,10% siendo la poblacion
econdmicamente vulnerable por la desigualdad de oportunidad e ingresos,

perjudicando la adquisicién de nuevos productos.

Al tener una tasa de natalidad mayor que la tasa de mortalidad se concluye que el
numero de posibles consumidores de los productos texfiles irdn aumentando
gradualmente. Sus exportaciones son menores que las importaciones permitiendo

que exista oportunidad de ingreso al mercado con nuevos productos ecuatorianos.

3.8.2. Balanza comercial.
3.8.2.1. Balanza comercial Ecuador

Tabla 12 Balanza comercial Ecuador

Balanza Comercial Ecuador (délares americanos miles)

Descripcién 2017 2018 2019 2020 2021
Exportaciones 19.092.352 21.627.978 22.329.379 20.226.568 26.269.228
Importaciones 19.844.273 23.004.103 22.393.118 17.803.362 25.719.892
Balanza Comercial -751921 -1376125 -63739 2423206 549336

Fuente: TradeMap, 2022
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Figura 7 Balanza comercial Ecuador
Fuente: TradeMap, 2022

La balanza ecuatoriana en el periodo de 2017-2021 registra un superdvit, el
incremento en las exportaciones ecuatorianas en los Ultimos cinco anos crecid 9,25%,
el ano con mayor crecimiento fue el 2021 con un incremento promedio del 29,87%.
Las importaciones del pais se mantienen normales, estas registran un incremento
promedio del 9,31% en los Ultimos cinco anos, en 2021 registran un incremento del

44,46% en comparacion al 2020.

3.8.2.2. Balanza comercial Chile

Tabla 13 Balanza comercial Chile

Balanza Comercial Chile (délares americanos miles)

Descripcion 2017 2018 2019 2020 2021

Exportaciones 66.552.208 75.826.997 72.779.576 69.964.786 92.887.987
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Importaciones 59.939.373 69.212.583 72.827.713 61.395.860 95.168.456

Balanza Comercial 6612835 6614414 -48137 8568926 -2280469

Fuente: TradeMap, 2022
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Figura 8 Balanza comercial Chile
Fuente: TradeMap, 2022

Chile el pais con mayor libertad econdmica de la regidn en sus exportaciones de los
Ultimos cinco anos registra un incremento promedio de 92,70% en el ano 2021 registrd
un incremento de 32,76%. Las importaciones chilenas registran un incremento
promedio de 15% en los Ultimos cinco anos, en el ano 2021 registraron un incremento
promedio de 55%. La balanza comercial chilena registra un superdvit de 19.467.569

millones de ddlares.
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3.8.2.3. Balanza comercial entre Ecuador-Chile

Tabla 14 Balanza comercial Ecuador-Chile

Balanza Comercial Ecuador-Chile (ddlares americanos miles)

Descripcién 2017 2018 2019 2020
Exportaciones 1.235.161 1.449.395 1.485.060  808.822
Importaciones 492.895 502.623 456.751  449.022
Balanza Comercial 742266 946.772 1028309 359800

2021

1.120.473

538.922

581551

1.600.000

1.400.000

1.200.000

1.000.000

800.000
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Fuente: TradeMap, 2022

n
o
M
o
<
=
—

1028309

N
D~
™
O
<
o
©
O
~
N
<
~

%)
g N —
% 2 n
o~ [
o) 3 Ne)
< wn )
<

359800

~
o~
®
[°S)
S
@
9

. 2018 . 201 2 .
® Exportaciones M Importaciones M Balanza Comercial

S I 149022
[}

2017

Figura 9 Balanza comercial Ecuador-Chile
Fuente: TradeMap, 2022

o
D~
=
S
N
=
i

Balanza Comercial Ecuador-Chile (d6lares americanos
miles)

=)
©
<
3
©
<
i

2021

101



Ecuador y Chile son socios comerciales desde la enfrada en vigor del acuerdo de
cooperacion entre los dos paises, las exportaciones ecuatorianas a chile en los Ultimos
cinco anos crecieron en 3,20% siendo el ano 2021 el mds importante ya que registra
un incremento promedio de 38,53%. Las importaciones provenientes de Chile
registran un incremento promedio de 2,79%, en el 2021 registraron un incremento
promedio de 20,02%. La balanza comercial entre los dos paises registra un superadvit
de 6.098.911 millones de ddlares, el ano con mayor incidencia es 2021, se espera que

para el 2022 las importaciones y exportaciones crezcan en un 30%.

3.8.2.4. Balanza comercial entre Ecuador-Chile sector manufacturero textiles

Tabla 15 Balanza comercial sector manufacturero textil Ecuador-Chile

Balanza Comercial Seccién VIII-XI Ecuador-Chile (délares americanos miles)

Descripcién 2017 2018 2019 2020 2021
Exportaciones 5343 3357 3458 2518 2439
Importaciones 1471 1805 2911 4673 4045
Balanza Comercial 3872 1552 547 -2155 -1606

Fuente: TradeMap, 2022
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Balanza Comercial Sector Manufacturero Textil
Ecuador-Chile (délares amercianos miles)
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Figura 10 Balanza comercial sector manufacturero textil Ecuador-Chile
Fuente: TradeMap, 2022

Al entfrar en vigor el Acuerdo de Integracion Comercial entre Ecuador y Chile se ha
fortalecido la cooperacidn e intercambio comercial entre estos dos paises
aumentado la cantidad de exportaciones como importaciones. En la presente tabla
se identifica un superdvit en los tres primeros periodos mientras que en los dos Ultimos
periodos existe un déficit, por tal razdn se debe fomentar las exportaciones del sector
manufacturero textil pues los productos en el mercado chileno son cotizados por su

calidad e innovacion.

3.8.3. indice de competitividad.

El indice de competitividad es una herramienta utilizada para medir el desempeno a
nivel mundial subdividido en 12 pilares. Segun World Economic Forum (2022)
establece que los pilares analizados son: institucion, salud, capacidad de innovacion,
educacioén y formacion superior, mercado laboral, mercado financiero, tamano de

mercado, infraestructura, dinamismo de negocios, estabilidad macroecondmica,
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mercado de bienes y adopcion TIC. Es asi que desde el ano 2005 el Foro Econdmico
Mundial ha medido los fundamentos tanto macroecondmicos como

microecondmicos.

A partirde la crisis sanitaria Covid-19 suscitada en diciembre de 2019 en Wuhan-China
perjudicéd a nivel mundial los recursos, prosperidad y productividad de los paises. El
2020, al ser un ano dificil donde surgid crisis a nivel mundial por consecuencia de la
pandemia aumentando la pobreza y disminucidn de sus indicadores, el Foro
Econdmico Mundial decidié no elaborar un ranking del indice de competitividad y
cambio el contenido de su informe anual sobre la competitividad global donde se
analizaron tres categorias: revivir la economia, transformar la economia y andilisis de
tendencia (Cenftro Latinoamericano para la Competitividad y el Desarrollo Sostenible,
2022). Por tal motivo, para la presente investigacion se analiza los periodos antes de

la pandemia donde existia una comparacion de los pilares de competitividad.

3.8.3.1. indice de competitividad Ecuador

Tabla 16 indice de competitividad Ecuador

iNDICE DE COMPETITIVIDAD

Ano Ecuador
Puntaje Puesto
2015 3,93 93
2016 3,96 91
2017 3.91 91
2018 55,8 86
2019 55,74 90

Fuente: World Economic Forum, 2019
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Figura 11 Indice de competitividad Ecuador

Fuente: World Economic Forum, 2019

Ecuador desde el ano 2015 al ano 2019 presenta una reduccién gradual de su
ubicacién en el indice de competitividad, teniendo una productividad a nivel
mundial medio segun el andlisis de los 12 pilares estudiados por el Foro Econémico
Mundial donde la utilizacién de sus recursos y el nivel de prosperidad de los habitantes

es baja en el 2018 siendo el periodo con menor indice de competitividad.

Pilares de Competitividad Ecuador
1lgétitw::ic'm
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superior
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Figura 12 Pilares de competitividad Ecuador

Fuente: World Economic Forum, 2019
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De los 141 pais analizados por el Foro Econdmico Mundial en el 2019 Ecuador se ubica
en el puesto 90, los pilares con menor puntaje al ubicarse en el puesto 130 el pilar
siente denominado mercado de bienes con una competencia nacional menor a 43,3
puntos y una apertura comercial menor a 44,5 puntos, ademds el dinamismo de
negocios que es el pilar once se localiza en el puesto 130 debido a tener un valor por
debajo de los 48 puntos en los requerimientos administrativos y cultura
emprendedora. Mientras que la posicion mds alta se encuentra en el pilar cinco

denominado salud al posicionarse en el puesto 50 con una puntuacion de 85 puntos.

3.8.3.2. indice de competitividad de Chile.

Tabla 17 indice de competitividad Chile

iNDICE DE COMPETITIVIDAD

Chile
Ano
Puntaje Puesto

2015 4,6 33
2016 4,64 33
2017 4,71 33
2018 70,3 33
2019 70,5 33

Fuente: World Economic Forum, 2019
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INDICE DE COMPETITIVIDAD CHILE
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Figura 13 indice de competitividad Chile

Fuente: World Economic Forum, 2019

Chile desde el ano 2015 al ano 2019 ha mantenido su ubicacién en el ranking de
indice de competitividad a nivel mundial establecido por el Foro Econdmico Mundiall
mismo que mide los 12 pilares, donde destaca por utilizar sus recursos de una manera
aceptable y promover un nivel prospero a sus habitantes. Respecto a informes de

anos anteriores ha mejorado terminando con un puntaje de 70,50.

Pilares de Competitividad Chile

Institucion

Capacidad de innouacidlga 50 Infrastructura

Dinamismo de negocios Skdopcion TIC

Tamaifio de mercado 46

Estabilidad Macroeconomit

Mercado financiero Salud

a7
Educacion y formacion

superior
tercado de bienes

Mercado Iaborgla

Figura 14 Pilares de competitividad Chile

Fuente: World Economic Forum, 2019
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De los 141 paises analizados por el Foro Econdmico Mundial en el 2019 Chile se ubica
en el puesto 33 manteniendo un desempeno constante y ser lider en la regién de
Latinoamérica. Gracias a tener un puntaje alto y estabilidad en el pilar cuatro sobre
la estabilidad macroecondmica el pais se posiciond como lider en este pilar debido
a tener una inflacién de 2,25% y deuda publica baja, menor a 25,56%, ademdas de ser
un mercado competitivo posiciondndose en el puesto 21 en el pilar nueve
denominados sistemas financieros al tener una estabilidad y base econdmica fuerte
ala de otros mercados de laregidn. Los factores de competitividad que el pais puede
irmejorando mediante el apoyo de su gobierno se centra en aumentar la seguridad
y disminuir la tasa de homicidios, pues sigue siendo alta a los ofros paises. Ademads, el
pilar tres de la adopcién de TIC debe de ir mejorando mediante el aumento de la

difusion y usé de las TIC.

3.8.4. Indicadores que miden la incidencia del Acuerdo de Integracién Comercial

en el sector manufacturero textil

Para medir la incidencia del Acuerdo de Integracion Comercial Chile y Ecuador en
el sector manufacturero textil de Imbabura se aplicaron seis indicadores mismos que
se han relacionado con la competitividad de las mipymes que parficiparon en el

presente estudio. A continuacion, se describe cada uno de ellos:

Tecnologia: al representar este instrumento como una forma de medicién de la
rentabilidad tecnoldgica internacional, permite realizar mejoras continuas para lograr
mejorar la productividad, desempeno empresarial y procesos de informacién vy

comunicacion.

Proceso productivo: mide el desempeno de los procesos productivos de la region
para asegurar que las mipymes logren posicionarse en el mercado y cumplir con los
requisitos para acogerse al acuerdo permitiendo su internacionalizacién de una
manera efectiva. Ademds de medir el grado para responder a los procesos de
cambio logrando generar valor agregado, obtener certificaciones, diversificar sus

productos y mercados, aplicar innovacion y lograr estdndares de calidad, siendo el
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indicador que cumple con las reglas de origen para acogerse a los acuerdos

internacionales y tfratamientos arancelarios preferenciales.

Organizacién: al ser un indicador de gestion permite a la empresa planificar,
organizar, direccionar y controlar la ruta empresarial para lograr cumplir sus
propdsitos. Esto permitird que las empresas lleven una estructura organizacional y
manejo de los sistemas generando una rentabilidad empresarial. Las empresas deben
de tener compromiso para cumplir con lo estipulado en el Acuerdo de Integracion
Comercial Chile y Ecuador, es decir los paises aplican operaciones de intercambio

comercial de una forma uniforme, previsible y transparente.

Sostenibilidad: se ufiliza al ser una herramienta que permite medir la incidencia de los
procesos empresariales sobre el ecosistema, mediante el cual se analiza el grado de
sostenibilidad y responsabilidad con la comunidad, en otras palabras, se garantiza
que las actividades de las empresas no tengan un impacto negativo. Haciendo
énfasis en las condiciones para exportar sin afectar al medio ambiente y el
compromiso para proteger los recursos naturales, cumpliendo con una

comercializacion entre los paises miembros equilibrada.

Marketing: permite medir la progresion estratégica que se aplica en las empresas
evaluadas ademds de lograr realizar una gestion para generar mejoras en las
mipymes. Actualmente, el comercio electronico es utilizado por mayor nUmero de
ofertantes y demandantes, también al ser una herramienta que aumenta el
acercamiento de los productos a un mayor niUmero de consumidores. Promoviendo
el desarrollo del comercio electronico impulsando el apoyo de los entes

gubernamentales de Chile y Ecuador que permita facilitar el desarrollo del comercio.

Comercializacion: es el indicador que tiene mayor impacto en el proyecto, pues se
determinar los procesos de comercializacion internacional de los productos textiles
disminuyendo los riesgos y obstdculos comerciales al momento de exportar los
productos textiles hacia Chile. Ya que en el acuerdo se estipula la identificacion,

prevencion y eliminacion de obstdculos técnicos y arancelarios, garantizando el
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acceso a los nuevos mercados con los cuales el pais cuenta con acuerdos

comerciales que generan un trato nacional preferencial en los productos textiles.

3.8.5. Intercambio comercial.
3.8.5.1. Exportaciones del sector textil a nivel de capitulo

La siguiente tabla corresponde a los capitulos de las secciones que forman parte del
sector textil manufacturero, analizando la seccidon Vil y Xl con su participacion en las
exportaciones, se ha tomado en cuenta la lista de mercancias que se establecen en

el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador.

Tabla 18: Exportaciones del sector manufacturero textil (Ecuador-Chile)

Exportaciones del sector manufacturero textil entre chile y ecuador (délar americano)

Valor FOB B2
c o S
2 2 . K] E
S & Descripcion ° 8
$ 3 = o
£
2018 2019 2020 2021 2022 <
41 Pieles (excepto la 0 96.384,8 0 0 0 96.384,85 0,4
peleteria) y cueros 5 9
42 Manufacturas de 39.332,72 38.3353 25.658,8 66.601,7 133.677, 303.605,7 1,5
cuero; articulos de 8 5 6 08 9 5
talabarteria o
guarnicioneria;
articulos de vigje,
bolsos de mano
Vil
(carteras) y
continentes similares;
manufacturas de
fripa
43 Peleteria y 0 0 0 0 2.284,80 | 2.284,80 | 0,0
confecciones de 1

peleteria;  peleteria
facticia o artificial

50 Seda 0 0 0 0 67.851,0 | 67.851,00 0,3
0 5

51 Lana y pelo fino u 553850 5.539,00 3.500,00 1.550,00 4.028,00 | 20.155,50 @O,1
Xl ordinario; hilados vy 0

tejidos de crin

52 Algoddn 1084319,5 1.446.42 1.289.86 33.655,9 386.657, 1 4.240.921, 21,
1,63 7,38 1 08 50 65
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53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

Las demds fibras
fextiles vegetales;
hilados de papel vy
tejidos de hilados de

papel

Filamentos sintéticos
o artfificiales; firas y
formas similares de
materia textil sintética
o artificial

Fibras sintéticas o
artificiales
discontinuas

Guata, fieltro y fela
sin  tejer;  hilados
especiales; cordeles,
cuerdas y cordajes;
articulos

Alfombras y demds
revestimientos para el
suelo, de materia
textil

Tejidos especiales;
superficies textiles

con mechén
insertado;  encajes;
tapiceria;
pasamaneria;
bordados

Telas impregnadas,
recubiertas,
revestidas o
estratificadas;
arficulos técnicos de
materia textil

Tejidos de punto

Prendas y
complementos
(accesorios), de

vestir, de punto

Prendas y
complementos
(accesorios), de

vestir, excepto los de
punto

Los demds articulos
textiles
confeccionados;

204.993.4
2

56.911,24

3.712,99

1.000,28

577.277 .1
5

464.759.,6
6

736.749.9
6

152.469,
55

26.934,7
1

6.765,76

19.60

47.719.0
8

791.797,
47

431.327,
30

649.440,
87

276.024,
52

29.589,7
0

122.297,
64

1.904,00

31.508,4
4

148.650,
78

24.748,5
0

316.946,
60

422.083,
12

794.938,
59

322.208,
57

62.066,5
4

4.591,07

560,00

322.404,
32

27.828,7
1

291.880,
25

1.518.39
6,98

1.611.03
8,40

268.391,
00

204.349,
81

113.434,
70

1.794,00

1.204,00

455.122,
42

456.326,
42

310.114,
53

1.416.33
7,43

1.145.06
1,24

1.224.087,
06

379.852,0
0

246.211,0
9

974.896,8
8

508.903,6
3

2.288.016,
00

0.0

1.9

1.2

0.0

0.1

4,9

2,6

11,
68

21,
72

25,
21

11



juegos; prenderia y

frapos
TOTAL 31745954 3.693.15 3.487.71 4.262.78 4.966.62 19.584.87 100
2 5,20 8,12 2,51 3,51 4,76
PARTICIPACION % 16,21 18,86 17,81 21,77 25,36 100,00

Fuente: DataSur, 2022

La informacidon obtenida de data sur 2023 detalla que el total de exportaciones del
sector manufacturero textil entre Chile y Ecuador desde ano 2018 hasta el 2022
abarca un total de 19.584.874,76 representado en el 100 %: con el 25,21% el capitulo
63 los demads articulos textiles confeccionados ;juegos ;prenderia y trapos representa
en doélares 4.937.219,06 , con el 21,72 % en el capitulo 62 prendas y complementos
(accesorios ), de vestir ,excepto los de punto haciendo mencién en dolares
4.252.904,49 , seguido de 21,65 % indica que el capitulo 52 que es el algoddn indica
un total de 4.240.921,50 ddlares, con el 11, 68 % es el capitulo 61 son las prendas y
complementos (accesorios ), de vestir, de punto representa en délares el 2.288.016,00
, esto seguido del 6,25 % haciendo énfasis al capitulo 54 filamentos sintéticos o

artificiales ;tiras y formas similares de materia textil sintética o artificial y otros capitulos.
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3.8.5.2. Participacion de las exportaciones del sector manufacturero textil de Imbabura

La siguiente tabla hace referencia a las exportaciones del sector manufacturero textil desde la provincia de Imbabura hacia el
mercado chileno registrado en los Ultimos cinco anos. A continuacion, se establece el valor FOB de cada ano con su participacion

en el intercambio comercial entre los dos paises.

Tabla 19: Exportaciones del sector manufacturero textil Immbabura-Ecuador hacia Chile

EXPORTACIONES DE IMBABURA HACIA EL MERCADO CHILENO (FOB DOLARES AMERICANOS MILES)

8 S 5
R S _ 3}
b= bey O O °
4 = 2018 2019 2020 2021 2022 ° 2R
Qa b = L
=) o =
a a e
5101110000 Lana esquilada 4,58 2,96 3,54 0,78 2,18 14,04 0,37
6108190000 De las demds materias textiles 0,00 0,00 0,00 0,64 0,00 0,64 0,02
6104330000 De fibras sintéticas 0,00 0,00 0,00 1,84 0.00 1,84 0,05
6203320000 De algoddn 0,00 0,00 0,00 20,04 0.00 20,04 0,53
6306909000 De las demds materias textiles 0,31 0,24 0,00 0,43 0,81 1,80 0,05
6202910000 Demds abrigos, chaquetas y similares para mujeres o ninas de 0,00 0,72 8,45 0,00 0,00 9217 0,24
lana o pelo fino
6202130000  Abrigos, impermeables, chaguetones, capas - abrigos, 58,90 31,12 27,53 235,55 180,51 533,60 14,15
chaquetones, capas, anoraks, - de fibras sintéticas o artificiales
6214900000 Chales, panuelos de cuello, - de las demds materias textiles 1,58 6,77 6,62 0,65 5,30 20,92 0,55



vil

6301400000

6302401000

6302510000

6306120000

6104420000

6203330000

6206300000

6206400000

6110111000

4203300000

4202220000

6304190000

5105100000

6214200000

6214300000

6217100000

Mantas de fibras sintéticas (excepto las eléctricas)
Ropa de cama, mesa, - de fibras sintéticas o artificiales
Las demds ropas de - ropa de cama, mesa, - de algoddn

"Toldos de cualquier clase: - toldos de cualquier clase; - de fibras
sintéticas"

Vestidos de algodén
Chaqguetas de fibras sintéticas, para hombres o nifos

Camisas, blusas y blusas camiseras, de algoddn, para mujer o
nina

Camisas, blusas y blusas - de fibras sintéticas o artificiales
Suéteres (jerseys) de lana

Prendas y complementos (accesorios), - cintos, cinfurones y
bandoleras

Bolsos de mano (carteras), - badles, maletas (valijas), maletines, -
con la superficie exterior de hojas de pldstico o materia textil

Los demds articulos de tapiceria, excepto los de la partida 94.04
Lana cardada

Chales, panuelos de cuello y bufandas de lana o pelo fino
Chales, panuelos de cuello y bufandas de fibras sintéticas

Complementos (accesorios) de vestir - complementos
(accesorios) de vestir

8.71

0,47

0,78

0.25

5,63

9.32

1,80

0.00

0.00

0,00

0.29

0.08

0,02

0,97

20,73

0,00

7,67

0,00

0,00

0.16

0,00

22,14

0,00

0.00

0.00

0,00

0,64

0.00

2,35

0,74

26,05

0,00

6,00

0,00

0,00

0.00

0,00

3,03

4,06

0.00

0.00

0,00

0,04

0.00

0.00

0,17

5,89

0,00

14,90

0,00

0.00

3,13

0,00

83,30

0.00

0,00

0,00

16,91

0,00

0,00

0.56

0,63

50,33

0,76

0.00

0.00

0,00

0,00

0.00

0.00

0,00

1,00

0,10

54,19

0,47

0,78

4,10

6,25

168,11

15,75

4,48
1,56

0,65

2,00

0,08
2,37
1,88
55,21

0,21

1,44
0,01
0,02

0,11

0,17
4,46

0,42

0,12
0,04

0,02

0,05

0,00
0,06
0,05
1,46

0,01



GlLlL

6202930000

6301201000

6303990000

6302530000

6203310000

6205200000

6204420000

6204620000

6104620000

6104630000

6106100000

6108320000

6109100000

6110301000

© 77200000

Demds abrigos, chaguetones y capas; de fibras sintéticas o
arfificiales, para mujer o nina

Mantas. - de lana

"Los demds: - visillos y cortinas; guardamalletas - de las demds
mafterias textiles"

Las demds ropas de - ropa de cama, mesa, - de fibras sintéticas o
arfificiales

Chaquetas (sacos) de lana o pelo fino, para hombres o nifos
Camisas para hombres o ninos, de algodén
Vestidos de algodén

Pantalones largos, pantalones con - trajes sastre, conjuntos,
chaquetas - de algoddn

Pantalones largos, pantalones con - trajes sastre, conjuntos,
chaquetas - de algoddn

Pantalones largos, con peto o cortos, de fibras sintéticas
Camisas, blusas y blusas - de algoddn

Camisones y pijamas: - combinaciones, enaguas, bragas
(bombachas, - de fibras sintéticas o artificiales

"Camisetas y t-shirts de punto, de algoddn

Suéteres, cardiganes, chalecos y articulos similares de fibras
acrilicas o modacrilicas

Suéteres (jerseys), «pulloversy, cardiganes, - de las demds materias
textiles

0.00

2,49

0.00

0,00

114,27

11,85

0.00

0.33

16,32

0.00

0.85

0,00

0,00

42,30

0.00

8.83

0,00

0.00

0,06

72,60

8.60

0.18

6,08

44,83

0.00

0.00

0.59

0,00

23,09

0.00

38,96

0,40

0.17

0,00

20,87

1.37

0.00

1,23

10,88

0.00

0.00

0.00

0,00

6,51

0.00

234,87

0,02

0.00

0,00

82,30

18,29

0.00

39,05

0.00

0.00

5,05

27.57

50,94

3,23

238,67

0,00

0.00

0,00

102,43

1,82

0.00

0.31

10,50

8.00

0.00

0.00

0,00

17,62

0.00

521,33

2,9

0,17

0,06

392,46
41,94
0,18

49,15

121,59

8,00
0,85

5,63

27,57

140,46

3.23

13,82

0,08

0,00

0,00

10,41
1,11
0,00

1,30

3.22

0,21
0,02

0,15

0,73

3,72

0,09

a
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6116910000

6117909000

6116990000

6101909000

6201990000

6202110000

5105210000

4202119000

4201000000

4202999000

4203100000

4202290000

4203400000

TOTAL

Los demds: - guantes, mitones y manoplas, - de lana o pelo fino
Los demds complementos (accesorios) - las demds

Los demds: - guantes, mitones y manoplas, - de las demds
materias textiles

Abrigos, chaguetones, capas, anoraks, - los demds

Los demds: - abrigos, chaquetones, capas, anoraks, - de las
demds materias textiles

Abrigos, chaquetones, capas de lana o pelo fino para mujeres o
ninas

Lana peinada: - lana y pelo fino - «lana peinada a granel»

Baules, maletas (valijas) y - baudles, maletas (valijas), maletines, -
los demds

Articulos de talabarteria o - articulos de talabarteria o
guarnicioneria para todos los animales (incluidos lo

Los demds: - baules, maletas (valijas), maletines, - los demds
Prendas y complementos (accesorios), - prendas de vestir

Bolsos de mano (carteras), - badles, maletas (valijas), maletines, -
los demds

Prendas y complementos (accesorios), - los demds complementos

(accesorios) de vestir

0,00

0.00

0.00

0.00

0.00

169,36

0.77

2,72

0.00

0.62

7,91

0.00

17.80

0,00

0.00

0.00

0.00

0,00

178,27

0.41

0.00

0,00

3.13

0.00

0.00

5,19

0,01 0.00
0.23 0.00
0.00 0.29
0.00 5,84
0.00 21,90
164,40 538,29
0.14 0.77
0.00 0.80
0,00 0.23
1,55 1,88
0.00 2,32
0.00 0.87
4,84 27,78
1483,29

501,96 453,40 316,85

0,00

0.00

0.00

0.00

0,00

317,95

0.96

0.28

0,00

0.78

0.00

0,07

56,96

1015,46

0,01
0,23
0,29
5,84 0,15
21,90 0,58
1368,28 -
3,04 0,08
3.81 0,10
0,23 -
7,96 0,21
10,23 0,27
0,94 0,02
112,56 2,99
3770,96 100,00

Fuente: SENAE, 2022



Entre los productos del sector manufacturero textil registrados en la base de datos del
SENAE, la provincia de Imbabura a exportado hacia el mercado chileno en los Ultimos
cinco anos cincuenta y dos subpartidas, que se estdn estudiando en la presente
investigacion. Se refleja que la subpartida 6202.11.00.00 denominada albrigos,
chaqguetones, capas de lana o pelo fino para mujeres o ninas tiene una participacion
de 36,28% del total de exportaciones, siendo uno de los mdas comercializados hacia
chile y se debe fomentar las exportaciones de las mipymes de Imbabura que se

dediguen a la produccidon y comercializacién de dicho producto.

Seguidamente por las subpartidas 6202.13.00.00 y 6202.93.00.00, sin embargo, para la
presente investigacion no se toman en cuenta por no ser productos que fienen
preferencia arancelaria en el acuerdo de integracién comercial entre Chile y
Ecuador. Con una participacion de 10,41% vy 4,46% respectivamente a las subpartidas
6203.33.10.00.00. sobre las chaguetas de lana o pelo fino para hombres o ninos y
6203.33.30.00.00. con la denominacién chaquetas de fibras sintéticas para hombres
O NiNos.

3.8.5.3. Registro de exportaciones del producto del sector manufacturero textil

seleccionados

La siguiente tabla corresponde a las exportaciones que ha realizado el Ecuador hacia
el mercado chileno, cuyos datos han sido obtenidos de la plataforma DataSur. Las
subpartidas analizadas corresponden a los productos de Imbabura con mayor

acogida y posicionamiento entre los consumidores de Chile.

Tabla 20: Exportaciones de las subpartidas seleccionadas

EXPORTACIONES DE LAS SUBPARTIDAS SELECCIONADAS
(VALOR FOB MILES DOLARES AMERCANOS)

Subpartida Producto 2018 2019 2020 2021 2022 Total Participa
cion %

6202930000  Ponchos 745,00 25.927,2  30.626,30 263.972,9 308.324,1 629.595,5 50,14
acrilicos

6203310000 Sacosde 109.412,65 72.597.0 26.226 113.840,1 119.259,6  441.335,35 35,15
lana

6203330000 Chalecos 9.315,40 24.116,4 3.025,2 83.295,9 64.894,4 184.647,3 14,71
acrilicos
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TOTAL 119473,05 122640,6 59877,5 461108,9 4924781 1255578,2 100

Fuente: DataSur, 2022

La subpartida arancelaria 6202.93.00.00 tiene una participacion del 50,14% del total
de exportaciones de las subpartidas analizadas, siendo los productos con una alta
participacion y mayor potencial para entrar al mercado al contar con un
reconocimiento de los productos ecuatorianos en el mercado meta, por otro lado,
se debe recalcar que el producto cuenta con un arancel del 0%. Se debe mencionar
que existe un registré gradual de exportaciéon en los Ultimos cinco anos, para
aumentar la demanda del producto se ve la necesidad de establecer estrategias e
incentivar a las mipymes de Imbabura de aumentar su comercializacion, calidad,

diferenciaciéon y valor agregado.

3.8.5.4. Empresas exportadoras del sector textil en Inbabura en relacién con la base

de datos DataSur

La siguiente tabla corresponde a un listado de las empresas imbaburenas que me
mas se han destacado con exportaciones hacia Chile, por el valor FOB y su respectiva

participacion en cuanto al ano 2022.

Tabla 21: Empresas exportadoras del sector textil manufacturero en Imbabura

EMPRESAS EXPORTADORAS DE IMBABURA 2022

NOMBRE RUC VALOR FOB PATICIPACION %

CABASCANGO GUAJAN JOSE RAFAEL 1002016994001 601610,1 37,32
LEMA AMAGUANA JOSE FRANKLIN 1002635561001 278252,5 17,26
SEGOVIA CHIZA JOSE RAFAEL 1001820065001 194589,6 12,07
GUAJAN MALES JULIO ENRIQUE 1002131058001 187353.7 11,62
ARIAS ASCANTA MARIA ESTELA 1001952447001 103122,2 6,40
COTACACHI MALES LUZMILA 1001179413001 39224 2,43
GUERRERO MOSQUERA WILO ALFREDO 1001447315001 33217 2,06
GRIJALVA ANDRAMUNIO EDWIN PATRICIO 1002992384001 26000 1,61

CHANCOSI RAMOS ELSA FERNANDA 1003706171001 25090 1,56
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EQUA GARDEN CIA LTDA
EQUAGARDENVALLEJO CIA.LTDA.

ECUAFLOR S.A.

FARINANGO QUIMBIAMBA JOAQUIN
FLORES DEL AMAZONAS S.A. AMAFLOR
REVELO GANDARA ANA DEL ROCIO
ORTEGA BENALCAZAR LUIS CARLOS
FLORES HERRERA PABLO RENAN
STAMPSYBOX CIA LTDA

FLORICOLA ALTASCUMBRES C.L.
FARINANGO CHANCOSI NORMA ADRIANA
KAMYLAS FLOWERS C.L.

COBACANGO ANA MARISOL

GUAJAN MORAN LUISA MIRIAM

DIAZ NAGUANA RAFAEL SANTIAGO
GUACHAMIN RODRIGUEZ SARA BELEN
ROBALINO CUALCHI JAIME RODRIGO
DAZA PACHECO GABRIELA JANETH
CONLAGO FARINANGO BRAULIO MAURICIO
POZO DIAZ RICHART PATRICIO
TARAPUES CUASQUER OLGA ELIZABETH
TORRES SUBIA LUIS MIGUEL

ULCUANGO CONLAGO GLORIA KARINA
ROSES INFINITY SCC

DIAZ NAGUANA RAFAEL SANTIAGO

TOTAL

1091771078001

1091790552001

1000656023001

1090073830001

1001882339001

1003051669001

1002137550001

1091742132001

1091771167001

1003369848001

1091792989001

1004024707001

1002389110001

1003174560001

1003311410001

1002440202001

1003224902001

1003908249001

1002241204001

1003310909001

1002993788001

1004031876001

1091792830001

1003174560001

25000

20000

15360

11060

7425

5620

5090

5030

5030

5000

5000

5000

2857,7

2000

1230

620

500

500

340

300

280

60

60

30

1611851,8

1,55

1,24

0,95

0,69

0,46

0.35

0,32

0.31

0.31

0.31

0.31

0.31

0.18

0.12

0,08

0,04

0.03

0,03

0,02

0,02

0,02

0,00

0,00

0,00

100

Fuente: DataSur, 2022

Para el desarrollo de la presente investigacion se tomd en cuenta las empresas con

mds participaciéon comercial establecidas por la plataforma de datos estadisticos
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sobre comercio Data Sur, donde se hace referencia al propietario de una empresa
comercial llamado Cabascango Guajan Jose Rafael con actividad comercial activa
bajo el RUC 1002016994001 donde se ha destacado por exportar prendas y materia
prima del sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura cantén Otavalo,
se destaca por su participacion 37,32 y valor FOB 601610,1 en ddlares americanos
para el ano 2022. El acuerdo comercial representa una gran oportunidad para la
empresa destacada y para todo el sector textil de la provincia de Imbabura ya que
es una oportunidad de negociaciéon comercial y posible expansion de mercados y

economia.

3.9. Andlisis situacional Imbabura
3.9.1. Perfil de Imbabura

Imbabura se localiza al norte y es la décima octava provincia del Ecuador su capital
es lbarra, tiene una extension territorial de 4.611 km2, la provincia limita al norte con
el Carchi, sur con Pichincha, este con Sucumbios y oeste con Esmeraldas, cuenta con
seis cantones (Antonio Ante, Ibarra, Cotacachi, Otavalo, Pimampiro y San Miguel de
Urcuqui). La provincia destaca por su clima y lugares turisticos muy demandados por
ecuatorianos y extranjeros, entre los lugares turisticos que se destacan se encuentra:
laguna de Cuicocha, laguna de Peguche, volcan Cotacachi, laguna de San Pablo,
plaza de ponchos, parque Céndor y laguna de Yahuarcocha. El desarrollo
econdmico estd concentrado en mipymes que se dedican a la produccion vy
comercializacion nacional e internacional de artesanias, productos de cuero vy

prendas de vestir (EcuRed, 2021).

Entre las actividades econdmicas que destaca es la compra y venta de articulos o
servicios, la zona se caracteriza por la produccion textil concentrada en los cantones
como Otavalo o Antonio Ante; las actividades econdmicas se destacan por las
manufacturas donde el 46% corresponde a la fabricacién de cemento, cal y yeso,
11% produccidn de productos textiles, 8% sector Idcteo y 8% fabricacion de azdcar

(INEC, 2021). En la siguiente tabla se describe los factores econdmicos de la provincia:
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Tabla 22: Datos estadisticos Imbabura

DATOS ESTADISTICOS IMBABURA

Descripcién Valor
Poblacion 476.267
NUmero de natalidad 6.674

Tasa de mortalidad (muertes por cada 1000

habitantes) 4,39%
Superficie 4587,51 km2
PIB 915147040,5
PIB Per cdpita 1921,5

Fuente: Knoema, 2021

Imbabura se caracteriza por ser una zona de costumbres, emprendedora y
conservadora, siendo la zona con mayor concentracion de produccion textil misma
que permitird satisfacer la demanda internacional. En los datos estadisticos de
Imbabura existe un PIB estable mismo que permite que los imbaburenos puedan

satisfacer sus necesidades y deseos sin ningun problema.

3.9.2. indice de competitividad Imbabura.

El indice de competitividad del Ecuador fue realizado por la Coordinacion General
de Mercados Empresas y Alianzas Estratégicas propuesto por el Foro Econdmico
Mundial, siendo un medidor de la productividad de la regiéon. Los pilares que se
analizan son: Seguridad ciudadana, adopcion TIC's, habilidades educativas,
mercado laboral, infraestructura, estabilidad macroecondmica, infernacionalizacién,
salud, recursos naturales, sistema financiero, habilidades de innovacion, gestion

empresarial y dinamismo de negocio.

Tabla 23: indice de competitividad Ecuador

indice de competitividad Ecuador

Ranking Provincia 2017 2018 2019
1 Pichincha 66,10 65,80 64,40
2 Galdpagos 49,80 53,90 54,30
3 Guayas 53,10 52,10 50,10
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4 Azuay 45,00 44,90 49,30

5 Tungurahua 41,00 44,20 45,10
6 Canar 36,10 37.30 42,60
7 Loja 43,30 40,60 42,40
8 Manabi 39,00 42,10 42,40
9 El Oro 38,90 39.40 39.80
10 Napo 34,80 32,40 39,80
11 Carchi 37.50 35,90 39.40
12 Imbabura 39.90 40,00 39.10
13 Pastaza 35.00 36,80 38,60
14 Cotopaxi 33,90 34,70 37,20
15 Zamora Chinchipe 33,90 33,60 37,00
16 Chimborazo 36,20 38,30 36,70
17 Santo Domingo 33,50 33,80 36,60
18 Santa Elena 33,60 34,60 35,30
19 Esmeraldas 32,80 33,00 34,80
20 Bolivar 29,10 30,50 32,50
21 Morona Santiago 28,60 31,40 32,40
22 Los Rios 31,20 30,50 31,90
23 Sucumbios 30,20 31,90 30,70
24 Orellana 29,80 31,10 27,90

Total 912,30 928,80 960,30

Promedio 38,01 38,70 40,01

Fuente: Coordinacién General de Mercados Empresas y Alianzas Estratégicas, 2019
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indice de Competitividad Ecuador
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Figura 15 indice de competitividad Ecuador

Fuente: Coordinacién General de Mercados Empresas y Alianzas Estratégicas, 2019

El indice de competitividad provincial es analizado por medio de 12 pilares y 64
indicadores. Cuyos resultados se evidencia que en el Ultimo periodo de andlisis
Pichincha sobresale en el pilar de gestién empresarial y dinamismo de negocios,
sistema financiero y adopcién de las TIC's, Galdpagos destaca en la infraestructura,
mercado laboral, habilidades educativas salud y seguridad ciudadana, mientras que
Guayas es la provincia con mayor competitividad en infraestructura, gestion
empresarial y dinamismo del negocio, recursos naturales y habilidades educativas,
siendo las tres provincias que lideran como las provincias con mayor competitividad

y productividad del Ecuador, debido a que destacan.
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Tabla 24: indice de competitividad Imbabura

indice de competitividad Imbabura

Pilares 2017 2018 2019

Seguridad ciudadana 57,30 51,50 51,50
Infraestructura 58,00 56,50 56,50
Adopcion de las TIC 26,70 45,90 45,90
Estabilidad macroeconémica 12,70 20,80 20,80
Salud 43,40 42,60 42,60
Habilidades educativas 46,90 43,70 43,70
Internacionalizacién, apertura y tamafno del mercado 50,70 50,60 50,60

Recursos naturales 9.50 9.20 9.20
Mercado laboral 49,50 46,50 46,50
Sistema financiero 17,90 19.50 19.50
Habilitantes de innovacion, ciencia y tecnologia 13,30 10,20 10,20

Gestion empresarial y dinamismo del negocio 4,60 4,80 4,80
Total 390,50 401,80 401,80

Promedio 32,54 33,48 33,48

Fuente: Coordinacion General de Mercados Empresas y Alianzas Estratégicas, 2019
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Pilares de competitividad Imbabura

2017 e=———=2018 ==——2019

Seguridad ciudadana
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educativas

Internacionalizacién,
apertura y tamarno del

Figura 16 Pilares de competitividad Imbabura

Fuente: Coordinaciéon General de Mercados Empresas y Alianzas Estratégicas, 2019

En los Ultimos fres periodos Imbabura tiene una calificacion de 39,1 puntos, siendo una
de las provincias que destaca por tener un alto indice de competitividad. Los pilares
en los que sobresale son: pilar de infraestructura con 56,5 puntos donde destaca el
hecho que sus habitantes tienen acceso a vias ferroviarias, bajo indice de estafadas,
alto consumo de gas, cuentan con servicio eléctrico, teléfono fijo, cobertura de
servicio de internet, agua potable y acceso a vias pavimentadas lo que ha permitido
que la poblacion cuenta con alta calidad vida; en los pilares de internacionalizacion,
apertura y tamano de mercado registra 50,6 puntos al incrementar su indice en
ventas e intercambio comercial entre las empresas registradas de la provincia,
aumento de lasimportaciones de bienes y materia prima, crecimiento en el comercio
de cada cantones de Imbabura; en el pilar de seguridad ciudadana tiene 51,5
puntos, debido a que registra un alto servicio en asistencia policial, confianza con las
fuerza armadas y policia nacional quienes elaboran estrategias para proteger a la

ciudadania de la delincuencia en el Ecuador.

Por Ultimo, registra un alto indice en el pilar de mercado laboral con 46,5 puntos, cuyo

puntaje destaca por la alta fuerza laboral, tasa de empleo adecuado, bajo trabajo
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infantil y estabilidad en la participacién de mercado por género. Finalmente, la
provincia de Imbabura cuenta con una zona de alta comercializacién de bienes y
productos tanto de productos importados como fabricados en la provincia, los
sectores que destacan en esta zona son los textiles y cuero, también el turismo por sus

lagunas, parques, costumbres, gastronomia y artesanias.
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3.9.2. Competitividad de los cantones de Imbabura en el sector manufacturero textil.

La siguiente tabla corresponde al indice de competitividad evaluada en las mipymes del sector manufacturero textil de los cantones
de Imbabura, donde se analizaron seis indicadores (tecnologia, proceso productivo, organizacién, sostenibilidad, marketing y
tecnologia) tomado en cuenta la incidencia del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador en el sector. Los datos
recolectados son de 47 empresas participantes en la presente investigacién, para las cuales se obtuvo el total de respuestas con su
calificacion total y posteriormente se calculd el promedio tomando en cuenta el total de calificacidon y el nUmero de empresas de
cada cantén. Para la calificacion aplicd la escala de calificaciéon Likert permitiendo medir el grado de cada indicador, los

parametros de la escala son: 1 (malo), 2 (regular), 3 (buena), 4 (muy buena) y 5 (excelente).

Tabla 25: Competitividad de los cantones de Imbabura

1. Tecnologia IBARRA (7) COTACACHI (9) OTAVALO (8) ATUNTAQUI (23)

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
La empresa cuenta con maquinaria 1 1 5 1 1 7 7 1 3 2 18
Cuenta con internet. 7 1 8 1 6 1 1 7 15

Utilizacién de correo, redes sociales y teléfono

para comunicarse con clientes o proveedores. 7 1T 2 6 6 2 2 5 16
Realiza mantenimiento a su maquinaria. T 1 5 2 7 1 4 3 3 20
Estado de la maquinaria. 2 5 5 4 4 4 2 7 14
Proceso artesanal. 1 1 5 1 8 5 3 2 6 15
Proceso automatizado. 1 6 1T 6 2 1 4 3 1 3 19
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Con sus equipos podria aumentar su produccién,
TOTAL 1
SUMA
PROMEDIO
2. Proceso productivo
1
La innovacion de su producto.
Tiene un proceso con estdndares de calidad.
El personal estd capacitado.
Valor agregado en sus productos.
Cuenta con certificaciones.

Diversificacién de produccion.

TOTAL 0

SUMA
PROMEDIO

3. Organizacién

Cuenta con un manual de proceso.

5

10 15 0 225

251

35,86

IBARRA

2 3 4

187

26,71

IBARRA

4 5 1 2 5 4 19
0 O 12 84 235 0 O 12 152 110 0 4 27 148 4680
331 274 859
COTACACHI OTAVALO ATUNTAQUI

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

6 3 7 1 7 16
2 7 2 5 1 1 12 10
3 6 3 5 6 17

1 2 6 3 5 12 11
2 7 2 5 1 3 3 17
5 4 8 1 (R

1 0 O 8 165 0 0 12 92 105 0 O 15 204 410

246 209 629
Cze | R
COTACACHI OTAVALO ATUNTAQUI
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Realiza inventario de materia prima, insumos y

productos.
Tiene designada tareas en su empresa.
Lleva un control financiero.
Tiene estructura organizacional.
TOTAL
SUMA
PROMEDIO

4. Sostenibilidad

En los procesos maneja normas de seguridad.

Manejo de los residuos.
Cuenta con reciclaje de residuos.
Ambiente laboral.
Apoyo a la comunidad.
TOTAL
SUMA
PROMEDIO

5. Marketing

0

1

1 6 1 1 7 2 5 9 14
3 4 2 7 2 6 4 19
1 6 1 1 7 2 5 7 16
1 5 1 1 3 5 2 5 1 1 5 16
2 6 40 110 1 O 15 40 145 0 O 33 100 20 O 2 9 120 405
158 201 153 536
IBARRA COTACACHI OTAVALO ATUNTAQUI
2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 5
2 5 9 1 1 5 3 20
2 5 9 4 3 9 14
2 5 9 1 1 5 9 14
2 5 2 7 8 9 14
3 1 2 1 5 2 1 2 5 8 8 7
10 15 16 100 0 2 15 16 175 0 4 24 104 20 O 16 0 152 34
142 208 152 513
IBARRA COTACACHI OTAVALO ATUNTAQUI
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Cuenta con marca.
Maneja e-commerce.
Cuenta con catdlogos.
Maneja plataformas digitales.
Aplicacion de proceso post-ventas.
TOTAL
SUMA
PROMEDIO

6. Comercializacion

Comercializacién nacional.
Comercializacién internacional.

Comercio justo.

Apoyo de instituciones publicas y privada.

Cuenta con un departamento de ventas.
Conocimiento en comercio exterior.

Planificacion de comercializacién.

12N

1 2 3 4
T 5 1
6 1
T 1 4 1
2 5
4 12 48 8
107

IBARRA
1 2 3 4
3 4

2
7

2 1
2 5
5 2

35

1

COTACACHI

2 3 4
1

4 3

1

2 2
2 3

2 5

2 4

3 4
13
5
5
5
3 72
189

0

2 3 4
2
5 3
1 4
3 3
5 2 1
12 30 52
149
18,63
OTAVALO
2 3 4
1
1T 3
5 3
7
3 2
2 4

55

13

30 81 156 170

437

19,00

ATUNTAQUI

2 3 4 5

1 3 9 10
4 3 2 1
1 5 17
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Diversificacion de mercados.

Conocimiento de los acuerdos internacionales
aplicado alos productos textiles.

Certfificaciones internacionales.
TOTAL
SUMA

PROMEDIO

SUMA TOTAL CANTONES

21

3 4
1 4
36 42 4
183

80

1 3 3
2 2 2 1
3 1 3 1
13 10 54 96
323

150

2 5
3 5
6 1
18 16 57 80
246

75 28 74

147

789

160 380




iNDICE DE COMPETITIVIDAD IMBABURA

INDICADOR IBARRA COTACACHI OTAVALO ATUNTAQUI

Tecnologia 35,86
Proceso productivo 26,71
Organizacion 22,57

Sostenibilidad 20,29
Marketing

Comercializaciéon

TOTAL
INDICADOR DE COMPETITIVIDAD
IMBABURA
Tecnologia
Comercializacién Proceso productivo
Marketing Organizacién
Sostenibilidad
——IBARRA ——COTACACHI ——OTAVALO ——ATUNTAQUI

Figura 17 indice de competitividad de Imbabura

Para poder identificar el grado de competitividad que presenta cada cantén de la
provincia de Imbabura, se evalia mediante una encuesta estructurada de seis
preguntas de: tecnologia, produccién, organizacion, sostenibilidad, marketing vy
comercializacion, alas 47 empresas constituidas en la provincia: 7 ubicadas en lbarra,
9 en Cotacachi, 8 en Otavalo y 23 en Atuntaqui. Ibarra registrd el indice de

competitividad mds bajo con un total de 146,86, su valor mds bajo obtenido es en
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marketing y niveles de sostenibilidad, haciendo que el cantdon sea el menos
competitivo de la provincia, siguiendo con el cantén Otavalo, este registra un indice
de competitividad de 147,88 dado que no cuenta con los medios tecnoldégicos,
productivos y de organizacién requeridos para sostener una competitividad en el

dmbito internacional.

Por su parte el cantén Atuntaqui es uno de los mdas competitivos, con un indice de
competitividad de 163,61 manteniendo un balance positivo en temas tecnoldgicos,
productivos, organizacioén, sostenibilidad y comercializaciéon, se busca fortalecer los
temas de publicidad y marketing para mantener a largo plazo una competitividad
infernacional. El cantdn mds competitivo segin el indice de competitividad es
Cotacachi, con un total de 166,44 es el canton que fiene las caracteristicas
necesarias para desarrollar estrategias de internacionalizaciéon e incursionar en el

mercado internacional.

133



vel

3.9.3. Competitividad de las empresas de Imbabura en el sector manufacturero textil

La siguiente tabla corresponde al ranking de las mipymes del sector manufacturero textil de Imbabura, donde se analizaron seis
indicadores (tecnologia, proceso productivo, organizacion, sostenibilidad, marketing y tecnologia) tomado en cuenta la incidencia
del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador en el sector. Los datos recolectados son de 47 empresas participantes
en la presente investigacion, para las cuales se obtuvo el total de calificacion sobre los 195 puntos evaluados en cada empresa.

Para la calificacién se aplicd la escala de calificacion Likert permitiendo medir el grado de cada indicador, los pardmetros de la

escala son: 1 (malo), 2 (regular), 3 (buena), 4 (muy buena) y 5 (excelente).

Tabla 26: Competitividad de las empresas de Imbabura

iNDICE DE COMPETITIVIDAD EMPRESAS SECTOR MANUFACTURERO TEXTIL IMBABURA

Puntaje total evaluado 195=100%

NUmero
Empresas
Cantén

1 Carlex INSPIREFASHION CIA. LTDA. Atuntaqui
2 Angel Baby Atuntaqui
3 Indutexma Otavalo

4 FERNANDO’S Cotacachi

5 CARLEX Atuntaqui

Tecnologia

37

40

40

40

Proceso productivo

30

30

30

27

30

Organizacién

25

24

24

24

25

Sostenibilidad

25

24

24

23

24

Marketing

23

23

22

22

Comercializacion

47

44

40

44

36

Total

185

182

181

180

177

Puntaje %

94,87

93.33

92,82

92,31

90,77
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20

21

22

23

JIRETH CREACIONES
Tejidos Markos

EMANUELL’S

CREACIONES FER

VERSA

WILTEX FABRICA DE MEDIAS
FABRICA SANDOVAL
Tejidos Dore

Karman

DISMOTEX

Tejidos Gabytex
CREACIONES M&J

Tejidos Lizbeth

Witerline

Facheritos
MONNYCREACIONES CIA .LTDA
TEJIDOS ROSY

ESPINOVERDE CIA.LTDA

Cotacachi
Atuntaqui
Cotacachi
Cotacachi
Cotacachi
Atuntaqui
Cotacachi
Atuntaqui
Atuntaqui
Atuntaqui
Atuntaqui
Cotacachi
Atuntaqui
Atuntaqui
Atuntaqui
Atuntaqui
Atuntaqui

lbarra

39

37

35

39

36

40

37

40

34

38

37

38

34

36

36

40

40

40

28

28

28

30

28

27

27

25

29

23

25

26

28

28

30

27

25

29

24

25

24

24

22

25

24

25

23

25

24

24

25

24

24

24

22

24

25

23

22

21

23

21

22

21

23

23

22

21

22

24

24

22

24

19

25

19

22

20

22

20

19

19

16

15

16

40

39

44

32

39

41

39

36

39

36

36

31

32

32

31

31

33

27

177

175

174

170

170

169

169

167

167

165

164

163

162

161

161

161

161

160

90,77

89,74

89,23

87,18

87,18

86,67

86,67

85,64

85,64

84,62

84,10

83,59

83,08

82,56

82,56

82,56

82,56

82,05
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24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

MASTERPRINT S.A
ELECTROFIBRAS

Shatex

TRAMA

TEXTIRODAL

TEJIDOS ANAHI

Karytex

Tejidos Criss
Confecciones Maricela
MBM INDUSTRIES CIA.LTDA
BaytexHilos

INDUTEXA

FASHION CLUB CIA.LTDA
VICTORIA

ELTEX

TENERIA SAN MARCOS JR
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RANKING 10 DE LAS EMPRESAS

COMPETITIVAS IMBABURA %
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Figura 18 Ranking de empresas competitivas de Imbabura

Para evaluar la competitividad de las 47 empresas encuestadas se tomaron en
consideracién las variables de: tecnologia, procesos productivos, organizacion,
sostenibilidad marketing y comercializacion, dando un total de 195 puntos posibles.
Se obtuvo un top 10 de las empresas mds competitivas de la provincia de Imbabura,
en la primera posicion con 94,87% se encuentra la empresa Calex Inspiefashion
ubicada en Atuntaqui, Angel Baby con 93,33% ubicada en Atuntaqui, en el tercer
puesto se ubica Indultexma ubicada en Otavalo con 92,82% de competitividad,
seguida de la empresa Fernandos con 92,31% en Cotacachi, la siguiente en el top es
la empresa Carlex ubicada en Atuntaqui con 90,77% de competitividad igualada con
la empresa Jireth creaciones ubicada en Cotacachi. Encontramos a la empresa
Tejidos Markos, con 89,74% ubicada en Atuntaqui, seguido de Emanuells ubicada en
Cotacachi con 89,23%, por Ultimo, en los dos Ultimos puestos, se encuentra la empresa

Creaciones Fer y Versa que se ubican en Cotacachi con 87,18%.
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3.10. Propuesta

3.10.1. Ficha técnica

En las presentes tablas se presenta las fichas técnicas de los principales productos que

son cotizados en el mercado chileno por ser innovadores y diferentes a los que ya se

ofrecen en los diferentes puntos de ventas de productos ftextiles tanto nacionales

como internacionales.

Tabla 27: Ficha técnica del producto

N°00-01

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Mipymes de la provincia de Imbabura

DESCRIPCION DEL PRODUCTOS:

Nombre comercial: Saco de lana

Nombre técnico: Sacos de lana para caballero o
niNo

Nombre cientifico: Prendas de vestir tejidas de lana

Posicion arancelaria: 6202.33.10.00.00 (De lana o
pelo fino)

Clase de producto:

Carga general

Tamano: Mix (pequeno, mediano, grande y exira grande)
Peso: 700 gr
Unidad comercial: Unidades

Cantidad por caja:

12 unidades por caja

Vida otil:

Tres anos

Recomendacion.

Mantener en un ambiente fresco.

COMPOSICION DEL PRODUC

TO:

Materia prima:

Lana o pelo fino
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Formulacion composicion:

100% lana o pelo fino

PRESENTACION DEL PRODUCTO:

Envase: Fundas pldsticas transparentes con el sello que
distinga la talla y color.

Embalagje: Caijas resistentes de cartén corrugado

Etiquetado: El etiquetado estd ubicado en el interior de la
chompa con sus descripciones (talla, color,
caracteristicas, simbolos de cuidado, utilidad,
composicioén, fabricante e importador).

Contenedor: Estdndar 20 pies

DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL:

Pais de origen:

Ecuador

Pais de destino:

Chile

Almacenamiento:

Ambiente seco

Tipo de transporte:

Maritimo

Consumidores
potenciales:

Personas que les guste las prendas de vestir de
lana.

Tipo de moneda:

Peso chileno

Tabla 28: Ficha técnica del producto

N°00-02

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Mipymes de la provincia de Imbabura

DESCRIPCION DEL PRODUCTOS:

Nombre comercial: Poncho acrilico

Nombre técnico: Pocho acrilico para nifos

Nombre cientifico: Ruanas acrilico para ninos

Posicion arancelaria: 6202.93.00.00 (De fibras
sintéticas o artificiales).

Clase de producto:

Carga general
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Tamano:

Mix (pequeno, mediano, grande y extra grande)

Peso:

250 gr

Unidad comercial:

Unidad

Cantidad por caja:

12 unidades por caja

Vida otil:

Dos anos

Recomendacion.

Mantener en un ambiente fresco.

COMPOSICION DEL PRODUCTO:

Materia prima:

Tela sintética o artificial

Formulacién
composicion:

90% fibras sintéticas y 10% hilos de polyester

PRESENTACION DEL PRODUCTO:

Envase: Fundas pldsticas transparentes con el sello que
distinga la talla y color.

Embalaje: Caijas resistentes de cartén corrugado.

Etiquetado: El etiquetado estd ubicado en el interior de la
chompa con sus descripciones ( talla, color,
caracteristicas, simbolos de cuidado, utilidad,
composicion, fabricante e importador).

Contenedor: Estadndar 20 pies

DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL:

Pais de origen:

Ecuador

Pais de destino:

Chile

Almacenamiento:

Ambiente seco

Requisitos y normativa:

Maritimo

Consumidores
potenciales:

Personas que les guste las prendas de vestir de tela
sintética

Tipo de moneda:

Peso chileno
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N°00-03

Tabla 29: Ficha técnica del producto

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Mipymes de la provincia de Imbabura

DESCRIPCION DEL PRODUCTOS:

Nombre comercial: Chagueta de cuero

Nombre técnico: Chaqueta de cuero para
caballero

Nombre cientifico: Cazadora de corium

Posicion arancelaria: 4203.10.00.00 (Prendas de
vestir-prendas y complementos (accesorios), de
vestir, de cuero natural o cuero regenerado).

Clase de producto:

Carga general

Tamano: Mix (pequeno, mediano, grande y extra grande)
Peso: 900 gr
Unidad comercial: Unidad

Cantidad por cqja:

12 unidades por caja

Vida 0til:

20 anos

Recomendacion.

Mantener en un ambiente fresco.

COMPOSICION DEL PRODUCTO:

Materia prima:

Cuero de animal bovino

Formulacion
composicion:

90% cuero y 10% polyester

PRESENTACION DEL PRODUCTO:

Envase: Fundas pldsticas transparentes con el sello que
distinga la talla y color.

Embalaje: Caijas resistentes de cartén corrugado.

Etiquetado: El etiquetado estd ubicado en el interior de la

chompa con sus descripciones (talla, color,
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caracteristicas, simbolos de cuidado, utilidad,
composicién, fabricante e importador).
Contenedor: Estdndar 20 pies
DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL:
Pais de origen: Ecuador
Pais de destino: Chile
Almacenamiento: Ambiente seco
Requisitos y normativa: Maritimo
Consumidores Hombres que les gusta las prendas de vestir de
potenciales: cuero animal.
Tipo de moneda: Peso chileno

Tabla 30: Ficha técnica del producto

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

N°00-04
Mipymes de la provincia de Imbabura

DESCRIPCION DEL PRODUCTOS:

) v ( Nombre comercial: Chaleco de lana
Nombre técnico: Chaleco de lana para nino
—

Nombre cientifico: Prendas de vestir de fibra
sintética o chalecas

Posicion arancelaria: 6203.33.30.00.00 (De fibra

sintética)
Clase de producto: Carga general
Tamano: Mix (pequeno, mediano, grande y exira grande)
Peso: 450 gr
Unidad comercial: Unidades
Cantidad por caja: 12 unidades por caja
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Vida otil;

Tres anos

Recomendacion.

Mantener en un ambiente fresco.

COMPOSICION DEL PRODUC

TO:

Materia prima:

Fibras sintéticas

Formulacién composicion:

100% fibra sintética

PRESENTACION DEL PRODUCTO:

Envase: Fundas pldasticas transparentes con el sello que
distinga la talla y color.

Embalaje: Caijas resistentes de cartén corrugado

Etiquetado: El etiquetado estd ubicado en el interior de la
chompa con sus descripciones (talla, color,
caracteristicas, simbolos de cuidado, utilidad,
composicion, fabricante e importador).

Contenedor: Estadndar 20 pies

DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL:

Pais de origen:

Ecuador

Pais de destino:

Chile

Almacenamiento:

Ambiente seco

Tipo de transporte:

Maritimo

Consumidores
potenciales:

Personas que les guste los chalecos como prenda
de vestir

Tipo de moneda:

Peso chileno
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3.10.2. Procesos.

Tabla 31: Mapa de procesos

MAPA DE PROCESOS

NECESIDADES DEL CLIENTE

ENTRADAS PROCESOS ESTRATEGICOS SALIDAS

-Proveedores Presidencia Gerencia Talento humano -Textiles de
calidad.
PROCESOS CLAVES
-Rapidez y control
de procesos Comercial Produccién Logistica -Cumplir conlas
logisticos y de expectativas.
exportacion. Ventas Tratamiento Exportacion
) Compras Tejido Almacenamiento -Creacion de
-Preferencias del confianza
cliente Distribucion
PROCESOS DE APOYO
Gestidn de Control de Control Control Gestion
calidad procesos contable de seguridad
fiempos

S

El mapa de procesos propuesto se enfoca en buscar la satisfaccion del cliente, el

control de los procesos comerciales, productivos y logisticos que garantizan el

cumplimiento de los objetivos a largo plazo de los productores textiles. Se consideran

los procesos claves como la toma de decisiones y guias para la aplicacion de las

operaciones de las empresas, tienen tres ejes principales: comercial, produccion vy

logistica. Los procesos de apoyo ayudan al cumplimiento de los objetivos estratégicos

y procesos clave para que el producto final cumpla con las expectativas.
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3.10.2.1. Fichas de procesos
3.10.2.1.1. Proceso de ventas

Tabla 32: Proceso de ventas

P-V-01

PROCESO: Ventas RESPONSABLE: jefe de ventas

MISION: Conseguir clientes potenciales y controlar el proceso DOCUMENTACION
de ventas para generar lealtad y confianza a todos los

. -Cartera de clientes
consumidores.

-Proceso de ventas

-Registré de clientes

Empieza: Planificacion de las estrategias de ventas, ofertas, promociones e
incentivos.
("-)' Incluye: Negociaciones, recepcion de pedido, realizacién de facturas de venta,
<zt coordinar el despacho.
% Termina: Entrega de las érdenes al cliente.
INSPECCION: Satisfaccion del cliente, estudio REGISTRO: Cartera de clientes, sugerencias,
de la demanda, perfil del cliente, negociacién, | quejas, pedidos cumplidos, pedidos con
precios. novedades.
VARIABLE DE CONTROL: INDICADORES:
-Calidad -Ventas realizadas
-Demanda -Crecimiento de la demanda
-Fecha de entrega -Clientes satisfechos
-Quejas y sugerencias recibidas
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Figura 19 Flujograma ventas
3.10.2.1.2. Proceso de post venta.
P-PV-01

PROCESO: Gestidn post-venta

RESPONSABLE: jefe de ventas

MISION: Evaluar el nivel de satisfaccion del cliente al adquirir | DOCUMENTACION
un producto que ha salido de fdbrica, con el propésito de
buscar mejoras v fidelizar al cliente.

-Cartera de clientes
-Ficha de evaluacién

-Registrd de clientes

ALCANCE

Empieza: Planificacion de evaluacién de satisfaccion de clientes.

Incluye: Identificacidn de problemas frecuentes, aplicaciéon y evaluacion de
sugerencias, seguimiento en proceso de venta, bUsqueda de soluciones.

Termina: Incremento en la satisfaccion.

INSPECCION: Satisfaccion del cliente, solucion
de problemas, comportamiento de la
demanda, quejas, reclamos y soluciones.

REGISTRO: Informacién de cada cliente,
ventas mensuales, devoluciones, fallos,
inconvenientes en la realizacion del pedido.
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VARIABLE DE CONTROL:
-Nivel de satisfaccion
-Fallas en ventas
-Quejas y reclamos

-Devoluciones

INDICADORES:
-Nivel de satisfaccion

-Cantidad de devoluciones

-NUmero de novedades y reclamos

Cliente

Ventas

Gerencia

Gerencia técnica

Planificacion

Y
Anliziz de ventas v
devolucicnes

Y

.

Emizion de datos
MNmarios

Evalnacion

Y

Fevizion
informacion del
cliente
Y

Evaluacion de

No

rezultados

Mejoramiento en el

—

Convocatoria a
TeunIon

Propuesta

Fevizidn

Autorizacion de

proceso

Informe

—

Segumiento v
control

aplicacion
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3.10.2.1.3. Proceso de exportacion.

nacional e internacional.

exportacion al mercado internacional segin la normativa

P-E-01
PROCESO: Gestidn exportacién RESPONSABLE: jefe de comercio exterior
MISION: Cumplir de forma adecuada con el proceso de DOCUMENTACION

-Agentes de carga
-Declaracién de exportacién

-Reqistré de produccidn

ALCANCE

Empieza: Busqueda de nuevos clientes internacionales.

Incluye: Negociacién internacional, comparacién de precios, inspeccién,
acondicionamiento, transporte y logistica.

Termina: Enfrega del producto en destino.

INSPECCION: Control del proceso
preembarque y post embarque de la carga
para cumplir con los requisitos del mercado
infernacional.

REGISTRO: DAE abierta, costos de
exportacion, ficha del producto, cantidad
exportada.

VARIABLE DE CONTROL:
-Demanda del producto
-Tiempo estimado
-Danos

-Nuevos clientes

INDICADORES:
-Crecimiento de la demanda
-Exportaciones realizadas

-Satisfacciéon del cliente
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Figura 21 Flujograma Exportaciéon

3.10.3. Proyeccién del proyecto.

Para la determinacidén de las proyecciones de la oferta, importaciones, exportaciones
y produccion de los productos textil perteneciente a las secciones Vil y XI. En la
obtencion de datos histdricos se recolectd informaciéon de Trade Mape Instituto
Nacional de Estadisticas y Censo de los Ultimos cinco anos. En la obtencién de las

estadisticas se ha utilizado las siguientes férmulas:

variable dependiente
= constante + constante(variable independiente)

+ constante(variable independiente)?
y =a+ bx + cx?
Yy = an + bZx + cZx?
Txy = aYx + bZx? + cZx3
x%y = a¥x? + bxx3 + cZx*

El Consumo Nacional Aparente, fue calculado mediante la diferente de las
exportaciones con la produccion e importacion. Cuyos datos proyectados con el
método de minimos cuadros con ajuste parabdlico fueron los utilizados para la
obtencion del nUmero de clientes potenciales en Chile como también la cantidad

del producto que debe de ofertar Imbabura. La formula que se uso fue la siguiente:

Consumo Nacional Aparente = (Produccioén + Importaciones) — Exportaciones
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CNA=(P+D)—E

La Demanda Insatisfecha se obtuvo mediante la diferencia entre las importaciones y
exportaciones registradas en Chile, cuyos datos estadisticos no pudieron ser cubiertos
por sus proveedores tanto nacionales como internacionales. Los resultados fueron

obtenidos mediante la siguiente féormula:
Demanda Insatisfecha = Importaciones — Exportaciones
DI=]—-FE

3.10.4. Proyecciones de Imbabura

Datos histéricos de la produccién de Ecuador en relaciéon con Imbabura

Producto: sector manufacturero textil

Tabla 33: Datos histéricos de la producciéon de Imbabura

ANO ECUADOR IMBABURA

FOB PRODUCCION TONELADAS FOB PRODUCCION
2011 1.092.541.885,00 573.188,82 415.165.916,30 217.811,75
2012 957.155.681,00 535.487,21 363.719.158,78 203.485,14
2013 1.052.748.284,00 535.487,21 284.242.036,68 144.581,55
2014 1.011.461.253,00 547.894,17 303.438.375,90 164.368,25
2015 905.168.309,00 489.367,07 343.963.957,42 185.959,49

Fuente: INEC, 2015

Andlisis: Los datos estadisticos de la produccion del sector manufacturero textil en los
Ultimos anos se determind mediante la relacion de la regla de tres entre Ecuador e
Imbabura. Posteriormente se utilizd el método de minimos cuadrados para obtener
los datos histdricos que se utilizaran en el proyecto. Los datos en los Ultimos tres
periodos van creciendo gradualmente, por tal razén la cobertura del proyecto ird

creciendo en cada ano.
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Datos historicos de la producciéon de Imbabura en toneladas

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI
y X

Tabla 34: Datos histéricos de la oferta Imbabura productos textiles

OFERTA PRODUCTOS TEXTILES IMBABURA (Toneladas)

Anos Tiempo (X) Oferta (y) x2 x3 x4 Xy X2y y-pardbola
2011 1 217.812 1 1 1 217.812 217.812 225.309
2012 2 203.485 4 8 16 406.970 813.941 182.772
2013 3 144.582 9 27 81 433.745 1.301.234 161.738
2014 4 164.368 16 64 256 657.473 2.629.892 162.207
2015 5 185.959 25 125 625 929.797 4.648.987 184.181
Total 15 916.206 55 225 979 2.645.797 9.611.865 916.206

Andlisis: Los datos histéricos que se presentan en la oferta del sector textil de
Imbabura en los Ultimos cinco anos ha tenido bajas y crecimientos significativos lo que
genera una alta oportunidad de ingreso en el mercado chileno, pues al existir una
alta produccion la calidad e innovacion de los productos serd mayor a la de otros

paises, presentando una ventaja comparativa.

Recta pardbola de minimos cuadrados:

y =a+ bx + cx?
y = 28.350,66 — 74.793,28x + 10.751,86x2
Sistema lineal:
Yy = an + bZx + cZx?
916.206 = 5a + 15b + 55¢
xy = aYx + bZx? + cZx3
2.645.797 = 15x + 55b + 225¢
x?y = aZx? + bZx3 + cIx*

9.611.865 = 55a + 225b + 979c¢
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Valores constantes:

a = 289.350,66
b = —-74.793,28
c =107.751,86

Proyeccion oferta de Imbabura

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién Vil
y Xl

Tabla 35: Prondstico oferta sector textil Imbabura

PRONOSTICO OFERTA SECTOR TEXTIL IMBABURA

Anos Tiempo Oferta Tasa crecimiento %
2022 12 940.098,64 22,47
2023 13 1.134.101,78 20,64
2024 14 1.349.608,63 19,00
2025 15 1.586.619,20 17,56

2026 16 1.845.133,48 16,29

Parébola de minimos cuadrados oferta
Imbabura
700.000
600.000

500.000

m
L
5 @® Datos historicos
S

—@&— Prondstico
200.000 < e ® y-parabola

100.000

0

Tiempo anual

Figura 22 Pardbola de minimos cuadrados de la oferta del sector textil Imbabura
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Andlisis: En la presente tabla se presentan datos de la oferta en los proximos cinco
periodos que producirdn las mipymes del sector manufacturero textil en Imbabura,
misma que se usard para satisfacer la demanda del mercado chileno. Los valores
tienen un crecimiento gradual, siendo la produccién satisfactoria para posicionarse
en los mercados intfernacionales mediante la aplicacion de estrategias que hagan

de Imbabura una provincia competitiva en la comercializacién de productos textiles.

3.10.4.1. Proyecciones de Chile
3.10.4.1.1. Importaciones

Datos histéricos para un producto importado por Chile en toneladas

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI
y X

Tabla 36: Datos histéricos de las importaciones del sector textil Chile

IMPORTACIONES PRODUCTOS TEXTILES CHILE (Toneladas)

Anos Tiempo Importaciones x2 x3 x4 Xy x2y y-pardbola
(X) (v)
2017 1 762.192 1 1 1 762.192 762.192 737.935,94
2018 2 738.249 4 8 16 1.476.499 2.952.997 842.817,21
2019 3 1.088.292 9 27 81 3.264.876 9.794.628 920.126,68
2020 4 850.212 16 64 256 3.400.848 13.603.390 969.864,33
2021 5 1.023.829 25 125 625 5.119.144 25.595.721 992.030,16
Total 15 4.462.774 55 225 979 14.023.558 52.708.928 4.462.774

Fuente: TradeMap, 2022

Andlisis: Las importaciones histéricas de los Ultimos cinco anos de la seccion Vil y Xl
del sistema armonizado de mercancias donde se ubica los productos del sector
manufacturero textil. Chile tiene un crecimiento irregular en la adquisicion de nuevos
productos del sector textil, dado que la produccidn nacional no logra satisfacer sus

necesidades.
Recta pardbola de minimos cuadrados:

y = 605.482,85 + 146.239x — 13.785,91x2
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Sistema lineal:
Yy = an + bZx + cZx?
4.462.774 = 5a + 15b + 55¢
Xy = ayx + bIx? + cZx3
14.023.558 = 15a + 55b + 225¢
Tx%y = a¥x? + bEx3 + cZx*
52.708.928 = 55a + 225b 4+ 979c¢

Valores constantes:

a = 605.482,85
b = 146.239
c=-13.78591

Proyeccién para un producto importado por Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI

y Xl

Tabla 37: Prondstico importaciones del sector textil Chile

PRONOSTICO IMPORTACIONES SECTOR TEXTIL CHILE (Toneladas)

ARos Tiempo Importacion
2022 6 986.624,18
2023 7 953.646,39
2024 8 893.096,78
2025 9 804.975,36
2026 10 689.282,12

Tasa crecimiento %

-3,63

-3,34

-6,35

-9.87

-14,37
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Figura 23 Pardbola de minimos cuadrados de las importaciones del sector textil Chile

Andlisis: Las importaciones en un mediano y largo plazo son satisfactorias para que
las mipymes de Imbalbura se posicionan en el mercado chileno, siendo necesario ir
aumentando la mejora continua en cada uno de los procesos para obtener
productos con una alta competitividad e innovacion, ademds que los productos se

diferencien de otros paises para lograr un posicionamiento en Chile.

3.10.4.1.2. Exportaciones

Datos histéricos para un producto exportado por Chile en toneladas

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI
y X

Tabla 38: Datos histéricos de las exportaciones del sector textil Chile

EXPORTACIONES PRODUCTOS TEXTILES CHILE (Toneladas)

Anos Tiempo Exportaciones (y) x2 x3 x4 Xy X2y y-pardbola
(X)

2017 1 30.986 1 1 1 30.986 30.986 32.467,06

2018 2 32.527 4 8 16 65.054 130.109 29.720,26

2019 3 29.258 ? 27 81 87.775 263.325 28.792,54

2020 4 26.256 16 64 256 105.024 420.096 29.683,91

2021 5 34.031 25 125 625 170.154 850.768 32.394,37
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Total 15 153.058 55 225 979 458.993 1.695.283 153.058

Fuente: TradeMap, 2022

Andlisis: En los Ultimos tres anos Chile presenta una recuperacién en sus exportaciones
del sector manufacturero textil, siendo una oportunidad para las mipymes de
Imbabura entrar a Chile para satisfacer sus necesidades, ademds la competencia
chilena es baja por lo tanto al existir estrategias de exportacion los productos serdn

adquiridos por la demanda insatisfecha.
Recta pardbola de minimos cuadrados:
y = 37.032,94 — 5.475,43x + 909,54x?
Sistema lineal:
Ty = an + bZx + cZx?
153.058 = 5a + 15b + 55¢
xy = aYx + bZx? + cZx3
458.993 = 15a + 55b + 225¢
x%y = aZx? + bIx3 + cZx*
1.695.283 = 55a + 225b + 979c¢

Valores constantes:

a = 37.032,94
b = —5.475,43
¢ = 909,54

Proyeccién para un producto exportado por Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la secciéon Vil
y Xl

Tabla 39: Prondstico exportaciones del sector textil Chile

PRONOSTICO EXPORTACIONES SECTOR TEXTIL CHILE (Toneladas)

Anos Tiempo Exportacion Tasa crecimiento %
2022 6 36.923,91 8.50
2023 7 43.272,53 17,19
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2024 8 51.440,24 18.88
2025 9 61.427,03 19,41

2026 10 73.232,91 19,22
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Figura 24 Pardbola de minimos cuadrados de la exportacion del sector textil Chile

Andlisis: Las exportaciones de Chile en los productos ubicados en la seccion Vil y Xl
va aumentando gradualmente para aumentar los ingresos del pais, pero es un pais
gue se enfoca en la produccién y comercializacion de los productos del capitulo 41
denominado pieles (excepto la peleteria) y cueros. Por ofro lado, los productos son
realizados para satisfacer la demanda de los paises internacionales, mientras que la

demanda nacional es cubierta por medio de importaciones.
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3.10.4.1.3. Produccion

Datos historicos para un producto producido por Chile en toneladas

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI

Tabla 40: Datos histéricos de la producciéon del sector textil Chile

y Xl

PRODUCCION PRODUCTOS TEXTILES CHILE (Toneladas)

Anos

2017

2018

2019

2020

2021

Total

Tiempo

(X)
1

2

15

Produccion (y)

998.400
1.026.800
1.035.200
1.011.600
1.065.700

5.137.700

x2 x3 x4 Xy
1 1 1 998.400
4 8 16 2.053.600
9 27 8] 3.105.600

16 64 256 4.046.400

25 125 625 5.328.500

55 225 979 15.532.500

X2y

998.400
4.107.200
9.316.800
16.185.600
26.642.500

57.250.500

y-pardbola

1.006.431,43
1.014.214,29
1.024.768,57
1.038.094,29
1.054.191,43

5.137.700

Fuente: Banco Central Chile, 2022

Andlisis: En el periodo cuarto la producciéon del pais a presentado una baja, pues su

materia prima e insumos las utilizan para la elaboracion de otros productos que son

apetecidos en mercados internacionales y el pais cuenta con los recursos para tener

una ventaja competitiva. Al no tener productos apetecidos del sector textil los

posibles clientes buscardn sus productos en las distribuidoras que importan sus

productos, seleccionando su compra segun sus gustos y preferencias.

Recta pardbola de minimos cuadrados:

Sistema lineal:

y = 1.001.420 + 3.625,71x + 1.385,71x2

y=a+bx+cx?

Yy = an + bZx + cZx?
5.137.700 = 5a + 15b + 55¢
Ixy = ayx + bIx? + cZx3
15.532.500 = 15a + 55b + 225¢

Tx%y = a¥x? + bZx3 + cZx*
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57.250.500 = 55a + 225b + 979c¢

Valores constantes:

a=1.001.420
b = 3.625,71
c=1.385,71

Proyeccién para un producto producido por Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la seccién VI
y Xl

Tabla 41: Prondstico produccion sector textil Chile

PRONOSTICO PRODUCCION SECTOR TEXTIL CHILE

Anos Tiempo Produccién Tasa crecimiento %
2022 6 1.073.060,00 0,69
2023 7 1.094.700,00 2,02
2024 8 1.119.111,43 2,23
2025 9 1.146.294,29 2,43
2026 10 1.176.248,57 2,61

Parabola de minimos cuadrados de produccién
Chile

1.200.000
1.180.000
1.160.000
1.140.000
1.120.000
1.100.000

1.080.000
1.060.000 ® —8— Pronéstico

1.040.000 ® y-parabola
1.020.000

1.000.000 ®
980.000
0 2 4 6 8 10 12

Tiempo Anual

® Datos historicos

Produccién

Figura 25 Pardbola de minimos cuadrados de la produccidn del sector textil Chile
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Andilisis: El crecimiento constante de la produccion del sector textil afectard la
entrada de los productos de Imbabura, siendo importante ir mejorando su calidad,
precio, oferta y diferenciacién, disminuyendo el impacto de la competencia

nacional.
3.10.4.1.4. Poblaciéon econdmicamente activa
Datos histéricos poblacion econémicamente activa de Chile

Tabla 42: Datos histéricos de la poblaciéon econdmicamente activa Chile

PEA CHILE
Anos Tiempo PEA (y) x2 x3 x4 xy x2y y-pardabola
(X)
2017 1 8.846.878 1 1 1 8.846.878 8.846.878 8.878.274
2018 2 8.993.608 4 8 16 17.987.216 35.974.432 8.981.267
2019 3 9.090.403 9 27 81 27.271.209 81.813.627 8.939.052
2020 4 8.537.487 16 64 256 34.149.948 136.599.792 8.751.629
2021 5 8.500.843 25 125 625 42.504.215 212.521.075 8.418.997

Total 15 43.969.219 55 225 979 130.759.4466 475.755.804 43.969.219
Fuente: Banco Mundial, 2022

Andlisis: Desde el ano 2019 la PEA de Chile a presentado un declive esto debido a la
emergencia sanitaria del Covid-19, pues al bajar las fuentes de frabajo en el pais
muchos habitantes no tienen el poder adquisitivo para satisfacer sus necesidades y
gustos feniendo que inclinarse por la adquisicion de producto sustitutos, por tal razén
se considera que al tener una produccion alta y exportacion a gran escala el precio

del producto tiende a bajar siendo accesible entre los habitantes de Chile.
Recta pardbola de minimos cuadrados:
y = 8.630.071,60 + 320.806,19x — 72.604,21x?
Sistema lineal:
Yy = an + bZx + cZx?
43.969.219 = 5a + 15b + 55¢
xy = aYx + bZx? + cZx3

130.759.466 = 15a + 55b + 225¢
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Tx%y = aZx? + bIx3 + cZx*
475.755.804 = 55a + 225b + 979c
Valores constantes:
a = 8.630.071,60
b = 320.806,19
c=-72.604,21
Proyeccion poblacion econémicamente activa de Chile

Tabla 43: Prondstico PEA Chile

PRONOSTICO PEA CHILE

Anos Tiempo PEA Tasa crecimiento %
2022 6 7.941.157 -6,58
2023 7 7.318.108 -7.85
2024 8 6.549.851 -10,50
2025 9 5.636.385 -13,95

2026 10 4.577.712 -18,78
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Figura 26 Pardbola de minimos cuadrados de la PEA del sector textil Chile
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Andlisis: El pais al presentar una baja en la PEA es importante que los productos que

se pretende exportar tengan un precio accesible para que puedan ser comprados

por la poblacién de Chile. A raiz de la emergencia sanitaria del 2019 a nivel mundial,

los paises se han visto perjudicados teniendo que optar por otras opciones para culbrir

sus necesidades. Ademdas, el valor nos indica la cantidad de posibles clientes que

posiblemente adquirian el producto en los diferentes puntos de venta.

3.10.4.1.5. Consumo Nacional Aparente

Consumo Nacional Aparente de Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la secciéon Vil

y Xl

Tabla 44: Consumo Nacional Aparente productos textiles Chile

CONSUMO NACIONAL APARENTE PRODUCTOS TEXTILES CHILE

Anos Tiempo Produccion Importacion Exportacion C.N.A. Toneladas
2022 6 1.073.060,00 986.624 36.924 2.022.760,27
2023 7 1.094.700,00 953.646 43.273 2.005.073,86
2024 8 1.119.111,43 893.097 51.440 1.960.767.,97
2025 9 1.146.294,29 804.975 61.427 1.889.842,61
2026 10 1.176.248,57 689.282 73.233 1.792.297,78
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Figura 27 Consumo Nacional Aparente sector textil Chile
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Andlisis: El cdlculo del consumo nacional aparente del sector manufacturero textil en
Chile se ha calculado mediante la férmula de CAN aplicado en los valores obtenidos
de Trade Mapy Banco Central de Chile, tomando en cuenta los datos histéricos y
resultados de las proyecciones por medio del método de prondstico de minimos
cuadrados con ajuste parabdlico. Identificando el potencial de consumo nacional
de Chile sobre los productos ubicados en la seccion Vil y Xl del sistema armonizado.
Al tener valores positivos el potencial de compra de los productos de Imbabura no

tendrd un declive a mediano o largo plazo por la falta de compradores.

3.10.4.1.6. Demanda Insatisfecha

Demanda Insatisfecha de Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la secciéon Vi
y X

Tabla 45: Demanda Insatisfecha sector textil Chile

DEMANDA INSATISFECHA CHILE PRODUCTOS TEXTILES

Anos Tiempo Importaciones Exportaciones D.l. Toneladas
2022 6 986.624,18 36.923,91 949.700,27
2023 7 953.646,39 43.272,53 910.373.86
2024 8 893.096,78 51.440,24 841.656,54
2025 9 804.975,36 61.427,03 743.548,32
2026 10 689.282,12 73.232,91 616.049,21
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Figura 28 Demanda insatisfecha del sector textil de Chile
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Andilisis: La demanda insatisfecha de Chile se establecidé mediante la aplicacién de
la diferencia entre las importaciones y exportaciones, permitiendo conocer la
cantidad de producto que Imbabura debe de producir para cubrir el mayor
porcentaje de la demanda insatisfecha. Se establece que el consumo del sector
manufacturero textil tiene un potencial crecimiento, las importaciones son mayores

que las exportaciones.

3.10.4.1.7. Planificacion de Cobertura del Proyecto

Cobertura del proyecto de la provincia de Imbabura en Chile

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la secciéon Vil
y Xl

Tabla 46: Cobertura del proyecto sector textil Chile

COBERTURA DEL PROYECTO PRODUCTOS TEXTILES CHILE (Toneladas)

Anos Oferta PEA Consumo D.l. C.N.A. D.l. C.NA. %
Imbabura Per Cdpita %

2022 940.099 7.941.157 0.3 949.700 2.022.760 98,99 46,48

2023 1.134.102 7.318.108 0,3 910.374 2.005.074 124,58 56,56

2024 1.349.609 6.549.851 0,3 841.657 1.960.768 160,35 68,83

2025 1.586.619 5.636.385 0.3 743.548 1.889.843 213,38 83.96

2024 1.845.133 4.577.712 0.4 616.049 1.792.298 299,51 102,95
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Figura 29 Cobertura del proyecto sector textil Chile

Andlisis: Por medio la aplicacion de las proyecciones se obtuvo resultado del
consumo per cdpita, demanda insatisfecha y consumo nacional aparente, cuyos
resultados se utilizaron para conocer la cobertura total que se presenta en la presente
investigacion sobre los productos del sector manufacturero textil producido en
Imbabura para ser exportador a Chile. La cobertura del proyecto ird aumentando
puesto que la produccidén del sector aumentard constantemente, siendo importante
ampliar la oferta de los productos para aumentar las ventas en el pais, se debe de
agregar que la provincia es una zona de alta produccion del sector textil
caracterizdndose por su calidad y disenos muy apetecidos por los extranjeros.
3.10.4.2. Proyecciones de la subpartida 6202.93.00.00 entre Ecuador y Chile
3.10.4.2.1. Importaciones partida subpartida 6202.93.00.00

Datos historicos de la subpartida 6202.93.00.00 importada por Chile desde el

Ecuador
(unidades)

Tabla 47: Datos histéricos de las importaciones de la subpartida 6202.93.00.00 por
Chile desde el Ecuador

IMPORTACIONES 6202.93.00.00. (unidades)

Anos Tiempo (X) Importaciones (y) x2 x3 x4 Xy x2y y-pardbola
2018 1 149 T 1 1 149 149 -1.675,49
2019 2 6.309 4 8 16 12.618 25.236 5.091,34
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2020 3 7.305 9 27 81 21.915 65.745 21.904,89

2021 4 67.014 16 64 256 268.056 1.072.224 48.765,14
2022 5 78.981 25 125 625 394.905 1.974.525 85.672,11

Total 15 159.758 55 225 979 697.643 3.137.879 159.758
Fuente: DataSur, 2022

Anadlisis: Las importaciones historicas de las subpartidas seleccionadas que se acogen
al acuerdo y registran una alta participacién en el mercado chileno, tienen un
crecimiento gradual dado que la produccidén nacional no logra satisfacer sus

necesidades.
Recta pardbola de minimos cuadrados:
y = 1.604,40 — 8.303,24x + 5.023,36x?
Sistema lineal:
Yy = an + bZx + cZx?
159.758 = 5a + 15b + 55¢
Xy = ayx + bIx? + cZx3
697.643 = 15a + 55b + 225¢
Tx%y = a¥x? + bxx3 + cZx*
3.137.879 = 55a + 225b + 979c

Valores constantes:

a=1.604,40
b = —8.303,24
c = 5.023,36

Proyeccion para la subpartida 6202.93.00.00 importada por Chile desde el Ecuador
(unidades)

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la subpartida
6202.93.00.00

Tabla 48: Prondstico importaciones de la subpartida 6202.93.00.00 del sector textil
Chile y Ecuador
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PRONOSTICO IMPORTACIONES CHILE DE LA SUBPARTIDA 6202.93.00.00 SECTOR
TEXTIL IMBABURA (unidades)

Anos Tiempo Importacion Tasa crecimiento %
2023 6132.625,80 67,92
2024 7 189.626,20 42,98
2025 8 256.673,31 35,36
2026 9 333.767,14 30,04
2027 10 420.907,69 26,11
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Figura 30 Pardbola de minimos cuadrados de las importaciones de la subpartida
6202.93.00.00 entre Chile y Ecuador

Andlisis: Las importaciones en un mediano y largo plazo son satisfactorias para que
las mipymes de Imbalbura se posicionan en el mercado chileno, siendo necesario ir
aumentando la mejora continua en cada uno de los procesos para obtener
productos con una alta competitividad e innovaciéon, ademds que el producto
seleccionado ya cuenta con un posicionamiento en el mercado chileno facilitando

la internacionalizacion de nuevas mipymes.
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3.10.4.2.2. Exportaciones subpartida 6202.93.00.00
Datos histéricos de la subpartida 6202.93.00.00 exportada por Chile hacia el Ecuador

(unidades)

Tabla 49: Datos histéricos de las exportaciones de la subpartida 6202.93.00.00 por
Chile desde el Ecuador

EXPORTACIONES 6202.93.00.00 (unidades)

Anos Tiempo (X) Exportaciones (y) x2 x3 x4 xy x2y y-pardbola

2018 1 0 I T ]
2019 2 0 4 8 16 - - )
2020 3 0 9 27 81 - - -
2021 4 0 16 64 256 - - -
2022 5 0 25 125 625 - - -
Total 15 0 55 225 979 -

Fuente: DataSur, 2022

Andlisis: Chile no registra exportaciones de las subpartidas 6202.93.00.00,
ocasionando una baja competencia para las mipymes del sector manufacturero
texti de Imbabura. Por tal razén la poblacidon chilena busca satisfacer sus
necesidades de estos fipos de productos con empresas infernacionales que se

acoplen a sus preferencias.

3.10.4.2.3. Demanda Insatisfecha subpartida 6202.93.00.00

Demanda Insatisfecha

Producto: subpartida 6202.93.00.00 (Demds abrigos, chaquetones y capas; de fibras

sintéticas o artificiales, para mujer o nina)

Tabla 50: Demanda Insatisfecha de los productos de la subpartida 6202.93.00.00

DEMANDA INSATISFECHA 6202.93.00.00 (unidades)

Anos Tiempo Importaciones Exportaciones D.l. Unidades
2023 6 132.626 0 132.625,80
2024 7 189.626 0 189.626,20
2025 8 256.673 0 256.673,31
2026 9 333.767 0 333.767.14
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2027 10 420.908 0 420.907,69
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Figura 31 Demanda Insatisfecha de la subpartida 6202.93.00.00

Andlisis: La demanda insatisfecha de la subpartida 6202.93.00.00 de Chile y Ecuador
se establecid mediante la aplicacién de la diferencia entre las importaciones y
exportaciones, permitiendo conocer la cantidad de producto que Imbabura debe
de producir para cubrir el mayor porcentaje de la demanda insatisfecha. Se
establece que el consumo del sector manufacturero textil tiene un potencial
crecimiento, las importaciones son mayores que las exportaciones.

3.10.4.3. Proyecciones de la subpartida 6203.31.00.00 entre Ecuador y Chile
3.10.4.3.1. Importaciones partida subpartida 6203.31.00.00

Datos historicos de la subpartida 6203.31.00.00 importada por Chile desde el

Ecuador
(unidades)

Tabla 51: Datos histéricos de las importaciones de la subpartida 6203.31.00.00 por
Chile desde el Ecuador

IMPORTACIONES 6203.31.00.00 (unidades)

AnosTiempo (X)Importaciones (y)x2 x3 x4 xy X2y y-pardbola

2018 1 30.157 1T 1 1 30.157 30.157 29.727,89
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2019 2 19.970 4 8 16 39.940 79.880 18.112,06

2020 3 6.925 9 27 81 20.775 62.325 15.073,51
2021 4 29.619 16 64 256118.476 473.904 20.612,26
2022 5 31.583 25125625157.915 789.575 34.728,29
Total 15 118.254 55225979367.2631.435.841 118.254

Fuente: DataSur, 2022

Andlisis: En la presente tabla se presenta los valores de las importaciones histéricas de
la subpartida seleccionada por ser uno de los productos con una alta participacion
en el mercado chileno, presentando un crecimiento gradual. Por lo cual se establece
que el producto tendrd una aceptacion positiva en el mercado chileno al fortalecer

su indice de comercializacién y marketing.
Recta pardbola de minimos cuadrados:
y = 49.921 — 24.481,76x + 4.288,64x?
Sistema lineal:
Ty = an + bZx + cZx?
118.254 = 5a + 15b + 55¢
Xy = ayx + bIx? + cZx3
367.263 = 15a + 55b + 225¢
x%y = aXx? + bZx3 + cZx*
1.435.841 = 55a + 225b + 979c¢

Valores constantes:

a=49.921
b = —24.481,76
c = 4.288,64
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Proyeccién para la subpartida 6203.31.00.00 importada por Chile desde el Ecuador
(unidades)

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la subpartida
6203.31.00.00

Tabla 52: Prondstico importaciones de la subpartida 6203.31.00.00 del sector texfil
Chile y Ecuador

PRONOSTICO IMPORTACIONES DE LA SUBPARTIDA 6203.31.00.00 SECTOR TEXTIL
CHILE (unidades)

Anos Tiempo Importacion Tasa crecimiento %
2023 ) 57.421,60 81,81
2024 7 88.692,20 54,46
2025 8 128.540,09 44,93
2026 12 176.965,26 37.67
2027 10 233.967,71 32,21
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g 100.000 —@— Pronostico
y-parabola
50.000
- _ o ©
0 [ ]
0 2 4 6 8 10 12
Tiempo Anual

Figura 32 Pardbola de minimos cuadrados de las importaciones de la subpartida
6203.31.00.00 entre Chile y Ecuador
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Andlisis: Las importaciones van creciendo gradualmente a mediano y largo plazo, lo
que demuestra que las mipymes del sector manufacturero textil de Imbabura pueden
ingresar al mercado chileno, facilitando el ingreso a dicho pais mediante la

aplicacién del acuerdo de integracidon comercio entre Chile y Ecuador.

3.10.4.3.2. Exportaciones subpartida 6203.31.00.00
Datos histéricos de la subpartida 6203.31.00.00 exportada por Chile hacia el Ecuador

(unidades)

Tabla 53: Datos histéricos de las exportaciones de la subpartida 6203.31.00.00 por
Chile hacia el Ecuador

EXPORTACIONES 6203.31.00.00 (unidades)

Anos Tiempo (X) Exportaciones (y) x2 x3 x4 xy x2y y-pardbola

2018 1 0 T 1 1T - - -
2019 2 0 4 8 16 - - -
2020 3 0 9 27 81 - - -
2021 4 0 16 64 256 - - -
2022 5 0 25 125 625 - - -

Total 15 0 55 225 979 -
Fuente: DataSur, 2022

Andlisis: Chile no registra exportaciones de las subpartidas 6203.31.00.00,
ocasionando una baja competencia para las mipymes del sector manufacturero
textii de Imbabura. Por tal razén la poblacion chilena busca satisfacer sus
necesidades de estos tipos de productos con empresas internacionales que se

acoplen a sus preferencias.

3.10.3.4.3. Demanda Insatisfecha subpartida 6203.31.00.00

Demanda Insatisfecha

Producto: subpartida 6203.31.00.00 (Chaquetas (sacos) de lana o pelo fino, para

hombres o ninos)

Tabla 54: Demanda Insatisfecha de los productos de la subpartida 6203.31.00.00

DEMANDA INSATISFECHA 6203.31.00.00 (unidades)
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Anos Tiempo Importaciones Exportaciones D.l. Unidades

2023 6 57.422 0 57.421,60
2024 7 88.692 0 88.692,20
2025 8 128.540 0 128.540,09
2026 9 176.965 0 176.965,26
2027 10 233.968 0 233.967.71

Demanda Insatisfecha 6203.31.00.00

(unidades)
250.000,00
200.000,00
150.000,00
100.000,00
50.000,00
2023 2024 2025 2026 2027

Figura 33 Demanda Insatisfecha de la subpartida 6203.31.00.00

Andlisis: La demanda insatisfecha de la subpartida 62.03.31.00.00 entfre Chile y
Ecuador, se identifica un alto consumo del producto selecciona al ser un producto
gue cuenta con la innovacién, calidad y precio accesible. Es por ellos, la necesidad
de impulsar las exportaciones de las empresas de Imbabura vinculdndose a las
especificaciones del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador.

3.10.4.4. Proyecciones de la subpartida 6203.33.00.00 entre Ecuador y Chile
3.10.4.4.1. Importaciones partida subpartida 6203.33.00.00

Datos histéricos de la subpartida 6203.33.00.00 importada por Chile hacia el Ecuador

(unidades)
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Tabla 55: Datos histéricos de las importaciones de la subpartida 6203.33.00.00 por
Chile hacia el Ecuador

IMPORTACIONES 6203.33.00.00 (unidades)

Anos Tiempo (X) Importaciones (y) x2 x3 x4 xy x2y y-pardbola
2018 1 2.624 T 1 1 2.624 2.624 213917
2019 2 6.699 4 8 16 13398 26.796 4.981,31
2020 3 902 9 27 81 2706 8.118 8.964,03
2021 4 23.119 16 64 256 92.476 369.904 14.087,31
2022 5 17.179 25 125 625 85.895 429.475 20.351,17
Total 15 50.523 55 225 979 197.099 836.917 50.523

Fuente: DataSur, 2022

Andlisis: Los valores de las importaciones registradas en DataSur presenta una
participacion alta en el mercado chileno, pero no cuenta con un crecimiento

gradual pues existen altas y bajas en los valores en los Ultimos cinco periodos.
Recta pardbola de minimos cuadrados:
y = 437,60 + 1.131,29x + 570,29x2
Sistema lineal:
Yy = an + bZx + cZx?
50.523 = 5a + 15b + 55¢
xy = aYx + bIx? + cZx3
197.099 = 15a + 55b + 225¢
Tx%y = a¥x? + bZx3 + cZx*
836.917 = 55a + 225b + 979c¢

Valores constantes:

a = 437,60
b =1.131,29
c = 570,29

Proyeccion para la subpartida 6203.33.00.00 importada por Chile desde el Ecuador
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(unidades)

Producto: productos del sector manufacturero textil pertenecientes a la subpartida
6203.33.00.00

Tabla 56: Prondstico importaciones de la subpartida 6203.33.00.00 del sector textil
Chile y Ecuador

PRONOSTICO IMPORTACIONES DE LA SUBPARTIDA 6203.33.00.00 SECTOR TEXTIL CHILE

(unidades)
Anos Tiempo Importacion Tasa crecimiento %
2023 6 27.755,60 61,57
2024 7 36.300,60 30,79
2025 8 45.986,17 26,68
2026 % 56.812,31 23,54
2027 10 68.779,03 21,06

Parobola de minimos cuadrados de
importacién Chile
80.000
70.000
60.000
50.000
40.000 ® Datos historicos

Importacién

30.000 —&— Pronostico
20.000 y-parabola
10.000

Tiempo Anual

Figura 34 Pardbola de minimos cuadrados de las importaciones de la subpartida
6203.33.00.00 entre Chile y Ecuador

Andlisis: Las importaciones van creciendo gradualmente a mediano y largo plazo,
por lo cual es esencial que las mipymes del sector manufacturero textil apliquen un

mejoramiento continuo en sus procesos de marketing y comercializacion.

3.10.4.4.2. Exportaciones subpartida 6203.33.00.00

Datos historicos de la subpartida 6203.33.00.00 exportada por Chile hacia el Ecuador
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(unidades)

Tabla 57: Datos histéricos de las exportaciones de la subpartida 6203.33.00.00 por
Chile hacia el Ecuador

EXPORTACIONES 6203.33.00.00 (unidades)

Anos Tiempo (X) Exportaciones (y) x2 x3 x4 xy x2y y-pardbola

2018 1 0 | TS I ]
2019 2 0 4 8 16 - - .
2020 3 0 9 27 81 - - .
2021 4 0 16 64 256 - - .
2022 5 0 25 125 625 - - -
Total 15 0 55 225 979 - - -

Fuente: DataSur, 2022

Andlisis: Chile no registra exportaciones de las subpartidas 6203.33.00.00,
ocasionando una baja competencia para las mipymes del sector manufacturero
textil de Imbabura. Por tal razén la poblacidon chilena busca satisfacer sus
necesidades de estos tipos de productos con empresas internacionales que se

acoplen a sus preferencias.
3.10.3.5.3. Demanda Insatisfecha subpartida 6203.33.00.00
Demanda Insatisfecha
Producto: subpartida 6203.33.00.00 (Chaquetas de fibras sintéticas, para hombres o
NINoS)

Tabla 58: Demanda Insatisfecha de los productos de la subpartida 6203.33.00.00

DEMANDA INSATISFECHA 6203.33.00.00 (unidades)

Anos Tiempo Importaciones Exportaciones D.l. Unidades
2023 6 27.756 0 27.755,60
2024 7 36.301 0 36.300,60
2025 8 45.986 0 45.986,17
2026 9 56.812 0 56.812,31
2027 10 68.779 0 68.779.03
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Demanda Insatisfecha 6203.33.00.00
80.000,00
70.000,00
60.000,00
50.000,00
40.000,00
30.000,00
20.000,00
10.000,00

2023 2024 2025 2026 2027

Figura 35 Demanda Insatisfecha de la subpartida 6203.33.00.00

Andlisis: La demanda insatfisfecha de la subpartida 6203.33.00.00 tiene un
posicionamiento creciente en el mercado chileno, evidenciando una demanda
insatisfecha que no ha podido ser cubierta por los proveedores nacionales e
infernacionales. Siendo uno de los productos muy cotizados por su innovacion y
diferenciacioén, las mipymes del sector manufacturero textil deben de impulsar la
produccidén y comercializacion de productos que tienen reconocimiento en el

mercado para facilitar y aumentar sus ventas.

3.1.4. Proceso de exportacion en relacion con el Acuerdo Comercial entre Ecuador-
Chile.

La exportaciéon definitiva es la accion de sacar la mercancia fuera del pais por medio
de una venta se realiza para que permanecer en el mercado extranjero de manera
definitiva ya sea por su comercializacién o por su uso. El (Servicio Nacional de Aduana

del Ecuador, 2010) en la legislacién vigente menciona que:

La Exportacion definitiva perteneciente al (Régimen 40) Es el régimen aduanero que
permite la salida definitiva de mercancias en libre circulacion, fuera del territorio
aduanero ecuatoriano o a una Zona Especial de Desarrollo Econdmico, con sujecion

a las disposiciones establecidas en la normativa legislaciéon vigente.
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La exportacion definitiva que se representa por el régimen 40 en el Codigo Orgdnico
de Produccion Comercio e Inversion es una herramienta que facilita el comercio
permitiendo que las mercancias nacionales salgan del territorio ecuatoriano para
posteriormente ingresar en un fterritorio internacional y que esta cumpla con su
funcidn en el exterior. La exportacion definitiva sin duda tfrae muchos beneficios al
pais ya que representa un ingreso financiero en la balanza comercial mejorando la
economia e incrementando empleos, de la misma manera el sector manufacturero
textil de Imbabura se ve impulsado favorablemente al utilizar la exportacion definitiva
con el mercado Chileno ya que permite la dinamizacién comercial entre los dos pais
y el infercambio cultural que representa por medio de los multiples beneficios que

aporta el acuerdo de integracion comercial.

3.1.4.3. Registr6 como OCE’S

Los operadores de comercio exterior pueden ser cualquier persona ya sea natural o
juridica que tengan la nacionalidad extranjera o no, siempre y cuando tengan su
residencia en el Ecuador. Asi esimportante mencionar que los OCE'S antes de realizar
cualquier tipo de comercializacién deben registrarse en el sistema informdtico de la
aduana ECUAPASS para ser considerados como importadores o exportadores el cual

es aprobado por la SENAE (Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, 2022).

Ciertas empresas del sector manufacturero textil de Imbabura son entidades juridicas,
para ser exportadores deberd cumplir con los siguientes requisitos o formalidades

aduaneras:

1. Ruc: el registro Unico de conftribuyente es individual para la persona que lo
solicita, estd compuesto por frece digitos. (Pdez, 2022) menciona que “Para las
personas naturales, el nUmero de RUC es igual a su nUmero de cédula, seguido
de la secuencia 001. Para las personas juridicas, es un numero aleatorio
dependiendo de la provincia en la cual se encuentren constituidas”. El Ruc es
un instrumento tributario y es obligatorio para las personas que realizan

actividades econdmicas en el pais.

Proceso de Obtencidon a través del canal presencial
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(Servicio Nacional de Rentas Internas, 2022) menciona que para obtener el Ruc a

través del canal virtual es necesario tener la siguiente informacion:

e Cédula de identidad (Presentacion)
e Certificado de votacién (Presentacion)

¢ Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente

Acudir al centro de
atencién del SRI

Solicitar el Turno

Acudir a la ventanilla
de atencion

Presentar los requisitos
y documentos

Recibir constentacion

Figura 36 Proceso presencial para la obtencién del RUC

Fuente: Servicio Nacional de Rentas Internas, 2022
Proceso de Obtencion a través del canal virtual

Servicio Nacional de Rentas Internas (2022) menciona que para obtener el Ruc a

través del canal virtual es necesario tener la siguiente informacion:

e NuUmero de identificacién del contribuyente

e Clave de acceso a servicios en linea (una vez ya inscrito)

e Solicitud de inscripcion de RUC naturales

e Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente

e Cdlificacion artesanal emitida por el organismo competente
Proceso virtual para la obtenciéon de RUC

e Ingresar ala pdgina web: www.sri.gob.ec

e Seleccionar "Iniciar sesion"

e Ingresar niUmero de identificacion

e Aceptar términos y condiciones

e Seleccionar en el menu "Trdmites y notificaciones"
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e Escogery cargar los requisitos y anexos solicitados
e Ingresarlos datos para la notificacion
e Seleccionar la opcidn finalizar y aceptar

Fuente: Servicio Nacional de Rentas Internas, 2022

El Registro Unico de Contribuyente se puede obtener por el Servicio Nacional de
Rentas Internas y el costo es gratuito una vez entregado los requisitos se obtiene el

RUC en los 5 minutos posteriores.

2. Obtencion de Token: es la forma electrénica en un dispositivo fisico como USB,
sirve para cuando se desee firmar un documento de manera electronica, el
token es solicitado para trédmites aduaneros. Las entidades autorizadas para la
emision del certificado de firma digital o foken segun El Servicio Nacional de
Aduanas del Ecuador (2022) son:

e Banco Central del Ecuador a través del registro civil

e Security Data

Los requisitos para solicitar el certificado electronico o token segun Banco Central del
Ecuador (2020) son:

e NuUmero de RUC de la empresa.

e Cédula o pasaporte.

e Papeleta de votacion.

e Solicitud de Emision o Renovacion de Certificado de Firma Electronica
aprobada.

e Comprobante de pago.

A continuacién, se presenta el proceso y costos para la obtencidén del token con

tiempo de ejecucion del framite 3 dias laborables en el Banco Central del Ecuador:

e Ingresar en el link https://www.eci.bce.ec

e Escoger en el menu de firma electréonica la opcidén “Solicitud de certificado”
o “renovar Certificado”

e Llenar el formulario en linea correspondiente adjuntando los requisitos
digitalizados en formato PDF

e Registrd de solicitud y de aprobacién de la solicitud.

e Redlizar el pago respectivo en efectivo en las ventanillas de la Direccidon
General de Registrd Civil, Identificacion y Cedulacion.
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e Acudir ala oficina de la Direccion General de Registré Civil, Identificacion y
Cedulacion, que registré en su solicitud para retirar el cerfificado de firma
electronica.

Fuente: Banco Cenftral del Ecuador (2020)

Tabla 59: Precios Token en BCE

Producto Vida Util Precio sin IVA

Emision de Certificado Digital 2 anos $ 27,00
(Token, Archivo, Roaming HSM)

Renovacion Certificado Digital 2 anos $ 18,00
(Token, Archivo, Roaming HSM

Dispositivo TOKEN 10 anos $ 22,00

Fuente: Banco Central del Ecuador, 2020

La obtencion de la firma electronica o Token se lo puede obtener mediante el Portal
web de la Enfidad de Certificacion de Informacién y Servicios Relacionados del
Banco Central del Ecuador (ECIBCE), el pago vy retiro de dicho certificado es en la

Direccion General de Registrd Civil, Identificacion y Cedulacion.

Otro de los métodos muy eficaces para la obtencion de la firma digital foken es a
través de la empresa Security Data la cual se puede realizar de manera virtual y los

requisitos tienen que ser enviados en formato PDF:

e Copia a color digitalizada de la cédula o pasaporte en caso de extranjeros.

e RUC es obligatorio solo para importadores o exportadores

A continuacion, se presenta el proceso y costos para la obtencion del token con

tiempo de ejecucion del frdmite 3 dias laborables en Security Data:

Tabla 60: Costos obtencidn token Security Data

Firma Electrénica Token

Vida Util Costo

1 ano $47.01
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2 anos $60,48

3 anos $75,71

Fuente: Security Data

( ) ( )

2. Ingresar en firma
electroniga y posteriormente
registratse con los datos

1. Ingresar en el
link https://www.securitydat

a.net.ec/ personas
\. y, \. y,
e w r N
4. una vez elegido el tipo de 3. segurity Data enviara un
firma se requiere de una condigo con una contrasefia
fotode biometria frontal de la temporal, posteriormente
persona solicitante seleccionar la firma Token
\. y, \. y,
( ) 4 )

5. Realizar el pago respectivo puede
ser por medio de una traansferencia
0 deposito a las cuentas bancarias o
por medio de tarjeta siempre y
cuanda se suba el comprobante de

pago
\_ ) \ J

6. Si todo el proceso ha sido
aceptado dentro de 2 dias
laborales se obtendra la frima
Token en la seccion "mis
frimas"

Figura 37 Proceso obtencion token Security Data

Fuente: Security Data, 2022

Es fundamental para el proceso de comercializacion obtener la firma electrénica
Token, el interesado tendrd que elegir sus preferencias de obtencidon tomando en
cuenta el tiempo, costo y seguridad tanto el banco central del Ecuador como
Security Data ofrecen un servicio garantizado del cual ofrecen como resultado el

mismo producto.

3. Registré ECUAPASS:
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Todas las personas ya sean naturales o juridicas que radiquen en Ecuador y deseen
realizar importaciones o exportaciones es importante que se registren en el sistema
informdtico del SENAE ECUAPASS ya que mediante este pueden realizar sus
operaciones de comercio exterior, es importante mencionar que el registrd se debe

aprobar por el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE, 2022).

Para el trdmite necesario la exportacion de los productos textiles de la provincia de
Imbabura. las empresas deben de obtener el cédigo OCE'S emitido por el Servicio

Nacional de Aduanas del Ecuador de realizar el siguiente proceso segun SENAE
(2022):

Requisitos Obligatorios

R UC :.éﬁﬂ?b’s.ﬁ DEL ECUADOR

r o
Contar con Adauiri Asociar i

LLon uirir el :
el Registro Cerq[ificado Instalacion nombramie ngs&glgrél
Unico de Digital para del sistema nto del representan

Contribuye la firma Ecuapass representant te legal

\ ntes ) electronica ¢ legal ’

Figura 38 Requisitos obligatorios ECUAPASS
Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, 2022

Pasos para el registrd

1. Para empezar con el registré es importante que el usuario ingrese al ECUAPASS
(https://ecuapass.aduana.gob.ec) y se descargue el sistema informdatico,

posteriormente dar clic en la opcidon “Nuevo Registrd”
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La lucha contra la corrupcion jes tarea de Todos!

ECUAPASS ' 4 OF| E!:C

Oficina de Fortalecimiento Insttucional £xco
¥ Lucha contea la Cy

< Envie sus denuncias sobre actas iicifos cometidos en el SENAE of coreo: hazlocomecio@aduana.gob.ec
TRAMITES OPERATIVOS o mediante el siguiente enlace:

1.3 Integracion de estados d [Denoncis Wﬁ@

1.6 e-Documentos Se garantiza absoluta confidenciaiidad
1.11 Solicitud de faciidade

1.10 Solicitud de Remision d i A;.

Solicitud de Exoneracion de

SERVICIOS INFORMATIVOS
2.6 Catdlogos
i ADUANA DEL
2.7 Consulta de Verificacion ECUADOR

2.15 Anexo de fa resolucién
3.2.8 Resultado de registro
Consulta Solicitud de Exoner

VENTANILLA UNICA - NUEVO REGISTRO

2.1.1 Consulta de arancel
Para Importar

Para Exportar
Requerimientos importacion/e

SENAE

SERVICIOS DE USO FRECUENTE E-DOCS. DE USO FRECUENTE

Autorizacién de operadores
Biblioteca aduanera

Servicios Vue

Consultar validez de Certifi
Consultar informacién de Cer

LLAMA AL

#LaAduanaseTransforma

Figura 39 Ventana ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitacion y Consultoria en Comercio Exterior, 2022

2. Pararegistrar el usuario Seleccionar la opcion “Solicitud de Registro de Usuario
de Representante de Comercio Exterior"

—

Registro de usuario

Gracias por visitar al Portal del SENAE.
m En el Portal del SENAE podra realizar todas las operaciones de despacho en una vez. El portal les ofrece un servicio limpio y transparente.

Se dlasifica el registro de usuario por usuarios del despacho y usuario de servicio adidonal. Por favor, registre segin el tipo de usuario que corresponde. Una vez que se registra, el
usuario podra utiizar los diversos servicios del portal

(1) Solicitud de registro de usuario de Representante de Comercio Exterior 4‘_

-- Permite elregistro de la informacién de la empresa al igual que la del representante legal o persona natural para poder acceder a todaslas opciones que le permitan administrar
'ﬁ tanto a los empleados que se registren, como las funciones y perfiles que estos tendrian en el sistema informético Ecuapass. Bl sistema permite el registro de mds de un
f..-—— representante legal, Este registro requiere aprobacion de Senae.

@ Solicitud de registro de usuario de Empleado

Permite el registro de la informacidn del empleado de |a empresa en la cual labora, El mismo podréd acceder a todas las opcones que el representante legal le otorgue, Bl
s sistema permite el registra de més de un empleado. Este registro requiere aprobacin de su representante legal.

-

(:9 Solicitud de registro para Usuario General

Permite el registro de un dudadano para que pueda acceder & opciones que contienen informadién plblica relacionada al comercio exterior tales como: Consulta del Arancel,
Mi pagina, entre otras,

),
-

(4) Solicitud de registro de usuario para Representantes de Entidades Publicas

-

Permite el registro de |a informadién de |a Entidad Publica al igual que la del representante legal (méxima autoridad) o de un fundonario previamente delegado por el
representante, quien actuard ante el SENAE coma la méxima autoridad, para poder acceder a todas las opciones que tiene el sistema informético ECUAPASS. Bl sistema
permits el registro de més de un representants de |a entidad, Este registro requiere aprobacion del Senae.

@ Solicitud de registro de usuario para Funcionarios de Entidades Piiblicas

-

Permite el registro de la informacién del Fundonario Piblico de la entidad. El mismo podré acceder a todas las opcones que el representante legal (méxima autoridad) o su
delegado le otorgue previo aprobadidn de este. El sistema permite el registro de mds de un fundonario plblico. Este registro requiere de la aprobacién de su representante
legal.

(&) Solicitud de registro de usuario para ORGANISMOS INTERNACIONALES

Permite el registro de la informacidn de Organismos Internacionales al igual que del fundenario delegado por el representante, quien actuard ante el Senae como la méxima
autoridad, para poder acceder & todas las opciones que tiene e sistema informatico Ecuapass. E sistema permite el registro de més de un representante.

-

3

(7) Registro de Usuario Persona con Discapacidad
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Figura 40 Ventana ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitaciéon y Consultoria en Comercio Exterior, 2022

En esta seccion se registra la informacion del usuario, la empresa y representante legal

en cuanto a los contactos, direccidon e informacion mds detallada.

¢ Datos del Representante Legal en el SRI: en esta seccidn se registran datos
obligatorios de contacto como es el ruc, direccion, numero de teléfono vy
correo electronico.

~
Solicitud de registro de usuario de Representante de Comercio Exterior ‘ £||@

Informaddn de empresa

0705175966001 I Consultarf

de empresa

* Teléfono empresa
Nombre Comercial

nomica

* Actividad

Co Ele
de empresa

Figura 41 Datos en el ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitaciéon y Consultoria en Comercio Exterior, 2022

e Informaciéon de Representante de Comercio Exterior: en esta seccién es
importante registrar la direccion de domicilio del representante legal de la

empresa de igual manera sus contactos personales.

DIRECCION DEL DOMICILIO

Informadidn de representante de Comerdio Exterior

* IDLusuario DBUSTAMANTE

* Doc. Identificacion CEDULA DE IDENTIDAD ~ |0705175966

* Nombre Usuario BUSTAMANTE CAJAMAR WRIO ANDRES

* Con * Confirmacidn de Contrasefia

i PICHINCHA ¥ || * Cudad QUITO -

[ n CALDERON (CARAPUNGO) / RUMICUCHO 5/N Y PASEOD 41

* Teléfono] ee—-| 99999999999999 Teléfona2

*Numero de Celular el CLARO + | [09999900099000 —ejm——

* Correo Electrénico DARI OJ\NDREEESUB@ HOTMAIL.COM

|+ Confirmacién de correo electrénico DARIO_AMDRES2509@HOTMAIL.COM —*

* Ingrese cadige de seguridad Solicitar cadige de seguridad
Posicién REPRESENTANTES A SENAE Correo Electrénico DELISTAMANTE@CORRED.ADUL“‘L.GOE.EC

Figura 42 Datos ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitacién y Consultoria en Comercio Exterior, 2022
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e Informacién de Operacién: seleccionar la opcidn "Importador/Exportador”: en

esta seccion se registra que operacion va a realizar ya sea la de importar o
exportar.

Informacdién de Operacién

Tipo de Operador ﬁ IMP/EXPORTADOR - Agregar Eliminar

No Cddigo de Operador Clasificacion

1

Estado Fecha de inido | Fecha de fin
IMP/EXPORTADOR REQUISITOS

Figura 43 Datos ECUAPASS

Fuente: (Servicio de Capacitacion y Consultoria en Comercio Exterior, 2022)

e Informacién de Certificado Digital: en esta seccion se adjunta informacién
necesaria mencionada anteriormente como lo es el RUC, cédula del usuario y

el nombramiento del representante legal de la empresa.

Informacion de Certificado Digital

SERL
| Nombre del archivo Tamaiio del archivo Adjuntar archivo
¥ RUCEN PDF L IR )
¥  CEDULA A COLOR EN PDF keyte || i caroar [f I
¥ NOMBRAMIENTO DEL REPRESENTANTE LEGAL (EMPRESAS) S Heror |

Tamafio total de archivo : Agregar Eliminar

—— Registrar

Figura 44 ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitacion y Consultoria en Comercio Exterior, 2022

e Registr6 de la solicitud de usuario de comercio exterior: se procede a

descargar la solicitud de registro de operador de comercio y se firma con el

token del representante legal.
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’? Informacion

El usuario aun no es creado, seguir los pasos parg
registrar la informacion del usuario:

1.- Descargue e instale el PKI desld:o:IA;ui I
2.- Acepte este dialogo v Guarde el archiva XML
3.- Abra el aplicativo de firmada

4.- Cargue el Archivo XML -
5.- Ingrese con su Token al aplicativo de firmado

6.- Enwvie.

Figura 45 Registrd de solicitud ECUAPASS

Fuente: Servicio de Capacitacién y Consultoria en Comercio Exterior, 2022

= [ V[202111231700][PROD][1 — >
Elegir la Certificacion
: w 7
() SENAE e
L Contrasena del Token >
Informacién para instalar el programa de ejecuci... i
Nombre de Driver Driver... Driver...
Ecuador ikey C SWIN... C:/WIN...
Ecuador etoken C:/WIN... C:/WIN
Ecuador ePass3003 [C-/WIN_..|C-/WIN.__|
EcuadorjEpass1000Auto  C:/WIN... C: ,f“u'l."]N...
= EcuadorjEpass2003Auto  Driver ... C:/WIN... | =
| EcuadorjAudioPass Driver ... C: ,n“l.ﬁ.‘”_[N--.
Elija el ken v haga clic al boton "confirmar”.
Ll Si no enfuentra el Token en la lista de eleccién | A
[ instale el programa de ejecucion. r
H
Instaldr el programa de ejecucidn p

—‘ TOKENMN SECURITY DATA

confir... cancelar
Enviar Cargar Salir

Copyright® ADUANA All Rigths Reserved

Figura 44 Verificacion Token

Fuente: Servicio de Capacitacién y Consultoria en Comercio Exterior, 2022
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El precio del registr6 como importador o exportador en el sistema Ecuapass es
totalmente gratuito si se utiliza un agente de aduana este puede variar su costo

dependiendo a la calificacién de evaluacion de desempeno que tenga.

3.10.4.2. Documentos de soporte

Son aquellos documentos necesarios para realizar importacion o exportacion, en
general los documentos de soporte estdn a cargo del exportador. (Serrano, 2020)
menciona que “Los documentos de soporte son la fuente de informacion para el
comercio y el transporte ademds de que construyen la Declaracion Aduanera a
cualqguier régimen. Estos documentos pueden ser fisicos o electronicos”. Los
documentos de soporte son de gran utilidad para los frdmites aduaneros a la hora de
elaborar la DA e identificar a cudl régimen se va acoger la mercancia, el cual serd

de mucho beneficio para que el infercambio comercial se dé exitosamente.

Para realizar el trdmite de exportacion segun el articulo 3 del Reglamento al COPCI
(Cédigo Orgdnico de la Produccién, Comercio e Inversiones) es necesario que el

exportador tenga los siguientes documentos de soporte.

1. Factura comercial: la factura comercial se emite al momento de vender la
mercancia esta se elabora con el fin de dar un valor monetario a la venta. Asi
la factura comercial acredita la transaccidén comercial de compra y venta ya
sea a nivel nacional e internacional, la factura comercial contiene la siguiente
informacion (Serrano, 2020). Por lo general la factura comercial no fiene precio
ya que es un documento que cerfifica una compra sin esto no se puede

readlizar el intercambio comercial.
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Factura Comercial contiene la siguiente informacion:

Valor por item y valor comercial

Lo emite el vendedor de las mercancias

[ J
C O~ 4 A
e 9 [ Fecha, datos del importador y exportador en
J -" algunas ocasiones se pone el Incoterms
J
N
[ Los datos deben de ser comprobados por la
: administracion aduanera
—— )

Figura 47 Contenido factura comercial

La factura comercial puede ser emitida de manera fisica y electronica, pero es

fundamental para asignar el primer método de valoracién en el caso de que no se

presente la factura deberd ser valorada por alguno de los otros cinco métodos.

Tabla é1: Comparacion factura fisica y electronica

Factura Fisica

Factura Electrénica

Impacto negativo ante el medio ambiente

Mayor posibilidad de pérdida

Mayor seguridad a la hora de existir

modificaciones

Genera mds horas de tfrabajo

Pueden existir errores provocados por el “Factor

Humano”

Es un impacto positivo para el medio ambiente

Anfe la aduana se presenta en formato PDF

Puede existir modificaciones que cambien que

invalidan a la misma

Es mds rdpida ya que optimiza los procesos

Proporciona un mayor orden y facilidad de

buUsqueda

Fuente: Cabello, 2020

La factura electréonica tiene muchas mds ventajas que la factura fisica ya que por

medio de esta existe un mayor ahorro para las empresas, ademds de que generan
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un trabcjo en menos tiempo optimizando el proceso de digitalizacion de las
empresas, hoy en dia la tecnologia ha avanzado lo suficiente como para manejar
facturas electronicas ya que muchas empresas tienen sistemas informdticos que
facilitan la creaciéon de estas y sobre todo brindan seguridad. A la hora de presentar
los diferentes tipos de documentos para la exportacion, en aduana se solicita que la
factura comercial esté en formato pdf lo que significa que si el vendedor proporciond
una factura electrénica genera un ahorro de tiempo al exportador a la hora de

validar su documentacion en aduana.

2. Lista de empaque: en el proceso de verificacidn de la aduana existe el
reconocimiento individual de la mercancia donde se verifica el producto, la
condicion y cantidad. Para eso existe el packing list o lista de empaque, este es un
documento que lo elabora el exportador y cuyo principal objetivo es facilitar el
reconocimiento selectivo de la mercancia dentro de un lote la lista de empaque es
enfregada a los inspectores de aduanas, el cual realiza la verificacion (Logycom,
2022).

Informacién que contiene la lista de empaque

Lugar y Peso bruto y neto de cada E)!{Ereigi:eosngg
fecha del producto y del embalaje embalaje (en
embarque. (enkgo1b) pulgadas 0 cm
4 N é . - )
Cantidades especificas y descripcion
Datos de la del contenido de cada embalaje.
empresa Especificar el numero total de
exportadora y articulos de acuerdo con los
de la empresa embalajes (tarimas, bultos) y
importadora empaques (cajas, rollos, bolsas) de
que esté compuesto el embarque.
\ J
Numero de Cantidad y
factura a la que n‘ég:jzr?icp'g’:jge
corresponde embalaje

Figura 48 Informacién de la lista de empaque

Fuente: Logycom, 2022
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La lista de empaque es un documento donde se plasma toda la informacién de la

mercancia que se va a exportar este se realiza con el fin de facilitar la verificacion

por parte de la aduana y por el importador ya que a la hora de realizar el manipuleo

del desembarque es importante verificar si toda la mercancia llegd en las

condiciones y cantidad que se especificé al principio de la negociacion ademds es

de mucha ayuda para el transportista y la compania de seguros por ende es

recomendable que se maneje 3 copias de la lista de empaque.

3. Documentos de transporte: a la hora de comercializar de manera

internacional se necesita de un medio de fransporte que sea intermediario
enfre el vendedor y comprador. (Mise, 2022) menciona que “todos los
documentos de transporte actian como un recibo de que las mercancias
estdn en orden y buen estado y son evidencia de un contrato entre el
propietario de la carga y el tfransportista”. Los documentos de transporte son
emitidos por la naviera que se contrata para él envid ademds son
fundamentales para la desaduanamiento de las mercancias en el mercado

de llegada.

Manifiesto de carga: es un documento que tiene informacién general sobre la
mercancia que lleva el transportista es necesario presentarlo en la aduana de
salida y en la aduana de entrada el manifiesto de carga puede ser fisico o

electréonico depende de la naviera quien se encarga de emitir (Mise, 2022).

Al momento de presentar este documento es importante que se lo realice

adecuadamente (mise, 2022) menciona que:
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Manifiesto de carga para transporte maritimo se realiza antes del arribo del
bugue con un minimo de 6 horas para los puestos cercanos y de 48 horas para
los demds.

Manifiesto de carga para transporte aéreo se realiza antes del arribo del medio
de transporte al aeropuerto, si el vuelo dura 4 horas la transmisiéon se debe
realizar antes de dos horas del arribo y en el caso de la salida del medio de

transporte deberd realizarse después de las 12 horas de salida.



e Manifiesto de carga para transporte terrestre: se entrega a la autoridad

aduanera en el momento que se realiza el cruce de frontera.

La empresa de servicios logisticos INSEROCA, (2021) menciona que Informacion que

contiene el manifiesto de carga es:

7

\

La identificacion de la
empresa de transporte
que lo expide.

7

\

Nombre e identificacion
del propietario, remitente
y destinatario de las
mercancias.

7

\

Descripcion del vehiculo
en que se transporta la
mercancia.

7

Lugary direccion de
origeny destino de las
mercancias.

\

Descripcion de la
mercancia transportada,
indicando su peso o
volumen, segun el caso.

Nombre e identificacion
del conductor del
vehiculo.

Fechay lugar del pago
del valor a pagar.

Los plazosy tiempos
parael cargue y
descargue de la

mercancia

( N
Fechay hora de llegada
y salida de los vehiculos
para los correspondientes
carguesy descargues de
la mercancia.

Figura 49 Contenido del manifiesto de carga

Fuente: INSEROCA, 2021

Para la obtencion del manifiesto de carga es importante otorgar a la naviera toda la

informacion necesaria sobre el exportador e importador, la mercancia, asi como la

lista de empaque para que de tal manera se elabore el manifiesto de carga sin

errores y se pueda facilitar la comercializaciéon internacional.

Dependiendo del exportador e importador como se haya realizado la negociacion

la mercancia se puede enviar por tres medios de transporte considero dando los

costos, tiempo, seguridad y cantidad.

A continuacién, se dan a conocer la documentacion obligatoria para el comercio

infernacional segun el medio de fransporte:
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Tabla 62: Tipos de transporte

Tipo de Transporte Documento
Aéreo Guia aérea o Air Waybill AWB
Maritimo Bill of Lading
Terrestre Carta Porte
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Guia aérea o Air Waybill: es el documento que acredita el confrato de
transporte aéreo donde se especifica que el transportista aéreo ha aceptado
llevar la lista de mercancias a su destino de conformidad con lo establecido
en el confrato, la guia aérea es emitida por la aerolinea y su costo estd dentro
del monto de envio ademds puede variar dependiendo de la aerolinea que

se utilice (Diario del Exportador, 2022)

Bill of Lading: es uno de los documentos mds importantes de la cadena
logistica del fransporte internacional, este se utiliza como contrato comercial
de transporte en un buque. Asi, este documento certifica las condiciones en
las que estd el producto transportado y por ende la naviera y el transportista
se comprometen a transportar dicha mercancia hasta el puerto de destino.
Los datos que aparecen en este documento son generales sobre el
transportista la naviera, el destinatario y caracteristicas de las mercancias, los
encargados de emitir este documento son; la naviera, el transportista o el
capitdn del buque el valor del Bill of Lading se incluye dentro del valor total,
este puede variar dependiendo de la naviera (Partida Logistics, 2021).

Carta Porte: es utilizada como contrato para el transporte terrestre donde se
especifica informacidon sobre el transportista, la mercancia y de la persona o
empresa contratante del servicio, la importancia de dicho documento radica
en que es fundamental para el paso fronterizo ya que aqui la carta porte es
evaluada y utilizada por los agentes de aduana encargados de la inspeccion,
como los ofros tipos de documentos mencionados anteriormente la carta
porte se emite por la empresa transportista y su valor estd incluido dentro del
valor total por el transporte el que puede variar dependiendo de la empresa

que se contrate (EAE Business School, 2022).



Incoterm

Segun (Incoterms, 2020) “el crecimiento de la economia mundial ha dado la mayoria
de las empresas un mayor acceso a los mercados de todo el mundo”. Las
manufacturas textiles se venden hoy en dia en mds paises, en grandes cantidades,
dentro de la region, el mercado chileno es uno de los principales consumidores de
textiles ecuatorianos y para facilitar el infercambio comercial de estos productos el
vendedory comprador eligen el termino de negociacion que mds le beneficie. Como
resultado el uso de los términos comerciales internacionales Incoterms facilitan el
desarrollo del comercio mundial, siendo estas un contrato de negociacién para
facilitar la compra-venta de bienes con obligaciones y responsabilidades a las dos
partesinvolucradas, con respecto a temas tales como: el riesgo, costo, disposicion de
transporte, despacho de aduanas, lo que reduce la posibilidad de complicaciones

legales (Incoterms, 2020) (Pg.5).

Segun (DATASUR., 2023) “los Incoterms con mayor aplicacion en el ano 2022 para
exportar desde el mercado ecuatoriano al mercado chileno son FOB y CIF, su
seleccion dependerd de la experiencia, cantidad de exportacion y requerimientos
de importacién”. Para las empresas del sector manufacturero textil de Imbabura
utilizar los términos Incoterms representa una estrategia a la hora de ingresar al
mercado chileno ya que estos ayudan a disminuir los riesgos y mejoran el desarrollo

comercial entre los dos paises.
Termino de negociacién vinculado a las estrategias de comercializacion

Para la distribucion de los productos textiles de la provincia de Imbabura hacia el
mercado chileno, se aplicardn varias estrategias de comercializacion, las cuales van
a permitir planear y organizar de mejor manera el posicionamiento de estos

productos en dicho mercado.

Esimportante senalar que las MiPymes para que sus productos salgan de una manera
facil hacia el mercado chileno, deben respaldar sus operaciones aplicando
correctamente los Incoterms, los cudles permiten llegar a un acuerdo entre vendedor

y comprador con el fin de limitar responsabilidades y riesgos en cada uno de los
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procesos y asi evitar incumplimientos afectando asi la posible llegada de mayor

cantidad de productos a este mercado, para lo cual partimos del siguiente andilisis:

El impacto se lo mide con la escala de likert siendo 1 malo, 2 regular, 3 bueno, 4 muy

bueno
Tabla 63: Incoterms
Modo de .
Transporte Incoterms Estrategia Impacto
FOB (Franco a Gestionar una ruta de transporte y un plan de
Bordo) exportacion entre vendedor - comprador
optimizando costos, rutas, y puertos mds
convenientes
- FAS (Al costado del  Establecer de manera equitativa los riesgos
Maritimo . L . =
buque) tarifas y costos de trdmites como la importacion,
carga y descarga
CIF (Seguro, Costoy  Gestionar la cadena logistica por parte del
Flete) vendedor y obtener tarifas y condiciones de
fransporte mds ventajosas.
EXW (En Fabrica) Establecer el punto de entrega de las
mercancias entre estos dos paises Chile - 3
Ecuador.
Terrestre
FCA (Libre Permite utilizar el medio de pago acordado
Transporte) entre las partes en documentario (crédito o 2
remesa documentarios).
DDP Gestionar un correcto estudio financiero por
parte del vendedor donde se detalle los costos
y riesgos del fransporte hasta el pais de destino
Aéreo CIP (Transporte y Generalizar y/o establecer de una manera
Seguro pagados eficaz el contrato de transporte para que los
hasta) productos de la provincia de Imbabura lleguen

sin ningun inconveniente hacia el lugar de
destino

Si bien es cierto el medio de transporte es fundamental para el infercambio de

mercancias, en este caso la exportacién de los productos textiles de la provincia de

Imbabura y su ingreso a territorio chileno, permiten dinamizar las economias enfre los

dos paises, por cuanto al estar cercanos geogrdaficamente se puede utilizar el modo

aéreo, maritimo y terrestre, el costo, tiempo, y seguridad, deberd de ser fomado en

cuenta con el fin de obtener ventajas competitivas con relacion a esta operacion.
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Como se ha establecido en la tabla, el incoterm apropiado para la comercializacion
de los productos textiles producidos en la provincia de Imbabura es el incoterm FOB
“Franco a Bordo”, este incoterm permite determinar que el vendedor debe cumplir
con su obligacién y responsabilidades de entrega de la mercancia en el puerto de
embarque convenido. En este incoterm las funciones son repartidas tanto para el
vendedor como el comprador facilitando las operaciones comerciales para las dos

partes en cuanto a empresas emergentes.

Como parte del tema de investigacion, es oportuno aplicar el incoterm FOB, el cual
permite gestionar una correcta ruta de transporte y un plan de exportacion, con el
fin de que las dos partes involucradas sientan seguridad a la hora de comercializar
internacionalmente , ademds de poder elegir el puerto mds cercano para las partes,
esta estrategia no solo facilita la accién de exportar e importar sino que ayuda a que
el intercambio comercial entre empresas emergentes o ya a las grandes Mipymes sea

mds facil y segura.
Incoterm FOB

El Incoterm FOB es usado para el transporte maritimo, el vendedor deberd entregar
la mercancia en puerto o sobre el buque contratado por el comprador, el seguro no

es obligatorio para ambas partes. La transmision de los riesgos y costos sucede

Empresas Textiles Comprador

(" micio ) Contrato de
e tranzporte principal

Negociacion
Proceso de

importacion
Contrato de compra
v venta
Descarga
Acondicionamiento ) __
( FIN )

Factura lizta de
empaque

[Entrega en puerto o a
borde del bugque
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cuando el vendedor coloca las mercancias a bordo del bugue contratado por el

comprador.

Medio de transporte maritimo

Figura 50 Flujograma con relacion al Incoterm FOB

Las empresas textiles de Imbabura deberdn contratar una agencia de transporte

para frasladar la mercancia hacia Chile al comprador en las condiciones que estipule

el contrato de compra y venta. Las manufacturas textiles son un producto no

perecedero, pueden ser transportadas por via maritima para reducir costos y fiempos.

A continuacién, se da a conocer los principales puertos de Chile:

Tabla 64: Principales puertos de Chile

Puerto . . Distancia o
destino Tiempo estimado estimada Compainias de transporte

-HAPAG-LLOYD

San Antonio 2 dias y 18 horas 4.779.8 km -MAERSK LINE
-SEALAND
-HAMBURG SUD

San Vicente 2 dias y 22 horas 5.260,5 km -HAPAG LLOYD CHILE SPA
-HAMBURG SUD LINE
-SEALAND

Valparaiso 2 dias y 18 horas 4.719,2 km -MAERSK SEALAND
- MEDITERRANEAN SHIPPING COMPANY
- SEALAND CHILE S.A.

Arica 1 diay 20 horas 2.725,0 km - HAPAG LLOYD
-COSCO
- HAPAG LLOYD

Coronel 2 dias y 23 horas 5.291,5km - OCEAN NETWORK EXPRESS CHILE SPA
- MEDITERRANEAN SHIPPING COMPANY S.A.
- HAPAG LLOYD

:”e"° 2 dias y 4 horas 3.386,0 km

hgamos - MEDITERRANEAN SHIPPING COMPANY

- HAPAG LLOYD

Iquique 2 dias 3.034,7 km - EVERGREEN
- CMA CGM
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Chacalluta 1 diay 19 horas 2.706,0 km - TRANSP. SAN CRISTOBAL INT. EIRL

Lirquen 2 dias y 22 horas 5.25.5 km -HAPAG LLOYD CHILE SPA

Tocopilla 2 dias y 2 horas 3.259,0 km -BY M AGENCIA MARITIMA
Fuente: DataSur, 2022; Google Map, 2023

Para elegir la compania de transporte se toma en cuenta el puerto mds cercano a
Chile y de la ciudad que se pretende exportar. La empresa de transporte debe de
realizar las actividades como generar la cotizacion de los costos y guiar en el proceso
de transporte, proporcionar toda informacién requerida, reservar el vigje y espacio,
tframitar los documentos de transporte, inspeccionar |la mercaderia vy
almacenamiento de la carga en las instalaciones del puerto. La mercancia se
traslada por via terrestre hacia el puerto de Guayaquil con una estimacion de tiempo
de 20 horas, posteriormente se pondrd en disposicion del comprador al bordo del
buque. Para finalizar la carga es trasladada al puerto destino, asumiendo los costos

del tfransporte internacional el comprador.
Certificado de origen

Este es un documento que sirve para obtener determinar el pais de origen de las
mercancias que hay se describen, este acredita el lugar de donde ha sido fabricada
la mercancia. "“El certificado de origen consiste en un documento formal cuya
funciéon es determinar el pais en el cual ha sido fabricada la mercancia” (Gémez,
2017). Eldocumento de origen debe de ser presentado para acceder a los beneficios
del Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile y Ecuador, pues es el Unico
documento que demuestra que el producto es originario del pais miembro y no es un

producto de una friangulacion.

Pasos para la obtencion del certificado de origen, se los detalla a continuacion:

Paso 1.- Registré en el Ecuapass, una vez ingresado hay coloca la opcidn, Solicitud
de Usd, es importante mencionar que para poder registrarse en el Ecuapass debe
contar con una firma electrénica o Token los mismos que se obtienen mediante el

Registrd Civil.

Paso 2.-Generacion en el Ecuapass de la Declaraciéon Juramentada de Origen (DJO),
el usuario elegird a la entidad certificadora que se encuentfre habilitada por el
Ministerio de Produccién Comercio Exterior, Inversiones y Pesca.
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Paso 3.-Generacion del Certificado de Origen, el exportador debe llenar un formulario
via online y lo retira de manera fisica en el Mipro. (Exporta Facil, 2022)

Pdliza de Seguro
Segun Diario del Exportador (2020)

La pdliza de seguro es aquella que establece derechos y obligaciones por
medio del cual cubre los riesgos que se presentan al momento de su traslado de las
mercancias. Dicho en ofras palabras, la pdliza de seguro es un contrato que el
asegurador asume la responsabilidad absoluta por los danos o pérdidas que se
presenten durante el traslado de la carga por cualquier medio de transporte esto

durante su manipulacion en los puntos de transbordos. (prr.1)

Tipos de Pdliza de Seguro
Mise (2022) menciona los siguientes tipos de pdliza de seguro:

1.- Unica por viajes: esta cubre cierta parte del envid o transporte de las mercancias

que se hayan hecho de extensivo a buques o vagones y aeronaves.

2.-Pdliza abierta: es aquella que cubre dicha cantidad establecida correspondiente

al valor de dichas mercancias a transportar.

3.-Pdliza flotante: es la ofrece al asegurado una ventaja al momento en que entren

en riesgo la mercancia.

4.-Poliza término: es aquella que cubre un cierto limite de valor de todos los

despachos que se realizan mediante cualquier usd de transporte senalado. (prr.2)

Documentos de Acompanamiento

Estos documentos de acompanamiento son de confrol previo para su debida
importacion o exportaciéon. Asi, son documentos que se constituyen para tramitar y
dar verificacion antes del embarque de la mercancia. (Mendoza, 2020). Dichos
documentos se obtienen mediante la otorgacion de la administracion aduanera esto

con el fin de determinar ciertas mercancias que ingresen a un territorio. (prr.2)
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Declaracién Aduanera de Exportacion (DAE)

Este es un documento Unico mediante el cual se registra la exportaciéon y verifica la
exportacién de las mercancias. Asi, es una declaracion que crea un vinculo legal y
obligaciones que se debe cumplir conjuntamente con el Servicio Nacional de
Aduana del Ecuador esto por parte del exportador o declarante. (Paredes ,2018).

Dicha declaracion de validez la SENAE a las exportaciones.

A continuacion, se detalla los pasos que se tiene que realizar para obtener la DAE
mediante el Sistema ECUAPASS:

1.-Ingresar al Sistema ECUAPASS utilizando el usuario y la contrasena correspondiente

\\/ ramites Operativos Seevicks de 60 fracherie

ID. USUARIO

CONTRASENA | *** |
W Certificado  RUGZEUE S]]

&) e-Docs. de uso frecuente

£ Soporte al Cliente

3.3 Pre

s 1800-223223

Figura 51 ECUAPASS

2.- Dar clic en Tradmites Operativos y seleccionar *Documentos Electronicos”
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01901540 Buzon Electronico  SENAE VUE  Gula del uso
4« ? Cerrar sesién

ECUAPASS q
-
[ [ Bandeja de entrada s
Y
ramites Operativos ervicios Informativos Soporte al Cliente - i
)
h Hi menu
)
Q
Estado Tod Y
Codigo de OCE Periodo Hoy \=!24/07/2019 &8I 24/07/2015 |8
usqueda en resultados Tipo de Opera v 0| Consultarf
Resultado X
No  Nombre del Documento Numero de entrega Fecha-hora de entrega Estado de Transmision Estado del Documer

Figura 52 ECUAPASS

3.-En elaboracién de E -Doc operativo dar clic y “Seleccionar Declaracién de

L sy
Exportacion

p OCE 01902666 Buzon Electronico  SENAE  VUE = Guia del uso

N4 i ;

i -—

= : -
> o
ramites Operativos ervicios Informativos Soporte al Cliente Ventanilla Uni% a
Menu Tramites Operativos 1.1.1 Documentos Electronicos Mi menu

Elaboracién de e-Doc. Operativo

Despacho Aduanero | Cargas Devolucion Condicionada = Control Posterior

Importacion

Exportacién

Registro de inventario

Figura 53 ECUAPASS

4.- Después de esto se llena el formulario que se ilustra a continuacion:
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Declaracion de Exportacion

Guardar temporal Traer Enviar certificado

Figura 54 Declaracion de Exportacion

Finalmente, el proceso culmina en el momento que se envia la declaracion aduanera

de exportacion.

3.10.5. Propuesta de estrategias.

La situacion actual de las Mipymes, en la provincia de Imbabura presentan
inconvenientes a la hora de posicionarse en el mercado nacional e internacional, es
evidente que no cuenta con nuevas estrategias que les permitan ser mds
competitivas, por ende, se produce deficiencia en la competitividad y poca
eficiencia a la hora de buscar alternativas para este problema estos inconvenientes
no solo que afectan a la empresa, también a los clientes. Asi, un plan estratégico es
una guia que contiene pautas para desarrollarse en un determinado tiempo ya sea
corto, mediano y largo, este plan se basa en determinar proyecciones cualitativas y
cuantitativas con el fin de lograr los objetivos y aumentar la rentabilidad de cada una
de las empresas, mediante recursos, procedimientos y acciones que permiten tomar

las decisiones correctas para el desarrollo de las empresas (Torres, 2022).

En el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura existen diversos factores
que afectan al desarrollo de cada una de las empresas estos es evidente que no se
pueden controlar, de tal manera mediante un plan estratégicos dichas empresas
pueden llegar a adaptarse a las exigencias del mercado y poder ser mds
competitivas a nivel nacional e internacional. Si bien es cierto el plan estratégico tiene
que ser aprobado por los directivos de cada empresa, en la presente investigacion

se establecen directrices como referencias las cuales son estrategias para la mejora
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continua de cada empresa imbaburena y se vean impulsadas a realizar

exportaciones al mercado chileno.
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3.10.5.1. Matriz de estrategias
La presente tabla hace referencia a las estrategias y plan de acciéon, mismas que han elaborado a partir del andlisis de los
indicadores en donde la provincia de Imbabura presenta inconvenientes, esta matriz representa las estrategias que van a

generar valor agregado en las mipymes para su internacionalizacion por medio del Acuerdo de Integracion Comercial Chile

y Ecuador.
Tabla 65: Maftriz evaluacion de estrategias
MATRIZ PARA EVALUACION DE ESTRATEGIAS PARA LAS MIPYMES DEL SECTOR MANUFACTURERO TEXTIL DE IMBABURA
Indicador Impacto Frecuencia Plan de accién
[=
0
o o Tecnologia, S 1.Muy bajo 1. Muy bajo S c
2 o proceso S 2 Bai 2 B % _i \8
_ao—’- © productivo, 5 - Bajo - Bajo "1::: g o
o g7 organizacién, g 3.Medio  3.Medio e 3 a
sostenibilidad, ™ o
marketing Yy 4. Alto 4. Alto 2
comercializaci 5.Muy alto 5. Muy alto
on.
T 50 Tecnologia  Departamento 4 3 12 Abril Una vez al-Redlizar un inventario de la
SC0o I de operaciones ano disponibilidad de los recursos.
S 0 9Monf§n|m|enTo de de .
.30_:) % % maquinaria mantenimiento -Contratar personas capacitadas.
g o ° -Capacitar a las personas para la
o £ @ utilizacion de equipos de dicha
8 3%’ maquinaria.
g 5 2 Tecnologia  Departamento 5 4 Durante  -Mantener alianzas con oftras
T o g deTIC'S todo elempresas.
20 afo




90¢

Tecnologia y Software
dentro de la empresa

Proceso Departamento

Gestién de Calidad productivo  de calidad

Organizacién Recursos

Humanos
Estructura

Administrativa

Organizacién Departamento
de talento

El rar un manual
aboraru anual de humano

procesos.

Desarrollar un abonoSostenibilidad Departamento
con los residuos. de produccién

Marzo

Marzo

Mayo

6 Febrero

-Inventario del usé de los recursos
disponibles.

-Capacitar a las personas sobre las
innovaciones tecnolégicas
realizadas.

Anualment-Mantener una gestion integral

e

Constante
mente

dentro de la empresa.

-Realizar con frecuencia los
confroles de calidad.

-Potenciar la productividad.

-Readlizar pruebas de gestion de
calidad: resistentes, de colores vy
para procesos quimicos.

-Clasificar las actividades que se
fienen que readlizar en cada
empresa.

-Tener personal capacitado a fin de
que se cumplan los objetfivos
establecidos en dicha empresa.

-Disefar mecanismos necesarios
para establecer una coordinacién
y mejora en el ambiente laboral.

Dos veces- Planificar un cronograma de

al ano

actividades.
- Elaborar fichas de procesos.

-Aplicar los procesos en cada
empresa.

Una vez al-Contratar un capacitador de

mes

manejo de residuos.



L0¢C

Disenar una marca  Marketing

efiguetado y envase
con disenos culturales
de Imbabura.

Participar en feriasMarketing
internacionales.

Monitorear lasMarketing
opiniones de los
clientes mediante

encuestas Post-Venta

Implementar
asociacién i6n
estratégica Joint
Venture

Departamento
de ventas

Departamento
de ventas

Departamento
de ventas

ComercializacDepartamento

administrativo

Crear una fiendaComercializacDepartamento

virtual o uftilizarion
Marketplace

de ventas

3 Enero

2 10 Enero-

e

Abril

-Recolectar los residuos orgdnicos.

-Mezclar en la compostera.

Una vez al-Contactar con un grupo para el

ano

diseno grdfico.
-Investigar la normativa de ALADI.

-Escoger, evaluar y aplicar el
diseno.

Dos veces-Registrarse en Pro Ecuador.
diciembr al ano

Febrero Todo

ano-

-Inscribirse en una feria
internacional.

-Cumplir con los requisitos para
participar.

- Preparar los recursos econdmicos
y talento humano para participar.

el-Aplicar un software con cd«
y link de encuestas dor

constante permita obtener un retroalimento

6 meses

Febrero Todo

ano

de los clientes y asi poder
establecer  soluciones a  las
falencias encontradas por el
consumidor

-Crear una dlianza entre empresas
de Imbabura para exportar hacia
Chile o wunirse a la Red de
asociaciones REDATEPSI

el-Tienda virtual recomendar
productos complementarios al que

constante ha comprado o muestra interés.



80¢

Implementar ComercializacRecursos
capacitaciones iéon Humanos
contfinuas sobre

comercio exterior,

acuerdo y

facilitaciones al

comercio

3 12 marzo

Octubre

—Marketplace establecer los
textiles en listas de productos
estrella para que asi aparezca al
cliente como sugerencias
relacionadas.

2 meses en-Confratar especialista en

el ano

comercio exterior.

-Utllizar  talleres o  seminarios
Webinars.

-Solicitar capacitaciones a Cdmara
de comercio, Pro-Ecuador o
Universidades.




3.10.5.2. Andilisis de las cinco fuerzas de PORTER

Las cinco fuerzas de Porter es una teoria que analiza a las empresas mediante cinco
aspectos las cuales definen a la competitividad, produccion, proveedores,
consumidores vy la rivalidad entre competidores, estas fuerzas las establecid Michael
Porter a finales de los anos setenta, dicha teoria se establece con el fin de ser una
herramienta para crear estrategias. Asi las cinco fuerzas de Porter determinan la
capacidad de proveedores y produccion ademds de analizar a los demandantes
mediante esta teoria se puede lograr posicionar a una empresa en un mercado
internacional de una manera mds segura y sencilla para obtener mejores

oportunidades (Bello, 2022).

Larentabilidad de las empresas textiles de la provincia de Imbabura se viene definido
por las cinco fuerzas de Porter ya que representa una herramienta muy Util para
posicionarse en un mercado desafiante como lo es Chile, logrando ser mds
competitivos y cumplir con las exigencias de los demandantes atreves de conocer

sus gustos y preferencias.
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Las 5 fuerzas de porte dentro del sector textil de la provincia de Imbabura incluyen:

Poder de

negociacion de los

PROVEEDORES

La materia prima: en Imbabura existen
varias empresas que se dedican a la
fabricacion de materia prima como
Fabricon, Indutexma, Tejidos Markos
etc. Las cuales tiene una produccion
alta en hilos lana, telas entre otras

El costo de dichas materias primas
varia dependiendo del tipo la
cantidad y cantidad.

COMPETIDORES POTENCIALES

PINTO S.A

TATY S.A

MARATON SPORTS
DERICK

KOAJ

Vendedores Minoristas

A

nuevos competidores

Amenaza de los

Poder de

negociacién de los

[ CLIENTES

COMPETENCIA DEL SECTOR

DE PRATIS.A

RM

ALEXA TEJIDOS CIA.
LTDA

FRANCELANA S.A
ENKADOR S.A

'

Mayoristas: distribuidores del Ecuador.
Minoristas: pequenos negocios de la
provincia como fiendas y
supermercados.

Consumidores: personas de toda edad
tfanfo los demandantes chilenos como
dentro de pais.

En la produccién se incluye productos
para diferentes, gustos y preferencias
por los consumidores.

PRODUCTOS SUSTITUTOS

Amenaza de los

productos sustitutos

Manufacturas textiles: hilo vegetal, hilos a base de pldstico, Lana Bambu,
Lana de Alpahaca, Telas ecoldgicas Indiolino entre otras.

Textiles Manufacturados: no existen productos sustitutos para los articulos
textiles pero el cliente puede elegir si usar un abrigo, un suéter o una
chaqgueta dependiendo de sus gustos

Figura 55 Fuerzas de Porter




La concentracion de poder radica en la negociacién con los proveedores de la
materia prima, si bien es cierto Imbabura es una provincia pequena pero con un gran
potencial productivo en el sector textil los proveedores ubicados en Otavalo vy
Atuntaqui como la empresa Fabricon, Indutexma, Pinto, Ditexco, Tejidos Markos,
Tejidos Dore entre otras son grandes productores de materia prima como: hilos, lanas,
telas etc de tal manera pueden mantener una relacion estable con empresas textiles
de Imbabura que se dedican a la confeccion de prendas de vestir en satisfacer la
demanda nacional como internacional. Se infiere que es posible aumentar la oferta

de prendas textiles que cada dia estdn mds a la vanguardia de la moda.

El poder de negociacion de los clientes es un factor clave para el éxito de las
empresas textiles de Imbabura ya que existen varias formas de llegar a ellos a través
de redes sociales, catdlogos, pdginas web, intermediarios entre otros, de tal manera
es necesario diversificar las ventas hacia Chile a través de nuevas estrategias que
permitan ser mds competitivos y cumplir con las exigencias de nuevos mercados. Es
importante tener un estudio constante de los productos sustitutos ya que estos
pueden causar un gran impacto no solo a los consumidores si no a los fabricantes,
vivimos en un mundo con cambios constantes en los que cada dia buscamos mads
proteger al medio ambiente por ende se busca siempre reciclar o utilizar materiales
biodegradables siendo estos el principal sustituto de las manufacturas textiles o ya
bien conocidos como materias primas textiles, es importante que las empresas textiles
de la provincia se mantengan siempre competitivos e innovadores teniendo en

cuenta a los nuevos competidores y competidores potenciales.

La internalizacion de las empresas textfiles de la provincia representa un gran
crecimiento empresarial y aumenta la demanda del producto tanto en el mercado
nacional como internacional, actualmente mediante el Acuerdo de Integraciéon
comercial entre Chile y Ecuador se ofrecen muchas oportunidades que facilitan la
comercializacién entre los dos paises, permitiendo establecer una planificacién para

lograr importaciones y exportaciones.
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3.10.5.3. Marketing MIX (producto, plaza, precio y promocion)

El marketing MIX es una herramienta estratégica que permite analizar el
comportamiento de los consumidores a través de 4 aspectos muy importantes que se
toman en cuenta a la hora de comprar algin producto. Como menciona (Olivera,
2021) “El marketing mix tiene como objetivo analizar el comportamiento de los
mercados y de los consumidores, para generar acciones que busquen retener y
fidelizar a los clientes mediante la satisfaccion de sus necesidades”. Dicha
herramienta analiza los gustos tan cambiantes que tienen los consumidores respecto
a la moda y prendas de vestir, las empresas de Imbabura se han caracterizado por
siempre estar a la vanguardia de las necesidades de los clientes por ende a través
del marketing mix podrdn mejorar y ser mas innovadores para competir en el

mercado meta.

Esta herramienta estrategia se enfoca en las “4P" precio, producto, promociéon vy

plaza:
PRODUCTO PRECIO
Calidad Pagos en linea
Diversificacion de productos Pago por cuotas
Disenos Ofertas por temporadas
Marca Cupones
Valor agregado Financiacion

N /

CLIENTES OBJETIVO
Mercado chileno

/ N

PROMOCION
Promociones y descuentos
Disenos personalizados
Campanas por redes sociales
Sorteos
Marketing de contenidos

PLAZA
Redes sociales
P&ginas web
Anuncios promocionados por
sifios web que la gente revisa
con bastante frecuencia
Punto de venta fisico en Chile
Vendedores intermediarios

Figura 56 4P
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Producto:

Se considera que el mercado chileno es destacado por consumir productos muy
innovadores y de calidad, por tal motivo las empresas del sector textil de la provincia
de Imbabura ofrecen productos con altos esténdares de calidad que siempre estdn
direccionados a las grandes tendencias del mundo, con marcas reconocidas a nivel
nacional, la durabilidad de las prendas en estado perfecto es de 2 a 3 anos lo que

permite ser resistentes a los cambios de temperatura y cuidadosos lavados.

La produccién depende del nivel de ventas que se tenga ya que de esto depende
la publicidad, promociones y ofertas que se adapten a los gustos de los
consumidores, para mantener una comunicacion constante con los clientes se
realizara la aplicacién de la Post-Venta donde se conoce las opiniones de cada
demandante para que la prendas de vestir y demds productos no puedan ser
reemplazados con facilidad y mantengan la imposicion de su marca en el mercado

chileno.
Entre las estrategias para aplicar segun la etapa del producto se establecen:

e Desarrollar publicidad por redes sociales o sitios de moda que se visiten con

mads frecuencia en el mercado chileno.

e Crear o mejorar la aplicacién del E-Commerce mediante publicidad, ofertas,
promociones, descuentos, crear contenido atractivo y diferente a otras

empresas.

e Aumentar la diversificacion de productos acorde a los gustos de los

consumidores chilenos
e Crear etiquetados diddcticos y claros con la informacion del producto
e Promocionar los productos como Unicos a través del marketing de contenidos

e Crear una linea de ropa con disenos folkléricos que transmita la cultura de la

provincia y el pais
e Crear disenos culturales con tendencias de Chile

e FElaborar una linea de ropa con tela reciclada
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Precio:

Ajustar el precio adecuado tiene un gran impacto en todo el marketing que realicen
las empresas ya que de este depende la produccién, ventas y demanda del
producto, si bien es cierto las empresas textiles de Imbabura son nuevas en el
mercado chileno, aungue tienen imposicion de marca dentro del mercado nacional
no significa que este sea igual en el mercado regional. Asi, es poco probable que los
consumidores de este mercado estén dispuestos a pagar un precio muy alto por la
adquisicion de las prendas, pero el precio bajo tampoco es senal buena ya que este

da la formacién de percepciéon de la calidad del producto (Oliviera, 2021).

De tal manera es muy importante conocer y establecer el precio adecuado sin
perjudicar a la empresa ni a los consumidores para mantener una relaciéon constante

de venta en el mercado chileno.

Enfre las estrategias aplicar segun la etapa del precio se establecen:

e Conocer el valor percibido y precio que los clientes estdn dispuestos a pagar,
a través de encuestas aplicadas a consumidores chilenos se obtuvo que el

valor a pagar por una prenda imbaburena seria mds de veinte délares.

e Determinar el precio bajo una negociacioén por el vendedor y comprador o a

fravés de Incoterms 2020.

e Conocery dar a conocer los beneficios que se obtendrian por cada compra

y venta de los productos.

Plaza:

La estrategia de plaza va enfocada con la distribucion de los productos que se desea
que ingresen a dicho mercado esto mediante intermediarios para la enfrega. Para
las mipymes del sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura deben
utilizar un canal de distribucion esto con la participacion de un canal con el fin de
llegar a los consumidores chilenos de modo que esta distribucidn permitird hacer la
promocién de los productos que realizan los imbaburenos mediante publicidad ,
catdlogos virtuales , catalogo fisicos, obteniendo el reconocimiento internacional el
cual fomentard el comercio de las mipymes de esta zona y ayudard a crecer en sus

ventas .
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A continuacion, se detallan algunas estrategias:

e Utilizar una estrategia de ventas con demostraciones esto trata de resaltar los
aspectos y cualidades del producto que van a cumplir con las expectativas
de los consumidores en el cual se fijard una venta eficaz y valida.

e Realizar un Joint Venture de crecimiento de tal manera que es una estrategia
para las mipymes porgue crean alianzas que les permitirdn impulsar en los
negocios de modo que ayuda a consolidar sus posiciones en un mercado
meta.

Promocion:

La estrategia de promocion es un conjunto de técnicas que se utiliza con el objetivo
de alcanzar las diferentes propuestas establecidas. Es decir que es muy importante
dar a conocer la informacién de los productos manufactureros textiles en el mercado
chileno para la obtencion de los mismos se debe utilizar las redes sociales las mismas
gue permitirdn promocionar sus productos a los consumidores chilenos que ya existe
una aceptacidén de los productos textiles mediante la oferta de los mismos, de
intercambio de bienes y servicios con la finalidad de generar mayores ingresos dentro
de su localidad. Es asi que es necesario incrementar estrategias que sean

competitivas:

¢ Ofrecer promociones y descuentos para que los productos textiles sean
adquiridos con mayor facilidad en el mercado chileno.

e Promocionar incentivos a los consumidores por cada compra ya que esta
es una estrategia necesaria al momento de comprar.

e Ofra estrategia que es importante es ofrecer los combos o paquetes que
seria ofrecer dos o mdas productos con un valor combinado esto quiere
decir ofrecer un valor menor cuando compren algun producto.

e Esasique para promocionar el producto serio utilizar la estrategia del envio
su costo serio gratuito es decir ofrecer un envid gratis de compras superiores
a $150.

Estrategias de Internacionalizacion

La estrategia de internacionalizaciéon consiste en brindar productos o servicios o otros
mercados esto favorece a impulsar las mipymes, es asi que es importante utilizar

algunas estrategias de internacionalizacion esto con el fin de promover e incentivar
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a qgue las mipymes mejoren su proceso de comercializacion. A continuacion, se

detallan algunas estrategias para que se internacionalizan las mipymes:

Filial Comercial

La filial de comercializacién se trata en tener un mayor control y conocimiento fuera
de un mercado internacional al tener una filial propia las mipymes pueden acceder
a sectores manteniendo una alta rentabilidad y poder en un mercado meta. Es asi
que para las mipymes de Imbabura es necesario crear o planificar estrategias de

promociones para la distribucion de sus productos textiles hacia el mercado chileno.

Exportacion Indirecta

Esta se basa en realizar las operaciones por medio de la contratacidn de un
infermediario internacional el cual se encarga de gestionar las fases de operacion en
el comercio internacional, de tal manera las mipymes deben utilizar estrategias tales

Ccomo:

v' Para las mipymes es necesario optar por proveedores de textiles para la
compra de la materia prima e intermediarios para llegar al mercado
establecido.

v' Es decir que para las mipymes deben promocionar los productos que serdn

exportados esto se lo puede realizar mediante un servicio post -venta

Joint Venture

Hace énfasis en que las mipymes deben de consolidarse para conseguir una
estrategia en comun con el propdsito de obtener mayores ganancias mediante esta
union, haciendo que cada una mantenga su independencia, pero frabajar con las
MiPymes de forma auténoma cuidando cada uno su imagen y marca con esta
estrategia se apertura la enfrada a nuevos mercados con el fin de ser reconocidos y

aumentar sus ingresos.

Dentro de las MiPymes de la provincia de Imbabura hemos implementado esta

estrategia de modo que va ayudar a disminuir sus costos y podrdn obtener una
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competencia mas eficiente el cual les va a permitir abrir nuevos mercados de modo
que asi aumentardn su poder econdmico por medio de la produccion ademds
alcanzar economias de escala, para que estas MiPymes emergentes crezcan a fravés

de estrategias que serdn necesarias a la hora de comercializar sus productos.

Existen diversos tipos de alianzas estratégicas como es la de Joint Venture admite Ia
libertad de tiempo y condiciones con las que se forma una alianza una de las ventajas
al utilizar dicha estrategia es que no existe fusidn de empresas en una nueva, solo se
necesita de la colaboracion temporal de empresas .Con esta estrategia les permitird
a las MiPymes a tener participacion empresarial con la finalidad de buscar un bien
para cada integrante, las mismas que les va a generar recursos como capital,

tecnologia ,enfre ofros.

Tabla é4: Ventajas y desventajas sobre la Alianza Estratégica Joint Venture

Ventajas

Desventajas

Mayor facilidad para el ingreso a nuevos
mercados.

Aprovechamiento de consolidaciones de las
empresas al compartir recursos y
conocimientfos para lograr obtener beneficios
mutuos.

Se requiere de una alta inversién de capital
por cada una las partes interesadas.

Es posible que con el pasar del tiempo surjan
conflictos de interés enfre las mipymes
asociadas.

Les permitird reducir el riesgo individual y les va
a generar aumentar su competitividad ya que
mantendrd un negocio mds amplio.

Es importante que para cada una de las
mipymes se fije la valoracién de cada una de
las partes involucradas para que a la hora del
reparto de los beneficios no surja ningun
inconveniente y cada parte reciba o
correspondiente.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. RESULTADOS
4.1.1. Resultado entrevista aplicada a Pro Ecuador Zona 1

La entrevista que se realizd al Ing. Oscar Ruano de Pro -Ecuador zona 1 es el
especialista zonal de Tulcdn menciond que el sector textil es competitivo pero el
corazén industrial de la zona 1es Atuntaqui este por el tema de produccidn, de tejido
de punto, tejido llano y textil moda; Chile es un pais en el tema de integracién y hay
otros productos sobresalientes como los sombreros de panamajad , lanay cuero para
esto el sector textil debe contar con normas internacionales como efiquetado , el

tallaje que son fundamentales a la hora de exportar .

Dentro de los Ultimos cinco anos las exportaciones se han visto afectadas debido a
que en el ano 2019 afectd por un paro nacional, la pandemia que inicio desde el ano
2019-2021 y practicamente el ano 2022 fue de recuperacion y en el presente ano se
aspira tener un tema de crecimiento de tal manera las personas no adquirian ningldn
fipo de productos eso hizo que se perdiera competitividad y de vender , cabe
destacar que el sector textil de Imbabura tiene un alto perfil que cubre las demandas
nacionales . Chile es un mercado demasiado exigente por diferentes caracteristicas
gue son: etiguetado, tallaje, color, diseno, tendencia, el cual si habria oportunidad
hacia este pais antes mencionado se estd tfrabajando en ello mediante una

campana fuerte con visidén grande.

Los obstdculos que les impiden a las mipymes expandir su comercializacion se debe
a la tendencia , diseno uso de tecnologia de punta que para los pequenos
productores no implementan estas caracteristicas mencionadas ,igualmente el tema
de promocioén, utilizacion de pdginas web participacion en ferias locales les permitird
superar estos obstdculos , al existir este Acuerdo de Integracion es muy favorable
porgue siempre se realiza enfocdndose alo que el ofro pais necesita y se negocia de

parte y parte eso hace que el pais se fortalezca . dentro de las oportunidades de
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infernacionalizacién primero se debe considerar Ecuador, segundo la zona 1 y
después viene el consumidor chileno y aqui hacer un paréntesis por que los chilenos
no son personas de confiar al momento de acordar con dicho pais se debe realizar
un contrato para que los acuerdos se exterioricen aun mds a los chilenos les favorece
consumir un producto de su Acuerdo Comercial en este senfido seria Ecuador hay

entra mds fuerte los textiles.

Los requisitos para las mipymes que exportan deben contar con Token, registrarse en
el Ecuapass, hacer las declaraciones juramentadas (ficha técnica del producto), esto
pueden ser personas naturales o juridicas los dos pueden exportar y los certificados
de origen que aprueba la pequena industria del Carchi. Las mipymes no se acogen
a las virtudes de dichas instituciones debido al limitante que es la inversién y la
promocién comercial es muy compleja debido al flujo econdmico. Para que las
mipymes su proceso logistico deberia manejarse a ciertas caracteristicas como:
costeo, procesos y el producto debe estarse escuchando en el mercado, 10s

consumidores chilenos son muy exigentes y se manejan por el precio y la calidad.

Para que las mipymes salgan al mercado internacional Pro — Ecuador estd realizando
un plan de accidon, controlando las entradas y salidas, pero cual es el principal
problema estd en la inversibn es por eso que estd brindando conocimientos a
soluciones por medio de una accidn crediticia para que las empresas perfeccionen

sus productos y exteriorizarse por medio del marketing y publicidad interna y externa.

4.1.2. Resultado entrevista aplicada a la Red de Asociaciones Textiles de Imbabura
(REDATEPSI)

La entrevista dirigida a la Sra. Noemi Morillo vicepresidenta de REDATEPSI menciona
que la Red estd constituida por 20 asociaciones las cuales cuentan con un minimo
de 10 empresas cada una y estdn ubicadas la mayoria en Atuntaqui, seguido de
Cotacachi, Otavalo e lbarra, mismos que se destacan por su gran produccion,
calidad y capacidad. La Red tiene como propdsito la unidn entre organizaciones
para la produccion y comercializacion de textil de Imbabura, ofertando productos
nacionales de calidad y promoviendo el comercio justo. El apoyo que brinda la Red
a sus socios es en cuestion de materia prima, fabricacion, distribucion y

comercializacion a través de ferias o pequenos proyectos que se realizan con el fin
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de expandir su mercado, menciona ademds que la provincia de Imbabura es
totalmente competitiva a nivel nacional ya que tiene la capacidad de cumplir con
la demanda y exigencias que existe en el sector textil del pais ya que producen

prendas para grandes industrias como lo son RM, ETAFASHION, DERICK entre otras.

Dentro de la zona 1 del Ecuador, el sector textil de Imbabura se destaca por su gran
calidad en la produccion ademds se menciond que hasta el 2018 la provincia es una
de las mayores productoras de textiles de la zona 1, argumenta que esta posicion se
lo logré gracias a los anos de frabajo y superacion de cada una de las empresas ya
que tienen una produccidén continua y estdn a la vanguardia de las tendencias tanto
nacionales como internacionales. En cuanto a las empresas que conforman toda la
Red se menciond que llevan anos en el sector textil logrando tener experiencia y
mejorar sus técnicas pues esto les ha servido para obtener ciertas certificaciones de

calidad y reconocimiento nacional.

El entrevistado da a conocer que actualmente las empresas textiles se estdn
recuperando de la paralizacion comercial producto de la pandemia mundial donde
muchas empresas se vieron afectadas a tal punto que fuvieron que cerrar a
diferencia de otras que tuvieron un gran impulso incrementando nuevos productos
de acuerdo a las medidas de sanidad que se impusieron, ademds se menciond que
el principal impedimento para que las empresas puedan comercializar a nivel
internacional, es el econdmico ya que no existe apoyo de instituciones tanto privados
como publicas que fomenten este tipo de exportaciones, las entidades publicas no
solo deben crear acuerdos que involucran a ciertos sectores sino que también
deberian crear proyectos que faciliten e incluyan a las pequenas empresas tanto en
el aspecto comercial, logisticos y econémicos, brindando informacién sobre como

ganar un posicionamiento en el mercado internacional.

Entre las recomendaciones mencionadas se hizo énfasis en las posibles exportaciones
de las empresas de Imbabura hacia el mercado chileno a través del Acuerdo de
Integracion Comercial entre Chile y Ecuador ya que Imbabura fiene productos
textiles altamente competitivo y cumple con los estdndares de calidad requeridos en

el mercado de Chile, tomando en cuanto aquellos beneficios que brinda el acuerdo
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a las pequenas y medianas empresas, ademds de establecer estrategias de mejora
confinua para poder cumplir con las exigencias de los demandantes chilenos y poder
competir con los ofertantes del mundo y para finalizar la vicepresidenta de la red
agrego que es una gran oportunidad el acuerdo y que fomentard las exportaciones
de los productos textiles ademds de representar con un gran aporte econémico a la

provincia de Imbabura y al pais.

4.1.3. Resultado de encuesta aplicada para medir la competitividad en base a
la incidencia de las mipymes del sector manufacturero textil de Imbabura.

La siguiente tabla corresponde el indice de competitividad en base a la incidencia
de las mipymes del sector manufacturero textil de Imbabura en el acuerdo, los
indicadores que intervienen son: tecnologia, proceso productivo, organizacion,
sostenibilidad, marketing y tecnologia mismos que se aplicaron al tomar en cuenta la
incidencia del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador en la
provincia. Los datos recolectados son de 47 empresas participantes en la presente
investigacion, para las cuales se obtuvo el total de respuestas con su puntuacion,
posteriormente se calculd el promedio tomando en cuenta el total de calificacion
con el nUmero de empresas y finalmente se analiza el promedio considerando que 5
representa el 100%. Para la calificacion aplicd la escala de calificacion Likert
permitiendo medir el grado de cada indicador, los pardmetros de la escala son: 1

(malo), 2 (regular), 3 (buena), 4 (muy buena) y 5 (excelente).
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Tabla 67: Resultados de encuesta aplicada de competitividad

iNDICE DE COMPETITIVIDAD DEL SECTOR MANUFACTURERO TEXTIL IMBABURA
Puntaje total evaluado 195=100%

Puntuacién mdaxima 5

1. Tecnologia
Total puntuacion

La empresa cuenta con maquinaria 212
Cuenta con internet. 216
Utilizacién de correo, redes sociales y teléfono para comunicarse con clientes o proveedores. 216
Realiza mantenimiento a su maquinaria. 219
Estado de la maquinaria. 209
Proceso artesanal. 211
Proceso automatizado. 214
Con sus equipos podria aumentar su produccién, 218
PROMEDIO 1715

2. Proceso productivo
Total puntuacién

La innovacion de su producto. 212

Tiene un proceso con estdndares de calidad. 209

Promedio  Participacion

4,60 21.91

21,91

921.06

Promedio  Participacion

4,51 90.21
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El personal estd capacitado.
Valor agregado en sus productos.
Cuenta con certificaciones.
Diversificacién de produccién.
PROMEDIO

3. Organizacién

Cuenta con un manual de proceso.

Realiza inventario de materia prima, insumos y productos.

Tiene designada tareas en su empresa.
Lleva un control financiero.
Tiene estructura organizacional.
PROMEDIO

4. Sostenibilidad

En los procesos maneja normas de seguridad.
Manejo de los residuos.
Cuenta con reciclaje de residuos.

Ambiente laboral.

218
210
209
213

1271

Total puntuacién

204
210
216
215
203

1048

Total puntuacion

218
209
212

214

90,64

Promedio  Participacién

89,36

89.19

Promedio  Participacion

4,45 88,94
4,51 90,21
4,55 921,06
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Apoyo a la comunidad.

5. Marketing

Cuenta con marca.

Maneja e-commerce.
Cuenta con catdlogos.
Maneja plataformas digitales.

Aplicacion de proceso post-ventas.

6. Comercializacién

Comercializacién nacional.

Comercializaciéon internacional.

Comercio justo.

PROMEDIO

PROMEDIO

Apoyo de instituciones puUblicas y privada.

Cuenta con un departamento de ventas.

Conocimiento en comercio exterior.

Planificacién de comercializacion.

162

1015

Total puntuacién

230
160
169
175
148

882

Total puntuacion

223
137
195
79
203
149

168

4,32 86,38

Promedio  Participacion

3,60

71.91

74,47

3,72

Promedio  Participacion

291 58,30

3.17 63,40

8,87 71,49
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Diversificacion de mercados.

Conocimiento de los acuerdos internacionales aplicado a los productos fextiles.

Certificaciones internacionales.

PROMEDIO

162

139

86

1541

3,45

2,96

68,94

59,15



iNDICE DE COMPETITIVIDAD IMBABURA

INDICADOR PROMEDIO
Tecnologia _
Proceso productivo 4,51
Organizacioén 4,46
Sostenibilidad 4,32
Marketing

Comercializaciéon

TOTAL

INDICADOR DE COMPETITIVIDAD
IMBABURA

Tecnologia

Proceso productivo

Comercializacion Organizacién

Marketing Sostenibilidad

Figura 57 indice de competitividad Imbabura
La evaluacion de la competitividad de la provincia de Imbabura a lo que respecta
al sector manufacturero se evalia los factores tecnoldgicos, productivos,
organizacion, sostenibilidad, marketing y comercializacién con un promedio mdximo
de 5/5. A lo que respecta a maquinaria se obtiene un promedio de 4,56/5 siendo
bastante buena, se recomienda realizar un control del estado de la maquinaria
operativa y cambiar el proceso artesanal por la automatizacion. En el apartado de
los procesos productivos se alcanza un promedio de 4,51/5 debido a que se requiere
de procesos orientados a estdndares de calidad y obtencidn de certificaciones para

aumentar la competitividad.
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A lo que respecta a organizacion, la provincia obtiene un promedio de 4,46/5 las
empresas imbaburenas necesitan estructurar un sistema organizativo fuerte para
maximizar la comunicacion y aplicacién de estrategias en todas sus dreas. En
sostenibilidad la provincia obtiene un promedio de 4,46/5 se requiere fortalecer el
apoyo a la comunidad y participar de un ambiente socialmente responsable. A lo
que respecta al marketing la provincia obtiene un promedio de 3,75/5 dado que se
requiere aplicar métodos de servicios post venta a clientes nacionales e
internacionales y promover el manejo de plataformas digitales y e-comerce. Por
Ultimo, se evalUa la comercializacion, se obtuvo un promedio de 3,28/5 por que se
requiere la obtenciéon de certificaciones internacionales y generar inversidbn por
medio de instituciones publicas y privadas para continuar promoviendo la industria

manufacturera textil de Imbabura a mercados internacionales.

4.1.4. Resuvltado de encuesta de factores aplicada a las mipymes del sector

manufacturero textil de Imbabura.

1. ;Cudntos empleados tiene la empresa?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
R/ 5 3 R 33 I3 I3
° o c c c c c
o) 2 %) 0 wn 0 ) N «n 0 « N
2 g 3§ £ 3 £ % £ 8 % %
S & S & 5§ & S5 & 5 2 5 2
[ %) [ 3} o 3] o 3] o O
£t £ £ £ £
o e e e e
1 Menos de 10 7 100 9 100 15 65,2 3 37.5 34 72,3
empleados 2 4
2 Menos de 50 0 0 0 0 5 21,7 4 50 9 19,1
empleados 4 5
3 Menos de 250 0 0 0 0 3 13,0 1 12,5 4 8,51
empleados 4
4 Mds de 250 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0.00
empleados

Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100
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1. ;, Cuantos empleados tiene la empresa?

Lleael

IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

)

o

® Menos de 10 empleados ™ Menos de 50 empleados

Menos de 250 empleados ®Mas de 250 empleados

En la provincia de Imbabura el 72,34% pertenecen a las microempresas el 19,15% a
las pequenas empresas y las medianas empresas un 8,51%. En Ibarra y Cotacachi se
encuentran gran parte de las microempresas de la provincia, mientras que Atuntaqui

y Otavalo cuentan con empresas micro, pequenas y medianas no supero al 60%.

2. ;Cudl es su catdlogo de productos?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
R 5 N N N R 5N
o ] c c c c c
[o)] = 0 Nl 0 Nl n N°] 7 N «n °
2 2 2 S 8 S 2 S £ g 2 g
S & 5 a 5 a S5 a 5§ a 5 a
o %) [ [3) o O o O o- %]
£ £ £ £ £
& & & & &
1 Manufactureros 2 25 2 22,22 6 23,08 ) 45,45 15 27,78
textiles
2 Textiles 6 75 7 77,78 20 76,92 6 54,55 39 72,22
manufacturado
S
Total 8 100 9 100 26 100 11 100 54 100

228



2. (Cual es su catalogo de productos?

80
70
60
5
4
3
2
1
0

IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

S o o o o

B Manufactureros textiles H Textiles manufacturados

En total la provincia de Imbabura registra produccion de productos manufactureros
textiles en un 27,78% y de textiles manufacturados en 72,22% de los cuales Ibarra tiene
en un 75% produccion de textiles manufacturados, Cotacachi un 77,78%, Atuntaqui
76,92%, Otavalo con un 54,55%.

3. ¢Cudl es el porcentaje de comercializaciéon hacia el mercado nacional?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
N < B B B R B
o 7 c c c c c
o) g [ 0 «n e 0 0 [ 0 «n ]
g B S 9 g s 8 s 8 s 8 9
S & 5 o 5 a 5 @& 5 a 5 a
a- v a- Y o- L o- Y a- v
£ £ £ £ £
O O o O O
[- 8 (-9 o. o. o.
1 10% 0 0,00 0 0,00 1 4,35 1 12,50 2 4,26
2 20% 0 0,00 2 22,22 0 0,00 0 0,00 2 4,26
3 30% 1 14,29 3 33,33 2 8,70 0 0,00 ) 12,77
4 40% 4 57,14 1 11,11 8 34,78 0 0,00 13 27,66
5 50% 0 0,00 0 0,00 1 4,35 0 0,00 1 2,13
6 60% 0 0,00 1 11,11 3 13,04 4 50,00 8 17,02
7 70% 0 0,00 1 11,11 4 17,39 2 25,00 7 14,89
8 80% 0 0,00 1 11,11 0 0,00 0 0,00 1 2,13
9 0% 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00
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100% 2 28,57 0 0.00 4 17.39 1 12,50 7 14,89

Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100

3. (Cual es el porcentaje de comercializacion hacia el
mercado nacional?

60,00
50,00
40,00

30,00

20,00

Ll A b

0,00
IBARRA COTACACHI = ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

B Porciento 10 M Porciento 20 = Porciento 30 B Porciento 40 ® Porciento 50

Porciento 60 ™ Porciento 70 M Porciento 80 M Porciento 90 ® Porciento 100

De toda la produccion de la provincia de Imbabura el 27,66% es destinado al
mercado nacional segun los datos obtenidos, en cantones como lbarra el
57.14% de la de su produccion comercializacion es nacional, en Cotacachi el
30% de su produccion representa el 33,33% comercializando a nivel nacional,
en Atuntaqui el 34,78% y en Otavalo cerca del 60% de su produccion es

destinada a la comercializacion local.

4. ;Cudl es el porcentaje de comercializaciéon hacia el mercado internacional?

1

Categoria

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total

B8 R B B R R
] c c c c c
=] [7] ~9 7] ~9 w0 :9 [7] \9 7] \9
a 9 g 9 g 9 g 9 9 9 g
& 5 o 5 e 5 o 5 3 5 o
o o o 3] o (3] o (3] o 3]

= £ £ £ £

O o} o} ¢} o}

o o. o o o.

10% 2 28,57 1 11,11 3 13,04 0 0,00 6 12,77
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2 20% 0 0,00 2 222 0 0,00 1 1250 3 6,38

3 30% 2 2857 4 4444 7 3043 0O 0,00 13 27,66

4 40% 3 4286 2 2222 6 2609 4 5000 15 31,91

5 50% 0 0,00 0 0,00 3 1304 0O 0,00 3 6,38

6 60% 0 0,00 0 0,00 2 8,70 2 2500 4 8,51

7 70% 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00

8 80% 0 0,00 0 0,00 1 4,35 0 0,00 1 213

9 90% 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00

10 100% 0 0,00 0 0,00 1 4,35 1 1250 2 4,26
Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100

4. ;Cual es el porcentaje de comercializaciéon hacia el
mercado internacional?

50,00

45,00

40,00

35,00

30,00

25,00

20,00

15,00

10,00

0,00

IBARRA COTACACHI

H Porciento 10 ™ Porciento 20

ATUNTAQUI

OTAVALO

TOTAL

Porciento 30 ™ Porciento 40 = Porciento 50

Porciento 60 B Porciento 70 H Porciento 80 M Porciento 90 M Porciento 100

A lo que representa la produccion destinada a mercados internacionales en

Imbabura el 40% de su produccién es destinada a mercados infernacionales.

loarra cerca del 42,86% se destina a mercados internacionales, Cotacachi
44,44%, Atuntaqui con 30,43% y Otavalo con el 50%.

5. ¢Cudl es su capacidad de produccion?

231



Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total

g 5 5 5 B N
o ] c c c c c
o)) =) %) 0 © N 3 0 %) N 73 N
£ & & 3 & 3 &2 3 B o3 & 3
[¢] c c c c c
O g S o > o > 2 > Q S Q

o- O o- O o- L o- O o- O
b= b= b= b= b=
O O O O O
o. o o o. o.
1 Alto 1 14,29 3 33,33 11 47,83 6 75 21 44,68

2 Medio 3 42,86 5 55,56 12 52,17 2 25 22 46,81
3 Bajo 3 42,86 1 11,11 0 0,00 0 0 4 8.51

Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100,00

5., Cual es su capacidad de produccion?

80,00
70,00
60,00

50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00
IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

H Alto ®mMedio = Bajo

La capacidad de produccion de Imbabura segun los datos es media en un 46,81%,
en lbarra estd entre media y baja con 42,86% respectivamente, Cotacachi media

con 55,56%, Atuntaqui 52,17% y Otavalo alta con 75%.

6. ;Cudl es su proceso de produccion?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total

2 5 B R R B R
o i c c c c c
o 2 « Nl « N « 0 « Nl « 0
L o s v & ¥ & Y & ¢ S %
S & 5 a 5 a S5 & 5 a 5 a
o 3] o 3] o 3] o 3] o 0

t £ £ £ £

O o O O o

o. o. (-9 (-9 o.
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1 Produccién 5 50 2 22,22 14 45,16 3 37.50 24 41,38

por
proyectos
o bajo
pedidos
2 Produccién 0 0 0 0,00 2 6,45 0 0,00 2 3.45
por lotes o
discontinua
3 Produccién 0 0 2 22,22 0 0,00 1 12,50 3 517
artesanal
4 Produccién 0 0 0 0.00 0 0,00 0 0.00 0 0.00
en masa
5 Produccién 5 50 5 55,56 15 48,39 4 50,00 29 50,00
continua
Total 10 100 9 100 31 100 8 100 58 100
6. ;Cual es su procedo de producccion?
60
50
40
30
20
10
0
IBARRA COTACACHI  ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

B Produccién por proyectos o bajo pedidos ® Produccién por lotes o discontinua
Produccién artesanal B Produccién en masa

B Produccién continua

A lo que respecta a los procesos de produccién en la provincia de Imbabura, el
41,38% se realiza bajo pedido, el 3,45% produccion por lotes, 5,17% producciéon
artesanal y el 50% la produccion es continua. En lbarra principalmente se trabaja
mediante la produccién por pedidos y produccion continta registrando un 50%
respectivamente, en Cotacachi el 22,22% produccion bajo pedido, 22,22%
produccion artesanal y 55,56% una produccién continua, por ofro lado, en Atuntaqui
se registra el 45,16% de produccion bajo pedidos, el 6,45% produccion por lotes y el
48,39% produccion continua y en Otavalo el 37,50% produccion bajo pedido, el

12,50% produccién artesanal y 50% produccién continua.

233



7. ¢Ha recibido algin tipo de apoyo o incentivo por parte del gobierno
ecuatoriano?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
N S N N N N N
o a c c c c c
(o] =) ) o «n Nl 0 N n N ©n Nl
g B g 3 £ % £ % £ % £ %
S 3 5 o 5 o 5 2 5 A 5 a
[ (%) o 3} o 3] o 3] o (3]
£ £ £ £ £
o} O O o} O
o o o. o o
1 Pro ecuador 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00
2 Cdmara de la 0 0 0 0 2 8,70 0 0 2 4,26
Pequena
Industria
3 Fedexport 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0,00
4 Gobierno de 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0,00
Imbabura
5 Banecuador 0 0 0 0 2 8,70 0 0 2 4,26
6 AITE 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0,00
7 Oftro 0 0 0 0 0 0,00 0 0 0 0,00
8 Ninguno de 7 100 9 100 19 82,61 8 100 43 91,49
los anteriores
Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100
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7. ¢, A recibido algin tipo de apoyo o incitivo por parte

del gobierno ecuatoriano?

100
80
60
40
20

0
IBARRA COTACACHI  ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL
B Pro ecuador B Camara de la Pequefia Industria
Fedexport B Gobierno de Imbabura
® BanEcuador AITE
m Otro B Ninguno de los anteriores

Del total de empresas encuestadas de la provincia de Imbabura, se registra un 91,49%

de las empresas manifiestan que no recibieron ayuda de ningun tipo para fortalecer

su industria. En Atuntaqui se registra un apoyo por parte de la cdmara de la pequena

industria en un 8,70%.

8. ¢Cudles son las caracteristicas que han permitido la aceptacion de sus

productos en el mercado nacional e internacional?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total

R S B R 58 R R

o a c c c c c

(o] = n 0 » 0 n 0 n Nl n 0

2 g o (T g 8 s 8 g 9 g

S & S a 5 @& 5 a S5 a2 5§ 2

o 3] o 3] o 3] o 3] o 3]

£ k= b= £ k=

o O O O o

o. o. o. o. o.
1 Precio 7 53,85 3 15 6 19.35 0 0 16 22,22
2 Calidad 4 30,77 7 35 14 45,16 5 62,50 30 41,67
3 Disenos 2 15,38 5 25 6 19.35 3 37.50 16 22,22
4 Eficiencia 0 0,00 2 10 1 3.23 0 0.00 3 4,17
5 Marca 0 0,00 3 15 4 12,90 0 0,00 7 9,72
Total 13 100 20 100 31 100 8 100 72 100
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8. (Cuales son las caracteristicas que han permitido
la aceptacion de sus productos en el mercado
nacional e internacional?

70,00
60,00

50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00
IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI  OTAVALO TOTAL

H Precio m Calidad Disefios M Eficiencia ® Marca

Las mipymes de Imbabura se caracterizan por ofrecer productos del sector textil de
alta calidad al presentar una participacion del 41,67%, precio competitivo con 22,22%
y disefios Unicos fradicionales con el 22,22%. Ibarra se destaca por vender en el
mercado nacional como internacional productos con calidad, disenos Unicos vy
precio accesibles, Otavalo vende productos de calidad y disenos innovadores
representativos de la provincia, mientras que Cotacachiy Atuntaqui tienen productos

con precio accesible, calidad, disenos Unicos, eficiencia y marcas reconocidas.

9. ¢Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de Integracién Comercial entre
Chile y Ecuador?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
8 S B B B B I3
o 2 c c c c c
(o] 2 0 o «n 0 0 o «n N «n N
L o - s v & ¥ s v S
3 3 5 3 S 3 S a S 3 S 3
o (9] o 9] o (Y] o 9] o 9]
£ £ £ £ £
o] [¢] o] o] o]
o. o. (- o. o.
1 Si 0 0 0 0 2 8,70 2 25 4 8,51
2 No 7 100 9 100 21 91,30 6 75 43 91.49
Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100
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9. ;Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de
Integraciéon Comercial entre Chile y Ecuador?

100
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80
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4
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1

IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

SO O O O O o oo

mSi mNo

El 91,49% de las mipymes de Imbabura no tienen conocimiento sobre el Acuerdo
Comercial entre Chile y Ecuador, mientfras que el 8,51% ubicadas en Atuntaqui y
Otavalo conocen los beneficios del presente acuerdo con los procesos para

internacionalizar los productos del sector textil hacia el pais de Chile.

10. ;Cudles son los meses de mayor produccion?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
NJ 5 B S B B R
o a c c c c c
O =) ©n Nl «n 0 ©n ° ") Nl «n 0
2 2 2 o 2 o 9 N 9 S 9 S
S & 5 a 5 a S5 & 5§ a 5 a
o %) o (3] [ O [ O o- (3]
£ £ £ £ £
< < e < <
1 Enero 0 0,00 1 9.09 0 0 0 0.00 1 0,97
2 Febrero 0 0,00 0 0,00 3 5,45 2 8,00 5 4,85
3 Marzo 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0.00 0 0,00
4 Abril 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0.00 0 0.00
5 Mayo 2 16,67 0 0,00 8 14,55 1 4,00 11 10,68
6 Junio 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 8,00 2 1,94
7 Julio 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 8,00 2 1,94
8 Agosto 0 0,00 0 0,00 3 5,45 3 12,00 6 5,83
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9 Septiembre 2 16,67
10 Octubre 1 8,33
11 Noviembre 2 16,67

12 Diciembre 5 41,67

Total 12 100

N

N

1

0,00 5
18,18 6
18,18 11
54,55 19
100 55

9.09

10,91

20,00

34,55

100

25

20,00

8.00

12,00

20,00

100

12

18

35

103

11,65

10,68

17,48

33,98

100

10. ; Cuales son los meses de mayor producciéon?

60,00

50,00

Marzo

0,00
IBARRA COTACACHI
H Enero H Febrero
® Julio m Agosto

Los meses donde las mipymes de Imbabura del sector manufacturero textil tienen una
alta produccidén por el crecimiento de la demanda estdn centradas en el mes de
diciembre con un 33,98% debido a las celebraciones navidenas, noviembre tiene una

participacion de 17,48%, septiembre por el periodo académico en la regién sierra

H Abril

B Septiembre B Octubre

OTAVALO

® Mayo

TOTAL

Junio

H Noviembre M Diciembre

representa el 11,65%, mayo y octubre cubren la demanda de un 10,68%.

11. ;Cudl es el rango de precio de sus productos?

40,00
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20,00
10,00
1 r

ATUNTAQUI

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
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1 Menor a 0 0 1 10 0 0,00 2 18,18 3 5,77
5 dolares

2 5al15 4 50 0 0 6 26,09 2 18,18 12 23,08
délares

3 15030 4 50 1 10 12 52,17 3 27,27 20 38,46
délares

4 Mas de 0 0 8 80 5 21,74 4 36,36 17 32,69

30
délares

Total 8 100 10 100 23 100 1 100 52 100

11. ;Cual es el rango de precio de sus productos?
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IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL
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B Menorab5dolares M5 a 15 dolares m15a30dodlares M Mas de 30 dblares

El rango de precio de los productos manufactureros textiles que se venden en la
provincia de Imbabura tiene un precio de 15 a 30 ddlares con una participacién del
38,46%, el 32,69% de las prendas textiles tienen un precio mayor a 30 ddlares, los
productos que tienen un valor de 5 a 15 ddlares representan el 23,08% de las mipymes
y en un porcentaje de 5,77% estdn los productos menores a 5 ddlares. En lbarra el 50%
tienen un precio de 5 a 15 ddlares el otro 50% se encuentran los productos con un
precio mayor a 30 ddlares, el 80% de mipymes de Cotacachi venden sus productos a
un precio superior a 30 ddlares, Atuntaqui ofrecen la mayoria de sus productos a un
precio de 15 a 30 ddlares representando el 52,17% mientras que el 36,36% de las

empresas de Otavalo ofrecen sus productos a un precio mayor a 30 doélares.
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12. ;Sus productos tienen valor agregado que lo hace diferente a la de otras
empresas del sector manufacturero textil?

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
N 5 B R S IS I3
° P c c c c c
(o)) =) 7 0 7 0 © 0 %) 0 %) Nl
o a 9 g 8 g 8 g 8 Y 9 g
S o 5 <3 S <3 5 2 5 3 S 3
o- Y a- Y o- L o- O o- Y
£t £ £ £ £
< < < < e
1 Si 7 100 7 77,78 23 100 8 100 45 95,74
2 No 0 0 2 22,22 0 0 0 0 2 4,26
Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100

12. /Sus productos tienen valor agregado que lo hace
diferente a la de otras empresas del sector
manufacturero textil?
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IBARRA COTACACHI ATUNTAQUI  OTAVALO TOTAL
ESi mNo

El 95,74% de las mipymes de Imbabura producen y comercializan productos del
sector textil con valor agregado y sélo el 4,26% no cuenta con un valor agregado que
cause una percepcion competitiva en el mercado internacionales, las mipymes se

ubican en Cotacachi pues consideran que sus productos son similares a la de su

competencia.

13. ¢Su producto es fabricado con materia prima ecuatoriana?
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Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total

8 k) R N N N N

° o c c c c c

(o)) = %) Nl 173 0 »n 0 7 Nl %) 0

& a2 8§ © 8 © g Y 8 ¢ 8 %
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£ £ £ £ £
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1 Si 6 8571 9 100 18 7826 6 75 39 82,98

2 No 11429 0 0 5 2174 2 25 8 17,02

Total 7 100 9 100 23 100 8 100 47 100

13. /Su produto es fabricado con materia prima
ecuatoriana?
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TOTAL

Los productos del sector textil de Imbabura elaboran sus productos con materia prima

nacional representando la participacion del 82,98% mientras que el 17,02 utilizan

materia prima importada cuyas empresas se ubican en Ibarra, Atuntaqui y Otavalo.

14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

Categoria

Respuesta

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
53 B B R B
c c c c c
n pe] » ] n ] n ] » 0
8 g 8 g 8 S 9 g 8 g
S 2o S 2o 5 2o 5 2o S o
o 3] o 3] o 3] o 3] o 3]
£ £ £ £ £
O O o O O
o. (- o. o. o.
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1 Normas 7 100 8 80 23 95,83 8 88.89 46 92

INEN
2 Normas 0 0 1 10 1 4,17 1 11,11 3 6
ISO
3 Certificado 0 0 0 0 0 0,00 0 0,00 0 0
GOTS
4 Certificado 0 0 0 0 0 0,00 0 0,00 0 0
BLUESING
5 Otras 0 0 0 0 0 0,00 0 0,00 0 0
6 Ninguna 0 0 1 10 0 0,00 0 0,00 1 2
de las
anteriores
Total 7 100 10 100 24 100 9 100 50 100

14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

: LL‘IL[ I- -

IBARRA COTACACHI = ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

O O O O O o o o

® Normas INEN ® Normas ISO Certificado GOTS
B Certificado BLUESING  ® Otras Ninguna de las anteriores

El 92% de las empresas cuentan con la certificaciéon INEN, el 6% tienen la certificacion
ISO y el 2% no cuenta con ninguna certificaciéon. En Atuntaquila empresa Angel Baby
cuenta con la certificacion INEN e ISO, en Otavalo la empresa Indutexma cuenta con
la certificacion INEN e ISO y en Cotacachi la empresa Teneria San Marco Jr cuenta

con la certificacion INEN e ISO.

15.;La empresa aplica estrategias de marketing o comercializacion para
aumentar sus ventas?
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Categoria

Respuesta

Campana por
redes sociales

E-commerce

Promociones y
descuentos

Servicio
Posventa

Entrega a
domicilio

Combos
Disenos
personalizado
s

Oftras

Ninguna de
las anteriores

Total

Ibarra Cotacachi Atuntaqui Otavalo Total
B 3 33 B B
c c c c c
" ] « i « 0 « 0 " 0
o S L2 S L2 8 L 8 L S
S o S o S o S o S o
[ %) o 3} o 3] o O o O
£ £ £ £ k=
o o O O o
o o o. o. o
0 0.00 4 21,05 5 10,00 4 22,22 13 13,54
0 0.00 0 0,00 5 10,00 3 16,67 8 8.33
6 66,67 5 26,32 18 36,00 7 38,89 36 37,50
0 0.00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00
1 11,11 4 21,05 5 10,00 0 0.00 10 10,42
0 0.00 0 0,00 5 10,00 2 11,11 7 7,29
2 22,22 6 31,58 12 24,00 2 11,11 22 22,92
0 0.00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00
0 0.00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00
9 100 19 100 50 100 18 100 96 100
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15. ;La empresa aplica estrategias de marketing o
comercializacion para aumentar sus ventas?
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60,00

50,00

40,00 ~ - -

30,00

20,00

1 1Lk

0,00 T
IBARRA COTACACHI  ATUNTAQUI OTAVALO TOTAL

B Campana por redes sociales B E-commerce Promociones y descuentos
H Servicio Posventa ® Entrega a domicilio Combos
m Disefos personalizados B Otras ® Ninguna de las anteriores

Entre las estrategias de marketing o comercializacién para aumentar las ventas de
las mipymes de Imbabura del sector textil que son mayormente utilizadas son las
promociones y descuentos que representa en 37,50%, los disenos personalizados
tienen una participacion del 22,92%, campanas por redes son utilizadas en 13,54%,
entrega a domicilio el 10,42%, utilizacion del e-commerce representa el 8,33% vy los

combos son aplicados por el 7,29% de las empresas.

4.1.4. Resultado de encuesta aplicada a los consumidores de productos textiles en
Chile.

Las encuestas fueron dirigidas a los consumidores chilenos mediante la difusidon de
Facebook Adds, con la finalidad de obtener informacion sobre los gustos y
tendencias de consumo de productos textiles ecuatorianos, en total fueron 72

encuestados obteniendo los siguientes resultados:
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Género

Genero encuestado

Vdlido Masculino
Femenino
Total
Perdidos Sistema
Total

Frecuencia Porcentaje
26 35,6
46 63,0
72 98.6
1 1,4
73 100,0

Porcentaje

vdlido

36,1

63.9

100,0

Porcentaje

acumulado

36,1

100,0

Genero encuestado

Porcentaje

Masculino

Genero encuestado

Femenino

Los datos obtenidos muestran un total de 72 encuestados, 26 hombres con el 36,11%

y 46 mujeres el 63,89%. Teniendo mayor afluencia de compra por parte del sexo

femenino.

Edad

Edad encuestado
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido 20-40 anos 62 84,9 86,1 86,1
40-60 anos 7 9,6 9,7 95,8
Mds de 60 anos 3 4,1 4,2 100,0
Total 72 98,6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
Total 73 100,0
Edad encuestado
100
80
:ﬁ‘ &0
@
e
[=]
o
40
20
0
20-40 afios 40-60 afios Mas de 60 afios

Edad encuestado

Los datos obtenidos muestran que del total de las 72 personas encuestadas el 86,11%

tienen una edad entre los 20 a 40 anos siendo la mds significativa en comparacién a

los de 40 a 60 anos con un 9,72% y los mayores de 60 anos con un 4,17%.

¢Los productos textiles que usted compra usualmente de qué lugar son?
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Origen productos textiles

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumvulado
Vdlido Nacionales 5 6,8 6,9 6,9
Internacionales 67 21.8 93,1 100,0
Total 72 98,6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
Total 73 100,0

Origen productos textiles

100

80

60

Porcentaje

40

20

Nacionales Internacionales

Origen productos textiles

La poblacion chilena encuestada manifestd que tiene preferencia por los productos
textiles internacionales, un 93,06% siendo 67 personas totales, y 6.94% prefieren

productos textiles de su localidad.

¢Ha comprado algin producto textil proveniente del Ecuador?

Compra de textiles de Ecuador

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido Si 72 98,6 100,0 100,0

247



Perdidos Sistema 1 1,4

Total 73 100,0

Compra de textiles de Ecuador

100

a0

60

Porcentaje

40

20

Si

Compra de textiles de Ecuador

Los datos obtenidos muestran que el 100% de las personas encuestadas han

adquirido productos textiles provenientes de Ecuador.

¢Usted como califica la competitividad de los productos textiles ecuatorianos?

Cdémo califica la competitividad de los textiles ecuatorianos

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido Alta 65 89.0 90,3 90.3
Media 7 9,6 9.7 100,0
Total 72 98,6 100.0
Perdidos Sistema 1 1.4
Total 73 100,0
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Como califica la competitividad de los textiles ecuatorianos
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40

20

Alta Media

Como califica la competitividad de los textiles ecuatorianos

Conocer la percepcion del producto por parte de los clientes es importante para
generar confianza en el consumidor, segun los resulfados obtenidos, el 90,28% de los
consumidores chilenos califican la competitividad de los productos textiles
ecuatorianos como alta, lo que denota el gran potencial que tiene los textiles

ecuatorianos.

¢Donde usted ha visto que se venden productos textiles ecuatorianos?

Donde venden productos textiles ecuatorianos

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido Tiendas de ropa 15 20,5 20,8 20,8
Ferias 5 6.8 6,9 27,8
Paginas web 45 61,6 62,5 90,3
Catdlogos 7 9,6 9,7 100,0
Total 72 98,6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
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Total 73 100,0

Donde venden productos textiles ecuatorianos

Porcentaje

Tiendas de ropa Ferias Paginas web Catalogos

Donde venden productos textiles ecuatorianos

El método de compra mds utilizado por los clientes, son las pdginas web con un
62,50% de los encuestados, también las tiendas de ropa fisicas con 20,83% donde

pueden vender productos textiles ecuatorianos.

¢ Qué aspectos considera importante para la adquisicion de un producto textil?

Que aspecto considera importante para la adquisiciéon de un producto textil

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vdlido Marca 28 38,4 38,9 38,9
Calidad 30 41,1 41,7 80.6
Precio 10 13,7 13,9 94,4
Moda 1 1.4 1.4 95,8
Comodidad 3 4,1 4,2 100,0
Total 72 98,6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
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Total 73 100,0

Que aspecto considera importante para la adquisicion de un producto textil

a0

Porcentaje

Marca Calidad Precio Moda Comodidad

Que aspecto considera importante para la adquisicién de un producto textil

El aspecto a considerar segun las afirmaciones de los consumidores, determinard la

aceptacion del producto en el mercado, por tanto, de los 72 encuestados el 41,67%

afirman que la calidad es el aspecto mds importante a considerar al momento de

adquirir productos textiles, seguidos por la marca con un 38,89% vy el precio con el

13.89%.

¢Con qué frecuencia adquiere productos textiles?

Con qué frecuencia adquiere productos textiles

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
vdlido

Vdlido 16 a 30 dias 10 13,7 13,9

31 a 60 dias 54 74,0 75,0

mas de 90 dias 8 11,0 11,1

Total 72 98.6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
Total 73 100,0

Porcentaje

acumulado

13,9

88,9

100.0
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Con que frecuencia adquiere productos textiles

&0

Porcentaje

16 a 30 dias 31 a60dias mas de 90 dias

Con que frecuencia adquiere productos textiles

Segun los datos obtenidos, de los 72 encuestados el 75% afirma que adqguieren
productos textiles de 31 a 60 dias, el 13,89% de 16 a 30 diasy el 11,11% mds de 90 dias.

¢ Qué productos textiles usted con frecuencia adquiere?

Qué productos textiles usted con frecuencia adquiere

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

vdlido acumulado
Vdlido vestidos 9 12,3 12,5 12,5
Chompas 29 39.7 40,3 52,8
Blusas 14 19,2 19,4 72,2
Camisetas 5 6,8 6,9 79.2
Gorros 2 2.7 2.8 81,9
Medias 2 2,7 2.8 84,7

Hilos 1 1,4 1,4 86,1

Telas 6 8.2 8,3 94,4
Lanas 4 5,5 5,6 100,0
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Total 72 98.6 100,0

Perdidos Sistema 1 1,4

Total 73 100,0

Que productos textiles usted con frecuencia adquiere
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Que productos textiles usted con frecuencia adquiere

Segun los datos obtenidos el 40,28% adquiere con mas frecuencia chompas, el 19,44%

blusas y el 12,50% vestidos, estos son los arficulos mds demandados por los
consumidores chilenos.

¢Cudl es el precio que usted estaria dispuesto a pagar por un producto manufacturero

textil ecuatoriano hecho por artesanos?

Cudl es el precio que usted estaria dispuesto a pagar

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido 3 a 5 délares 1 1,4 1,4 1,4
13 a 20 délares 38 52,1 52,8 54,2
mds de 20 délares 33 45,2 45,8 100,0
Total 72 98,6 100,0
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Perdidos Sistema 1 1,4

Total 73 100,0

Cual es el precio que usted estaria dispuesto a pagar
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3 abdolares 13 a 20 dolares mas de 20 dolares

Cual es el precio que usted estaria dispuesto a pagar

La encuesta realizada arrojo que los consumidores potenciales buscan precios de 13
a 20 ddlares, esto representa el 52,78% de los encuestados y mds de 20 ddlares de

45,83%.

¢En qué tonalidades le gusta adquirir los productos textiles?

En que tonalidades le gusta adquirir los productos textiles

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vdlido acumvulado
Vdlido colores claros 32 43,8 44,4 44,4
colores oscuros 40 54,8 55,6 100,0
Total 72 98.6 100,0
Perdidos Sistema 1 1.4
Total 73 100,0
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En que tonalidades le gusta adquirir los productos textiles
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caolores claros colores oscuros

En que tonalidades le gusta adquirir los productos textiles

Los datos obtenidos muestran que 40 personas que equivale al 55,56% prefieren
tonalidades oscuras a los productos textiles que adquieren, y 32 personas que
equivalen al 44,44% de los encuestados prefieren tonalidades claras, por tanto, para
llegar a este mercado se sugiere la utilizacion de tonalidades oscuros en los productos

textiles de exportacion.
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4.2. DISCUSION

El desarrollo de la investigacion tiene el objetivo general de analizar la incidencia que
tendria el Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile y Ecuador en el sector
manufacturero textil de la provincia de Imbabura, se evidencia que la integracion
comercial entre dos paises genera una cooperacion mutua para aumentar el
desarrollo de la actividad econdmica, social y politica, ademds de incrementar el
infercambio comercial, fomentar la competitividad y productividad de Chile vy
Ecuador. Se demuestra que mds del 99,2% de los items arancelarios en Chile
benefician a las mipymes ecuatorianas para ingresar al mercado chileno con

preferencia arancelaria, causando una percepcion de un precio justo.

El primer objetivo especifico denominado “Fundamentar bibliogrdficamente el
Acuerdo de Integraciéon Comercial, y la incidencia en el sector manufacturero textil
de la provincia de Imbabura” se vincula con la recopilacion, andilisis e interpretacion
de informacién de datos primarios obtenidos por medio de la aplicacién de técnicas
de investigacion y secundarios recolectados de informacién de plataformas o

herramientas de comercio exterior.

El segundo objetivo especifico sobre, “Realizar un diagndstico del sector
manufacturero textil frente al Acuerdo de Integraciéon Comercial entre Ecuador-
Chile”, se dio cumplimiento mediante el andlisis del contenido del acuerdo
identificando el sector manufacturero textil, siendo asi, que es factible y viable la
exportacion de los productos del sector manufacturero textil de Imbabura pues
obtienen una reduccion arancelaria del 0%, con el propdsito de facilitar el

infercambio comercial, reduccién de tiempo, costo y barreras técnicas.

El tercer objetivo “ldentificar la competitividad del sector manufacturero textil en
relaciobn con el Acuerdo de Integracion Comercial entre Ecuador y Chile”,
evidenciando por medio de datos secundarios que Ecuador se ubica en el puesto 90
y Chile en el puesto 33 segun la evaluacidon de los pilares de competitividad
publicado por el Foro Econdmico Mundial, a pesar que el mercado chileno tiene una

competitividad superior al de Ecuador, las mipymes de Imbabura tienen una alta
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competitividad en los factores analizados por medio de la aplicacién de técnicas de
recoleccion de datos primarios, pues la provincia logra obtener un desarrollo

econdmico por medio de la produccién y comercializacidon de textiles y cueros.

A pesar de lo dicho anteriormente la provincia cuenta con un estancamiento en el
desarrollo de marketing y procesos de comercializacién. Es por ello que se ha
formulado el cuarto objetivo denominado “Elaborar un plan estratégico que
promueva la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura por medio
del Acuerdo de Integracion Comercial entre Ecuador y Chile”, fortaleciendo el
desarrollo de estrategias de internacionalizacion y rentabilidad de las empresas, a

largo plazo tener un posicionamiento de las mipymes en el mercado internacional.

Dentro de la investigaciéon las manufacturas textiles y textiles manufacturados que se
encuentran clasificadas en la seccion Vil y Xl son beneficiadas por la firma del
acuerdo, al poder expandir su demanda a nuevos mercados internacionales con sus
productos altamente competitivos. Entre los productos ecuatorianos que son
cotizados por los consumidores chilenos se ubica en la subpartida arancelaria
6202.11.00.00 obteniendo una participacion del 36,28% del total de exportacion de
Imbabura hacia el mercado chileno, las empresas del sector destacan por su calidad,

disenos e innovacion para exportar sus productos.

En Ecuador la produccién de productos del sector manufacturero textil ha tenido un
alto crecimiento satisfactorio en los Ultimos periodos ademds se estima que para los
proximos anos la oferta incrementard gradualmente siendo satisfactorio para

posicionarse en el mercado internacional y cubrir la demanda insatisfecha.

El desarrollo de la presente investigacion da respuesta a la idea a defender “El
acuerdo comercial entre Chile y Ecuador ha tenido una alta incidencia comercial en
el sector textil de la provincia de Imbabura, incrementando el nivel de competitividad
de este sector”, pues aumentard el conocimiento del acuerdo comercial entre Chile
y Ecuador, porque incide en el desarrollo comercial del sector manufacturero textil,

mientras que las empresas se expanden su oferta globalmente. Cabe mencionar que
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las mipymes del sector textil destacan por su alta tecnologia, procesos productivos,
organizacion y sostenibilidad, pero presentan un estancamiento en el marketing vy
comercializacion, teniendo que impulsar los factores mencionados por medio de un
plan estratégico de exportacién para posicionarse en el mercado, dando
cumplimiento a las exigencias y poder competitivo, entre las estrategias que se a
evidenciado que cuenta con las directrices para lograr la internacionalizacion vy
cumplir con el insights del consumidor son el andlisis de las cinco fuerzas de Porter,

marketing mix y estrategias de internacionalizacion.

Imbabura es conocida por ser productora y comercializadora de productos textiles,
vinculdndose con la teoria de la ventaja comparativa debido a que la provincia
cuenta con la materia prima y sistema de produccién a bajos costos sin perder la
calidad de sus productos que les permite competir con su competencia nacional
como internacional. El acuerdo genera una herramienta de alta relevancia para
aumentar la productividad y obtener mayores beneficios, sus cuatro cantones
destacan por sus manufacturas Cotacachi se especializa en la produccion de
productos textiles a base de cuero, Otavalo, lbarra y Afuntaqui destacan por ser

fabricantes de productos textiles tejidos.

Sin embargo, la nueva teoria del comercio desarrolla un modelo de comercio que se
centra en la estructura de mercado originada por economias de escala, en otras
palabras, se vincula con la ganancia monopdlicas donde la produccién aumenta
mientras que los costos disminuyen. Motivo por el cual, las mipymes de Imbabura al
enfocarse en ofrecer productos y cubrir la demanda insatisfecha podrd posicionarse

en Chile.

Adicionalmente, los resultados evidencian que hay un bajo apoyo por parte de las
enfidades gubernamentales, pues sus proyectos dependen de sus propios recursos
econdmicos y talento, ademds de no recibir capacitaciones sobre temas de
exportacion registrando un bajo conocimiento sobre el acuerdo del 91,49%. Por ofra
parte, el andlisis y propuestas de la investigacion mejorard la percepcion de la

exportacion de los productos textiles hacia el mercado chileno.
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El impacto del bajo posicionamiento de las empresas textiles ecuatorianas en el
mercado internacional se reduce mediante la aplicacién de la teoria de la venta
competitiva, pues empresas como: Carlex Inspirefashion Cia. Ltda., Angel Baby,
Indutexma Fernando’s, Carletexy Jireth Creaciones presenta en los resultados positivo
en el andlisis de competitividad siendo mayor al 90% del valor total evaluado. Por ofro
lado, se identifica que el cantdon de Cotacachi y Atuntaqui cuenta con una
competitividad alta en los factores analizados y presentan procesos donde aplican
una mejora continua que les permite renovarse y adaptarse a un nuevo entorno. Pues
los consumidores buscan nuevos productos que tengan un alto valor, es asi que las
empresas de Imbabura fransforman su materia prima en productos manufacturados
textiles mediante procesos de produccién innovadores que les permita obtener un
catdlogo de productos enfocados al mercado que se pretende exportar sin eliminar

sus disenos Unicos representativos de la region.

Para el desarrollo de la investigacion se utilizdé el 70% articulos cientificos y 20% tesis de
investigacion mismas que se relacionan con las variables. Los trabajos de

investigacion que tuvieron mayor relaciéon son:

En el ano 2019 en la revista del Ministerio de Produccidn, Comercio Exterior, Inversidon
y Pesca, el autor Direccidén General de Relaciones Econdmicas Internacionales
elaboré la investigacion sobre el "Encadenamiento productivo entre Chile y Ecuador”
el resultado se basa en identificar la cooperacidon entre la coordinacion de los
sistemas de produccion y negocios de las empresas de los dos mercados. Mientras
que en la siguiente investigacion se analizé el acuerdo de integracion comercial
entre Chile y Ecuador aplicado en el sector manufacturero textil para incentivar la
competitividad de las mipymes acoplando a un proceso estratégico de exportacion,

ademds de intensificar la diferenciacion y la alta productividad de la provincia.

El articulo cientifico elaborado por Altamirano, Lara y Jiménez en el ano 2020, cuya
investigacion se denomind “El emprendimiento del sector textil y confecciones en el

desarrollo  econdmico territorial” los investigadores concluyen que los
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emprendimientos realizados de una forma asociativa presenta ventajas colectivas
qgue promueven la solidaridad, cooperacion, responsabilidad, reciprocidad vy
compromiso, generando una cultura empresarial y aprovechando las oportunidades
de los factores internos y externos. En la investigacién se busca una asociatividad de
las mipymes de Imbabura para enfocar los procesos de exportacion de una forma
innovadora, creativa y diferente para el sector manufacturero textil logrando
transformar socios productivos capaces de asumir riesgos para generar

oportunidades en la provincia.

En el ano 2017 en la Universidad Catdlica del Ecuador por el autor Mario Silva se
publicd la tesis denominada “Estudio del Acuerdo de Complementacion Econémica
ACE N°65 entre Ecuador-Chile y sus efectos comerciales para el Ecuador”, considera
gue las empresas ecuatorianas exportan productos basado en los datos histéricos y
valor agregado de producto como: camardn, rosas, petrdleo, rosas, cacao, banano,
palmito y atin, impidiendo especializarse en otros productos y mercados, por otro
lado menciona que el ACE 65 fiene un impacto en el acuerdo bilateral con el
mercado chileno pues se estipula la adopcidn de politicas comerciales
proteccionistas que dificultan el libre ingreso de nuevos productos. Mientras que en
la presente investigacion el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador
fomenta y facilita el intercambio comercial por medio de la reduccion o eliminacién

de las barreras arancelarias de productos tradicionales como no tradicionales.

En base a lo que se menciond anteriormente la provincia de Imbabura tiene un gran
potencial, pues cuenta con mipymes que cumplen con los requerimientos para
ingresar a un mercado internacional, factores naturales para obtener la materia
prima, procesos de producciéon para la obtencidon de productos de calidad, talento
humano y tecnologia para aumentar su produccion, diferenciacion e innovacion. El
nivel de productividad estd por encima a la de otras provincias del pais siendo los
principales competidores de la regiéon. Sin embargo, presentan obstaculizacién en los
temas de marketing y comercializacién internacional por la falta de incentivos y
campanas por parte del gobierno ecuatoriano. A pesar de su bajo posicionamiento,
los consumidores de productos textiles localizados en Chile estan dispuestos en
adquirir los productos textiles de Imbabura pues cumplen con sus gustos, precio
accesible, tendencias del mercado y consideran que los productos tienen un alto

valor.
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5.1.

V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES

Mediante el andlisis del Acuerdo de Integracidon Comercial entre Chile y
Ecuador se establecid que mds del 99,2% de los items arancelarios en Chile
benefician a las mipymes ecuatorianas para ingresar al mercado chileno con
preferencia arancelaria, entre estos items estdn materias primas y productos
terminados de la seccion VIl y Xl del sistema armonizado causando una
percepcion de un precio justo para dichos textiles, por ende el presente
acuerdo representa una gran incidencia comercial para el sector
manufacturero de Imbabura ya que mediante este se establecio
proyecciones de posibles exportaciones hasta el ano 2026 las cuales
dinamizaran la economia no solo de la provincia sino del pais.

Las mipymes ftextiles imbaburenas cuentan con oportunidades de
exportaciones, mediante las encuestas se evidencid que en Imbabura el 40%
de su produccion es destinada a mercados internacionales. El 42,86% de la
produccion de Ibarra, Cotacachi 44,44%, Atuntaqui con 30,43% y Otavalo con
el 50% se destina a mercados internacionales.

Mediante el diagndstico realizado al sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura se identificd que la capacidad de produccidén se
centra en Cotacachi con un 55,56% y Atuntaqui con un 52,17%, de tal manera
se posicionan como los cantones mdas competitivos dentro de la provincia
cumpliendo con la demanda nacional y posible demanda internacional.
Pese a que las mipymes de Imbabura tienen altas oportunidades para
internacionalizarse presentan un estancamiento en la planificaciéon, direccidn
y control en sus sistemas de marketing y comercializacion. Evidenciando el
poco apoyo por parte de instituciones publicas y privadas, el 91,49% de las
empresas manifiestan que no recibieron ayuda de ningun tipo para fortalecer
su industria, siendo esto un obstdculo para la posible expansion de mercado

de las pequenas y medianas empresas.
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La competitividad de Imbabura se destaca por brindar calidad, disenos Unicos
y precio accesibles, de manera que los posibles demandantes chilenos tienen
una percepcidn de precio que varia entre 15 a 30 ddlares en los productos
manufactureros textiles que se venden en la provincia. Cada prenda es
elaborada con materia prima nacional representando el 82,98% del total de
empresas encuestadas, 1o que representa altos niveles de productividad que
le permite generar economias de escala, obteniendo produccién prendas a
un menor precio.

Imbabura cuentan con empresas que tiene el certificado técnico INEC que
rectifica la calidad de las prendas, se identificd 3 empresas que se destacan
por su excelencia con la norma ISO de calidad 9001 las cuales son Angel Baby
de Atuntaqui, Indutexma de Otavalo y Teneria San Marco Jr ubicadas de
Cotacachi, en cuanto al e-commerce la provincia tiene deficiencias ya que
su mayor estrategia de marketing radica en las promociones y descuentos que
representa en 37,50% vy la utilizacion del e-comerse representa el 8,33%, siendo
esta una desventaja ya que por medio del comercio electrénico se puede
llegar de una manera mas facil a los consumidores chilenos ademas conocer
sus gustos y preferencias para la formulacion de nuevas estrategias.

Al determinar las deficiencias en cuanto a la produccién, comercializacion, y
posicionamiento en el mercado chileno se desarrolld estrategias de mejora
confinua que promueven cambios en cuanto a los disenos, calidad, precios,
marketing, mediante la encuesta realizada a la Red de Asociaciones Textiles
de Imbabura se pudo evidenciar que existe una gran deficiencia en cuanto a
la comercializacion electréonica lo que provoca que no puedan darse a
conocer alrededor del mundo por ende se desarrollaron estrategias que
impulsen la aplicacion del E-Commerce mediante publicidad, ofertas,
promociones, descuentos, crear contenido atractivo y diferente a otras
empresas.

Mediante la recoleccidén de datos primarios y secundarios se afirma que el
trabajo de investigacion es factible y viable, porque el acuerdo de infegracion
comercial entre Chile y Ecuador ha tenido una alta incidencia comercial en el
sector textil de la provincia de Imbabura, mediante este las empresas textiles
de Imbabura pueden tener una orientacion clara sobre el posicionamiento de

una empresa en el mercado chileno, haciendo énfasis en el aseguramiento



5.2.

de la calidad de las prendas con el fin de cumplir con las exigencias del
mercado internacional, haciendo énfasis a que las empresas puedan tener
una producciéon nivelada como mejoras continuas, tener capacitaciones
continuas del personal y cuidados sobre el medio ambiente, lo que facilita que
las empresas de Imbabura tengan un incrementando en el nivel de
competitividad de este sector.

Mediante la investigacion realizada a las empresas de los cantones de la
provincia se concluyé que el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador tiene una alta incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura, ya que el andlisis de tecnologia, procesos productivos,
organizacion, sostenibilidad, marketing, comercializacién que son indicadores
establecidos por el acuerdo, para medir la competitividad de las empresas,
dio como resultado que el acuerdo influye de manera positiva a las empresas
de la provincia en especial de empresas ubicadas en Cotacachi y Atuntaqui
las cuales cumplen con excelencia los indicadores de competitividad para
dichas empresas este acuerdo representa una gran oportunidad de desarrollo
tanto comercial como econdmico y un crecimiento prolongado para toda la

provincia.

RECOMENDACIONES

e Facilitar informacién adecuada sobre el Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile y Ecuador, actualmente vigente, hacia las micro,
pequenas y grandes empresas enfocadas al sector textil e incentivarlas por
medio de la participacion en ferias y de tal manera conocer sus productos
y que estos lleguen a tener posicionamiento internacional.

e Desarrollar estrategias de comercializacién para promover el comercio de
la provincia de Imbabura y del Ecuador con el fin de incrementar la
balanza comercial de la nacién.

e Se debe involucrar a los organismos competentes a incentivar e incitar al
consumidor chileno adquiera los productos que se elaboran como las
prendas de vestir hechas a base de cuero, lana, hilo, de tal manera que se
enfoca en el sector textil implementando las estrategias de marketing mix
que ayudaran a la salida al mercado internacional. a los productores que

elaboran prendas hechas a base de cuero, lana, hilo, haciendo que esto
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se enfoque en el sector textil y bajo este acuerdo comercial hagan uso de
las preferencias arancelarias descritas en la presente alianza.

e Establecer condiciones éptimas para la inversion y desarrollo de nueva
industria (textil, entre otros), con la intencién de mejorar la competitividad y
calidad de los productos ofertados en el exterior (caso Ecuador — Chile).

e Se recomienda al gobierno dé a conocer el Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile y Ecuador en especial a las mipymes a conocer los
beneficios que dicha alianza les brinda como es la eliminacion de aranceles,
esto se realizara con la participacion de ferias locales e internacionales con el
fin de dar a conocer los productos que ellos realizan que son de calidad e

innovadores.
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Anexo 2. Certificado del abstract por parte e idiomas
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FOREIGN AND NATIVE LANGUAGE CENTER

ABSTRACT- EVALUATION SHEET
NAME: Génesis Luzmila Hurtado Comejo y Gina Berenice Rodriguez Freire
DATE: 2 de febrero de 2023
ToPIC: “El Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en
el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura”
MARKS AWARDED QUANTITATIVE AND QUALITATIVE
Use new learnt Use a little new
VOCABULARY AND vocsbulsryand | vocabularysndsome | US® Desicvocabulary | UimRed vocabulary and
WOR S and simplistic words inadeguate words
0 Use precies'veords velated SPpeopiats words related to the topic related to the topic
to the topic related to the toplc
EXCELLENT: 2 GOOD:  1Vera Jati AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5
. Edwin Andrés,5 [ﬂ 0l
Clear and logical
Adequate progression | Some progression of
WRITING COMESION "'mm ot ow of ideas and ideas and supporting ;"‘“;““ "’“:""h‘l
paragraphs. ‘ supporting paragraphs, paragraphs. oo it tocs
EXCELLENT: 2 GOOD: 15 AVERAGE: 1 UMITED: 0,5
The message has been The message has been | Some of the message The message hasw't
ARGUMENT communicated very a 00!: lat:::::d mmu,:i:::!nand the been communicated
wall and identify the ppeopr and the type of text Is
type of text identify the type of type of text is little inadequate
toxt confusing
EXCELLENT: 2 . GOOD: 15 AVERAGE: 1 UMITED: 05
CREATIVITY Qutstanding flow of | Good flow of ideas and | Average flow of ideas | Poor flow of ideas and
Ideas and events events and events events
EXCELLENT: 2 GOOD: 1.5 AVERAGE: 1 LIMITED: 05 u
Reasonable, specific
SCIENTIFIC and supportable Minar errors when Somae errors when Lots of errors when
SUSTAINABILITY supporting the thesls | supporting the thesls | supporting the thesis
opinian or thesis
statement statement statement
statement
EXCELLENT: 2 GOOD: 1,5 AVERAGE: 1 UMITED: 05
9-10: EXCELLENT
TOTAL/AVERAGE 7-89: GOOD TOTALS
5-6,9: AVERAGE
0-49: LIMITED
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CARCHI FOREIGN AND NATIVE LANGUAGE
CENTER

Informe sobre el Abstract de Articulo Cientifico o Investigacion.

Autor: Génesis Luzmila Hurtado Cornejo y Gina Berenice Rodriguez Freire
Fecha de recepcion del abstract: 2 de febrero de 2023

Fecha de entrega del informe: 2 de febrero de 2023
El presente informe validara la traduccién del idioma espariol al inglés si alcanza

un porcentaje de: 9 — 10 Excelente.

Si la traduccion no esta dentro de los parametros de 9 — 10, el autor debera
realizar las observaciones presentadas en el ABSTRACT, para su posterior

presentacion y aprobacion.

Observaciones:

Después de realizar la revisién del presente abstract, éste presenta una
apropiada traduccion sobre el tema planteado en el idioma Inglés. Segun los
rubrics de evaluacion de la traduccién en Inglés, ésta alcanza un valor de 9, por

lo cual se validad dicho trabajo.

Atentamente

" o &9 Tirmats simitinsl ‘. gl
EEPIENS EDISCN BOANERGES
ETatity PENATIRL ARCOS
‘Sf('#{:

Ing. Edison Penafiel Arcos MSc
Coordinador del CIDEN
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Anexo 3. Entrevista dirigida a Pro Ecuador Zona 1
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Anexo 4. Entrevista dirigida Red de Asociaciones Textiles de Imbabura (REDATEPSI)

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

Objetivo: Determinar la incidencia del Acuerdo de Integracion Comercial en el sector
manufacturcro textil de la provincia de Imbabura.

Los datos obtenidos en la presente entrevista son utilizados con cardcter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura™

Fecha:
Institucién: Red de Asociaciones Textiles de Imbabyra (RE

Entrevistado: Uocy), (Mol Hotledo
Cargo: Vi piesiden t&

1. ;Elsector manufacturero textil de la provincia de Imbabura tiene la capacidad para
afrontar los retos y compromisos del Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile-
Ecuador?

E\. sector . rnoncfoctuicie. bexts). de o PIONOIA. AR Loatokuic oS

Kiene do.. Capocidod). .de..Cuma eIty con . les . eakaenafos.. del. ... ...

coctos. da.. o 2 . 200 on Q1es0s .. .Ontocdias.. 0. Akonten .
zmbaceln . las. ool fakican. prendos.. do..alla. cofdec) .

- Q600 aondes. emeexs.. e la. fedOehTe. como. fM, e s,
2. ;Qué tan competitivo es el sector manufacturero textil de la provincia de Imbabura?

£l sectay. potefodviere.. kexkel . es. iy .. comectthi. a. ...
NEee).. Nac ?0”\1\ Sodese. hesla . Gl.ase. 2002, lakakliol. Coupe.
el aeste comla. Con. mnds . cumoitesfmes . Coandiminas.. o
diferencte.. de. olios. .. piootaefeS, he. Conpeditividad. e oy
LIOVLNETA .20, CORD.. . Aos AeAtles..eo.. . NolodTe ped e o .
Mot .. Ao loa. empiescs. . feren. . uoa,. praduncien.. cotdtame.... bede
A QR0 Qaua =a¥stoce! \a depnoodh e alle. qee tiene
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3. (Cuales son los aspectos favorables y desfavorables que inciden en la competitividad
del sector manufacturero textil frente a la firma del Acuerdo de Integracion

Comercial Chile-Ecuador?

Lre..de. \os..aspectes.. desfogsiable. . €5 .. CanamTon .avoqee. e\
acieide. . da.. owenos.. fack 8 de@anas.. A Lacker. . cocoedoiRe.. podc. ..
fealian). L0e. e xperlacte. A Yal . oie). & Qeg. .gre.. CnuoS........
NN 0EGs... 0. . krefen . €n. arnole..a..00. aseelo. Looaxale. Cs..
las. .ecres.. bese £%son. . gee.. oficce.. au.. los .. peaveiics. .. giaduciees

comna . Ja..0ea®d. .de...moyectes ..equ.?;}m{?.uca..msg‘ fosshiles.. ...
Cxpoi Ao

4. A través del Acuerdo de Integracién Comercial Chile-Ecuador. ;Como se ha

logrado el fomento de las exportaciones del sector textil de Imbabura?

Lce..90. amoctncicnes.. age...Confomnan. \a. 18 Siee. cocoa .. ..
MUNMNQ. .29. e 015aS8. cada... 0l QoG .. ellas.. aun..as’tdo. ...
Qilf2ee). ). .pode L. Srandisse.. Mlesnoctooalneode.. . medtale. ...
el.aareide..ec .Slan. cende... poyeato..o.. folaa ..caxa.. ...
ose. los. enprsos .. predan. CxpoidalN..de..oa. .. xne Q... (5. .

SeaEAG... ... focs) .pec .aon .00 3¢ Noo. saliade.. Cxeey e
cante @\ acverdo .
5. ¢Cuiles son las estrategias que tienen mayor peso para que las empresas del sector

textil sean competitivas en el mercado chileno?

Lna.de. \as. eholeg e .nons  fouciohles:. 9o aplemn. e\ .
lasneda.. Maskelsna. . Mot la. .00 L. 0. GmeiRe.. jastdes.. ...
a.bocek. de. los. wades..sorfales., .odemas..ce . ca koot

en.Chfle..de. . ok . amnsio.... . ELEARN. . SCA...0NGH.. atnpa S A0S

6. ;(Como considera el desempeiio del sector manufacturero textil en los altimos 5

anos?

Co.. ks o Wtrees. 5.0 lo2. cmpiaas... empaiaien . Q...
203 a i) oy saeite.. peic..con.. b llegae. e
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Lo.. pandenoia.. 8N... 2019, S0UdG. . erRIeKs ... se.. alonmian. Sadea.. .
algpoes..couatan.. fie. . golpe. .muy...Aue...pare.. ). Steler.Jea bl e
\e...@ovineta... amsey. do. eala .. g 0c . aske. . teluiende. . Q. JsoupeiaN .. ..
0. QR BB, . e . van}o. 0. o, pradeeliReer). v S0, e\ D

7. ¢Cuales son los requisitos que una mipymes necesita para exportar productos del

sector manufacturero del sector textil y acogerse a los beneficios del Acuerdo de

Integracion Comercial Chile-Ecuador?

opiaties. . e, \os . precdes . bealtles. , sicmere .y ovenda e
compla..cea . la. covena. e o cual. . A Rm . g6z s emnpieas. ..
Licoen.. Qaledad)... odetnes.. do. todes... los.. darumenled. . de. . ccomear.

Aanicalo..Mecentas.  gona. dealiol. dessaleda . de dac
ot oo e e g o O SR R S Sl e s S S o U R

8. (Cuiles son las instituciones publicas y privadas que facilitan la exportacién de

productos del sector manufacturero textil y como es su ayuda?

I oY= W 2o ) oY ST
\aa. eroctloctares. . de. . rocnera. Atcka . 0. s, Gldvmos.. .S, M.

hos: . ieottiectones. dende.. phlRas.. coma. .o toden

S, . 9Bl mdees. oo .garie e ol comans. . AR R QO
de. Ybava.. Ao .cudl.. e3da . Ceands.  06edos. .. et porg; ..
I P0G, .QNe. dexen .. Gy o) o 0ad8es... Come . Colataki, ...

9. (Cree usted que el sector manufacturero textil de Imbabura esti preparado
competitivamente para cumplir con los retos y compromisos del Acuerdo de

Integracion Comercial Chile-Ecuador?

commpI los ielas. . epremises. 0C\ cando. yo. que. eshan.. ...
Rieporadas.. ot . @landanes .Ae.. e, bavenos. proaece. .00,
ECUEE....Cuidame2. mudng.. 2L Medfa. attien ke med ia




Sl sedaye . spdos loapoe.. SeRAep\ep. or i S nh S b,

10. De las siguientes categorias cuales son los obstiaculos que se evidencian en el sector
manufacturero textil de Imbabura al momento de su internacionalizacion hacia el

mercado chileno.

Do Aereenes.. apor e el farke. de.leakdodes...piblics. ...
A7.e¥lodos . axdema?. el gals .. e2ka.. pracnda.. .@er .. 400 TS
gevana e cual. diecla..a los.. Coviantes. ... ConQicdaiCs.. ... ...

o0 Politiedz .. e e e

I I B B e LS R T T S MU DR SR D

o Ciltural: 2. copet . o0l o8 il cusenrs, ob L cortned oo st

IR0 ) 1 O S D T L T e

11. ; Cree usted que el Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile y Ecuador genera
oportunidades para ampliar el mercado de consumo del sector manufacturero

textil?

El..crerfo...es.wa. GO0 0 e l0TRod.. gese--oLe. \oo. enpie® S
Lelslos. de. o Qisugncla,.. XN ... S0.. XOCIGOONC . e ceeee ..
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Y. peden. dar..a..caecer.. 2. Ohfle. \o. ax0 .capacdad.. ae. ......
PeAmeLa.. de. Xl ... QL. Se. ereq...Ln . JeenekReRa. ...
qefeal...pena.. aspeties. corna. Q. KEme@... 0Lerns . platas...
2. e P\ ,.oeeIaRm.. 8. 0O . BOAR oo srnnsones e s

12. ;Qué porcentaje de mipymes que se dedican a la producciéon y comercializacion del
sector textil piensa usted que tienen conocimiento de la existencia y aplicacién del

Acuerdo de Integracion Comercial Chile-Ecuador?

QR . EnafAeA. .. e ... ananen...aganas. L. 1% M ..
enmmeses....dc.. \a . xed. S %,noaem&(ﬁé&()oxm\d}
de. .exgaloan.. Sokernackenal.. ea.. lan.. Glsees. L ..aO®B... ...

13. ;Cual es la capacidad de produccién de las mipymes del sector manufacturero textil

de Imbabura, registrado en los ultimos 5 afios?

Loretdesas..ae..la _Capacdad)...Ae. . pedueon.. On.. os. . s

N oedaa®o. . o )en 2 . Sncnande. . cadn. (2. e, AN, ...
alqueks. cmpeses..\o. leacda. del . augd 1o e dfe. 0. ..
Senpeea...pona... fob vl fees. . Smperiakle.., cobe. boors... ..
Aguaes. .. baes. . esaaks. .. eana. ..decknes..o.eofamela. ...

iGracias por la informacion brindada!



Anexo 5. Encuesta de competitividad dirigida a las mipymes del sector
manufacturero textil de Imbabura

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
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Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura™

Fecha: Uicines 16 de povembye de\ 2022
Encuestad(i: Seap Ga\o@\——v Digcdede ¥
Empresa: le§c\03 Cks

Edad: 74

Indicacion: Sefiale segiin considere cada una de las preguntas, tomando en cuenta la
siguiente escalada:

1. Tecnologia

v

Pregunta 11234
La empresa cuenta con maquinaria. xX
Cuenta con internet.

Utilizacion de correo, redes sociales y teléfono para comunicarse
con clientes o proveedores. X
Realiza mantenimiento a su maquinaria.
Estado de la maquinaria. 3
Proceso artesanal. x
Proceso automatizado. X
Con sus equipos podria aumentar su produccion,

2. Proceso productivo

Pregunta 11234
| La innovacioén de su producto. |
Tiene un proceso con estandares de calidad.
El personal esta capacitado. |
Valor agregado en sus productos. L X

XX X[
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Cuenta con certificaciones.

Diversificacion de produccion.

3. Organizacion

_'i";egunta 1 3145
Cuenta con un manual de proceso.
Realiza inventario de materia prima, insumos y productos. ot

Tiene designada tareas en su empresa.

Lleva un control financiero.

X

Tiene estructura organizacional.

4. Sostenibilidad

_Fl:egunta

En los procesos maneja normas de seguridad.

Manejo de los residuos.

Cuenta con reciclaje de residuos.

Ambiente laboral.

“Apoyo a la comunidad.

| XX

5. Marketing

[ Pregunta

Cuenta con marca.

Mangja e-commerce.

Cuenta con catalogos.

Maneja plataformas digitales.

Aplicacion de proceso post-ventas.

6. Comercializacion

Pregunta

Comercializacion nacional.

Comercializacion internacional.

Comercio justo.

Apoyo de instituciones publicas y privada.

X X

Cuenta con un departamento de ventas.

Conocimiento en comercio exterior.

Planificacion de comercializacion.

Diversificacion de mercados.

Conocimiento de los acuerdos internacionales aplicado a los
productos textiles.

Certificaciones internacionales.

A < XX

iGracias por la informacion brindada!




UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
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Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para entrar
al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura”

Fecha: lteioles 14 de nouviembe Ae\ 2022

Encuestado: A0S NandoO

Empresa: Yeweads) Govie o
Edad: s5

Indicacion: Sefiale segin considere cada una de las preguntas, tomando en cuenta la

siguiente escalada:
4 e
_Muy buena :

1. Tecnologia

Pregunta ' 1{2]3]4]|5

La empresa cuenta con maquinaria. X

Cuenta con internet. Y

Utilizacion de correo, redes sociales y teléfono para comunicarse con

clientes o proveedores. X

Realiza mantenimiento a su maquinaria. X

Estado de la maquinaria. X

Proceso artesanal. %

Proceso automatizado. v

Con sus equipos podria aumentar su produccion, Y 4
2. Proceso productivo

Pregunta 1/12|3(4]5

La innovacion de su producto. X
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Tiene un proceso con estandares de calidad.

El personal esta capacitado.

Valor agregado en sus productos.

Cuenta con certificaciones.

Diversificacion de produccion.

3. Organizacién

Pregunta

~
W

Cuenta con un manual de proceso.

Realiza inventario de materia prima, insumos y productos.

Tiene designada tareas en su empresa.

Lleva un control financiero.

R [x

Tiene estructura organizacional.

4. Sostenibilidad

Pregunta

En los procesos maneja normas de seguridad.

Manegjo de los residuos.

Cuenta con reciclaje de residuos.

Ambiente laboral.

Apoyo a la comunidad.

5. Marketing

Pregunta

Cuenta con marca.

Maneja e-commerce.

Cuenta con catdlogos.

Maneja plataformas digitales.

Aplicacion de proceso post-ventas.

ARSI

6. Comercializacién

Pregunta

Comercializacion nacional.

&m

Comercializacion internacional.

X

Comercio justo.

Apoyo de instituciones publicas y privada.

Cuenta con un departamento de ventas.

Conocimiento en comercio exterior.

Planificacion de comercializacion.

X X X




Diversificacién de mercados. ¥

Conocimiento de los acuerdos internacionales aplicado a los
productos textiles.

Certificaciones internacionales.

K

iGracias por la informacién brindada!
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMiA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR
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Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura”

Fecha: Lones 19 de novembie del 2029
Encuestado: Yoole Jecome - Psisteqle Coglable

Empresa: ‘C’)\dcs Movko's
Edad: i

Indicacién: Sefale segin considere cada una de las preguntas, tomando en cuenta la
siguiente escalada:

1. Tecnologia

Pregunta 11234
La empresa cuenta con maquinaria.
Cuenta con internet. X
Utilizacién de correo, redes sociales y teléfono para comunicarse
con clientes o proveedores.

Realiza mantenimiento a su maquinaria.

Estado de la maquinaria.

Proceso artesanal.

Proceso automatizado.

Con sus equipos podria aumentar su produccion,

KX | |

X X

|

2. Proceso productivo

Pregunta 112131415
La innovacion de su producto. X
Tiene un proceso con estandares de calidad. | D
El personal esta capacitado. f X
Valor agregado en sus productos.




Cuenta con certificaciones.

Diversificacion de produccion.

1%

3. Organizacion

Pregunta

Cuenta con un manual de proceso.

Realiza inventario de materia prima, insumos y productos.

Tiene designada tareas en su empresa.

Lleva un control financiero.

Tiene estructura organizacional.

X b

4. Sostenibilidad

Pregunta

S~

En los procesos maneja normas de seguridad.

x|

Manejo de los residuos.

Cuenta con reciclaje de residuos.

Ambiente laboral.

Apoyo a la comunidad.

XK XX

5. Marketing

Pregunta

Cuenta con marca.

Maneja e-commerce.

Cuenta con catdlogos.

Maneja plataformas digitales.

X XXX

Aplicacion de proceso post-ventas.

6. Comercializacion

Pregunta

-
W

Comercializacion nacional.

Comercializacion internacional.

Comercio justo.

Apoyo de instituciones piblicas y privada.

Cuenta con un departamento de ventas.

Conocimiento en comercio exterior.

Planificacion de comercializacion.

Diversificacion de mercados.

XX

Conocimiento de los acuerdos internacionales aplicado a los
productos textiles.

< X

Certificaciones internacionales.

iGracias por la informacion brindada!
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

i \t

WPEE
Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de'lmbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile-
Ecuador.
Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura™
Fecha: 1% & [ofashie. X ..
Encuestado: .*Eﬁmﬁo...\*.@.t‘)&tﬁ .......

Empresa: O0Q@0E5. kol ..o
B (b e e s s

Indicacién: Sefiale segin considere cada una de las preguntas, tomando en cuenta la
siguiente escalada:

1. Tecnologia

Pregnnta 1213 4
La empresa cuenta con maquinaria.

Cuenta con internet.

Utilizacién de correo, redes sociales y teléfono para comunicarse
con clientes o proveedores.

Realiza mantenimiento a su maquinaria.

Estado de la maquinaria. ¥
Proceso artesanal.

Proceso automatizado.

Con sus equipos podria aumentar su produccion,

ol Ea T b Y e el

XX’(




2. Proceso productivo

Pregunta

La innovacién de su producto.

Tiene un proceso con estandares de calidad.

El personal est4 capacitado.

_ Valor agregado en sus productos.

RN X

Cuenta con certificaciones.

Diversificacion de produccién.

3. Organizacién

ta
Cuenta con un manual de proceso.

Realiza inventario de materia prima, insumos y productos.

Tiene designada tareas en su empresa.
Lleva un control financiero.

Tiene estructura organizacional.

4. Sostenibilidad

ta

Enlospmcesosmmejanormasdescgg‘dad.

Manejo de los residuos.

Cuenta con reciclaje de residuos.

Ambiente laboral.

Apoyo a la comunidad.

5. Marketing

Pregunta

304

Cuenta con marca.

Maneja e-commerce.

Cuenta con catélogos.

Maneja plataformas digitales.

Aplicacién de proceso post-ventas.

6. Comercializacion

_Pregunta
Comercializacién nacional.
Comercializacién internacional.

Comercio justo.
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Apoyo de instituciones publicas y privada.

Cuenta con un departamento de ventas.

Conocimiento en comercio exterior.

Planificacion de comercializacion.

Diversificacion de mercados.

Conocimiento de los acuerdos internacionales aplicado a los
productos textiles.

Certificaciones internacionales.

P e

;Gracias por la informacion brindada!




Anexo 6. Encuesta de los factores dirigida a las mipymes del sector manufacturero
fextil de Imbabura

: UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
‘ FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

Rl Y
()

Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para entrar
al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile-Ecuador.

v vu0

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con cardcter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura™

Fecha: Mieicoies 1\ de popemne A\ 992
Encuestado: ;o VerdQ

Empresa: \Meiconis\ Goiyo
Edad: 55

1. (Cuéantos empleados tiene la empresa?

Menos de 10 empleados X
Menos de 50 empleados
Menos de 250 empleados
Mas de 250 empleados

BN -

2. (Cuail es su catilogo de productos?

[1 [ Manufactureros textiles | X
(2 Textiles manufacturados

3. ;Cuil es el porcentaje de comercializacién hacia el mercado nacional?

<10% | X
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%

[~ IR TR YRV = RPN R Ol
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9 190%
10 | 100%

4. ;Cuail es el porcentaje de comercializacion hacia el mercado internacional?

<10% | X
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
0 | 100%

= INO OO~ | OV B | | DO [t

5. (Cuil es su capacidad de produccién?

6. (Cuail es su proceso de produccion?

1 | Produccién por proyectos o bajo pedidos | X
2 | Produccion por lotes o discontinua

3 | Produccion artesanal

4 | Produccion en masa

5 | Produccion continua

7. (A recibido algin tipo de apoyo o incentivo por parte del gobierno ecuatoriane?

Pro ecuador

Céamara de la Pequefnia Industria
Fedexport

Gobiemo de Imbabura
BanEcuador

AITE

Otro

Ninguno de los anteriores Dl

O AN WIN




8. ;Cudles son las caracteristicas que han permitido la aceptacién de sus productos
en el mercado nacional e internacional?

1 | Precio

2 | Calidad

3 | Disefios X
4 | Eficiencia

5 | Marca X

9. ;Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile

y Ecuador?
1 |Si
No | X

10. ;Cuales son los meses de mayor produccién?

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

CO|J| ||+ LN =—

Agosto X

Rel

Septiembre

10 | Octubre

11 | Noviembre
12 | Diciembre | %~

11. ;Cu4l es el rango de precio de sus productos?

Mas de 30 dolares

1 | Menor a 5 délares | Y
2 | 5al5 dblares X

3 | 15 a30 dolares >,

4

12. ;Sus productos tienen valor agregado que lo hace diferente a la de otras empresas
del sector manufacturero textil?
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[2[No] ]

13. ;Su producto es fabricado con materia prima ecuatoriana?

1]8i |
No | x]

14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

Normas INEN

Normas ISO
Certificado GOTS
Certificado BLUESING
Otras

Ninguna de las anteriores | y

QN || W[ =

15. ;La empresa aplica estrategias de marketing o comercializacién para aumentar
sus ventas?

Campaiia por redes sociales [
E-commerce
Promociones y descuentos | %
Servicio Posventa
Entrega a domicilio
Combos

Disefios personalizados
Otras

Ninguna de las anteriores

OO/ || W N —

iGracias por la informacién brindada!
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

T
S RZ

cwsioag
o
b""s 2™

Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura”

Fecha: Lunes 19 de (ouCmbie de\ 2022 ‘
Encuestado: (h.o\e. Noceme <> fristene Conlable

Empresa: Tegdes  May hos
Edad: < 9

1. ;Cuantos empleados tiene la empresa?

1 | Menos de 10 empleados

2 | Menos de 50 empleados b
{3 Menos de 250 empleados
14 | Mas de 250 empleados

2. (Cual es su catilogo de productos?

1 | Manufactureros textiles | X
2 | Textiles manufacturados o

3. (Cuail es el porcentaje de comercializacién hacia el mercado nacional?

<10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90% £
100%

— O[OV —

(=)
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4. ;Cudl es el porcentaje de comercializacion hacia el mercado internacional?

<10% X
20%
30%
40% |
50% |
60% |
70%
80%

90% |
0]100% |

IO 00O\ =W =

5. ¢Cuadl es su capacidad de produccién?

6. (Cuadl es su proceso de preduccion?

—]

Produccion por proyectos © bajo
pedidos

Produccién por lotes o discontinua
Produccion artesanal

Produccién en masa

Produccién continua X

(ARSI RS

7. (A recibido algin tipo de apoyo o incentivo por parte del gobierno ecuatoriano?

Pro ecuador

Camara de la  Pequeda
Industria

Fedexport

Gobierno de Iimbabura
BanEcuador

AITE

Otro

Ninguno de los anteriores

[

W

RN |a|

8. (Cudles son las caracteristicas que han permitido la aceptacion de sus
productos en el mercado nacional e internacional?

1 | Precio
2 [ Calidad | X
3 | Disefios
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4 | Eficiencia
5 | Marca

9, (Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de Integraciéon Comercial entre
Chile y Ecuador?

} 1]Si
(2 [No X

10. ;Cuales son los meses de mayor produccion?

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre | X
10 | Octubre %
11 | Noviembre | X
12 | Diciembre )!

(SRR S}

WDt

O

11. ;Cual es el rango de precio de sus productos?

Men@:ig‘S d(’)la[eisw‘li N
5 a 15 dolares

15 a 30 dolares Rpe
Mas de 30 dolares

g FO Oy .

12. ;Sus productos tienen valor agregado que lo hace diferente a la de otras
empresas del sector manufacturero textil?

1]Si | X]
2 | No

13. ;Su producto es fabricado con materia prima ecuatoriana?

LSt |3
2 | Ne
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14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

Normas INEN o
Normas SO

Certificado GOTS
Certificado BLUESING
Otras

Ninguna de las
anteriores

V| B W2 RS |

15. ;La empresa aplica estrategias de marketing o comercializacion para aumentar
sus ventas?

Campana por redes sociales
E-commerce

Promociones y descuentos |
Servicio Posventa
Entrega a domicilio
Combos |
Disefios personalizados

Ofras

Ninguna de las anteriores

O[O\ || Ea b —

iGracias por la informacién brindada!
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracion Comercial entre Chile-
Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con caracter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura”

Fecha: Oicipes & de (odiembie d\ 2029
Encuestado: Soan G‘o\ono\e)c\ % Oisedcedot
Empresa: Teyices O]

Edad: 24

1. (Cudntos empleados tiene la empresa?

| Menos de 10 empleados | s
Menos de 50 empleados )
Menos de 250 empleados

Mas de 250 empleados

!-bUJN“—‘

2. (Cudl es su catilogo de productos?

1 Manufactureros textiles
|2 | Textiles manufacturados | X

3. (Cuadl es el porcentaje de comercializacién hacia el mercado nacional?

<10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90% i
0]100% | x

=N ON W 4 W b=
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4. ;Cudl es el porcentaje de comercializacion hacia el mercado internacional?

<10% | X
20% |

30% |
40% |
50% |
60% |
70%

80% |
90% |
0] 100% |

== IND OO | OV | [ DI =

5. (Cudl es su capacidad de produccién?

6. ;Cual es su proceso de producciéon?

| 1 | Produccién por proyectos o bajo
pedidos X
2 | Produccion por lotes o discontinua
3 | Producci6n artesanal
4 | Produccion en masa
5 | Produccion continua

7. (A recibido algin tipo de apoyo o incentivo por parte del gobierno ecuatoriano?

—

Pro ecuador

Camara de la  Pequefia
Industria

Fedexport

Gobierno de Imbabura
BanEcuador

AITE

Otro

Ninguno de los anteriores X

(3]

COI~1ION n ||

8. (Cudles son las caracteristicas que han permitido la aceptacion de sus
productos en el mercado nacional e internacional?

1 | Precio ;
2 [Calidad | X
3 | Disefios




4 | Eficiencia
5 | Marca

9. (Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de Integracién Comercial entre
Chile y Ecuador?

1 |Si
2 [No |¥

10. ;Cuales son los meses de mayor produccion?

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo X
Junio
Julio

Agosto |
Septiembre |
10 | Octubre -
11 | Noviembre | X |
12 | Diciembre | X |

OO\ B LN

el

11. ;Cual es el rango de precio de sus productos?

Menor a 5 dolares

5a 15 dolares
15a30dolares | YW
Mas de 30 dolares | |

N -

12. ;Sus productos tienen valor agregado que lo hace diferente a la de otras
empresas del sector manufacturero textil?

11Si | X
2 | No

13. ;Su producto es fabricado con materia prima ecuatoriana?

1]8i | ]
2 | No
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14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

Normas INEN X
Normas ISO

Certificado GOTS
Certificado BLUESING
Otras

Ninguna de las
anteriores

QN[ n | W DI | =

15. ;La empresa aplica estrategias de marketing o comercializacién para aumentar
sus ventas?

Campana por redes sociales
E-commerce

Promociones y descuentos | )’
Servicio Posventa

Entrega a domicilio
Combos -
Disefios personalizados
Oftras

Ninguna de las anteriores

|
O (00| | W] ||| = |

iGracias por la informacién brindada!
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESARIAL
CARRERA DE COMERCIO EXTERIOR

{" i
#

==

Objetivo: Conocer la competitividad del sector textil de la provincia de Imbabura para
entrar al mercado chileno por medio del Acuerdo de Integracién Comercial entre Chile-
Ecuador.

Los datos obtenidos en la presente encuesta son utilizados con cardcter académicos para
continuar con el desarrollo del trabajo curricular denominado: “El Acuerdo de Integracion
Comercial entre Chile-Ecuador y la incidencia en el sector manufacturero textil de la
provincia de Imbabura™

Fecha: .14.de Abmdmcle\ b
Encuestado: Texcacdo. Nowdes.. ...

1. ;Cuéntos empleados tiene la empresa?

1 Menos de 10 empleados
2 | Menos de 50 empleados
3 | Menos de 250 empleados
4 | Mas de 250 empleados

2. ;Cuil es su catilogo de productos?

1 Manufactureros textiles
2 | Textiles manufacturados A

3. ;Cuilesel porcentaje de comercializacion hacia el mercado nacional?

I [10%
2 [ 20%

3 [30% | «
4 |40%

5 50%
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6 | 60%
7 | 70%
8 | 80%
9 | 90%
10 | 100%

4. ;Cuil es el porcentaje de comercializacion hacia el mercado internacional?

10%
20% ¥
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%
0| 100%

— O ||| N8| L —

5. ¢Cual es su capacidad de produccién?

LD...Q,\E...A.A?:&‘&&...«QR%O (A

6. ;Cuil es su proceso de produccién?

1 | Produccién por proyectos o bajo
pedidos

Produccién por lotes o discontinua
Produccion artesanal

Produccién en masa

Produccién continua S

(R AV S )

7. ;Ha recibido algin tipo de apoyo o incentivo por parte del gobierno
ecuatoriano?

I | Pro ecuador

2 |Camara de la  Pequefa
Industria

3 | Fedexport

4 | Gobierno de Imbabura
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Bankicuador
AlITE

Otro
Ninguno de los anteriores x

R M-

8. ;Cudles son las caracteristicas que han permitido la aceptacion de sus
productos en el mercado nacional ¢ internacional?

Precio
Calidad Y
Diseflos | X
Eficiencia
Marca

e s 1S —

9. ;Usted tiene conocimiento sobre el Acuerdo de Integracion Comercial entre
Chile y Ecuador?

1 |Si
No | X

10. ;Cusles son los meses de mayor produccion?

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio

A
Septiembre
10 | Octubre
11 | Noviembre
12 | Diciembre | ¥

O|oo| o || |uwto]—

ll.;Cuﬂudmgodepreciodesuproductos?

Menor a 5 délares = X
5 a 15 dolares
15 a 30 dolares
Mas de 30 dolares

I
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12. ;Sus productos tienen valor agregado que lo hace diferente a la de otras
empresas del sector manufacturero textil?

2| No |

13. ;Su producto es fabricado con materia prima ecuatoriana?

1/Si | ¥
2 [ No

14. ;La empresa cuenta con certificaciones?

Normas INEN X
Normas ISO

Certificado GOTS
Certificado BLUESING
Otras

Ninguna de las
anteriores

(=Y RO S PR S R

15. ;La empresa aplica estrategias de marketing o comercializacién para aumentar
sus ventas?

Campaiia por redes sociales | X
E-commerce

Promociones y descuentos
Servicio Posventa

Entrega a domicilio
Combos

Disefios personalizados
Otras

Ninguna de las anteriores

D00 ([N || &[N =

iGracias por la informacion brindada!



Anexo 7. Encuesta dirigida a los consumidores de Chile

72 respuestas 5

No se aceptan mas respuestas .=

Mensaje para los encuestados

Ya no se aceptan respuestas en este formulario

Resumen Pregunta Individual

Género: |_|:| Copiar

72 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
O Otro

63,9%

Edad: ID Copiar

72 respuestas

® Wlenos de 20 afios
@ 20-40 afios

® 40-60 afios

@ Mas de 60 afios

1. i Los productos textiles que usted compra usualmente de qué lugar son? ID Copiar

72 respuestas

@ Nacionales
@ Internacionales
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2. ;Ha comprado algtin producto textil proveniente del Ecuador?

72 respuestas

® Si
® No

3. ¢ Usted como califica la competitividad de los productos textiles ecuatorianos?

72 respuestas

® Alta
® lvedia
® Baja

4, ; Donde usted ha visto que se venden los productos textiles ecuatorianos?

72 respuestas

@ Tiendas de ropa
® Ferias

@ Supermercados
@ Paginas web

@ Catalogos

20,8%

5. {Qué aspecto considera importante para la adquisicién de un producto textil?

72 respuestas

® Warca

@ Calidad

@ Precio

® WModa

@ Comodidad

|_|:| Copiar

|_|:| Copiar

@ Copiar

||;| Copiar



6. ¢Con que frecuencia adquiere productos textiles?

72 respuestas

@ 1a15dias

@ 16 a2 30 dias
@ 31a60dias
@ Mas de 90 dias

7. ¢ Qué productos textiles usted con frecuencia adquiere?

@ Vestidos
@ Chompas
19,4% @ Blusas
@ Camisetas
A @ Ponchos

@ Guantes
® Gorros
® Medias

72 respuestas

12V

8. ;Cual es el precio que usted estaria dispesto a pagar por un producto
manufacturero textil ecuatoriano hecho por artesanos?

72 respuestas

® 3 ab5dolares

45 8% ® 65z 12dolares

@ 13 a 20 délares
@ WMas de 20 délares

52,8%

9. ;En qué tonalidades le gusta adquirir los productos textiles?

72 respuestas

@ Colores claros
@ Colores oscuros

|_|:| Copiar

||_:| Copiar

Q Copiar

||;| Copiar
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Anexo 8. Encuesta dirigida a los consumidores de Chile

Figura 59 Especialista REDATEPSI

Figura 58 Especialista Pro Ecuador Zona'l Vicepresidenta. Noemi Morillo

Ing. Oscar Ruano

Anexo 9. Evidencia encuestas aplicadas a las mipymes del sector manufacturero textil
de Imbabubura

Figura 61 Victoria- Supervisora de ventas,

Figura 60 Creaciones Fer-Gerente Julia Hidalgo

propietaria, Fernanda Morales
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Figura 63 Teneria San
Marcos JR-Supervisora de
ventas, Teresa Guaman

Figura 62 Emanueall’s -
Supervisora de ventas,
Manuel Torres

Figura 65 Fernando's-
Figura 64 Creaciones MJ-Gerente Supervisora de ventas,

propietaria, Silvia Pillago Pamela Ortiz
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Figura 67 Jireth

Figura 66 Versa-Supervisora de ventas, Creaciones- Gerente
Gladys Moreno propietario, Carlos
Rivera

Figura 69 Eltex- Gerente
propietario, Bryan
Maigua

Figura 68 Carlex-
Supervisora de ventas,
Salome Rivera
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Figura 70 Tejidos Criss-Disenador, Juan

Galarraga Figura 71 Tejidos Markos-Asistente

contable, Paola Jdcome

Figura 72 Tejidos Waska-propietario,  Figura 73 Witerline-propietaria, Sara Freire
Washington Montalvo
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TEJIDOS

— — -
oot - =
| 30994212026 - 0994838115 i

Figura 74 Karytex-adminsitrador, Maria  Figura 75 Carlex Inspire Fashion cia.ltda-
Cabezar departamento de ventas, Andrea Quistial

S o il I
&l un Uy |
U

==

Figura 77Angel Baby-asistente contable,

Figura 76 Tejidos Gabytex-asistente )
Katerin Concha

contable, Vanesa Tamayo
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Figura 78 Confecciones Maricela-

administrador, Francisco Villegas Figura 79 Tejidos Dore-propietario, Joe

Lima

Figura 80 Karman-departamento de Figura 81 Facheritos-departamento de
ventas, Maria Vallejos ventas, Tatiana Bastidas
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" Indutex,ma'

Figura 82 Tejidos Lizbeth-propietario,  Figura 83 Indutexma-operador, Francisco
Simon Palacios Morales

) =]
Figura 84 Shatex-administrador-José Luis ~ Figura 85 El bazar fodo para fu costura-
Gualon administrador, Maria Ajala
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Figura 86 Fabricon-administradora,

Sandra Costefiega Figura 87 Runa Causay-propietario,

Maurin Cochimuel

Figura 88 Textiles Inty Raymi-administrador,  Figura 89 Fabrica Neltex-propietario,
Inty Noques Nelson Castaneda
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Figura 90 Baytex Hilos-asistente contable,  Figura 91 Confecciones Rigortex Cia.

Elena Yuquin Ltda. administrador, Manuel Errizaga

Principales Empresas de Textil en Imbabura
134 Compariias

Carla Marcela Pineda Arias

Tejidos Cristian Andres

0 e, Imbal )

Electrofibras S.A.

Electrofibras Sa

Q

| 13

Cristian Andres Davila Martinez
TRAMA

Q Ant e ey &

Figura 92 NUmero de empresas en Imbabura

Fuente: (Dunsguide, 2022)

Anexo 10. Evidencia encuestas aplicadas a los consumidores de Chile
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Crear publicacion X

Vista previa
Investigacion Preductos Textiles Imbabura-Ecuador
Q @ piblico
Uit e R e . Hola amig@s, somaos estudiantes de
Cren . L la Universidad Politécnica Estatal del
""""""""""""""""""""""""""""" Carchi de |z manera mas comedida
Agregar a tu publicacion & OEQ - pido su ayuda para responder la
siguiente encuesta, con el fin de...
P i blicacic
'* EI:;::T:I::;\ZZE:W IIE?gcnI?jShacev clic en "Publicar". ()
Programa tu publicacién desde el planificador de Meta Business
Suite
Ver anuncio Editar anuncio
Figura 94 Publicaciéon de la Figura 93 Encuesta publicada en
encuesta en Facebook Facebook

Chile
Chile +25km X

Publico

Este anuncio llegd a 1,712 personas de tu publico.

Personas Ubicaciones Lugares

86.8% Mujeres 13.2% Hombres

won e !s? !.u_ il .sfH—
Caracteristicas del publico LA
Lugar - Viviendo en
Chile
Edad
18 - 65+

Figura 96 Segmentacion hacia Figura 95 Promocidn de la

chileno encuesta dirigida a Chile

Publicadas Programadas Borradores

Tipo de publicacién

Promocionar de nuevo o3 X

Hola amig@s, somos estudiantes de la Universidad Politécnica ...
22 de noviembre de 2022, 20:12
Identificador: 102363096046952

Titulo

Interacciones

sl 5 reacciones @ 0 comentarios AP 0 veces compartido

Figura 97 Publicacion de la encuesta en Chile
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=4 Crear anuncio de mensajes 88 |||| Q ﬂ Rinconsito de
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Anexo 11. Fichas bibliograficas

Autor/a: Asociacién Latinoamericana de Integracion Ficha 0-001

Titulo: Acuerdo de Complementacién Econdmica N° .
Editorial:

75 entre la Republica de Chile y la Republica del

Ecuador Ciudad, pais: Chile-Ecuador

Afo: 2020 Traductor: Espanol

Resumen del contenido: El documento del Acuerdo de Integracién Comercial entre Ecuador y Chile
estd compuesto de 24 capitulos, cada apartado describe las actividades de cooperacion entre los
dos mercados involucrados para maximizar la participacién de las mipymes vy facilitar el intercambio
comercial, ademds los paises adoptan disminuir los impuestos a las importaciones con un arancel del
0% de varios productos. Por ofro lado, el acuerdo busca resolver confroversias de una forma eficiente

y fransparente.

NUmero de volumen: ALADI/AAP.CE/75
NUmero de edicion o impresion: ALADI/AAP.CE/75

NUmero de pdginas: 994

Avutor/a: Pro Ecuador Ficha 0-002

Titulo: Guia del Exportador Editorial: Ministerio de Comercio Exterior

Ano: 2019 Ciudad, pais: Quito, Ecuador

Traductor: Espanol
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Resumen del contenido: El documento denominado “Guia del Exportador” tiene
como finalidad direccionar las exportaciones de las mipymes ecuatorianas, en el
documento se detalla una lista de aspectos para garantizar la transparencia y
solidez del intercambio comercial, entre los temas que se detallan son: registrd para
ser exportador, forma de pagos, documentos de soporte y acompanamiento,

Incoterms y ruta de Pro Ecuador.

NUmero de edicidon o impresién: 17

NUmero de pdginas: 27

Avutor/a: Direccidon General de Relaciones Ficha 0-003

Econdmicas Internacionales

Editorial: Subsecretaria de Relaciones Econdmicas

Titulo: E d ient ducti t hil .
Htulo: Encadenamiento productivo entre Chile Internacionales de Chile y Ministerio de Produccién,

y Ecuador. . . .
Comercio Exterior, Inversiones y Pesca de Ecuador.

Ano: 201 , .
fRo: 2017 Ciudad, pais: Chile-Ecuador

Traductor: Espanol

Resumen del contenido: El arficulo cientifico sobre “Encadenamiento productivo entre Chile y
Ecuador”, consta de seis secciones donde se describe temas como: cadenas globales, perfiles
econdmicos, metodologia, resultados, datos estadisticos y conclusiones con el propdsito de identificar
las oportunidades de integracién productiva de bienes de mipymes chilenas y ecuatorianas, mismas

que participan en un modelo de negocio basado en el proceso de encadenamiento.

NUmero de volumen: |

NGmero de pdginas: 146

Autor/a: Gema Munoz Ficha 0-004

Titulo: Perspectivas de las normas de origen de
" PECIV 9 Editorial: Repositorio digital UPEC

ALADI para los productos textiles manufacturados

de la Zona 1y el fomento a las exportaciones. Ciudad, pais: Carchi, Ecuador

Afo: 2021 Traductor: Espanol

Resumen del contenido: El informe de investigacién da a conocer un estudio sistemdtico de los
acuerdos preferenciales arancelarios que mantiene el Ecuador con ALADI. Mediante el estudio de las

normas de origen en el periodo 2015-2020 aplicados a la industria textil de Imbabura y Carchi, las
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investigaciones presentan datos estadisticos sobre el intercambio comercial con bases estadisticas

obtenidas de Trade Mapy Cobus Group.

NUmero de publicacién: 477

NUmero de pdaginas: 237

Autor/a: Danilo Altfamirano, Alberto Lara y Wilson Ficha 0-005

Jiménez
Editorial: Uniandes EPISTEME
Titulo: EI emprendimiento del sector textil y

confecciones en el desarrollo  econdmico | Civdad, pais: Ambato, Ecuador

territorial. Revista: Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Ano: 2020

Resumen del contenido: La investigacion se centra en un estudio del emprendimiento asociativo de
la industria textil en el Ecuador y su dinamismo empresarial para promover la productividad
econdmica. Ademds de impulsar oportunidades para las mipymes a través de la aplicacién de
estrategias. Para el desarrollo, los autores han utilizado un enfoque cualitativo y cuantitativo apoyado

de una revision bibliogréfica.

NUmero de volumen: VI
NUmero de edicion o impresion: 3

NUmero de pdginas: 306-320
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Anexo 12. Documentos de soporte y acompanamiento.

EMPRESA EXPORTADORA

Direccitn Calle Sur & Interseccitn

Teléfono/Faxi.........o.nne.. B083-4-2597080

RUC: 120244753001

FACTURA

Mercado Exportacién

Paso Brulo:  1.618.25 KG

Pasa Neto: 1.520.35 KG
Mareas: &IN MARCA
Via: MARITIMO

Pals de origen: ECUADOR

E-mail exporiadorad@ecyador,com e
Safiores: Nombre da

Contagto............ SR. CESAR ZAMORA
EMPRESA IMPORTADORA:... GLORI 8.4,

Muestra
Dirgcsion:...... VIl / SAN MARTIN i
Atencion:......SR. CESAR ZAMORA N* de cliente: 15160
INVOICE (FACTURA COMERCIALIN® 001002004854 |W* Orden da pedidor................. P/O 720
La mercancia ha side enviada en
Oimensiones de Embalaje Fecha Enero { 2013

WALOR
[FARTIDA ARANGELARIA DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO TOTAL
1604.14.00 ATUN EM CONSERVAS 67,500 UNDS Us$ 0,50 US% 33,750.00
INCOTERM: TOTAL FACTURADO:
FOR US8 33,750.00

Figura 98 Factura comercial

Fuente:

(Pro Ecuador, 2022)
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LOGO DE LA EMPRESA EXPORTADORA

EMPRESA EXPORTADORA

Direceién:, ... Calle Sur e Interseccién

Taléfona/Fax:, vounn e 593-4-25875380

Direccion:,, ... WIS SAN MARTIM

Teldfona/Fax:. .o (191}123-45678

DETALLE DEL EMBALAJE

MARCAS: SIN MARCAS

EMBALAIE: 3 PALETAS

wia: MARITIMO

FACTURA COMERCIAL: 001-002-D0000 KX KX

KILOS
N° DE BULTO DESCRIPCION DE LA MERGADERIA CANTIDAD NETO BRUTD
o001 MERCADERIA CLASE A 100 UNIDADES 50 70
ooz MERCADERIA CLASE B 200 UNIDADES 100 120
003 MERCADERIA CLASE C 300 UNMIDADES 150 170
TOTAL: 3 BULTOS 600 UNIDADES 300 360
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Figura 99 Lista de empaque
Fuente: (Pro Ecuador, 2022)




Sequros Pagina 1d= 8
FOLEA Dl-as-szarat [T TR
Produste VERICU_OE PLAN OPTIUS
Facha Inicio 1110912011 1200 Fecha Témino 1110002012 12:00
Prima Bruta Total 18.54 uF
Propuesta 0104828751 2511172018
Sucursal Conceguion

Esta péliza renueva a la paliza : 04-04-883816

T azezurado == sarvirs lewr 1= Condicionss, examinar |2 Polizs v confirmar A dlla conien: [0 opuesio e 3
propussia debiendo devolverk mmedistaments & ks Compaiiia para su rectificacidn 5 comprobare que adeleca de
n smror o dafecto.

De conformidad con Ia propmesta presentada, 13 qua forma parts intagranta de Ia PSliza, la Compafifa HOI Ssgutos
3.2 (an adslante lamads "La Compafiis Asszuradors”), azezura de scuerdo con los temmines v condicions: d le
presentz Péliza, a la persona o entidad mencionada a continzacién (=n adelants Uamada *El Asszurade’), contra

lo: riesgos detallados ¥ hasta las sumas conzignadas en este i gz Art 353 dal Cédigo de Comercio.
Datos del cliente il
Rut: 151735878
Nombre: NUNOZ MONTESING VALENTINA MNATALIA - - .
Direccion: EDMUNDO LARENAS 120, Communa -, Cindad ; <-msee—n —, Ragicn -
Teléfono: Mo pozes telefono registrado
Email: Mo pozes email ragistrado
Datoz del corredor
Rat: BIEI305-3 Comision: 10,3%
Nombre: NARIA ENRIQUETA MONTESINO PAREA
Dato: del Ttem Asesurado N° 1
Tipo Item: VEHICULO Prima Nota® 1290
Inicio Vigencia: 11092011 12:00 Términe Vigencia: 11022012 12:00
Estado del iten: Active
Patente: EEl}'\\ o
Rut Propietario: 6304 Nombre: Carola hu Oz hMontezing
Tipo Vehiculo: 4 I0VIL Marca: CHEVROLET
Maodelo Generico: CORSAPLUS Alodelo Especifico: COFSAPLUS
Uso: Pamicular (Valiculos de Afio 2008

w0 parsomal ¥o familiar
destinado al transpori sin

fines de Incro)
Nro. Puertas: 4 Color: -
Nro. Motor: LO1GE100048 Chassis: LSGSI52
Detalle de las Coberturas del Irem ¥° 1
Cobertura MAzez.  Deduchble PlINetg|
Dafios al vehiculo liviano: dafios materiales v robe, hurio © uso no 0,00 0,00 11,2
sutorizado
Rasponzahilidad civil base: subsaccidn dafio amarzenta 500,00 0,00 1,14
_oun:ndainmml 500,00 000 0,21
L seccion lucro cesante 500,00 0.00 2,1
Ficbo o burto de piezas, parts: o accesorios 40,00 0,00 0,44
Dsiios materisle: 3 consecusncia de huslga v terrarizmo 0,00 2,00 0,03
Dafios materiales a consecuencia de artos maliciosos 0,00 200 0,0
s 0,00 0,00 0,02
Dailos materiale: a consecusncia de sismo 0,00 300 2,01

Folio de verificacion :2730442

v, Alonso dz Cordova 5151, OF 1801, Las ige Postal:
La autenticidad de este documento puede ser venflcada en hitp:/fwww.hdi.cl

Figura 100 Pdliza de seguro
Fuente :(Studylib, 2022)
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Anexo 3.2
CERTIFICADO DE ORIGEN

CERTIFICADO DE ORIGEN
ACUERDO DE INTEGRACION COMERCIAL
ENTRE LA REPUBLICA DE CHILE ¥ LA REPUBLICA DEL ECUADOR

Carlificade N ..o imian i
1. Pais de espariosdn L Pals de i A
3. Mombes y o lio da] e o 4 b ¥ o del prodiicioe
TeléBamms: ey S Teldfma: einy ehech i
Bimer de Regire Fissl: Miimen s Regison Fiseal;
5. TlaniEra y o & g oy Cotad
Tebdfoen tevsen Eledsnies
Miwnes o Regising Fisenl: .
6 Mhmsio [T Clsillcecidn amncelaris | 8. Desorl 0, Criio de 1 Po. Fadtarals) | D1 Costided y unidad
the bern origes eomzriiafer) e mediin

[ Ppep—y

13 Destlamcidn de | axpantad e
Bl o sumrn Boulamn QU TS IRCACECINY BT desigrades Sisalen Mt con i odid Exipidia fam b cmiviie e oshe e icada,

Esie Coniificado socomnpanede s, inclapeade idus s Boj asam,
Homibes: Finnu

Pecha
S -

Figura 101 Certificado de Origen
Fuente:(ALADI, 2022)




