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RESUMEN

El Inventario Turistico es el proceso por el cual se registran ordenadamente los factores
fisicos y culturales como un conjunto de recursos, que sirven para elaborar productos
turisticos de una region. Es un instrumento esencialmente Gtil para la mejora constante y
cuyo uso proporciona la toma de decisiones en las mdltiples instancias del ambito
turistico. Es preciso enfatizar, que el procesamiento de la informacién para el inventario
turistico es un trabajo permanente, de tal manera que éste se encuentre siempre
actualizado. El principal objetivo de la investigacion fue actualizar el inventario tanto
turistico como cultural del canton San Pedro de Huaca para identificar los potenciales
recursos turisticos que éste posee. El enfoque de la investigacion fue cualitativo, debido
a la utilizacion de informacién no numérica y fue necesario aplicar investigacion
bibliografica para obtener datos veridicos que respalden la informacion a través de
libros, Internet e investigacion de campo para recabar informacién real sobre los
potenciales recursos turisticos del cantdn observando al fenémeno de investigacion en
su contexto natural. El resultado de la investigacion permitio identificar un recurso
natural y 10 recursos culturales, dando un total de 11 potenciales recursos que se
encuentran registrados en el presente documento con informacion actualizada y
fundamentada que podria ser usada en el desarrollo de proyectos y planes turisticos para

el Canton.
Palabras clave

Inventario turistico: Es un instrumento de informacién de todos los lugares, objetos o

acontecimientos de interés turistico que posee un lugar determinado.

Potenciales recursos turisticos: Definido como el elemento natural o cultural, capaz de
motivar desplazamientos, el mismo que se transforma en producto turistico mediante

inversiones

Recurso natural: Son aquellos creados por la naturaleza, cuyas caracteristicas propias
hacen viable que sean visitados por turistas. No pueden ser creados por el hombre pero

si pueden ser modificados.

Recurso cultural: Son elementos donde interviene o ha intervenido la mano del

hombre en el paso del tiempo. Pueden ser historicos o contemporaneas.



ABSTRACT

The Tourist Inventory is the process by which the physical and cultural factors are
recorded in an orderly manner as a set of resources, which serve to elaborate tourist
products of a region. It is an essentially useful instrument for constant improvement and
whose use provides decision making in the multiple instances of the tourism field. It
should be emphasized that the processing of information for the tourist inventory is a
permanent job, so that it is always updated. The main objective of the research was to
update the tourist and cultural inventory of the San Pedro de Huaca canton to identify
the potential tourist resources it has. The focus of the research was qualitative, due to
the use of non-numerical information and it was necessary to apply bibliographic
research to obtain accurate data that support information through books, Internet and
field research to gather real information about the potential tourist resources of the
canton observing the research phenomenon in its natural context. The result of the
research allowed to identify one natural resource and 10 cultural resources, giving a
total of 11 potential resources that are recorded in this document with updated and
substantiated information that could be used in the development of projects and tourism
plans for the Canton.

Keywords

Tourist inventory: It is an information tool of all places, objects or events of tourist

interest that has a specific place.

Potential tourist resources: Defined as the natural or cultural element, capable of
motivating displacements, which is transformed into a tourism product through

investments

Natural resource: They are those created by nature, whose own characteristics make it

viable for tourists to visit them. They can’t be created by man but they can be modified.

Cultural resource: They are elements where the hand of man intervenes or has

intervened over time. They can be historical or contemporary.
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INTRODUCCION

El turismo ha demostrado tener la capacidad de crear prosperidad y bienestar social a
los habitantes del sector que lo ponen en préactica. Sin embargo, hay recursos turisticos
que no son aprovechados por falta de informacién actualizada de sus bondades,

bellezas, facilidades y accesibilidad.

El presente trabajo que lleva por titulo “El inventario turistico en el canton San Pedro de
Huaca y los potenciales recursos turisticos” esta enfocado al reconocimiento de las
potencialidades turisticas del Canton para establecer una base informativa que aporte a

la planificacion turistica.

La investigacion se fundamenta bibliograficamente y con indagacion de campo, para tal
proceso se realizé un levantamiento de informacion de los diferentes atractivos
naturales y culturales de canton San Pedro de Huaca, mediante fichas emitidas por el
Ministerio de Turismo (MINTUR) y el Instituto Nacional de Patrimonio cultural
(INPC). La informacion obtenida permite tener una base para el desarrollo de la

investigacion.

El capitulo | da mayor relevancia a la problematica existente en el cantén San Pedro de
Huaca en relacion al deficiente aprovechamiento de los potenciales recursos naturales y
culturales que posee. El capitulo muestra el planteamiento del problema, la formulacién

del problema, la justificacion, los objetivos y las preguntas de investigacion.

El capitulo 1l describe la fundamentacion teorica, los antecedentes investigativos y el
marco tedrico, detallando temas y subtemas correspondientes al tema de investigacion
mediante la revision bibliografica, brindando un analisis personal de las teorias

expuestas en los antecedentes investigativos.

El capitulo Il muestra la metodologia empleada en la investigacion, el enfoque
metodoldgico, la idea a defender, Operacionalizacion de variables, métodos utilizados,
analisis estadistico y técnicas utilizadas para la recoleccion de informacidn necesaria

para la investigacion.

11



El capitulo 1V explica la interpretacion de resultados obtenidos en la aplicacion de los
diferentes instrumentos de investigacion (Fichas de inventarios MINTUR e INPC) y la

discusion a que se llego con las deducciones adquiridas.

El capitulo V detalla las conclusiones y recomendaciones obtenidas durante el proceso

de investigacion.
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I. PROBLEMA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En los altimos afios el turismo en el Ecuador ha empezado a desarrollarse a gran
velocidad por ser un “pais que posee riquezas naturales y culturales como pocos en el
mundo” (Mora, 2018 p. 11-12). Es heredero de numerosos recursos turisticos que
resaltan caracteristicas Unicas de valor cultural y natural, aunque muchos de estos aun
no han sido identificados como tales. Esto ha provocado la falta de registros integros de
todos los elementos turisticos, lo cual implica que la demanda de turistas que se

desplazan a los diferentes sitios no cuente con la mayor informacion.

El inventario de los potenciales recursos turisticos contiene informacion basica y
técnica la misma que se encuentra almacenada en fichas. Estas especifican la ubicacion,
descripcion del sitio, caracteristicas geograficas y climaticas, historicas, servicios,
infraestructura, accesibilidad, para asi conocer la situacién real de cada lugar. De esta
manera se puede establecer un material completo de los recursos turisticos, que pueda
ser utilizado como base informativa para el desarrollo de nuevos instrumentos de

planificacion turistica.

El potencial natural y cultural que posee el canton San Pedro de Huaca es de gran
importancia a nivel local, sin embargo, dichos recursos no han sido tomados en cuenta
para el desarrollo turistico, esto hace que sean andnimos fuera de la localidad. La
problematica radica en la incorrecta identificacion de lugares turisticos y de nuevas
potencialidades para el aprovechamiento de recursos en el Cantdn. De tal manera que no
se desarrolla el turismo en la zona, y queda por fuera de las actividades econémicas

tradicionales.

Al realizar un andlisis de los potenciales recursos turisticos del canton San Pedro de
Huaca, se llego a identificar que en el inventario son pocos los elementos nominados
como tales. Se debe tomar en cuenta que el ultimo registro que se levantd en el Canton
fue en el afilo 2007 con el aval del Ministerio de Turismo y gobiernos locales por lo que

se precisa su actualizacion, para contar con la informacién de cada lugar.

13



Un inventario no es sélo un conjunto de informacién, sino un instrumento
esencialmente atil para la mejora constante, y cuyo uso debe permitir y proporcionar la
toma de decisiones en las maltiples instancias del &mbito turistico. Es preciso enfatizar,
que el procesamiento de la informacion para el inventario es un trabajo permanente, de

tal manera que éste se encuentre siempre actualizado.
1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

La desactualizacion del inventario turistico del canton San Pedro de Huaca genera una
limitada difusion turistica provocando el desconocimiento de potenciales recursos

turisticos en el afio 2017.
1.3. JUSTIFICACION

El canton San Pedro de Huaca posee una alta riqueza natural y cultural, juntos
conforman el importante elemento turistico local, por tanto la presente investigacion

tiene como finalidad identificar los potenciales recursos turisticos del Canton.

Es importante resaltar que el cantdn no cuenta con un inventario de recursos turisticos,
informacion que fue corroborada por la Srta. Yadira Urresta encargada de la Jefatura de
Turismo del Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) San Pedro de Huaca, por lo
cual la principal motivacién es la identificacion de los mismos, para lograr de esta
manera que estos sean conocidos por los turistas y revalorados por la poblacion del

canton.

Es preciso destacar que el inventario es “un catalogo ordenado de los lugares de interés
turistico de un &rea determinada” (Ruiz, 2017) y debe abarcar los escenarios naturales y
culturales que por sus caracteristicas pueden definirse como un recurso turistico. El
inventario es una herramienta importante para la planificacion y organizacion turistica,
permite desarrollar evaluaciones de los recursos, establecer prioridades y a la vez la

toma de decisiones en las multiples demandas del turismo.

Con la investigacion se pretende aportar con el conocimiento de los recursos turisticos
naturales y culturales y de esta forma evidenciar la belleza natural y riqueza cultural
que se presenta a lo largo y ancho del cantdn, con los resultados obtenidos se proyecta
obtener un registro integro de todos los recursos turisticos en donde se plasmé cada uno

de los elementos naturales y culturales que el Cantdn posee.
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Los impactos que se generaron fueron positivos debido que al inventariar los recursos
turisticos se aporto a la vez con una jerarquizacion de los mismos, logrando identificar
aquellos que cuentan con mayor viabilidad para la elaboracion de proyectos que
contribuyan con la implementacion turistica de los recursos naturales y culturales. El
impacto que podria generarse a nivel econdmico coexistiria en la concepcion de
mayores ingresos econémicos debido a la mayor afluencia de turistas, a nivel social las
personas que lean el estudio podrén tomar al turismo como una alternativa de trabajo y a
nivel de los gobiernos locales se aporta con informacion que colabore con la

potencializacion y el reconocimiento de nuevos sitios turisticos.

Los beneficiarios directos son, el Gobierno Autonomo Descentralizado (GAD) San
Pedro de Huaca en razén de que se aport6 con documentos indispensables en la Jefatura
de Turismo y a la vez se contribuy6 con informacion para la toma de decisiones y para
la elaboracién de proximos proyectos que aporten al desarrollo turistico, en segundo
plano como beneficiarios indirectos se encuentra inmersa la poblacion del cantén
permitiendo dinamizar las actividades econdmicas tradicionales y valorizar las
particularidades culturales locales, y la persona que realiza la investigacion adquiriendo

conocimientos.

La factibilidad técnica es favorable ya que se cuenta con el tutor de investigacion y
otros docentes de la carrera de Turismo y Ecoturismo quienes aportaron con
conocimientos técnicos que guiaron en el desarrollo de la investigacion, de igual manera
se sustentaron bibliograficamente en libros, archivos, hemeroteca y biblioteca virtual de
la universidad, revistas, investigaciones realizadas anteriormente en el Cantén, se
respaldé también en informacion encontrada en Internet. La factibilidad econémica se

patrocinG con recursos propios del investigador.
1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION
1.4.1. Objetivo General

Actualizar el inventario tanto turistico como cultural para la identificacion de

potenciales recursos turisticos como aporte al Turismo del cantén San Pedro de Huaca

15



1.4.2. Objetivos Especificos

e Fundamentar bibliograficamente inventario turistico y potencial recurso
turistico.

e Establecer el inventario turistico del canton San Pedro de Huaca para ser
tomado en cuenta en un nuevo inventario.

e Identificar los potenciales recursos turisticos del canton San Pedro de Huaca

para el reconocimiento turistico.

1.4.3. Preguntas de Investigacion

e ;COmo se relaciona el inventario turistico con los potenciales recursos
turisticos?

e En qué condicion se encuentra el actual inventario Turistico del canton San
Pedro de Huaca?

e Qué efecto tendra sobre el cantdon San Pedro de Huaca identificar los
potenciales recursos turisticos?

e ElI MINTUR tomara en cuenta el presente inventario turistico para reconocer
turisticamente al canton San Pedro de Huaca?

Il. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

2.1.1 Los autores Enriquez y Encarnacion (2017) realizaron un articulo cientifico sobre
Inventario de atractivos turisticos como elemento base para la diversificacion de la
oferta turistica de Imbabura, estableciendo los siguientes objetivos; diagnosticar
alianzas estratégicas, informacion bibliografica y documental, levantamiento de
informacion de campo y llenado de fichas y evaluacion y jerarquizacion de los
atractivos. El articulo cientifico establece como metodologia el método analitico-
sintético que sirve como base para la descripcion de la metodologia del inventario
turistico; el método histérico-l6gico permite la recopilacion de datos histéricos sobre los
atractivos inventariados y el método inductivo-deductivo para el andlisis especifico de

cada uno de los atractivos.
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El presente articulo cientifico aporta a la investigacion con el proceso para el inventario
de elementos turisticos sefialando que un inventario debe realizarse por etapas es asi que

se determina la primera etapa:

1. El diagndstico: En este paso se analiza la situacion actual de los elementos
turisticos mediante este diagndstico se lograra obtener un panorama claro sobre
las caracteristicas esenciales de los lugares estudiados identificando los
principales potenciales en cada uno de los lugares estudiados. El diagnostico se
obtendra mediante observacion de campo en los atractivos.

2. Alianzas estratégicas: Este aspecto es fundamental para el desarrollo del
inventario en la etapa en donde se establecen alianzas y compromisos con
gobiernos locales entre los cuales se destaca el apoyo conjunto para el desarrollo
del proyecto de investigacion relacionados con las partes.

3. Informacion bibliografica y documental: en esta etapa s recopila la
informacion procedente del inventario de atractivos turisticos realizado por el
Ministerio de Turismo en el afio 2007. Con esta base se procedera a identificar
los atractivos ya inventariados, aquellos que necesitan actualizacién y aquellos

gue no estan inventariados

2.1.2 El articulo cientifico realizado por Aranda et al (2017) sobre el Inventarios de
atractivos para el desarrollo turistico local del municipio Marti localizado en Cuba, se
plantea el siguiente objetivo; inventariar los recursos/atractivos turisticos que sustentan
el disefio de productos turisticos que constituyan alternativas para el desarrollo local del
municipio Marti y en su metodologia pretende definir las categorias, tipos, subtipos y
elementos de informacidn a incluir para cada recurso turistico, disefiar los instrumenos

de captacion de informacion y recopilacién de informacién secundaria. (p 19-32)

El articulo citado aporta con la definicidn de las categorias, tipo, subtipos y elementos
de informacion a incluir en un recurso turistico. De igual manera aporta con el disefio de
instrumentos de captacion de informacion en este sentido muestra una ejemplificacion
de un inventario turistico y detalla la informacién primordial y la secundaria que se

deberia exponer en la ficha.
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Indica el llenado de fichas y el registro y procesamiento de informacién recopilada
complementando con la jerarquizacion y evaluacion en donde sefiala la importancia de

la identificacidn de los atractivos focales, complementarios y de apoyo.

2.1.3 La investigacion realizada por Sanahuano y Ricaurte (2016) sobre los Inventarios
de atractivos turisticos en la costa ecuatoriana se plantea el siguiente objetivo; efectuar
una evaluacion objetiva (cualitativa y cuantitativa) de los atractivos que dispone la
region, el destino o el sitio turistico con el fin de brindar una valoracion numérica y
seleccionar aquellos idoneos para el uso turistico inmediato o establecer las acciones
que mejoren su calidad. Proponen la siguiente metodologia en donde abarca
basicamente cuatro aspectos: la identificacion de los criterios técnicos necesarios para
llevar a cabo un inventario de atractivos turisticos; el analisis metodoldgico de los
diferentes inventarios realizados en la costa ecuatoriana que incluye la evaluacién
cuantitativa de resultados obtenidos, la propuesta de una nueva metodologia que incluye
definicion de etapas, asi como herramientas de recoleccién de informacion y de un
nuevo mecanismo de valoracion de los recursos turisticos y la aplicacion de la
metodologia propuesta en diferentes puntos de la costa con la finalidad de evaluar los
resultados obtenidos y hacer comparaciones con respecto a la metodologia anterior. (p
2-7)

La investigacion aporta con la importancia de realizar un inventario, se resalta que es
una herramienta que ayuda en la recoleccion de informacion, permite la toma de
decisiones y la planificacion del desarrollo turistico. En efecto menciona que el
proposito de los inventarios es efectuar evaluaciones objetivas de los atractivos que
dispone una zona determinada con el fin de brindar una valoracién y seleccionar de
aquellos idéneos para el uso turistico inmediato o establecer las acciones necesarias para
mejorar la calidad y uso turistico facilitando su incorporacién en el disefio de productos

turisticos.

El articulo menciona la utilidad de los inventarios en donde determina los siguientes

usos:
a) Definicion de macro productos turisticos

b) Desarrollo de productos especificos
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¢) Ordenamiento turistico del territorio
d) Conservacion
e) Marketing

La identificacion de los usos de un inventario permite al investigador decidir y orientar

su investigacion y determinar de qué manera aplicarlo en su lugar de analisis.

2.1.4 La investigacion realizada por Torres, Aravena, y Vela (2017) sobre investigacion,
planificacion y estudio del potencial turistico del Parque Nacional Bernardo O’Higgins,
Patagonia Chilena se plantea el siguiente objetivo; realizar un plan de manejo como un
documento directriz de gestion para el Parque Nacional Bernardo O’Higgins: su
potencial econémico, turistico, cientifico y cultural. Proponen una metodologia que
contempla el desarrollo de tres etapas consecutivas: La generacion de la linea base,

planificacion estratégica y zonificacion y el analisis del potencial turistico. (p 10-22)

El articulo aporta con el andlisis del potencial turistico mencionando que se desarrolla
durante la Gltima fase del proyecto luego de obtener resultados de actividades como;
excursion del terreno de prospeccién del potencial turistico, sistematizacion de
informacidn turistica, realizacion de entrevistas a operadores turisticos, seleccion de
sectores y atractivos turisticos, usando como base informativa el inventario de atractivos

turisticos y una matriz de jerarquizacion para la determinacion del potencial.

2.1.5 La investigacion realizada por Maass, Osorio, Nava, y Regil (2009) sobre
evaluacion multicriterio de los recursos turisticos. Parque Nacional Nevado de Toluca —
México se plantea los siguientes objetivos; evaluacion de los recursos turisticos
potenciales y de los recursos turisticos ya consolidados en la region de estudio y valorar
el potencial de los recursos y atractivos naturales susceptibles de constituirse en
productos turisticos que permitirian ampliar y mejorar la oferta existente en la region.
.Proponen una metodologia que contempla el desarrollo de una matriz que refleja las
caracteristicas de un conjunto dado de alternativas de eleccion a partir de una serie de
criterios, una vez construida la matriz de decision es posible aplicar algun
procedimiento de evaluacion que permita asignar a cada alternativa un valor que refleje
la medida en que dicha alternativa cumple con el objetivo planteado en la evaluacién. (p
7-19)
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La investigacidbn menciona varios procesos que permitiran el cumplimiento de los
objetivos planteados para evaluar los recursos turisticos para ello mencionan los

siguientes pasos;

e Laidentificacion del conjunto de alternativas posibles, esto depende de:

o Objetivo

o Laescala del problema

o Laescalaa la cual operan los tomadores de decisiones.

e Definicion del conjunto de atributos

o Un criterio de evaluacién incluye tanto al concepto de atributos como de
objetivos.

o Un objetivo es un enunciado acerca del estado deseado de un sistema
Geografico del mundo real e indica la direccion de mejora de uno 0 mas
atributos de un elemento del sistema.

o La cuantificacion de un objetivo es la adopcion de alguna escala que,
directa o indirectamente, miden el nivel de logro

e Obtencion de atributos

o Lainformacion geografica suele expresarse en diversas escalas (nominal,
ordinal, de intervalo y de razén) y debe transformarse a una escala
comun mediante diversos procedimientos de conversion.

o La construccion de la matriz de decision implica no solamente que las
variables se expresen numéricamente, Sino que se encuentren en una
misma escala de medida, por ello es preciso aplicar algun procedimiento
de normalizacion.

e Combinacidn de los atributos normalizados y ponderados utilizando una regla de

decision para obtener el puntaje total para cada alternativa.

Tomando en cuenta los componentes citados anteriormente se lleva a cabo un

procedimiento de evaluacién que incluye:

a) Definicion del objetivo e identificacion de alternativas

b) Definicion del conjunto de atributos

c) obtencion de la matriz de decision y

d) valoracion del recurso turistico mediante la aplicacion del método de sumatoria

lineal ponderada.
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En sintesis la aplicacion de los pasos mencionados permitira una correcta evaluacion de
recursos turisticos distinguiendo claramente los recursos con mayor atributo vy

caracteristicas propias.

2.1.6 La investigacion realizada por Renderos (2017) sobre estudio exploratorio del
potencial turistico de la cuenca Santa Inés, en el Valle del Yeguare, Honduras se plantea
los siguientes objetivos; determinar el potencial turistico de la cuenca Santa Inés, para
implementar el turismo rural, realizar un inventario de flora y fauna de la cuenca que
formaria parte del atractivo turistico de la zona, incentivar la participacion de los
pobladores de la zona para que formen parte del proceso de creacion de un plan turistico
y crear un producto turistico. La metodologia usada fueron estudios exploratorios,

descriptivos y correlacionales. (p 3-7)

El estudio de potencial turistico se debe realizar en tres etapas cada una encierra
diferentes pasos que se debe seguir para obtener la informacién correspondiente para

realizar el analisis. Las etapas son:

e Etapa 1: Identificacion del potencial turistico .- Significa una serie de pasos
graduales, que da inicio a la recoleccion de informacion secundaria, la cual
permitira determinar en el campo las cualidades, caracteristicas y atractivos que
posee la zona, y que pueden llamar la atencién de los visitantes, asi como las

facilidades que ofrecia el lugar para aprovecharlo turisticamente.
Dentro de esta etapa se realizaron los siguientes pasos:

o Recoleccion de informacion secundaria

o Visitas de reconocimiento

o ldentificacion de las caracteristicas que hacen atractiva la zona

e Etapa 2: Fomentar la participacion de los pobladores.- Esta etapa se inicia
con las visitas de campo, donde se reconoceran a los lideres de la comunidad, o

contactos con los que cuenta en la zona para realizar todas las actividades

e Etapa 3: Disefio de un producto turistico.- Esta serd la ultima etapa del

proyecto, se realiza con el propoésito de crear un destino turistico
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2.1.7 La investigacion realizada por Reyes y Sanchez (2016) sobre metodologia para
determinar el potencial de los recursos turisticos naturales en el estado de Oaxaca,
Mexico se plantea el siguiente objetivo; determinar el potencial en el estado de Oaxaca
para el desarrollo de la actividad turistica. En la metodologia usada se establece una
relacion cuantitativa entre los recursos turisticos naturales con la infraestructura que
atiende las necesidades de los visitantes. En ese sentido, en el trabajo se analizan
aquellas variables medibles (naturales, de equipamientos y de accesibilidad) que
permiten evaluar las condiciones de la base natural y de los servicios turisticos del
estado de Oaxaca, ésta consiste en: la jerarquizacion de los recursos naturales
seleccionados, el establecimiento de un factor de ponderacion, de acuerdo con la
categoria en que estd integrado el recurso y la elaboracién final del indice de valor
turistico (VT) de todos los recursos y, por afiadidura, de cada unidad territorial. (p 154-
171)

La investigacion determina que para evaluar los recursos naturales y alcanzar el

desarrollo de la actividad turistica en una determinada zona se debe determinar:

e EIl factor recurso.- Con base en el método de jerarquizacion se procede a

establecer, dentro de una escala ordinal, cinco jerarquias de recursos:
o Jerarquia 1: recursos con poco o nulo interés
o Jerarquia 2: interés local
o Jerarquia 3: interés regional
o Jerarquia 4: interés nacional
o Jerarquia 5: interés internacional

La clasificacion se realiza con la finalidad de determinar el grado de importancia de

cada recurso turistico.

e EI factor accesibilidad.- Para valorar la accesibilidad de un territorio se
analiza la infraestructura de transporte terrestre, maritimo y aéreo disponible;

el nimero de gasolineras y la densidad vial.
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e El facto equipamiento.- Andlisis de los establecimientos de servicios de una

determinada zona.

2.2. MARCO TEORICO

Turi Producto
urismo Turistico
Planificacién Patrimonio
Turistica Turistico
Espacio Atractivos
Turistico Turisticos
T ’/"_ T
// “\\ / ™~
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\ Turistico J \ Turisticos |
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\\\-. // \“\ /,/
Variable Independiente Variable Dependiente

Grafico 1: Coordinacion conceptual

2.2.1 Turismo

Segun la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) (2017) define al turismo como “Las
actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos
al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con

fines de ocio, por negocios y otros motivos”. (p 26)
Segun Jiménez (2017) define al turismo como:

Un fendmeno de los tiempos actuales, basado en la creciente necesidad de
recuperacion y cambio de ambiente, el conocimiento y la apreciacion de la
belleza escénica, el goce del contacto con la naturaleza y es, en particular,
producto de la creciente fusion de las naciones y paises de la sociedad humana,
como resultado del desenvolvimiento del comercio, la industria y los mercados y

el perfeccionamiento de los medios de transporte. (p.91)

2.2.1.1 Planificacion Turistica
Segun Molina y Rodriguez (1991) “La planificacion turistica €s un proceso ordenado

para alcanzar el desarrollo turistico y sera, una estrategia y un instrumento valioso para
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orientar al sistema turistico, aun cuando se consolide una economia abierta y se liberen

muchos procesos sociales y culturales.” (p. 11)

La necesidad de hacer planificacion llega por el hecho de que en el ambito turistico
intervienen entidades publicas estatales y locales y una mala planificacion puede
generar un riesgo evidente de descoordinacion y de dispersion de esfuerzos lo que

conlleva a rivalidades y por ende a un desarrollo turistico inestable.

2.2.1.2 Espacio Turistico
Para Boullon (2016):

El espacio turistico comprende a aquellas partes del territorio donde se verifica -
0 podria verificarse- la practica de actividades turisticas. La primera situacion
corresponde a los lugares donde llegan los turistas, y la segunda a aquellas partes
a las que podrian llegar, pero no lo hacen; ya sea porque son inaccesibles para
ellos, o porque la falta de caminos y senderos aceptables que conduzcan a ellos y
faciliten su recorrido, asi como de comodidades minimas en el lugar, desalienta

su visita. (p. 19)

2.2.1.3 Inventario turistico

Para Lopez (2017):
El inventario constituye un registro y un estado integrado de todos los elementos
turisticos que por sus cualidades naturales, culturales y humanas pueden
constituir un recurso para el turista, por lo que representa un instrumento valioso
para la planificacién turistica, toda vez que sirve como punto de partida para
realizar evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo

turistico nacional.

Segun Garcés (2016) “El Inventario Turistico es el proceso por el cual se registran
ordenadamente los factores fisicos y culturales como un conjunto de atractivos, que

sirven para elaborar productos turisticos de una region.” (p. 2)

Un inventario turistico es un instrumento de informacion de todos los lugares, objetos o
acontecimientos de interés turistico que posee un lugar determinado. La aplicacion de
un inventario turistico se determina en dos fases, la recoleccion de informacion y la
evaluacion de los atractivos y recursos turisticos determinando de esta manera los

nuevos potenciales recursos turisticos.
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Por dicha razon es esencial reconocer a un inventario como una herramienta de gestion
que debe ser actualizada de manera contante, y cuyo uso debe permitir y facilitar la
toma de decisiones en mdltiples instancias del quehacer turistico, emprendiendo un
adecuado camino hacia el desarrollo turistico, especialmente cuando se lo realiza en
sitios o0 lugares que presentan una nueva opcion para ser visitada y puede llegar a
constituirse en una fuente de ingresos para las poblaciones cercanas del elemento

turistico.

2.2.2 Producto Turistico
Para Valencia (2015) “Esta constituido por el conjunto de aspectos tanto naturales y

culturales como estructurales que hacen de un lugar un atractivo para su visita”. (p. 25)

Producto turistico es aquel que cuenta con componentes tangibles como bosgues,
cascadas y también con componentes intangibles en donde entra la hospitalidad de la
gente, la calidad de atencién, las caracteristicas de un producto turistico son la
interaccion de los dos componentes entonces podria decirse que un producto turistico

incluye los elementos que posibilitan el desarrollo de la actividad turistica

2.2.2.1 Patrimonio Turistico

Para Tello (2016):
Constituye el conjunto de elementos tanto del tipo fisico natural como
construidos asi como otros espacios culturales que su atraccion puede
representar la primera materia potencial sobre la que se habra que realizar una
intervencion por parte de los responsables del desarrollo turistico para

convertirlos en recursos turisticos. (p. 30)

Segun Jiménez (2017) "Es el conjunto de bienes, libres por lo general y no apreciables
en dinero, pertenecientes a una comunidad determinada, los cuales, por estar en un
espacio concreto, pueden producir una utilidad econdémica al ser empleados en

actividades turisticas."

En otras palabras el patrimonio turistico es un conjunto de bienes, que motivan el
desplazamiento de turistas para su conocimiento y disfrute, de tal manera el patrimonio

se divide en:

e Patrimonio cultural: estda formado por todos los bienes culturales que la

historia ha legado a una nacién y por aquellos que en el presente se crean y a los
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que la sociedad les otorga una especial importancia histérica, cientifica,
simbdlica o estética, este a su vez se divide en: (Jiménez, 2017)
o Patrimonio cultural tangible > Mueble e inmueble
o Patrimonio cultural intangible
e Patrimonio cultural/natural: estda constituido por los diferentes vestigios
arqueoldgicos, historicos, fosiles paleontoldgicos y subacudticos tanto en su
contexto natural, como con influencia humana. (Jiménez, 2017)
e Patrimonio natural: lo constituyen todos los sitios naturales de belleza
excepcional como montafas, playas, desierto, bosques, selvas, rios, cenotes,
lagos, lagunas, entre otros. (Jiménez, 2017)

2.2.2.2 Atractivos Turisticos
Segun Valencia (2015) “Son aquellos bienes tangibles o intangibles que posee un pais y

que constituyen la principal atraccion del turista”. (p. 24)

En este sentido se puede decir que un atractivo es un sitio turistico que en condiciones

actuales ya presta sus servicios y cuenta con infraestructura necesaria para funcionar.

2.2.2.3 Recursos turisticos

Para Tello (2016):
Es la actividad humana o producto antropoldgico que motiva el desplazamiento
con el movil esencial de la curiosidad de realizar una actividad fisica o
intelectual. Todos los bienes y servicios que hacen posible la actividad turistica y
satisfacen las necesidades de la demanda luego este se transforma en un

producto turistico. (p. 35)

Catillo (2017) menciona que es “todo elemento natural, toda actividad humana o
resultado de la misma que puede generar un desplazamiento por motivos,

esencialmente, de ocio”. (p. 3)

Segln Luna (2017) “Definido como el elemento natural o cultural, capaz de motivar
desplazamientos, el mismo que se transforma en producto turistico mediante

inversiones”. (p. 35)

Se debe tomar en cuenta que los recursos turisticos son elementos basicos que pueden

desarrollarse y convertirse en un atractivo turistico, son el elemento principal que
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motiva a la creacion de servicios a su alrededor como hoteles, restaurantes, centros de

diversion y que en conjunto motiva al turista a despasarse.

Garcia (2016) gedgrafa mexicana, en un trabajo titulado: “Clasificacion de los Recursos
Turisticos”, dividid, los recursos turisticos en dos grandes grupos: recursos naturales y

recursos culturales

2.2.2.3.1 Recursos naturales
Son aquellos creados por la naturaleza, cuyas caracteristicas propias hacen
viable que sean visitados por turistas. No pueden ser creados por el hombre pero
si pueden ser modificados. De estos se desprenden 3: geomorfoldgicos,
biogeograficos y Mixtos. (Garcia, 2016)

Geomorfoldgicos: Formados por la accion de la naturaleza durante la evolucion

del planeta y se dividen de acuerdo a la region en que se encuentra localizados:

Litorales (playas, islas).
Lagunas y depositos de agua.
Corrientes de agua (grutas, cenotes, manantiales).

Volcanismo (créteres, geisers).

o ~ w npoE

Relieves (montafias, planicies, dunas).

Biogeogréficos: Manifestaciones de vida sobre la tierra; flora y fauna.
1. Agrupaciones vegetales (selvas, bosques, arboles, campo de flores).

2. Agrupaciones animales (especies raras, agrupaciones de coral, zonas de
caza 0 pesca).
Mixtos: Combinaciéon de los anteriores; por ejemplo, montafias y bosques,

Ilanuras y estepas, paisajes submarinos, oasis y desiertos, etc.

2.2.2.3.2 Recursos culturales
Son los elementos donde interviene o ha intervenido la mano del hombre en el
paso del tiempo. A diferencia de los naturales, estos son creados por el hombre y
pueden ser histéricos o contemporaneas. Se dividen en: atractivos histéricos,

contemporaneos no comerciales y contemporaneos comerciales. (Garcia, 2016)

Atractivos historicos: son manifestaciones culturales que se transmiten de

generacion en generacion, requieren de practicas de restauracion y conservacion
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para que puedan subsistir. Segin Ana Garcia Silberman, su aprovechamiento
requiere campafas publicitarias que promuevan el turismo hacia ellos. (Garcia,
2016)

« Vestigios prehispanicos.

e Arquitectura no moderna.

o Construcciones y sitios historicos

e Regiones de interés etnogréafico (fiestas, folkore).
Atractivos contemporaneos no comerciales: se crean con un fin cultural o de

servicio y no de atraccion; ademas que son faciles de reconocer.

Obras artisticas.

« Salas de conferencias y congresos.
« Instituciones de ensefianza.

e Museos y pinturas murales.

e Zooldgicos.

Atractivos contemporaneos comerciales: son temporales, creados con un fin
especifico (normalmente para atraer visitantes y ofrecerles distraccion vy

esparcimiento); con el paso del tiempo requieren modernizarse). (Garcia, 2016)

I1l. METODOLOGIA

3.1. ENFOQUE METODOLOGICO

3.1.1. Enfoque Cualitativo
Vélez (2017) “La investigacion cualitativa es aquella donde se estudia la calidad de las
actividades, relaciones, asuntos, medios, materiales o instrumentos en una determinada

situacién o problema”.

Es una investigacion cualitativa, debido a la utilizacion de informacion no numérica, la

misma que estd en relacion a los objetivos planteados y hacen referencia a la
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identificacion de los recursos turisticos y analisis de la situacion actual de los mismos,

por lo que demanda de una investigacion minuciosa sobre estos topicos.
3.1.2. Modalidad
3.1.2.1 Investigacion bibliografica

Campo (2009) “Una investigacion bibliografica o documental es aquella que utiliza
textos (u otro tipo de material intelectual impreso o grabado) como fuentes primarias

para obtener sus datos”. (p. 17)

Se aplicd la investigacion bibliografica y documental con el objetivo de analizar,
seleccionar, clasificar y evaluar el contenido del material a utilizarse en la investigacion
y de igual manera para recabar informacion puntual y caracterizada del contexto de
estudio fortaleciendo la investigacion planteada y obteniendo datos veridicos que

respalden la informacion a través de libros, revistas cientificas e Internet.
3.1.2.2 Investigacion de campo

Leyton (2017) “La investigacion de campo se presenta mediante la manipulacion de una
variable externa no comprobada, en condiciones rigurosamente controladas, con el fin
de describir de qué modo, o0 por qué causas se produce una situacion o acontecimiento

particular”.

Campo (2009) “La investigacion de campo exige salir a recabar los datos. Sus fuentes
pueden ser la naturaleza o la sociedad pero, en ambos casos, es necesario que el

investigador vaya en busca de su objeto para poder obtener la informacion.” (p. 17)

Para ésta modalidad de investigacion, se utiliz6 fichas de inventarios turisticos
(MINTUR), con el objetivo de recabar informacion real sobre los potenciales elementos

turisticos del Canton observando el fenémeno de investigacion en su ambiente real.

Tabla 1:
Modalidad de Investigacion
Obijetivos Especificos Modalidad Actividades
Fundamentar Investigacion Investigar en libros e internet
bibliograficamente inventario bibliogréfica y Recopilacion de informacion
turistico y potencial recurso documental de cada variable.
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turistico.
Investigacion de Levantamiento de
Establecer el inventario campo informacion.
turistico del canton San Pedro Reforzar la informacion.
de Huaca para ser tomado en Investigacion
cuenta en un nuevo Inventario. blbllOgréflCa y Jerarquizar.
documental
- ] Investigacion
Identificar los  potenciales o
. . bibliografica y . B
recursos turisticos del cantdn Andlisis y evaluacion de los
documental o
San Pedro de Huaca para el N elementos turisticos
o o Investigacion de
reconocimiento turistico.
campo

Nota: Elaborado por. Pozo D, Metodologia
3.1.3. Tipo de Investigacion

3.1.3.1 Investigacion descriptiva

Morales (2017) “La investigaciones de tipo descriptiva, consiste, fundamentalmente, en
caracterizar un fenémeno o situacion concreta indicando sus rasgos mas peculiares o

diferenciadores.”

De tipo descriptivo para tener una nocién mas clara de la problematica encontrada
identificando la relacién que existe entre las variables y como impacta en la vida de las
personas de la localidad. El objetivo consiste en llegar a conocer las situaciones real a

través de la descripcion exacta de las actividades, objetos, procesos y personas.

3.2. IDEA A DEFENDER

La identificacion de los potenciales recursos turisticos ayudara en la presentacion de un

nuevo inventario turistico y cultural en el canton San Pedro de Huaca.

3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
Tabla 2:

Operalizacion variable independiente

Variable Definicién
Idea a defender | independi | conceptual dela | Dimensién | Indicadores | Técnica | Instrumento

ente variable
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La El Inventario Factores Geografia Fichaje Ficha de
identificacion de Turistico es el fisicos Climatologia inventario
los potenciales proceso por el cual Altitud
recursos se registran latitud
turisticos ordenadamente los | Factores | Religiosidad | Fichaje Ficha de
ayudara en la . factores fisicos y culturales | Costumbres inventario
y Inventario .
presentacion de . culturales como un tradiciones | Entrevist | Cuestionario
turistico .
un nuevo conjunto de a
inventario atractivos, que Atractivos | Infraestructu | Observac Fichas de
turistico y sirven para turisticos | ra turistica ion observacion
cultural en el elaborar productos
canton San turisticos de una
Pedro de Huaca. region
Nota: Elaborado por. Pozo D, Metodologia
Tabla 3:
Operalizacion variable dependiente
) Definicion
Variable ) y ] o
Idea a defender ) conceptual de | Dimension | Indicadores | Técnica | Instrumento
dependiente )
la variable
La . Flora
o Definido como
identificacion de Fauna ]
. el elemento Elemento . Observa Ficha de
los potenciales Aire N »
natural o natural cion observacion
recursos Agua
. cultural, capaz
turisticos ]
. de motivar _ i _
ayudaré en la ) Manifestacio | Entrevis ) )
. Recurso desplazamiento | Elemento Cuestionario
presentacion de . ) nes ta
turistico. s, el mismo que cultural
un nuevo Culturales
) ) se transforma
inventario o Observa .
o en producto Servicios y Fichas de
turistico y . cion N
turistico Producto observacion
cultural en el _ .
] mediante turistico _
canton San . ) . o Ficha de
inversiones Facilidades | Fichaje .
Pedro de Huaca. Inventario

Nota: Elaborado por. Pozo D, Metodologia

3.4. METODOS UTILIZADOS

Para Hernandez, Fernandez y Bautista (2017);
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Existen dos tipos de disefios: investigacion experimental y la investigacion no
experimental, cada uno de éstos se divide en diferentes categorias, segun
Campbell y Stanley (1996). La investigacion experimental se divide en pre
experimentos, experimento “puros” (verdaderos) y cuasi experimentos, mientras
que la investigacion no experimental se divide en disefios transaccionales o
transversales y disefios longitudinales. Ninguno es mas importante que otro,
cada uno tiene sus caracteristicas y su valor propio, y son necesarios segun lo
que se haya planteado para la investigacion, es decir segun los objetivos, la

hipétesis y el tipo de estudio.
Investigacion no experimental

Es aquella que se realiza sin manipular deliberadamente las variables. Se basa
fundamentalmente en la observacion de fendmenos tal y como se dan en su
contexto natural para analizarlos con posterioridad. En este tipo de investigacion
no hay condiciones ni estimulos a los cuales se expongan los sujetos del estudio.
Los sujetos son observados en su ambiente natural. (Hernandez S. , 2017)

Se aplico la investigacion no experimental debido a que se procedi6 a observar y
analizar el nivel o estado de una o varias variables en un momento determinado, el
proposito por el cual se usa la investigacion es analizar la incidencia o interrelacion de

las variables en el lugar donde se produce el problema.

Debido a la naturaleza de la poblacion a investigarse, se aplico una ficha a todos los
potenciales recursos turisticos (censo “consiste en realizar un recuento de ciertos
elementos de una poblacion total del territorio de estudio” (Pérez y Gardey, 2017)) por

lo que no amerita calculo de muestra.

3.4.1. ANALISIS ESTADISTICO

Resumen de entrevistas dirigidas al personal de turismo del Gobierno Autonomo
Descentralizado San Pedro De Huaca

Nombres de entrevistados: Abg.: Yadira Urresta, Alcalde Nilo Reascos, Ing.: Silvana
Sierra.

Nombre del entrevistador: Daniela Pozo.
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Fecha de la entrevista: 06 de Junio del 2017

Medio de informacion: Grabacion.

Objetivo: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos

turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.

Cuestionario

¢Actualmente cuentan con un registro de los recursos turisticos que posee el
canton?

El canton San Pedro de Huaca no posee registro turistico debido a que en el plan

operativo anual recientemente se estd incrementando al turismo.

¢ Considera necesaria la realizacién de un inventario turistico dentro del cantén?
Se considerd importante la realizacién de un inventario turistico en el cantén San Pedro
de Huaca, recalcando que el inventario turistico enmarca informacion bésica y técnica la
misma que es almacenada en fichas, permitiendo conocer todos los potenciales recursos
turisticos del Canton, la situacion actual de cada lugar, y de tal manera usarlo como
documento base para la realizaciébn de proyectos turisticos que consistan en la
dinamizacion de los mismos.

¢ Qué recursos (lugares) considera usted deberian ser tomados en cuenta para que
sean inventariados?

Huaca tiene un potencial de recursos o lugares turisticos, que lamentablemente no han

sido inventariados. Dentro de los lugares que se consideran estan:

1. El santuario de la Santisima virgen, su imagen que reposa mas de 300 afios
dentro del lugar y sus pinturas.

2. Los vestidos de la virgen de la Purificacion y sus joyas.

3. Piezas arqueoldgicas que se cuenta cerca de 5000 piezas de la cultura
Cuasmal Piartal y Capuli que en la actualidad se encuentran inventariadas
432 piezas por el antropdlogo Cesar Toapanta del Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural y que por el momento estan bajo el cuidado de la curia

4. La ceja de montafia del cerro Mirador en donde existen lagunas y gran
biodiversidad

5. Laestacion bioldgica Guandera

6. Los orquidearios.
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¢De qué manera piensa usted que el inventario podria aportar al desarrollo
turistico del canton?
Dinamizar la economia del cantdon en general, identificando y dando a conocer los

potenciales recursos turisticos del cantdn.

¢Estaria el GAD dispuesto a participar en la actualizacion del inventario turistico?
Si estan dispuestos a participar en la realizacion del inventario turistico solicitando que

el inventario se quede dentro de la jefatura de turismo del Canton

Es una de sus responsabilidades el COOTAD (2010) establece que cada Gobierno
Auténomo Descentralizado debe garantizar “la proteccion y promocién de la diversidad
cultural y el respeto a sus espacios de generacion e intercambio; la recuperacion,

preservacion y desarrollo de la memoria social y el patrimonio cultural.” (p.10)

¢Cual seria la importancia de los siguientes atractivos para registrarlos en el

inventario?

Tabla 4:

Importancia de atractivos en entrevistas

ATRACTIVO PORCENTAJE DE IMPORTANCIA
20% | 40% 60% 80% | 100%
NATURALES
Estacién Bioldgica Guandera X
La casa del gringo X
Cerro Mirador X
CULTURALES
Santuario de la Virgen de la X
Purificacion
Vestidos de la Virgen de la N
Purificacion
Fiestas tradicionales X
El rincon de las orquideas X
Orquideario Mi Refugio X
Gastronomia X

Nota: Elaborado por. Pozo D, Entrevista

34



Entrevista dirigida al personal del Ministerio de Turismo (MINTUR)
Nombre del entrevistado: Diego Garcia

Nombre del entrevistador: Daniela Pozo

Fecha de la entrevista: 30 de Mayo del 2017

Medio de informacion: Grabacion.

Objetivo: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos
turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.

Cuestionario

¢Qué recursos del canton San Pedro de Huaca se encuentran registrados en el
inventario turistico?

En el Cantén San Pedro de Huaca se considera que no existe inventario turistico debido
a que el inventario es del afio 2007 y no se lo tomaria como base informativa para el
desarrollo de nuevos instrumentos de planificacion turistica, para dicho objetivo se

deberia hacer una actualizacion.

¢Cada cuanto tiempo considera usted necesario una actualizacion del inventario

turistico?

La actualizacion del inventario se deberia realizar periédicamente en un lapso de tiempo
no mayor a los 2 y 3 afios.

¢ Cree usted que es oportuna una actualizacién del inventario a nivel Provincial?
Se requiere una actualizacién inmediata debido a que lo inventarios del 2007 estarian

Obsoletos.

Dentro de los documentos que el MINTUR utiliza ¢existe un documento de
jerarquizacion de recursos?

Si existe documento de jerarquizacion y que por el momento se esta validando una
nueva matriz en donde se considera aspectos acorde con la tecnologia del afio 2017 en

este caso se da la actualizacién conforme a nuevos reglamentos.

¢La promocién turistica dentro de la provincia del Carchi en base a que
parametros se realiza?
El Ministerio maneja promocién a nivel nacional e internacional, recalcando los lugares

mas representativo incluyendo sus actividades turisticas, en la provincia del Carchi la
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promocion se ha basado en el tema gastrondmico y lo mas relevante que cada municipio

haya identificado dentro de cada canton.

¢Por parte del MINTUR ha existido algun tipo de promocion turistica en el canton
San Pedro de Huaca?

El Ministerio trabaja para toda la provincia esa es la competencia y la promocién que se
da es en redes sociales y en lo que refiere al Cantén San Pedro de Huaca se ha trabajado

en.

e Los orquideario
e Los carnavales

e Lagastronomia como el cuy

Resumen de entrevistas dirigidas al personal de las agencias de viajes
Nombre del entrevistado: Ing.: Carolina Cuasapaz, Ing.: Mario Lima
Nombre del entrevistador: Daniela Pozo

Fecha de la entrevista: 13 de Julio del 2017

Medio de informacion: Grabacion.

Objetivo: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos
turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.

Cuestionario

¢Existe algun paquete o destino turistico en el cual se incluya un lugar del canton
San Pedro de Huaca?

Actualmente en las dos agencias de Tulcdn Wawa Tour Tulcdn y Sumak Ecuador
cuentan con paquetes turisticos destinados al canton San Pedro de Huaca tomando como

puntos de mayor interés turistico los siguientes:

e LaReserva Guandera
e El orquideario
e Lalglesia de la Virgen de la Purificacion su historia
e Manifestaciones culturales como las fiestas de la Virgen de la Purificacion
e Latradicion y la gastronomia.
¢Piensa que es rentable o no, realizar una promocién de los recursos turisticos del

canton San Pedro de Huaca?
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El cantén San Pedro de Huaca si deberia promocionar sus recursos turisticos es una de
sus competencias dentro de su administracion, involucrando a la comunidad y a los
gestores turisticos de Huaca. Al hacer una campafia de promocién turistica se repotencia
todos los atractivos y recursos fortaleciendo a todo el Canton y en si a la provincia del
Carchi.

¢La actualizacion del inventario turistico de un determinado lugar cree usted que
aporta al desarrollo turistico?

La actualizacion del inventario permite conocer todos los recursos con los que cuenta un
determinado lugar, por medio del inventario se puede determinar las potencialidades,
idealizar las actividades que podrian realizarse en ellos y conocer hacia qué mercado
podria orientarse el destino, de igual manera permite el desarrollo turistico generando

nuevas estrategias de planificacion.

Como técnico en turismo ¢qué aspectos cree usted se deberian considerar para
tomar en cuenta un recurso turistico en el inventario?

Para considerar un recurso turistico dentro del inventario se deberia tomar en cuenta el
entorno en el que se encuentra, el acceso, la infraestructura, la ubicacion, que
actividades podrian desarrollarse, capacidad de carga, servicios basicos, informacion
que debera ser registrada en fichas para conocer la situacion actual del recurso de tal

manera que se permita clasificar aquellos con mayor potencialidad.

¢Cree usted que es importante la actualizacién del inventario turistico y cada
cuanto tiempo deberia renovarse?

La actualizacion de un inventario turistico debe realizarse permanentemente, en razon
de que es la base informativa de cada recurso, registrando los cambios de los mismos e
incluyendo nuevos en caso de crearse. La informacion deberia ser recolectada por

personal especializado en turismo y estar accesible a todas las personas.

IV. RESULTADOS Y DISCUSION

41. RESULTADOS

Para desarrollar la investigacién y el proceso de inventario de los potenciales recursos
turisticos en el canton San Pedro de Huaca, fue necesario realizar entrevistas al

MINTUR, autoridades del gobierno autonomo descentralizado del Canton y agencias de
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viajes de Tulcan. Con el analisis de éstas se llego a determinar que el canton no posee
un inventario turistico tanto natural y cultural, también se consider6 importante la
actualizacion inmediata ya que el inventario del MINTUR del 2007 se encuentra
obsoleto y deberia ser actualizado cada dos o tres afios, de igual manera se establecio la
importancia de la investigacion y se identificoO previamente los recursos turisticos

naturales y culturales que posee.

Posterior a la identificacion de los potenciales recursos turisticos del cantédn, se procedid
al levantamiento de informacion, usando como instrumento para los recursos naturales,
la ficha de inventario de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo (MINTUR) y
para los recursos culturales, la ficha cultural del Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural (INPC).

Para el reconocimiento de cada recurso natural y cultural se realiz6 investigacion de
campo constatando y registrando la situacion actual de cada recurso e investigacion
bibliografica para fundamentar la informacion obtenida. Siguiendo el proceso
anteriormente explicado en el canton San Pedro de Huaca se han inventariado los

siguientes recursos:
4.1.1 Potenciales recursos naturales

Para el levantamiento de informacion de los potenciales recursos turisticos del canton
San Pedro de Huaca se uso la ficha de levantamiento de atractivos turisticos, misma que

se encuentra estructurada por 15 puntos que se describen a continuacion:

1. Datos generales: Esta seccion detalla el nombre del atractivo, categoria, tipo y

subtipo segun la clasificacion de atractivos turisticos.

2. Ubicacion del atractivo turistico: En esta seccion se debe colocar la ubicacion
geografica y la localizacion del atractivo, de igual forma debera identificar la
provincia, cantén, y parroquia segun la division politica administrativa en la que

Se encuentre.

3. Caracteristicas climatoldgicas: Debera identificar el clima, temperatura y

precipitacion pluviométrica de cada atractivo.
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10.

11.

Accesibilidad al atractivo turistico: Se refiere al ingreso al atractivo si es de
acceso libre, restringido o pagado en este caso se debera colocar la forma de
pago, los precios minimos y maximos. De igual forma se colocara los horarios
de atencion, las facilidades para personas con discapacidad y las temporadas

altas y bajas del lugar.

Conectividad al atractivo turistico: En este punto se coloca el nivel de conexion
en un radio de 500 m in situ que tiene el lugar, medios de transporte para

acceder al lugar y el poblado més cercano.

Planta turistica / complementario: Se identifica todos los bienes y servicios que
oferta el lugar a los turistas como instalaciones, equipamiento, servicios de

alojamiento, alimentacion, guianza, entre otras.

Estado de conservacion del atractivo e integracion atractivo / entorno: Se detalla
el grado de integridad fisica en que se encuentra el lugar desde el punto de vista

de la situacion actual.

Higiene y seguridad turistica: Se deberd colocar los servicios basicos (agua,
energia eléctrica, servicio de alcantarillado, gestion de residuos) con los que
cuenta el lugar asi como los puntos de emergencia de salud y seguridad que se

encuentran cerca al sitio.

Politicas y regulaciones: Determina si el lugar se encuentra dentro de los planes
de ordenamiento y desarrollo territorial y de igual forma detalla el administrador

del mismo.

Actividades que se practican: Son aquellas que se relacionan con el atractivo en
este caso natural por ser actividades de aventura en aire, tierra y agua. En el caso
de los atractivos culturales se determinan las caracteristicas tangibles e

intangibles.

Difusion y medios de promocion del atractivo: Hace referencia al grado de
reconocimiento del lugar entre las personas tanto local, regional, nacional e
internacional. De igual manera se detalla los medios de promocién del lugar
como pagina Web, redes sociales, revistas especializadas, informacion turistica,

medios de comunicacién, entre otros.
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12. Tipo de visitante y afluencia: Identifica si la persona que llega al lugar es turista

0 excursion, local, nacional o internacional y la afluencia hacia el mismo.

13. Recurso Humano: Hace referencia al talento humano profesional o capacitado

con el que cuenta el lugar para su manejo turistico.

14. Descripcion del atractivo: Se debera detallar la informacion relacionada con el
lugar, todas las caracteristicas que hacen de este un sitio Unico y de interés

turistico.

15. Anexos: Archivos fotograficos, mapa y la informacion de quien levanta la

informacion.
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Tabla 5:
Cerro Mirador
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

o 4 o 6 5 o A N o 1 (o) 1 (0] 1 o o) 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CERRO MIRADOR
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTARNAS ALTA MONTARNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
CARCHI SAN_PEDRO_DE_HUACA HUACA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
GUANANGUICHO NORTE s/ S/N s/
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
0°37.149 W 77°42.426 3.205
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Publico b. Nombre de la Institucion: GAD del cantén San Pedro de Huaca

c. Nombre del Administrador:

GAD del cantén San Pedro

de Huaca

d. Cargo que ocupa:

Administrador

e. Teléfono / Celular:

Sl

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

(grados decimales):

a. Clima: Frio- Lluviosos b. Temperatura(°C): 8°C-15°C c. Precipitaciéon Pluviométrica (mm): :I(Z;):‘TL;E)
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza ] c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino (] b. Primitivo O c. Rustico Natural ] d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso " a
Ingreso Salida Todos los dias (FI=S CID SIS Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 O O O texto
Restringido ] 0:00 0:00 O ] O ] texto
Pagado 0:00 0:00 O ] O O texto
B . . . Dinero Depésito . .
d. Maneja un sistema de reservas: (] Y E———. Efectivo ] Electrénico O Bancario Tarjeta de Débito O
. Pago: N - . .
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO O S/ 1
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Huaca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas . R PR
o poblado méas cercano: 4 km desplazamiento en auto: 0:10 h/min Lat: N038.068  Long.: W 7743485

Observaciones: 45 minutos  a pie y 10 minutos en vehgiculo

4.2 Vias de Acceso (M)

a. Terrestre (M)

Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (o] (o] (o] texto
b. Segundo orden 0] [0] 4 Lastre Bueno
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c. Tercer orden

O

texto

Observaciones:  Lavia de acceso es buena salvo en épocas de lluvia
Maritimo O Pugétgérl;:lsslle texto Puenlje/g';gﬁle de texto
b. Acuatico (U) O Lacustre O Pugét(;elul;l;zlle texto -I% Puen&éé\{lﬁﬁle de texto -I%
Fluvial 0 Pug;t(; 6qulctjjzlle fexto PuertfI égl]\{l;:;zllle de exto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: Internacional: |
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta O c. Transporte 4x4 d. Taxi | €. Moto taxi [0 f. Teleférico O
g. Lancha O h.Bote 0 i Barco O | Canoa | k. Avién [0 I Avioneta ]
m. Helicoptero [ n. Otro Especifique  Motocicleta
Observaciones:  Existen cooperativas de camionetas que se pueden tomar desde Huaca hasta el lugar, la atencion de las cooperativas es diaria. Costo 4$
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
e el dg .Ia SO © Pt b. Estacion / terminal T © T d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g = 2 E
8 5 & B
) = i}
Cooperativa de transporte Traspurita SA. Estacion O O O Desdeel Centrcoagioﬁwizisshsstjo?\s’i;ﬁr?a?ue se solicle
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA.  |Estacion O O O Desdel cez;r;%i:;izza dzacsii?adseesg?iﬁa? se solcie (
O O O O
O O O O
O O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O ¢. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:  No cuenta con este servicio
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:  No cuenta con este servicio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI O NO S|
5.1 Planta turistica (M) O
a.En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establgcimientos Nﬂmerp de Nimero de Alojamiento O Establgcimient Nﬂr_nerp de Numero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel O 0 o] 0 Hotel (] 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0
Lodge ] 0 0 0 Lodge (] 0 0 0
Resort [} 0 0 0 Resort O 0 o] o]
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes ] 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0
Observaciones: No cuanta con este servicio Observaciones: Un hospedaje no registrado en el MINTUR
Afimeiies y beices @ Establecimientos Numero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 1 12 48
Cafeterias O 0 o] 0 Cafeterias O o] (o] (o]
Bares [} 0 o] (o] Bares O (o] o] (o]
Fuentes de soda [} 0 o] 0 Fuentes de soda [] (o] (o] 0
Observaciones: No cuenta con este servicio Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas ] 0
Internacionales O 0 Internacionales O o]

Operadoras O 0 Operadoras O 0
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nac_lopal Cultura 0 Guia Local Nacional Nac_lopal Cultura 0
Especializado Especializado
[} 0 o] 0 Aventura o] O 0 (o] Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. . - ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Accesbllldad @
universal B R M
Punto de Informacién O 0 texto O O O
Tur ] 0 texto O O O O
a. De apoyo a la gestién . i N
turistica Centro de interpretacion O 0 texto | O ] |
O Centro de facilitacion turistica [} 0 texto O O O O
Centro de recepciéon de
visitantes = 0 fexto = = = =
Garitas de guardiania (] 0 texto O ] (] ]
. Miradores ] 0 texto (] ] (] O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O 0 texto [} O [} O
Torres de vigilancia para
’ 0 >
o salvavidas .| texto .| d .| d
Senderos s/ Local O O
Estaciones de sombra y
] 0 texto O [} O [}
c. De recorrido y descanso
descanso .
Areas de acampar (] 0 texto (] ] (] O

' = ,

Refugio de alta montafia O S/ Privado O O
Baterias sanitarias O 0 texto O O O O
d. De servicio

[} Estacionamientos | 0 texto | O | O

e.Otros [ 0 texto (] ] (] ]
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alqu.iler y venta de equipo O Venta de artesanias O Nquilgr Y venta de equipo Venta de artesanias y O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio ] Cajero automatico [ Otro ] Casa de cambio [0 Cajero automéatico Otro ]
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO =l NO O s O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O g.a/:§3;|liasdes agricolas y b. Actividades forestales ai»:g:ligldades extractivas / [}
b. Humedad [} d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. Coqd_i?iones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos I. Expansion urbana ]
e. Clima m. Conflicto politico / social O 2622?;2?"0 industrial / O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado ] b. Alterado c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado ]
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion :.aﬁgéi;i:jaasdes agricolas y b. Actividades forestales rcﬁi:gii\a/idades extractivas / O
b. Humedad ] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. Cor.ld.i(’:iones deusoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos ] |. Expansién urbana O
e. Clima ] m. Conflicto politico / social O 2622?2\;?"0 industrial / ] 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacién: 3;;2?:332 c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO [ sn d
7.1 Servicios Basicos (]
a.En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Potable
Energia eléctrica: ] Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red de empresa electrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
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Especifique: Especifique: Alcantarilladi
Disposicién de o Disposicién de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o] o] (o} texto [} [} O
Pictograma de actividades turisticas (o} 0o (o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O [} O
En areas
urbanas
0 Pictogramas de restriccion [0] [0] o] texto O O O
Totems de atractivos turisticos (o] 0 0 texto O O O
Totems de sitio [0] [0] (o] texto O O O
Totems direccionales (o] (o] 0 texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o] o] 0 texto [} [} O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 (o] texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o] o] (o} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo [0] [0] o] texto O O O
Pictogramas de restriccién o} o} o] texto [} [} O
Senfales turisticas de aproximacion 0 o] 0 texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O O
(]
Panel informativo de atractivos [¢] 0 (o] texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacia
. . e (0] (0] o text
atractivos, servicios y actividades exto o o o
Mesas interpretativas 0 0 o] texto O O O
Totem de sitio 0 0 0 texto O O O
Totem de direccionamiento o] (o] 0 texto O O O
Letreros . . .
informativos |D€ informacion botanica 0 0 0 texto
(]} Normativos de concienciacion [¢] [ (o] texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o] o] 0 texto O O O
(]
Otros [ texto

Observaciones:

No cuenta con este servicio

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo [

b. En laciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica O o} Hospital o Clinica O o}
Puesto / Centro de O o Puesto / Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico O g2 (o] Dispensario médico ] 0
<
(6]
Bo({q_uln de primeros O 0 Botl_q_uln de primeros 0 o
auxilios auxilios
Otros O (o} Otros ] 0
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O texto
b. Policia nacional [} @ [Rondas constantes por parte de la institucion policial
i
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c. Policia metropolitana / Municipal O 8 texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano [

Telefonia (M) O Conexién a internet (M) Telefonia (M) O Conexién a internet (M)

Fija O Linea telefénica O Fibra 6ptica Fija Linea telefénica [] Fibra 6ptica

Moévil O Satélite O Redes inalambricas O Movil O Satélite O Redes inalambricas O

Satelital O Telefonia mévil O Satelital O Telefonia mévil O
Observaciones:

Radio portatil (U) (]

De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos ] Erupciones volcanicas ] Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami

¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elaboré R Nombre del R Ao de

de catastrofes? S| el documento. texto documento: texto elaboracién: 0
Observaciones:

8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO sn 0

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO Afio de elaboracion:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD”S)? SI | NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI (] NO Especifique:
Observaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O sn O

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O

k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha [} g&s:jfao en moto [} o. Parasailing O

p. Esqui acuético g. Banana flotante O r. Boya s. Pesa deportiva [} Otro [ texto
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) (|

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente [} d Otro ] texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo [0  b. Escalada O  c. Senderismo O d. Cicloturismo O e. Canyoning O

gug\fgéoraci()n de O geﬁggﬁ\zfs [J h. Cabalgata i. Caminata j. Camping ]

k. Picnic [} - Obsenvacién de floray m. Observacion de n. Otro Avistamiento de aves

fauna

astros

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

(]
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
tee.mptl)z:;gl)gssi;ugc::tual;esmémcas permanentes, gri;::ggén de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o ldicas 0o
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia [} 0. Medicina ancestral (] Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S O NO
Medio Promocional Direcciény nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social [} Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP [} Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica [} Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO Especifique: texio
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) S O NO sn 0d
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? O NO Tipo: Digital [] Papel [] Afios de registro (0]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O ué- texto 8 8 0
g S5
2 EB
Baja (meses) O i texto 25 0
d. Llegada de turistas
) Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 texto 0 0
Observaciones: El lugar resive turistas locales, nacionales y extranjeros pero no cuenta con registros de visita
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: GAD del cantén San Pedro de Huaca Contactos: S/
Demanda segun dias de visita ) Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Zi:;isagz 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO s O NO s O

a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacién del . g :
" P g nt fon'y op! ! O 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo ] 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . . g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): O f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) O Idiomas (M) O
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Otro S.enslblllz.aclon de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Con una altitud de 3205 hasta 3831 msnm, permite visualizar la cordillera Oriental de los Andes, ademas las llanuras de la Hoya del Chota, sitio ideal para que el turista se
deleite con esta vista panoramica. La Montafia es un pie de elevacion por encima de los alrededoreses una cumbre con presencia de laderas empinadas y el alivio local de|
300 metros o mas. Cuenta con un tipo de vegetacion similar a la de la Estacion Biolégica Guandera con matorrales, bosque de guandera y paramo.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Daniela Pozo Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Universidad PD|!IéCI‘IICa Estatal Institucién Institucién
del Carchi
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico danyanamercury@gmail.com |Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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4.1.2 Potenciales recursos culturales

Tabla 6:

Estacion Bioldgica Guandera

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

o 4 o) 6 5 o) M c o) 1 o 3 o 2 o o 1
Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
ESTACION BIOLOGICA GUANDERA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ARQUITECTURA

INFRAESTRUCTURA RECREATIVA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

CARCHI

SAN_PEDRO_DE_HUACA

HUACA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.7 Transversal

LOMA EL CENTRO Via Loma el Centro S/N Sendero Guadera
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

N 0° 35.347 W 77°42.318 3.301
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion: Estacion Biolégica Guandera
c. Nombre del Administrador: José Cando d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0988447165 f. Correo Electrénico: osecando6l@hotmail.com

Observaciones: Contacto de administrador local del lugar

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

SR 1100mm
a. Clima: Frio de altura b. Temperatura(°C): promedio de c. Precipitacién Pluviométrica (mm): promedio
L oc
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza (] c. Aventura (]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ] b. Primitivo O c. Rustico Natural ] d. Rural e. Urbano ]
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = 5
Ingreso Salida Todos los dias Fines € semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido O 0:00 0:00 ] ] O ] texto
Pagado 7:00 18:00 O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: (] Efectivo Dmgrq (] Deposito Tarjeta de Débito (]
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: . - . .
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 6,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: Las tarifas para personas naionales es de $3, el horario establecido es una sugerencia del administrador local
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO | s/ O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Mariscal Sucre
b. Distancia desde la ciudad @ Tiempo estimado de d. Coordenadas
6 i 0:30 : s/ : s/
o poblado mas cercano: © kM jesplazamiento en auto: 30 h/min (grados decimales): Lat.: =/ Long.: S
Observaciones: La distancia y tiempo son aproximados
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (] (0] [0] (0] texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden Bueno




c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de parida texto Llegada texto
o o
T ko)
b. Acuatico (U) [ Lacustre O Puerto/ Muelle texto 8 Puerto/ Muelle de texto o
de partida i Llegada R
) Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial 0 de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: |
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta [0 c. Transporte 4x4 d. Taxi O €. Moto taxi O  f Teleférico O
g. Lancha O h.Bote [0 i Barco O j Canoa O k. Avién O 1. Avioneta O
m. Helicoptero [ n. Otro O Especifique
Observaciones;  Existen cooperativas de camionetas que se pueden tomar desde Huaca hasta el lugar, la atencion de las cooperativas es diaria. Costo 10$
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
- [l d? .Ia Cooperaivaiofasouaconiutic b. Estacién / terminal ® T T d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio o] g 2 2
3¢ § ¢
3 s i
Coonerativa de transporte Traspurita SA Estacion O O O Desde el centro de Huaca hasta el destino que se solicite
P P P ) (camionestas de doble cabina)
. p Desde el centro de Huaca hasta el destino q se solicite (
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA.  |Estacion O O O camionestas de cabina sencill)
O O O O
O O O O
O O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual | c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:  No cuenta con este servicio
4.5 Sefializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O S|
5.1 Planta turistica (M) O
a.En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
. O Establecimientos Numero de Nimero de T, O Establecimient  Numero de Numero de
! registrados Habitaciones Plazas J os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel (] o] 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal ] 0 0 0 Hostal ] 0 0 0
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria [} 0 0 0
Hacienda Turistica ] 0 0 0 Hacienda Turistica ] 0 0 0
Lodge [} [0} 0 0 Lodge [} 0 0 0
Resort ] 0 0 0 Resort [} 0 0 0
Refugio [} 0 0 0 Refugio [} 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [] 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 (o] Casa de Huéspedes O (o] o] 0

Observaciones:

Un centro de hospedaje dentro del lugar no registrado en el

Observaciones:

Un hospedaje no registrado en el MINTUR

MINTUR
Alimentos y bebidas EStg;i::;igms Nﬂ’\r;\e:r;)sde Nﬂ;rllae;‘;)sde AIL:S?J;: y Est;l)gl;(i:r:;ozrs\tos Nﬂ’\r:eesrss de Nﬂ;\lwae;aos de
Restaurantes (] 0 0 0 Restaurantes O 0 0 0
Cafeterias (] 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 o] 0 Bares O [o] o] 0
Fuentes de soda O 0 o] (o] Fuentes de soda [ o] (o] 0

Observaciones:

Servicio de alimentacién no registrado en el MINTUR

Observaciones:

Servicios de alimentaciol

N no registrados en el MINTUR

Agencias de Viaje ] Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas O 0]
Internacionales O 0 Internacionales [} (o]

Operadoras ] 0 Operadoras O 0]
Observaciones: Observaciones:
4 . Nacional . . Nacional
Guia Local Nacional A Cultura o] Guia Local Nacional P Cultura 0
Especializado Especializado
1 0 (o] Aventura 0 O (o] (o] (o] Aventura 0
Observaciones: Persona de la localidad no cuenta con conocimientos turisticos Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
[t i i . Accesibilidad Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion ] o 0 texto O (] O
-Tur O 0 [ texto O O O O
a. De apoyo a la gestion . o .,
turistica Centro de interpretacion 1 s/l Administrador O O
Centro de facilitacion turistica [} 0 0 texto [} [} [} [}
Centro  de recepciéon  de .
visitantes o o 0 texto o o o o
Garitas de guardiania (] [¢] [¢] texto O O O O
Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O [¢] (o] texto O O O O
Torres de vigilancia para
] o 0 t
= salvavidas = texo = = = =
Senderos 3 s/ Administrador O O
Estaciones de sombra y
O 0 0 texto O O O O
c. De recorrido y descanso
descanso ~
Areas de acampar 1 S Administrador O O
Refugio de alta montafia 1 S/ Privado O O
Baterias sanitarias 1 S/ Administrador O O
d. De servicio
] Estacionamientos O o] 0 texto ] ] O O
e.Otros [ 0 0 texto O (] O O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo | b. En laciudad o poblado cercano

Alqu.lle'r y venta de equipo o Venta de artesanias o AIquHef ) y venta de equipo o Venta de artesanias y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automético [ Otro O Casa de cambio [0 Cajero automéatico Otro ]

Especifique: texto Especifique: texto

Observaciones:

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:

Se realizan intervenciones por parte de los administradores del lugar para evitar el deterioro y conservar el buen estado y sus caracteristicas fisicas

6.1.1 Factores de alteraciony deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosién O ganaderas O b. Actividades forestales O mineria [}
b. Humedad d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia ]
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia [} I;;(‘()Doosril:iigli':)nes deusoy [} i. Falta de mantenimiento O
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana O
e. Clima O m. Conflicto politico / social O 2;)?:3;?"0 industrial / O 0. Vandalismo O
Otro ] Especifique:

Observaciones: Tomar medidas ante los items sefialados
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O :.a;:;g\éi:iaasdes agricolas y b. Actividades forestales O ;i:;:::\;idades extractivas / O
b. Humedad d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia O
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia ] h. Cor_ud_i{:iones deusoy ] i. Falta de mantenimiento O
exposicion

d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacién de residuos |. Expansién urbana O
e. Clima ] m. Conflicto politico / social ] 262'2?;;0"0 industrial / ] 0. Vandalismo O
Otro ] Especifique:

Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O

a. Declarante: b. Denominacién: S'e;:‘?:;g: c. Alcance:

Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO [ sn
7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Entubada Especifique: Potable

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique: Generador de corriente electrica

Especifique: Red de empresa electrica de servicio publico

Saneamiento:

Saneamiento:
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Especifique: Pozo séptico

Especifique:

Alcantarilladi

Disposicién de
desechos

Disposicién de
desechos

Especifique: Manejo de residuos

Especifique:

Carro recolector

Observaciones:

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0o o] 0 texto O O ]
Pictograma de atractivos culturales 1 (o] 0 texto (] O
Pictograma de actividades turisticas 0o [o] 0 texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo (o] o} o] texto [} [} O
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccion ] [0] ] texto O (] (]
Toétems de atractivos turisticos (o] 0 (o] texto O ] O
Totems de sitio 0o 0 0 texto O O O
Toétems direccionales o] 0 (o] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o] [} o] texto [} [} O
Pictograma de atractivos culturales 0o o] 0 texto O O O
Pictograma de actividades turisticas 0 [} o] texto [} [} O
Pictograma de servicios de apoyo o] 0 0 texto O O O
Pictogramas de restriccion ] [0] 0 texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion (o] o} o] texto [} [} O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O O
Panel informativo de atractivos 1 0 0 texto [} ]
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades B 0 0 texto o o
Mesas interpretativas o] [0] o] texto O O O
Toétem de sitio (o] 0 o] texto O ] O
Totem de direccionamiento (o] 0 [¢] texto O O O
Letreros . » L
informativos |De informacion botanica (o] 0 o] texto O ] O
Normativos de concienciacion 1 0 o} texto O [}
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 1 o] 0 texto O O
(]
Otros [ texto
Observaciones:
7.3 Salud (méas cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica [} [}
Puesto / Centro de 0 Puesto/ Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico [} = 0 Dispensario médico o]
<
(8]
Botiquin de primeros 1 Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O (o} Otros O (o}

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

Guarda parques

b. Policia nacional

Rondas constantes por parte de la institucion policial

efalle
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fauna

astros

©
c. Policia metropolitana / Municipal ] 8 texto
1 ] texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano []
Telefonia (M) (] Conexion a internet (M) Telefonia (M) [ Conexion a internet (M)
Fija Linea telefonica O Fibra 6ptica Fija Linea telefonica [J Fibra optica
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia mévil Satelital O Telefonia movil O
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones ] Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso O Institucion que elaboré texto Nombre del texto Afio . de 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES I | NO sn 0
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st O NO Afio de elaboracién:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD”S)? SI O NO Especifique:
Convenio de implementacion de cabafias para alojamiento
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O sn 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo [} b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre [} d. Kayak de Rio O e. Surf [}
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;;j:ﬁf: enmoto O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva ] otro [ texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) OJ
a. Alas Delta [} b. Canopy [} c. Parapente [} d Otro [} texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [0 b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning O
Eusjioracién de ] gei?i:t?\?;ses h. Cabalgata i. Caminata j. Camping O
K. Picnic 0 I. Observacion de flora'y m. Observacion de . Otro O texto

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales (]
tee.mpOErxa;IJ;)Ssi)t,:ig\l;\(;snsmal;esmé\ticas permanentes, fo.ri;i(]r;ilbei;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia [} 0. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Si NO O sn g
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Si NO i Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl NO O
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.jatunsacha.org
b. Red Social [} Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre: Atractivos Fundacién Jatun Sacha
d. Material POP ] Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica [} Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI NO (| Especifique: texto
Observaciones: Agencia Operadora de Viajes Wawa Tours Tulcan
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn g
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital O Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) qg- Diciembre- Abril % g 0
Baja (meses) 2 Restoo del afio 25 0
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto (o] 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: Mantiene una afluencia de turistas constante, especialmente en feriados, independientemente de temporada alta o baja.
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
”
Nombre del Informante Clave: José Cando Contactos: 0988447165
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita (]
Lunes a viernes o] Zit::fa\g: 0 Dias feriados 0 Permanente ] Estacional O Esporadica ] Inexistente [
Observaciones: No posee registros

56




12. RECURSO HUMANO Sl NO O sn O

a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacién del

N 1 d. Nimero de personas especializadas en turismo [} o)
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de o £ NG d itad! & At O g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): . Nimero de personas capacitadas por temética (M) Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria 1 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman (o]
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0o Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0o
Sensibilizacién d .
Otro Persona de la comunidad ens -ac © 0 Otro texto Chino 0o Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Estacion Biolégica Guandera se encuentra en los Andes del norte del Ecuador. Es un centro de especies primarias y secundarias para la investigacion de campo,
educacion y ecoturismo, es protegida y administrada por la Fundacién Jatunsacha, es una zona que forma parte del denominado Hotspot y se refiere a Guandera como el
epicentro mundial de la biodiversidad es por eso que esta considerada como el Gltimo remanente de bosque montano alto interandino y paramo

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Daniela Pozo

c. Ubicacion gréafica del Atractivo

Fuente:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Daniela Pozo Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién Universidad Pol\técn.lca Estatal Institucién Institucion
del Carchi
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico danyanamercu mail.com |Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
Tabla 7:
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Orquideario Rincon de las Orquideas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Caodigo del atractivo:

Provincia Cantéon Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

RINCON DE LAS ORQUIDEAS

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS CENTROS DE EXHIBICION DE FLORA Y FAUNA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
CARCHI SAN_PEDRO_DE_HUACA HUACA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
SAN PEDRO DE LA CRUZ Garcia Moreno S/N s/
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) 'Clik 2.10 Altura (msnm)
N 0°37.331 W 77°43.624 2.934

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucién: Rincén de las Orquideas
c. Nombre del Administrador: Luis Edmundo Coral Bernal d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0999390799 f. Correo Electrénico: julianasegovial973@gmail.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Frio- Lluviosos b. Temperatura(°C): 12°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): ;S:f:?:lm‘)
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = 5
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O (] O texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O texto
Pagado 7:00 17:00 ] O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: () Efectivo Dm(‘,}r(.) Depoleo Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: ) - ) .

e. Precio: Desde 2,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita: Enero-Junio

Observaciones: Feriados existe mayor influencia
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO O s O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Huaca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado  de . . d. Coordenadas . . . . PR
© @l (TS @ 1 km oD G Gl 0:10  h/min S —— Lat.: N038.068 Long.. W 7743.485

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (o} 0 1 Adoquinado Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O o] (o} texto
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_________________ c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:
Marftimo O Pu;gz;’:?;:"e texto Puerti)léé\gﬁle de texto
b. Acuatico (U) [ Lacustre O Pu;g:ér’:?;:"e texto % Puertljégl\:l;ﬁle de texto %
Fluial 0 Pu;gt(; ;r':?;:"e fexio Puer‘(li)I ég;\/lal:jzlle de exto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta O  c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O i Barco O . Canoa | k. Avién O | Avioneta O
m. Helicéptero [0 n. Otro O  Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
;.re’:?amell)rsee:/?ciﬁl CUSEEELE @ ESCEEN (LD b. Estacion / terminal p g g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
8 5 &8 ¢
%) = m
Cooperativa de transporte Traspurita SA. Estacion O a o pesded Centgﬁi;ﬁ?jjjtjoi\ﬁijt‘;r?a?ue e
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA.  |Estacion O O O Desdeel Ceggﬁ]i;:;?:Sad!acsilﬁ;d;essmg se solcite (
O O O O
O O O O
O O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:  No cuenta con este servicio
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:  No cuenta con este servicio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO [ sh O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establfecimientos Nﬂmerp de Ndmero de Alojamiento O Establgcimient Numerp de Ndmero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel O o] 0 o] Hotel O 0 (o]
Hostal ] 0 0 0 Hostal [} 0 0
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria [} 0 0
Hacienda Turistica ] 0 0 o] Hacienda Turistica ] 0 0
Lodge [} 0 0 0 Lodge [} 0 0
Resort ] 0 0 0o Resort [} 0 0
Refugio [} 0 0 0 Refugio [} 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [] 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 (o] Casa de Huéspedes O (o] o]
Observaciones: Observaciones: Un hospedaje no registrado en el MINTUR
Alimentos y bebidas Estraeh;ie:iir:‘;zr;tos Nﬂ’\r/nlee;r;)sde Nﬂ:aezr;)sde AILrTeIE?;g: y Estraeh;ie;ct:r:ézr;tos Nﬂ’\r;lwee;r;)sde Nu:aezrzsde
Restaurantes (] 0 [0] 0 Restaurantes 1 12 48
Cafeterias (] 0 0 0 Cafeterias (] 0 0 0
Bares ] (o] 0 0 Bares ] (o] 0 0
Fuentes de soda ] (o] 0 (o] Fuentes de soda [ (o] 0 o]
Observaciones: Servicio de alimentacion no registrado en el MINTUR Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas ] 0
Internacionales O (o] Internacionales O o]

Operadoras ] 0 Operadoras ] 0
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Esg:gii;'i";: do Cultura o] Guia Local Nacional Esg:gii;;ﬂ do Cultura [0}
2 o] Aventura (o] O 0 0 o] Aventura o]
Observaciones: Personas de la localidad no cuentan con conocimientos turisticos Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador AcSr?iiLbrisli:Iad B Estac;o © o
Punto de Informacion O 0 0 texto O O O
-Tur O 0 o texto O [} O [}
a.De ap&{?s:clz gestion Centro de interpretacion [} 0 o] texto O O O O
Centro de facilitacion turistica [} 0 0 texto [} O [} O
3::;"0155 de  recepcion  de 1 s/ Administrador del lugar | O
Garitas de guardiania O 0 [¢] texto O O O O
Miradores [} 0 0 texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O 0 0 texto [} O [} O
O :;U:jidasde vigilancia para O o o ‘exto O O O O
Senderos 1 S/ Administrador del lugar O O
Estaciones de sombra y 5 - Administrador del lugar O O
c. De recorrido y descanso
descanso 3
Areas de acampar O 0 o texto O O O O
Refugio de alta montafia ] 0 0 texto (] ] (] ]
Baterias sanitarias 1 s/ Administrador del lugar O O
d. De servicio
Estacionamientos O 0 0 texto O O | O
e.Otros [ 0 o] texto O O O O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo OJ b. En la ciudad o poblado cercano
Alqu.ile.r y venta de equipo O Venta de artesanias O Nquilgr oy venta de equipo O Venta de artesanias y O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique: texto Especifigue: Huaca
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO [ sn
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado ]
Observaciones: Se realiza cada 5 afios el mantenimiento de todas las instalaciones y el mantenimiento de las orquideas es diario
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O ;é:;g\e";:des agricolas y b. Actividades forestales O (;i':::,\:dades extractivas / O
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] h. Cor?d.iqones deusoy [} i. Falta de mantenimiento ]
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos |. Expansion urbana ]
e. Clima [} m. Conflicto politico / social [} 'C-I;):‘isr:glouo industrial / O 0. Vandalismo ]
Otro ] Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién O Séﬁgg\éigz;des agricolas y b. Actividades forestales O ;iﬁz:}:dades extractivas / [}
b. Humedad ] d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia ]
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] ;E;Sr:gilg:?nes deusoy O i. Falta de mantenimiento ]
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacion del ambiente ] k. Generacion de residuos I. Expansién urbana ]
e. Clima O m. Conflicto politico / social O zé:‘eesr:irarlollo industrial / [} o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacion: Orquideario géz:f:;g: 13 de julio del 2009 c. Alcance: Turistico
Observaciones: Paisaje del lugar conservado y posee armonia
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Potable Especifique: Potable
Energia eléctrica: Energia eléctrica

Especifique:

Red de empresa eléctrica servicio publico

Especifique:

Red de empresa electrica de servicio publico

Saneamiento:

Saneamiento:
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Especifique: Alcantarillado

Especifique: Alcantarilladi

Disposicion de
desechos

Disposicion de
desechos

Especifique: Carro recolector

Especifique: Carro recolector

Observaciones:

7.2 Sefalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 o} o} texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0 o} o} texto O O O
Pictograma de actividades turisticas 0 ] o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o] 0] [0] texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o] 0 o] texto O O O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O O
Totems de sitio 0 o] 0] texto O O O
Totems direccionales (o] (o] (o] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 ] texto ] ] ]
Pictograma de atractivos culturales o] o} o} texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o] 0 [} texto O [} [}
Pictograma de servicios de apoyo o] o] o] texto (] (] (]
Pictogramas de restriccion o] [0] [0] texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto O O O
En éreas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o] 0 [¢] texto O O O
(]
Panel informativo de atractivos (o] 0 (o] texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto ] ] O
Totem de sitio o] (o} 0 texto O O O
Totem de direccionamiento o] 0] 0] texto O O O
Letreros . . .
informativos |D€ informacién botanica o] o] [¢] texto O O O
O Normativos de concienciacion o] o] 0 texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o] 0 0 texto O O O
(]
Otros [ texto

Observaciones: No cuenta con este servicio

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo [

b. En laciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica [} 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto/ Centro de O o] Puesto/ Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico O 2 o] Dispensario médico O o]
<
(8]
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O o] Otros O (o]
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada [} texto

b. Policia nacional

ialle

Rondas constantes por parte de la institucion policial
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Dejall

c. Policia metropolitana / Municipal O texto

d. Otra (] texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) (] Conexién a internet (M) (| Telefonia (M) [ Conexion a internet (M)
Fija O Linea telefonica O Fibra optica O Fija Linea telefonica [] Fibra optica
Movil Satélite O Redes inaldambricas O Movil O Satélite O Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia movil O Satelital O Telefonia mévil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso O Institucién que elabor6é texio Nombre del texio Afio _de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES S O NO sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S O NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S (] NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si (] NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO [ sn 0

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf

f. Kite surf O g. Rafting [} h. Snorkel O i. Tubing [} j. Regata

k. Paseo en panga O |. Paseo en bote [} m. Paseo en lancha O 2;352‘?:: en moto o. Parasailing O

p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy [} c. Parapente O d Otro [} texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montaflismo [0 b. Escalada [0 c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning O

L.us\fioracién de O gR‘e’?:Cr;i\a/\it‘ljvaaies h. Cabalgata O i. Caminata j. Camping O

K. Picnic 0 If,a(u)rtl)aservacic’m de floray ;;.tg:servacién de 0 . Otro O texto

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados [ c. Visita a talleres artisticos ]
h. Participacion en talleres artisticos (] d. Visita a talleres artesanales [} i. Participacion en talleres artesanales [}
tee.mpcljzri;rngssi)(:i(ce)\r):rsmakt?esméticas permanentes, 0 fc;rigi:;\ig;:lién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo (] h. Muestras audiovisuales [0  g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia [} o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO O s/ O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocioén turistica cantonal? Sl 0 NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Si [} NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB ] URL:
b. Red Social Nombre: Facebook: ORQUIDEAS HUACAS
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP [} Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: Television
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Si NO (| Especifique: ?gfrZCiT?nlc;: UERES  WenR
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? O NO Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro (o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) :;.,- Enero- Junio § g 0
Baja (meses) & Resto del amo 235 0
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0o texto 0] 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 (o]
texto 0 0o texto 0] 0o

Observaciones: El lugar resive turistas locales, nacionales y

extranjeros pero no cuenta con registros de visita.

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave

Nombre del Informante Clave: Luid Edmundo Coral Bernal Contactos: 0999390799
Demanda segun dias de visita (] Demanda segun frecuencia de visita
N Fines de . . . - .
Lunes aviernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente [} Estacional [} Esporadica [} Inexistente

Observaciones: No cuenta con registros de demanda
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12. RECURSO HUMANO SI NO [ sn 0

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del
atractivo

2 d. Nimero de personas especializadas en turismo O o]

e. Nimero de personas con nivel de . . A g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): O f. NUimero de personas capacitadas por tematica (M) O \diomas (M) O
Primaria 0o Secundaria 2 Primeros Auxilios 0o Hospitalidad [0} Inglés o] Aleman o
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0o Guianza 0 Francés o] Italiano 0
Sensibilizacion de .
Sersone ac §
Otro Persona de la comunidad discapacidades 0o Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Su origen se registra desde el afio 2002, esto empez6 por la atraccion de las personas hacia las orquideas las mismas que fueron recolectadas de los Andes Ecuatorianos
entre los mas conocidos Guanderas y el Mirador. El parque esta ubicado a 1 kilometro de la ciudad de Huaca hacia el sur de esa jurisdiccion. A deméas de la observacion de
flora y fauna el parque ofrese servicios de alimentacién como café, aromaticas, tortillas de tiesto, cuyes asados, tilapia entre otros.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

’ Huacan de los Pastos
= % -

o5 & o
petrocomerc -~
San Redro Hua

Supermercad

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Daniela Pozo

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Instituciéon

Universidad Politécnica Estatal
del Carchi

Instituciéon

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

danyanamercury@gmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Tabla 8:
Orquideario Mi Refugio

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

ORQUIDEARIO MI REFUGIO

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS CENTROS DE EXHIBICION DE FLORA Y FAUNA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

CARCHI SAN_PEDRO_DE_HUACA HUACA

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.7 Transversal

a. Terrestre (M)

SAN FRANCISCO Alonzo Gerrén S/N Julio Robles
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
N 0°37.352 W 77°44.051 2.895

2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion: Mi Refugio
c. Nombre del Administrador: Guadalupe Utreras d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 2973-012 f. Correo Electrénico: il

Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas

: PP . . 1000mm
a. Clima: Frio- Lluviosos b. Temperatura(°C): 12°C c. Precipitaciéon Pluviométrica (mm): promedio
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural O d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias (RIS de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O texto
Restringido 14:00 17:00 (] (] texto
Pagado 0:00 :00:00 O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: (| Efectivo O Dinero ] Depdsito Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: . . . .

e. Precio: Desde Hasta Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:

Observaciones: Feriados existe mayor influencia y no cuenta con registro para identificar las temporalidades
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO (] sh (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Huaca
b. Distancia ’desde la (_:ludad . km ©  Tiempo estlma.do de .0 hmin d. Coordenadas_ Lat: N038.068 Long.: W 7743.485
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (¢} o 1 Asfaltado Bueno

b. Segundo orden

texto
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c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:
Maritimo O Pu;:z;:::l;:lle texto Puertljéé\gzzlle de texto
b. Acuatico (U) [ Lacustre O Pu;:z;’:?;:"e texto % Puertljéé\:lzzlle de texto %
Fluial 0 Pude:})) ;::?;;He fexio Puertli)I é{;\:ﬁle de fexto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha O h.Bote 0 i Barco O j Canoa O k. Avién [0 I Avioneta O
m. Helicéptero [ n. Otro Especifique ~ Motocicleta

Existen cooperativas de camionestas que se pueden adquirir desde Huaca hasta el lugar con un costo de $ 2. Las Busetas que transitan a diario le|

Observaciones: i B )
dejaran en la Panamericana donde tendra que llegar al lugar caminando.

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
2 Dliless d? ‘Ia cooperatiaiolasecacioniuie b. Estacion / terminal © © © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g8 = 3 2
8 £ § g
8 g s 3
. i i . Desde el centro de Huaca hasta el destino que se solicite
Cooperativa de transporte Traspurita SA. Estacion O O O (camionestss de doble cabina)
. i . Desde el centro de Huaca hasta el destino g se solicite (
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA.  |Estacion O O O camionestas de cabina sencilla)
O O O O
[} 0 [} 0
[} 0 [} 0
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible

Observaciones: ~ No cuenta con este servicio

4.5 Seiializacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:  No cuenta con este servicio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O Sh O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Ndmero de Ndmero de Aloiamiento O Establecimient ~ Numero de Nimero de
l registrados Habitaciones Plazas ! os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel ] o] 0 Hotel [} 0 0
Hostal ] 0 0 Hostal [} 0 0
Hosteria (] 0 0 Hosteria (] [0] 0
Hacienda Turistica O 0 0 Hacienda Turistica (] 0 0
Lodge O 0 o] Lodge [} 0 0
Resort ] o] o] Resort [} 0 0
Refugio O o] 0 Refugio (] [0] (0]
Campamento Turistico [ 0 0 Campamento Turistico [ [0] 0
Casa de Huéspedes O 0 0 Casa de Huéspedes (] 0 0

Observaciones: Observaciones: Un hospedaje no registrado en el MINTUR

. . Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Numero de
Alimentos y bebidas N . N
registrados Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes O 0 o] Restaurantes 1 12 48
Cafeterias O 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O (o] o] Bares O o] 0 0
Fuentes de soda O (o] (o] Fuentes de soda [] o] 0 o]

Observaciones: Servicio de alimentacién no registrado en el MINTUR Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O o] Mayoristas O (o]
Internacionales O (o] Internacionales O (o]

Operadoras ] (o] Operadoras ] (0]
Observaciones: Observaciones:
a . Nacional . . Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura o]
2 0 (o] Aventura (o] O (o] 0 (0] Aventura (0]
Observaciones: Personas de la localidad no cuentan con conocimientos turisticos Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i . Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador A O
universal B R
Punto de Informacion O (o] 0 texto O O O O
I-Tur (] 0 (o] texto (] (] (] (]
a. De apoyo a la gestion . .
turistica Centro de interpretaciéon O o] (o] texto (] (] (] O
O Centro de facilitacion turistica a 0 0 texto O O O O
Centro  de recepcion  de
visitantes o 0 0o texto 0 0 ] 0
Garitas de guardiania ] 0 0 texto ] ] O O
. Miradores O (o] 0 texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a 0 0 texto [} [} O O
Torres de vigilancia para
. 0 0 S
S| salvavidas S| texto S| S| S| o
Senderos 1 s/ Administrador del lugar O O
Estaciones de sombra y
[} 0 0 texto [} [} [} [}
c. De recorrido y descanso
descanso B
Areas de acampar O (o] 0 texto O O O O
Refugio de alta montafia ] 0 0 texto ] ] ] O
Baterfas sanitarias ] 0 0 texto (] (] (] O
d. De servicio
O Estacionamientos [} 0 0 texto O O O O
e.Otros [ 0 0 texto O O O O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alqu.ile.r y venta de equipo o Venta de artesanias O Nquilgr Y venta de equipo O Venta de artesanias y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique: texto Especifique: Huaca
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O /|
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado O
Observaciones: Mantenimiento constante de las plantas he instalaciones
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O ;é:;g\;iasdes agricolas y O b. Actividades forestales O ;.i:ztli\:dades extractivas / O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] h. COr.Id.i('IiOneS deusoy [} i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna [} j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos |. Expansion urbana O
e. Clima [} m. Conflicto politico / social O Z'Or?f;:igruo industrial / O o. Vandalismo O
Otro ] Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion ] Séﬁzg\;irdaasdes agricolas y O b. Actividades forestales O fﬁiﬁz:ii\;idades extractivas / O
b. Humedad ] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O h. Cor?d.i(l:mnes de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos I. Expansién urbana O
e. Clima O m. Conflicto politico / social [} 265::?;?”0 industrial / [} o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
a. Declarante: b. Denominacién: Sé;:‘f:;gi c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O sn d
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Potable Especifique: Potable
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifigue: Red de empresa eléctrica servicio publico. Especifique: Red de empresa electrica de servicio publico
Saneamiento: Saneamiento:
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Especifique:

Alcantarillado

Especifique:

Alcantarilladi

Disposicién de
desechos

Disposicién de
desechos

Especifique:

Carro recolector

Especifique:

Carro recolector

Observaciones:

7.2 Seialética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o] 0 o] texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0] 0 o] texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o} o] o] texto [} O O
Pictograma de servicios de apoyo 0] 0 o] texto O O O
En areas
urbanas
| Pictogramas de restriccion [0] 0 o] texto O O O
Toétems de atractivos turisticos (o] (o] 0 texto ] O [}
Tétems de sitio 0 0o 0 texto O O O
Toétems direccionales 0] 0 ] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o} 0 o] texto [} O O
Pictograma de atractivos culturales [} 0 0 texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o} o] o] texto [} O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o] o] texto [} O O
Pictogramas de restriccion 0] 0 (o] texto (] (] O
Sefiales turisticas de aproximacion o} o o] texto [} O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 o 0 texto ] O [}
O
Panel informativo de atractivos [} 0 0 texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto 0 O =
Mesas interpretativas [¢] o] o] texto ] O [}
Toétem de sitio o] 0 o] texto (] (] O
Toétem de direccionamiento o] (o] 0 texto ] O [}
Letreros ) . .
informativos |D€ informacién botanica (o] (o] 0 texto ] O ]
]} Normativos de concienciacion (o] (o] 0 texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo [¢] (o] 0 texto ] O [}
(]
Otros [ texto
Observaciones: No cuenta con este servicio
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica O o]
Puesto/ Centro de O 0 Puesto/ Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico O k=] o] Dispensario médico 0
<
(8]
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O (o} Otros O (o}

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

alle

Rondas constantes por parte de la institucion policial
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c. Policia metropolitana / Municipal O texto

d. Otra O texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano [J

Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M)

Fija O Linea telefénica O Fibra optica O Fija Linea telefonica [ Fibra optica

Movil Satélite O Redes inalambricas O Movil O Satélite O Redes inalambricas ]

Satelital O Telefonia maévil O Satelital O Telefonia movil O
Observaciones:

Radio portatil (U) (]

De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami

¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elaboré R Nombre del R Afio de

de catastrofes? = el documento. fexto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones:

8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO sn 0

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Si O NO Afio de elaboracién:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI (] NO Especifique:

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
Observaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo [} b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio [} e. Surf O

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O

k. Paseo en panga [} |. Paseo en bote [} m. Paseo en lancha O ;;;E;?f; en moto [} o. Parasailing O

p. Esqui acuético [} q. Banana flotante [} r. Boya O s. Pesa deportiva [} otro I texto
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta [} b. Canopy [} c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafismo [0 b. Escalada [0 c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning O

Zuz\fgéoramén de [} geﬁs:t?\zj:s h. Cabalgata O i. Caminata j. Camping O

K. Picnic O If.aﬁr:)asen/acién de floray :S.tr(gts)servaci()n de 0 n. Otro O texto

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
fe.mpi;;ljgssi;,:i(e)‘:\:nstualéesméticas permanentes, gri;f;ilbejgén de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o ladicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales O 1. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias O
n. Convivencia [} 0. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO [ sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI [} NO

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: Canal Universitario y Gama Tv
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S O NO Especifique:
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos O
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital [ Papel [1 Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O _QE.)- § 8 (o]
Baja (meses) O i 25 o]
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0] 0 texto 0] 0
Observaciones: El lugar resive turistas locales, nacionales y extranjeros pero no cuenta con registros de visita.
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave
Nombre del Informante Clave: Guadalupe Utreras Contactos: 2973-012
Demanda segln dias de visita (| Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viernes 0 Zi;?]saﬁ: 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional [} Esporadica [} Inexistente
Observaciones: No cuenta con registros de demanda
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12. RECURSO HUMANO SI NO [ sn O
. NG I ini i6 i6 | - .
a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacion del 1 d. Namero de personas especializadas en turismo o o
atractivo
e. Numero de personas con nivel de . . . g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): [} f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) O \diomas (M) O
Primaria 0 Secundaria 1 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad o] Inglés 0 Aleman 0o
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0o Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
S ibili i6 d .
Otro Persona de la comunidad ensiblizacion © (o] Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Las Orquideas pertenecen a la familia botanica de las Orchidaceae, que comprenden aproximadamente entre 25.000 y 30.000 especies, agrupadas en 1.800 géneros..EI
orquideario Mi Refugio se origina desde el afio 2002 cuenta con varias espcies endémicas principalmente del Cerro Mirador y de la Estacién Biolégica Guanderas y también

posee especies hibridas. Se encuentra en la proviancia del Crchi en en el barrio San Francisco a un kilometro de la ciudad de Huaca.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Daniela Pozo

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Instituciéon

Universidad Politécnica Estatal
del Carchi

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

danyanamercury@gmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Tabla 9:

Dante House la Casa del Gringo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cabdigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

DANTE HOUSE LA CASA DEL GRINGO

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA RECREATIVA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
CARCHI SAN_PEDRO_DE_HUACA HUACA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
GUANANGUICHO NORTE Via al Cerro Mirador S/N Sh
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
N 0°37.155 W 77°42.504 3.174

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucién: Dante House La Casa Del Gringo
c. Nombre del Administrador: Andrés Endara d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0997700003 f. Correo Electronico: Dt ingo@gmail.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas
i . NI, o 1000mm
a. Clima: Frio- Lluviosos b. Temperatura(°C): 8°C-15°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): promedio
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural O e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O

b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre ] 0:00 0:00 O O ] O texto
Restringido 0:00 0:00 O O ] Con reservas
Pagado O 0:00 0:00 O O O O texto
. . . Dinero Depésito N e
o : Ef P N T D
d. Maneja un sistema de reservas: O . fectivo O Electronico ] Bancario arjeta de Débito
. Pago: . )

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita:

Observaciones: La adquisicién de servicios se realiza por medio de reservas y los costes es de acuerdo al servicio solicitado.
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO O Sh 1
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Huaca
b. Distancia ’desde la <_:|udad 4 km Tiempo esuma.do de 010  h/min d. Coordenadas_ Lat.: N O 38.068 Long: W 77 43.485
o poblado méas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):

Observaciones: 45 minutos a pie y 10 minutos en vehgiculo
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o [} (o} texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden o o] 4 Lastre Bueno

74



_________________ c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:  Lava de acceso es buena salvo en épocas de lluvia
Maritimo O Pug;t;;nl\:l;aelle texto Puertﬁéglj\glﬁle de texto
b. Acutico (U) O Lacustre O Pug;t(;éﬁ?g:lle texto :% Puenﬁégﬁlﬂle de texto %
Fluvial O Puggg;x;jlle texto Puenﬁégﬂ:‘”e de texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta O  c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j. Canoa O k. Avion O 1. Avioneta O
m. Helicéptero [0 n. Otro O  Especifique

Observaciones:  Existen cooperativas de camionetas que se pueden tomar desde Huaca hasta el lugar, la atencion de las cooperativas es diaria. Costo 4$
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
2 il d_e _Ia LSRG © ESEIEEHD (e b. Estacion / terminal ® T B d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g g 2 2
BN
3 s it
i i i p Desde el centro de Huaca hasta el destino que se solicite
Cooperativa de transporte Traspurita SA. Estacion O O O (camionestas de doble cabina)
i ) X i Desde el centro de Huaca hasta el destino q se solicite (
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA. Estacion O O O camionestas de cabina sencill)
O O O O
O O O O
0 O O 0
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O ¢. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:  No cuenta con este servicio
45 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:  No cuenta con este servicio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O sh O
5.1 Planta turistica (M) 0O
a.En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Aloiamiento 0 Establecimientos Nimero de Ndmero de Al 0 Establecimient ~ Nimero de Ndmero de
! registrados Habitaciones Plazas ! os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria (] 0 0o
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0
Lodge [} 0 0 0 Lodge O 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0
Refugio [} 0 0 0 Refugio (] 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 (o] Campamento Turistico [ (o] (o]
Casa de Huéspedes [} 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0

Observaciones:

Un centro de hospedaje dentro del lugar no registrado en el

Observaciones:

Un hospedaje no registrado en el MINTUR

MINTUR
n . Establecimientos Numero de Ndmero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
Alimentos y bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O (o] (o] (o] Restaurantes 1 12 48
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias [} 0 0 0
Bares O (o] (o] (o] Bares O (o] (o] o]
Fuentes de soda O (o] 0 o] Fuentes de soda [ o] (o] (o]
Observaciones: Servicio de alimentacion no registrado en el MINTUR Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas o]
Internacionales O (o] Internacionales [o]

Operadoras ] 0o Operadoras 0
Observaciones: Observaciones:
a . Nacional o . Nacional
Guia Local Nacional of Cultura (o] Guia Local Nacional or Cultura (o]
Especializado Especializado
1 0 0 Aventura o] O (o] (0] 0 Aventura 0
Observaciones: Persona de la localidad no cuenta con conocimientos turisticos Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador n ©
universal B R M
Punto de Informacién [} 0 0 texto O O O
-Tur O o (] texto O O O O
a. De apoyo a la gestion . L y
turistica Centro de interpretacion ] o] 0 texto (] O (] (]
[} Centro de facilitacion turistica ] 0 0 texto [} O O O
Centro de recepcion de
visitantes = o o texto o = o o
Garitas de guardiania O 0 ¢} texto O O O O
Miradores ] o (o] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ] 0 0 texto [} O O O
O Torres de vigilancia para o 1 o si 0 | 0
salvavidas
Senderos 0 [¢} texto O O O O
Estaciones de sombra y
O 0 0 texto O [} O O
c. De recorrido y descanso
descanso B
Areas de acampar O 0 (o] texto O O O O
Refugio de alta montafia 1 (o] Privado O O
Baterfas sanitarias O [¢] o] texto O O O O
d. De servicio
O Estacionamientos O 0 0 texto | O | O
e.Otros [ 0 0 texto [m] O [m] O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias 0 Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O Casa de cambio Cajero automatico Otro O
Especifique: texio Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO [ sn 0
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado ] b. Alterado [} c. En proceso de deterioro d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c..Act|,V|dades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
N . h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia ] Y O i. Falta de mantenimiento [}
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacion de residuos |. Expansion urbana O
. . - . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima [} m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado [} c. En proceso de deterioro d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c..Act|’V|dades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad [} d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
. . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia ] ] i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna [} j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacién de residuos O |. Expansién urbana O
" " . . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima [} m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
a. Declarante: b. Denominacioén: b. FECha. de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO [ sn O

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado mas cercano

Agua:

Agua

Especifique: Potablr

Especifique:

Potable

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique: Generador de corriente electrica

Especifique:

Red de empresa electrica de servicio publico

Saneamiento:

Saneamiento:

77




Especifique:

Pozo séptico

Especifique:

Alcantarilladi

Disposicién de
desechos

Disposicién de
desechos

Especifique:

Manejo de residuos

Especifique:

Carro recolector

Observaciones:

7.2 Sefalética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R ™M
Pictograma de atractivos naturales [0] ] (] texto (] O O
Pictograma de atractivos culturales o} o] o] texto [} O O
Pictograma de actividades turisticas (o} (o] (o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o] 0 0 texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0] 0 o] texto O O O
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O [} O
Toétems de sitio o] (o] 0 texto ] O [}
Toétems direccionales [0] 6] (o] texto (] (] O
Pictograma de atractivos naturales ] 0o 0 texto O ] O
Pictograma de atractivos culturales [¢] o] (o] texto ] O [}
Pictograma de actividades turisticas o] 0 o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o] o] texto [} O O
Pictogramas de restriccion 0] 0 ] texto (] (] O
Sefiales turisticas de aproximacion o} o o] texto [} O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o (o] (o] texto ] O [}
]
Panel informativo de atractivos [¢] (o] (o] texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacia
- N N 0 o] text
atractivos, servicios y actividades 0 Xt = o -
Mesas interpretativas o] o] (o] texto (] (] O
Toétem de sitio o] (o] 0 texto ] O [}
Toétem de direccionamiento o] o] (o] texto ] O [}
Letreros . . .
informativos |D€ informacién botanica 0 0 0 texto ] ] O
O Normativos de concienciacion (o] o] 0 texto ] O [}
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 (o} texto O O [}
(]
Otros [ texto

Observaciones:

No cuenta con este servicio

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo [

b. En laciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica O o]
Puesto / Centro de O o] Puesto/ Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico O k=] o] Dispensario médico ]
<
(8]
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O (o} Otros O [0}

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

] texto

b. Policia nacional

alle

Rondas constantes por parte de la instituciéon policial
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s
c. Policia metropolitana / Municipal O 8 texto
d. Otra [} texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano []
Telefonia (M) (] Conexién a internet (M) Telefonia (M) [ Conexion a internet (M)
Fija [} Linea telefénica O Fibra 6ptica Fija Linea telefénica [ Fibra 6ptica
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia movil O Satelital O Telefonia mévil O
Observaciones:
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia (]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos [} Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elaboré Nombre del Afio de
de catastrofes? 0 el documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S O NO Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD”S)? SI (] NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI (| NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO [ sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 Enel Agua (M) O
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf O g. Rafting [} h. Snorkel [} i. Tubing O j. Regata
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 255;?:: en moto O o. Parasailing
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) (]
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [0 b. Escalada [0  c. Senderismo [} d. Cicloturismo e. Canyoning O
Eus\i(;)sloracién de O gR.eicrlei;i[?\?:;es h. Cabalgata i. Caminata O j. Camping O
K. Picnic I. Observacion de flora 'y m. Observacion de . Otro 0 exio

fauna

astros

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
;ee.mp(IJEr);;IJgSs|;:|g\rl1:§malézmé\ticas permanentes, O grisi),:2|2;:_lén de piezas, muestras, obras, etc., 0 i. Actividades vivenciales ylo ladicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias

n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones: Trabaja con personas de la comunidad

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Si NO O sn O

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Si O NO Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB [} URL:
b. Red Social Nombre: Facebook: @dantehousehuaca
c. Revistas Especializadas [} Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) [} Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S| NO Especifique: texto
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital [ Papel [ Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O 'ué. texto § 8 (o]
Baja (meses) O & texto 2> o]
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0o 0o Paises de origen texto o] 0
texto 0o 0 texto 0 0
Observaciones: El lugar resive turistas locales, nacionales y extranjeros pero no cuenta con registros de visita.
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Andrés Endara Contactos: 0997700003
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes a viernes o] ZZ;Z.?: 0 Dias feriados (o] Permanente [} Estacional O Esporadica [} Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Si NO [ sn O

a. Numero de personas a cargo de la administraciéon y operacion del
atractivo

1 d. Nimero de personas especializadas en turismo O 0

e. Nameroi::tﬂir:ig:a(sw;on nivel de O f. Namero de personas capacitadas por temética (M) O g. Namero de pera?gzzéq?sbmanejan algun de O
Primaria (o] Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel (o] Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente [0} Guianza [0} Francés 0 ltaliano 0

Otro Persona de la comunidad (?izgzi:gi:zig:c?ens de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Brinda un espacio de relajacion con un entorno natural en las faldas del gran Cerro Mirador, es un lugar que se aleja de la luz eléctrica para conectarse con la naturaleza. En
ese sentido brinda todo el equipamiento necesario para la estancia en las puertas del paramo bajo cualquier condicién climatica, y en un ambiente hogarefio y confortable.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

asa del Gringo

=r

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Daniela Pozo

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Universidad Politécn

Institucion del Carchi

ica Estatal P,
Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico danyanamercu

mail.com |Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Tabla 10:

Santuario de la Virgen de la Purificacion

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén

Parroquia Categoria Tipo

Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

SANTUARIO DE LA VIRGEN DE LA PURIFICACION

1.2 Categoria

1.3 Tipo

1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ARQUITECTURA

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

CARCHI

SAN_PEDRO_DE_HUACA

HUACA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

HUACA Garcia Moreno 8 de Diciembre
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
N 0° 38.068 W 77°43.485 2.940
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Plublico b. Nombre de la Institucion: Iglesia
c. Nombre del Administrador: Lenin Hernamdez d. Cargo que ocupa: Parroco del Contén
e. Teléfono / Celular: S/ f. Correo Electrénico: s/t

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Frio- Lluviosos b. Temperatura(°C): 1 20C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): sﬁ:’)‘f:;;’)
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural O d. Rural O e. Urbano

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = =
Ingreso Salida Todos los dias A= € semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:00 18:00 O O O texto
Restringido ] 0:00 0:00 O ] O Con reservas
Pagado 0:00 0:00 O (] O (] texto
A q . : Dinero Depésito : i
d. Maneja un sistema de reservas: (|  Formalde Efectivo O Electrénico O Bancario Tarjeta de Débito
Pago:
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO O s/ |

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

Jesus del Gan Poder

b. Distancia desde la ciudad ch Tiempo

estimado  de

d. Coordenadas

A 1 km , 0:10  h/min - N 0 38.068 i W 77 43.48¢
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): Lat Long >
Observaciones: 45 minutos  a pie y 10 minutos en vehgiculo
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (o} o 1 Adoquinado Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden 0 o o texto
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_________________ c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:
Maritimo O Pug;tc;;rl;?;aelle texto Puenlje/;\/laztzllle de texto
b. Acuatico (U) O Lacustre O Pug;tc’;;rl:ls:ne texto % Puenljé;\gz(:le de texto %
Flwial 0 Puggc[; ;xg:lle exto PuenfI é;\;liz(jle de exto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O iBarco O . Canoa O k. Avién O 1. Avioneta O
m. Helicéptero [ n. Otro O Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
;.re’:ggl)fer(\i/?cif CrapaiE © ESIEhii €L b. Estacién / terminal P g g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
8 5 & ¢
) = w
Cooperativa de transporte Traspurita SA. Estacion O O O Desdel Centloaﬁ:o?]ﬁi:shc?zﬁoilgecztgr?a?ue se solicie
Cooperativa de Transporte Transdelnorte SA. Estacion O O O Desdel Cezz&i(iemeHsUtizadZacSat\Z\?adse;r:i;ﬁa? se solcite (
O O O O
O O O O
O O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz b. Accesibilidad visual O ¢. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible O
Observaciones:
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:  No cuenta con este servicio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO [ sn O
5.1 Planta turistica (M) O
a.En el Atractivo [0 b.En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establgcimientos NL’ererp de Namero de Alojamiento O Establgcimient Nﬂmerp de Namero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria (] 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica ] 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0
Refugio ] 0 0 0 Refugio (] 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [] 0 0
Casa de Huéspedes ] 0 0 0 Casa de Huéspedes (] 0 0
Observaciones: Observaciones: Un hospedaje no registrado en el MINTUR
ARETES v BB iEs Establecimientos Namero de Nomerode | Alimentosy Establecimientos NGmero de Numero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O o] 0 0 Restaurantes 1 12 48
Cafeterias [} (o] (o] 0 Cafeterias O 0 0 o]
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O o] (o] 0 Fuentes de soda [ 0 0 o]
Observaciones: Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas O (o] Mayoristas (o]
Internacionales O o] Internacionales (o]

Operadoras O 0 Operadoras 0
Observaciones: Observaciones:
o . Nacional o . Nacional
Guia Local Nacional - Cultura 0 Guia Local Nacional - Cultura [¢]
Especializado Especializado
[} 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
f : - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion 1 s/ Parroco O
-Tur O 0 (] texto O O O
a. De apoyo a la gestion . L
- 0 0 >
(ristica Centro de interpretacion a texto O O O
O Centro de facilitacion turistica [} 0 0 texto O O O
Centro de recepcién de
visitantes o o 0 texto o o o
Garitas de guardiania ] 0 [¢] texto O O O
. Miradores O 0 0 texto O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O 0 0 texto O O O
0 Torres de vigilancia para o o o texto O O o
salvavidas
Senderos ] 0 0 texto O O O
Estaciones de sombra y o o o texto O O o
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar O 0 [¢] texto O O O

U Refugio de alta montafia O 0 [¢] texto O O O

Baterias sanitarias ] 0 0 texto O O O

d. De servicio
O Estacionamientos O 0 o texto ] O O
e.Otros [ 0 0 texto O O O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo o Venta  de artesanias  y Alquiler 'y venta de equipo O Venta  de artesanias y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automaético O Otro O Casa de cambio [0 Cajero automéatico Otro O
Especifique: Domingos Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO 0[O sn 0
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado [} c. En proceso de deterioro d. Deteriorado [}
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién O a. Actividades agricolas y o b. Actividades forestales O c,AActl’vldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
. . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O S O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna [} j. Contaminacién del ambiente  [] k. Generacion de residuos |. Expansién urbana O
" " . . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima [} m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales c..Actl'\ndades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales [} g. Conflicto de tenencia O S ] i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacién del ambiente  [] k. Generacion de residuos I. Expansion urbana O
. . o . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro [} Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (|
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO 0O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Potablr Especifique: Potable
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Generador de corriente electrica Especifique: Red de empresa electrica de servicio publico
Saneamiento: Saneamiento:

85




Especifique: Alcantarillado

Especifique:

Alcantarilladi

Disposicion de
desechos

Disposicién de
desechos

Especifique: Carro recolector

Especifique:

Carro recolector

Observaciones:

7.2 Sefialética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o] [} o texto [} [} O
Pictograma de atractivos culturales 0o o] 0 texto O (] O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o] 0 o] texto [} [} O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion (o] [} o texto [} [} O
Tétems de atractivos turisticos 0o 0 0 texto O O O
Toétems de sitio 0 o] 0 texto O O O
Totems direccionales (o] (o] (o] texto ] O [}
Pictograma de atractivos naturales 0 o] 0 texto O (] O
Pictograma de atractivos culturales 0 o] 0 texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o] 0 o] texto ] O [}
Pictograma de servicios de apoyo (o] 0 (o] texto O [} O
Pictogramas de restriccion (o] 0 0 texto O O O
Sefales turisticas de aproximacion 0 [0] 0 texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o 0o 0 texto ] O [}
(]
Panel informativo de atractivos (o] [ (o] texto O O O
Panel. |nformat.|v.o de c.hr.ecclonam|ento hacial o o o texto O O =
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas o] 0 o] texto ] O [}
Toétem de sitio (o] (o] (o] texto ] O [}
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto O O O
Letreros . . .
informativos |D€ informacion botanica 0 0 0 texto O O O
O Normativos de concienciacion o] 0 (o] texto ] O [}
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo (o] [} (o] texto [} [} O
(i}
Otros [ texto

Observaciones:

No cuenta con este servicio

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a.En el atractivo [

b. En laciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica [} 0 Hospital o Clinica [} 0
p
Puesto / Centro de O 0 Puesto/ Centro de Centro de Salud San Pedro de Huaca
salud = salud
S
Dispensario médico [} k=] 0 Dispensario médico ]
<
(S
Botiquin de primeros O 0 Botiquin de primeros 0

auxilios

auxilios

Otros

O

Otros

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

[} texto

b. Policia nacional

alle

Rondas constantes por parte de la institucion policial
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c. Policia metropolitana / Municipal [} a texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano [

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) OJ Telefonia (M) [ Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica O Fibra optica O Fija Linea telefénica [J Fibra 6ptica
Movil Satélite O Redes inalambricas O Movil Satélite O Redes inalambricas ]
Satelital O Telefonia maévil O Satelital O Telefonia movil

Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna ] De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia ] Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso O Institucién que elaboré texto Nombre del texio Afio de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracién:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES S O NO sn 0
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] NO Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD”S)? s O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S (] NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO [OJ sn 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo [} b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio [} e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;?:,: en moto [} o. Parasailing O
p. Esqui acuético O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O oto [ texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) (|
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente ] d Otro ] texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo 0  b. Escalada [0 c. Senderismo O d. Cicloturismo ] e. Canyoning O
Eus\j;;oramén de O g’;z?g::ijvaaies h. Cabalgata i. Caminata ] j. Camping O
K. Picnic O I. Observacion de flora'y m. Observaciéon de . Otro Actos religiosos

fauna

astros

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales
(eémp(i:'igssi;:i:c::mmiméﬂcas permanentes, O gri;ﬁl;ilbei;:-ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales yfo lidicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales O |. Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O otro [} texto
Observaciones: Trabaja con personas de la comunidad
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| NO sn 0O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Si 0 NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social O Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S O NO Especifique: texto
Observaciones: Agencia Operadora de Viajes Wawa Tours Tulcan
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sI O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (|
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro (o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) 03.’— Enero- Febrero § 8 o]
= 2=
2T
Baja (meses) % Resto del Afio 5 E o]
d. Llegada de turistas
| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0o 0o texto 0 0o
Ciudades de origen texto (o] 0 Paises de origen texto 0 (o]
texto 0o 0o texto 0 0o

Observaciones:

El lugar resive turistas locales, nacionales y extranjeros pero no cuenta con registros de visita.

11.2. Frecuencia de visita seguin informantes clave

Nombre del Informante Clave: Lenin Hernandez Contactos: sli
Demanda segun dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
. Fines de B . . - :
Lunes a viernes 0o semana o] Dias feriados 0 Permanente O Estacional [} Esporadica [} Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO [ s O
a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacién del . - 5
. 1 d. Nimero de personas especializadas en turismo O o)
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) O Idiomas (M) [}
Primaria 0  Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad (o] Inglés 0 Aleman o
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0o
Sensibilizacion de .
Otro Parroco discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El templo, desde entonces, ha sufrido tres reparaciones debido a la humedad, siendo la Ultima y definitiva, la efectuada 1990 luego del terremoto de 1987, pero se ha
procurado conservar el estilo de mediados del siglo XX. Los estilos que lleva el templo son moderno, tradicional y localista. La decoracién estilizada tiene pinturas al 6leo que
se localizan en las paredes laterales. Ocupa una cuadra 2500m incluyendo la casa parroquial y servicios anexos

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacién grafica del Atractivo

ue!
iana

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apeliido y Nombre

Daniela Pozo

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Universidad Politécnica Estatal
del Carchi

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

danyanamercury@gmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Los potenciales recursos culturales del canton San Pedro de Huaca se registran en una

ficha del Instituto Nacional del Patrimonio Cultural compuesta por 10 puntos que se

detallan a continuacioén:

1.

10.

Datos de localizacion: Hace referencia a la localizacion y ubicacion geografica,

asi como identifica el nombre del recurso cultural.

Fotografias referenciales: Se deberd colocar registros fotograficos que

evidencien el desarrollo e importancia del recurso cultural.

Datos de identificacion: Detalla la denominacion del recurso, el grupo social que

lo practica y la lengua del mismo.
Descripcion de la manifestacion: Descripcion del recuro cultural.

Portadores / Soporte: Se identifica el tipo, nombre, tiempo de actividad,

actividades, direccion y localidad.
Valoracién: Hace referencia a la importancia del evento para la comunidad.
Interlocutores: Datos de la persona que detalla la informacion.

Elementos Relacionados: Se debera colocar el nombre del recurso cultural, el

ambito, Subambito y el detalle del Subambito.

Anexos: Hace referencia a todos los textos, fotografias, videos y audios que

aportaron con informacion.

Datos de control: Datos generales de la persona que realiza el levantamiento de

informacién y fecha de registro
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Tabla 11:

Fiestas en honor a la Virgen de la Purificacion

Ficha De Inventario Cultural

NUMERO

01

1.- DATOS DE LOCALIZACION

Provincia | Carchi Canton San Pedro de Huaca
Localidad | Huaca Urbana X Rural
Evento Fiestas en honor a la Virgen de la Purificacion
Coordenadas | Latitud : NO 38.068 Longitud : W77 43.485

2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Imagen 1

Bt

Imagen 2

'“"'ﬂ ol *I"";

T

Descripcion de las fotografias

Imagen 1: Procesion de la Virgen luego la misa campal que se realiza cada 2 de febrero.
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Imagen 2: Boceto de la Virgen de la Purificacion.

Imagen 3: Pregdn en honor a sus fiestas

Imagen 4: Juegos pirotécnicos que se realizan luego de cada vispera.

3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacién: Fiesta religiosa

Grupo social : Mestizo Lengua: Espafiol

Ambito: Usos sociales, rituales y actos festivos

Sub&mbito: Fiestas Detalle: Fiestas o ceremonias religiosas.

4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

El 2 de febrero de 1596 el padre Aguilar da a conocer de la primera iglesia de Guacan de
los Pastos en la cual se podia realizar oficios religiosos de forma permanente. En el afio
1606 se conoce que llega la primera estampa de la Virgen de la Purificacion, se podria
decir que desde ese afio empieza la devocion a la Purita. Para 1650 doctrinaba Huaca el
padre Fray Juan de Lara y en un informe detalla sobre la primera escultura de la Virgen
cuya imagen era hermosa y muy pequefia y también sobre los preparativos para sus
fiestas. Para 1694-1697 limosnan otra imagen que con cariio se venera hasta la
actualidad.

Desde entonces la fe hacia la Purita no ha cambiado, sus feligreses realizan cada afio sus
festividades para realizar votos de fe y agradecerle por los favores concedidos. Sus fiestas
inician desde el 15 de enero hasta el 02 de febrero, durante el transcurso de los dias se
programan varias actividades como la procesion desde Tulcan o San Gabriel, pregon en
donde participan todos los barrios del Canton, festivales musicales, ferias artisticas, cada

noche las visperas y juegos pirotécnicos, recuperacion de juegos tradicionales, entre otras.

Fecha o Periodo Detalles de la periodicidad
X | Anual 15 de enero al 2 de febrero.
Continua
Ocasional
Otros
5.- PORTADORES / SOPORTE
Tipo Nombre Tiempo de | Actividades Direccion Localidad
actividad
Colectividad Laiglesiay 412 anos. Organizadore Calle Huaca
los sy Garcia
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habitantes
de las
parroquias
urbanas y
rurales del

Cantén

participantes.

Moreno y
8 de

Diciembre

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad: Importancia religiosa, las festividades se realizan por

la fe que los habitantes del sector le tienen a la Virgen de la Purificacién o como ellos le

denominan la Purita.

Sensibilidad al cambio

X | Manifestaciones vigentes

Manifestaciones vigentes vulnerables

Manifestaciones de la memoria

Las festividades se realizan afio a afio

manteniendo la fe de los habitantes.

7.- INTERLOCUTORES

Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad
8.- ELEMENTOS RELACIONADOS
Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito
Fiestas de  la| Usos sociales, | Fiestas Fiestas 0  ceremonias
Virgen de  la|rituales y actos religiosas.
Purificacion. festivos.
9.- ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audios

Historia antigua de
la Purita de Huaca
de Amilcar Tapia

Tamayo.

Google imagen

10.- DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora:

Registrado por: Daniela Pozo

Fecha de registro: 21-11-2017

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion

93




Tabla 12:

Fiestas de cantonizacion

Ficha De Inventario Cultural NUMERO

02

1.- DATOS DE LOCALIZACION

Provincia | Carchi Canton San Pedro de Huaca

Localidad | Huaca Urbana X Rural

Evento Fiestas de cantonizacion

Coordenadas | Latitud : NO 38.068 Longitud : W77 43.485
2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Imagen 1 Imagen 2

Mapa Politico
Canton San Pedro de Huaca

Parroquias:

* Huaca
* Mariscal Sucre

Cantén
San Pedro
de Huaca

Imagen3
g [

Descripcion de las fotografias

Imagen 1: Mapa politico del Cant6n San Pedro de Huaca.
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Imagen 2: Boceto de la Virgen de la Purificacion, patrona del Canton.

Imagen 3: Pregdn en honor a sus fiestas por cantonizacion.

Imagen 4: Eleccion de la reina del Canton.

3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacién: Fiesta religiosa

Grupo social : Mestizo Lengua: Espariol

Ambito: Usos sociales, rituales y actos festivos

Subambito: Fiestas Detalle: Fiestas civicas

4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

Desde el punto de vista etimoldgico el nombre de la region no es Huaca sino "Guacan™,
que en lengua Pasto equivaldria a Madre o Pueblo muy antiguo. Huaca estuvo habitada
desde el periodo de Desarrollo Regional e Integracion de ahi la contribucion que ha hecho
el canton a la Arqueologia carchense, se ha confirmado que aqui se han hecho presentes
las famosas fases del capuli, piartal y cuasmal. Asi mismo fue parte de los caserios donde
la conquista incésica no llegd, en la época colonial fue inscrita como Huaca, en la Gran
Colombia fue considerada como parroquia de Imbabura. Luego del tramite ante las
autoridades correspondientes, se decreta la creacién del canton San Pedro de Huaca con
su cabecera cantonal denominada Huaca y la Parroquia Mariscal Sucre, el 8 de diciembre
de 1995.

Desde ese entonces se realizan festividades cada afio por la cantonizacion las cuales
empiezan entre el 15 de noviembre hasta el 8 de diciembre, se programan varias
actividades, como festivales, ferias, eleccion de la reina, pregdn de fiestas y concluye con

el desfile civico militar que se realiza el 8 de diciembre.

Fecha o Periodo Detalles de la periodicidad
X | Anual 15 de noviembre al 8 de diciembre.
Continua
Ocasional
Otros
5.- PORTADORES / SOPORTE
Tipo Nombre Tiempo de | Actividades Direccion Localidad
actividad
Colectividad GAD el 22 afios Organizadore Calle Huaca
canton y los sy Garcia
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habitantes
de las

parroquias

urbanas y

rurales

participantes.

Moreno y
8 de

Diciembre

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad: Cantonizacién, identidad del pueblo Huaquefio.

Sensibilidad al cambio

X | Manifestaciones vigentes

Manifestaciones vigentes vulnerables

Manifestaciones de la memoria

Las festividades se realizan afio a afio.

7.- INTERLOCUTORES

Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad
8.- ELEMENTOS RELACIONADOS

Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito
Fiestas de | Usos sociales, | Fiestas Fiestas civicas
Cantonizacion rituales y actos

festivos.
9.- ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audios

Canton Huaca

Google imagen

10.- DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora:

Registrado por: Daniela Pozo

Revisado por:

Fecha de registro: 21-11-2017

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Tabla 13:

Fiestas en honor a la Virgen del Rosario

Ficha De Inventario Cultural NUMERO

03

1.- DATOS DE LOCALIZACION

Provincia | Carchi Canton San Pedro de Huaca
Localidad | Mariscal Sucre Urbana Rural X
Evento Fiestas en honor a la Virgen del Rosario
Coordenadas | Latitud : NO 38.068 Longitud : W77 43.485

2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Imagen 1

Imagen 2

Imagen 3

Descripcion de las fotografias

Imagen 1: Iglesia de la Virgen del Rosario.
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Imagen 2: Boceto de la Virgen del Rosario

Imagen 3: Pregon en honor a sus fiestas

Imagen 4: Juegos pirotécnicos que se realizan luego de cada vispera.

3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacién: Fiesta religiosa

Grupo social : Mestizo Lengua: Espariol

Ambito: Usos sociales, rituales y actos festivos

Sub&mbito: Fiestas Detalle: Fiestas o ceremonias religiosas.

4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

Los feligreses realizan cada afio las festividades en honor a la virgen del Rosario para
realizar votos de fe y agradecerle por los favores concedidos. Sus fiestas inician desde el 5
de octubre hasta el 28 de octubre, durante el transcurso de los dias se programan varias
actividades como la procesion desde Huaca a Mariscal Sucre, pregdn en donde participan
todos los barrios de la parroquia, festivales musicales, ferias artisticas, cada noche las

visperas y juegos pirotécnicos, entre otras.

Fecha o Periodo Detalles de la periodicidad
X | Anual 5 de octubre al 28 de octubre.
Continua
Ocasional
Otros
5.- PORTADORES / SOPORTE
Tipo Nombre Tiempo de | Actividades Direccion Localidad
actividad
Laiglesiay
los Aproximad | Organizadore | Calle 17
Colectividad | habitantes | amente 367 Sy de Mariscal Sucre
de la anos. participantes. | octubre.
parroquia

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad: Importancia religiosa, las festividades se realizan por
la fe que los habitantes del sector le tienen a la Virgen del Rosario y para generacion de

turismo.
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Sensibilidad al cambio

X | Manifestaciones vigentes Las festividades se realizan afio a afio

Manifestaciones vigentes vulnerables | manteniendo la fe de los habitantes.

Manifestaciones de la memoria

7.- INTERLOCUTORES

Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad

Carlos Antonio Cando | Mariscal Sucre 0967096480 | Masculi | 46

Rosero no

8.- ELEMENTOS RELACIONADOS

Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito

Fiestas de la | Usos sociales, rituales | Fiestas Fiestas o ceremonias
Virgen de la |y actos festivos. religiosas.

Purificacion.

9.- ANEXQOS

Textos Fotografias Videos Audios

Daniela Pozo Buscando la
Estrella de

Guanderas.

10.- DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora:

Registrado por: Daniela Pozo

Revisado por:

Fecha de registro: 21-11-2017

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion

Tabla 14:

Gastronomia

Ficha De Inventario Cultural NUMERO

04

1.- DATOS DE LOCALIZACION

Provincia | Carchi Canton San Pedro de Huaca

Localidad | Huaca Urbana X Rural
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Evento Gastronomia

Coordenadas | Latitud : NO 38.068 Longitud : W77 43.485
2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL
Imagen 1 Imagen 2

Imagen 3 Imagen 4

Imagen 5 Imagen 6
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Descripcion de las fotografias

Lugar: Cuyes asados Don Celestino

Imagen 1: Cuy asado _ _
Direccion: Calle 8 de Diciembre

Lugar: Restaurant EI Mirador

Imagen 2: Caldo de gallina. N i i
Direccion: Panamericana Norte frente la gasolinera

Imagen 3: Cuajada con miel. | Presente solo en actos festivos

Imagen 4: Champus Presente solo en actos festivos

Lugar: Restaurant de Dofia Yolanda Landazuri.

Direccion: Calle 8 de Diciembre frente al parque de
Imagen 5:Hornado ) ) ]
Huaca, el plato se encuentra disponible desde los dias

jueves hasta domingo.

Lugar: El Rincon De Las Orquideas (Bajo pedido)

Imagen 6: Tortillas de tiesto. | Direccion: San Pedro de La Cruz calle Garcia Moreno y 9
de Octubre.

3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacidn: Platos tipicos del Canton San Pedro de Huaca.

Grupo social : Mestizo Lengua: Espafiol

Ambito: Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo

Subambito: Gastronomia Detalle: Platos tipicos

4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

Huaca estuvo habitada desde el periodo de Desarrollo Regional e Integracion de ahi la
contribucion que ha hecho el canton a la gastronomia del Cantdn, desde tiempos
inmemorables se ha trasmitido de generacion en generacidn platos gastronémicos como el
cuy asado, el caldo de gallina, cuajada con miel, tortillas de tiesto, champus, morocho
entre otros que se consideran tipicos del sector y que se los sigue practicando en la

actualidad en eventos importantes ya sean familiares o fiestas populares.

Fecha o Periodo Detalles de la periodicidad
Anual

x | Continua
Ocasional
Otros

5.- PORTADORES / SOPORTE
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Tipo Nombre Tiempo de | Actividades Direccion Localidad
actividad
Los Calle
habitantes ) Garcia
Organizadore
o de las Moreno y
Colectividad ) Sy Huaca
parroquias o 8 de
participantes. o
urbanas y Diciembre
rurales

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad: Gastronomia, identidad del pueblo Huaquefio.

Sensibilidad al cambio

X Manifestaciones

vigentes

Manifestaciones

vigentes vulnerables

Manifestaciones

de la memoria

La gastronomia es tipica y continua.

7.- INTERLOCUTORES
Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad
8.- ELEMENTOS RELACIONADOS

Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito

Platos tipicos

Conocimientos vy
usos relacionados
con la naturaleza y

el universo

Gastronomia

Platos Tipicos

9.- ANEXOS

Textos

Fotografias

Videos

Audios

Canton Huaca

Google imagen

10.- DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora

Registrado por: Danie

la Pozo

102




Revisado por:

Fecha de registro: 21-11-2017

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion

Tabla 15:
Vestidos de la Virgen de la Purificacion
Ficha De Inventario Cultural NUMERO
05
1.- DATOS DE LOCALIZACION
Provincia | Carchi Canton San Pedro de Huaca
Localidad | Huaca Urbana X Rural

Evento Vestidos de la Virgen de la Purificacion

Coordenadas | Latitud : NO 38.068 Longitud : W77 43.485
2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL
Imagenl Imagen 2

Descripcion de las fotografias

Imagen 1y 2: Closet de vestidos de la Virgen de la Purificacion.

3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacién: Fiesta religiosa

Grupo social : Mestizo Lengua: Espafiol

Ambito: Usos sociales, rituales y actos festivos

Subambito: Fiestas Detalle: Fiestas o ceremonias religiosas.
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4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

Cada afio la poblacion del canton San Pedro de Huaca y feligreses de otras partes del pais
demuestran su fe en las fiestas de la Virgen de la Purificacidn, haciéndoles obsequios
como vestidos que se suman a la coleccion de alrededor 300 vestiduras que posee la
Virgen. Vestir a la virgen es un momento intimo para los fieles de una congregacion y
depende de la ocasion y la importancia del acto, para que “La Purita” luzca sus hermosos
vestidos.

Su ropero son tres habitaciones grandes cuyas paredes se tapizan por un collage de telas y
bordados, con disefios policromos que dotan de personalidad y sentimiento a la imagen de
la madre del hijo de Dios en la fe catdlica.

Fecha o Periodo Detalles de la periodicidad
X | Anual 15 de enero al 2 de febrero.
Continua
Ocasional
Otros
5.- PORTADORES / SOPORTE
Tipo Nombre Tiempo de | Actividades Direccion Localidad
actividad
Laiglesiay
los Calle
habitantes ) Garcia
Organizadore
. de las Moreno y
Colectividad ] 412 afios. Sy Huaca
parroquias o 8 de
participantes. o
urbanas y Diciembre
rurales del
Canton

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad: Importancia religiosa, la poblacion del canton profesa

devocion y fe a la Virgen de la Santisima Purificacion de Huaca.

Sensibilidad al cambio

X | Manifestaciones vigentes Afo a afio los feligreses le obsequian

Manifestaciones vigentes vulnerables | vestidos a la Virgen de la Purificacion

Manifestaciones de la memoria convirtiéndolos en una coleccion de

104




alrededor de 300 vestiduras.

7.- INTERLOCUTORES

Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad

8.- ELEMENTOS RELACIONADOS

Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito
Fiestas de la | Usos sociales, | Fiestas Fiestas o0 ceremonias
Virgen de la|rituales y actos religiosas
Purificacion. festivos
9.- ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audios
Tesis Ing: Viviana | Google imagen
Cuasquer Tesis Ing: Viviana
Cuésquer

10.- DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora:

Registrado por: Daniela Pozo

Revisado por:

Fecha de registro: 21-11-2017

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion

4.1.3 Jerarquizacion

La jerarquizacién de los potenciales recursos naturales permitié determinar el grado de
importancia de cada lugar, identificando cual de ellos puede potencializarse y de tal
manera tomar decisiones a la hora de realizar proyectos y planes turisticos dentro del
GAD San Pedro de Huaca. Esta valoracion dard como resultado una puntuacién que se

enmarca dentro de una jerarquia que va en una escalade l a IV.

105




Tabla 16:

Rangos de jerarquizacion

PUNTAJES JERARQUIAS

IV Atractivo excepcional y de alta significacion
86 — 100
para el mercado turistico internacional.

111 Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de
61 -85 motivar por si solo una corriente actual o

potencial de visitantes nacionales o extranjeros.

Il Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de
36 — 60 interesar a visitantes que hubiesen llegado a la

zona por otras motivaciones turisticas

I Atractivo que presenta condiciones minimas
11-35 para generar productos, como elementos que

complementen a otros de mayor jerarquia.

Es un elemento natural o cultural que pueden
motivar el desplazamiento, pero no se encuentran
Recurso todavia incorporados en la dindmica turistica, ni
cuenta con ningun tipo de infraestructura de

apoyo.

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion

Tabla 17:
Criterios de Valoracion

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
Contempla el ingreso, horario al atractivo vy facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A|ACCESIBILIDAD y CON T ademas, se h?ce refere'm:ia_a la existencia_de wias de 13
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/ftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

B |PLANTA TURISTICA J SERVICIOS k=
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidgn de la integridad de los atributos patrimoniales
C | CONSERVACION E fisico-ambientales y socicculturales, en particular de las 14

INTEGRACION SITIO / ENTORNO condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositives para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14
de actos vandalicos, limpieza e iluminacien del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
£l pori ¥ REGULACIONES territori_al turistica cantor_‘n a_l v cumplimiento I:%E 10
regulaciones para las actividades que =e realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que =ze practican en el

F 9
EM EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7

Relevancia y divulgacisan.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

REGISTRO DE VISITANTES Y

H SELTE T volume_n intensidad de uso. Estimacicén de demanda 5
potencial.
Nz TS Hace referencia al nivel de |n5_trl..||:|:|crn acadeémico del s
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
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Tabla 18:

Jerarquizacion de Potenciales Recursos

FICHA DE JERARQUIZACION

CRITERIOS DE VALORACION RESULTADOS
[%2) o O @
® S| g 5|8 las S|z | g
88 |3g 8| BH|E | B |2E E |5l E
g £5| 2| 53|28 2|22 & |38 & 2 g
ow =2 s 25 |lwsl @ |82 g |55 < |<£ o
O'% S8 2| 8% |>=2 |85 © |83 g g
w o O @ c |l S >|o c | S| 3 O S
x 2 &S| S| 8o L |=sg ©|e<| g F 3
- o 8| 2 °35 | s |28 5|5 3
< s | 88 |D = |88 2|2 2
= | @ E £| s =
Cerro Mirador 9 3,6 12 3 0 3 0 2 0 | 326 JERAF:QUIA
Estacién Bioldgica 11 72 10 [108| o 12 7 5 ol 60 JERARQUIA
Guandera Il
El Rmcqn de las 9 78 14 75 0 12 3 2 0 | 553 JERARQUIA
Orquideas 1
Orqmdear_lo Mi 9 6.6 14 75 0 12 0 2 0 |511 JERARQUIA
Refugio 1l
Dante Haus«_a La Casa 9 6.6 10 6.5 0 3 0 2 0 |371 JERARQUIA
del Gringo 1
Santuario Virgen | 44 | g | 49 g5 0 | 12 | 0 | 2 | o0 |475 |JERARQUIA
Purificacion 1

Nota: Elaborado por. Pozo D, Resultados y Discusion
4.2. DISCUSION

Con las seis entrevistas estructuradas se determind que el inventario turistico y la
identificacion de los potenciales recursos turisticos naturales y culturales del canton San
Pedro de Huaca, es parte esencial para determinar la oferta turistica que posee el
territorio; sin embargo previo a la realizacion de las entrevistas, se pudo constatar que
para algunas instituciones este proceso tiene escaso valor significativo, recalcando que

seria una inversion de tiempo y dinero poco beneficiosa.

El inventario de recursos turisticos es la base fundamental para el desarrollo del turismo,
debido a que en él se encuentra informacion detallada de cada recurso natural o
cultural, lo cual concuerda con Lépez (2012) quien menciona gque es un instrumento
valioso para la planificacion turistica en los sitios de mayor provecho, ya que éstos son
los incentivos de visita para los turistas o visitantes que se interesan por conocer y

disfrutar de ellos.

Los resultados obtenidos expresan que San Pedro de Huaca es un cantdn con una alta

riqueza de atractivos tanto de valor cultural, por su historia, costumbres y mitos como
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de valor natural, por la conservacién de sus reservas y la gran diversidad de especies

endémicas de flora y fauna que se encuentran en sus cordilleras.

Es asi que en el afio 2007 el Canton disponia de 2 recursos turisticos segun el registro
del ultimo inventario ejecutado por el Ministerio de Turismo. Una vez realizada la
actualizacion del inventario se logré integrar a 9 nuevos recursos, que fueron sugeridos
por el GAD Cantonal y por el MINTUR en las entrevistas, dando un total de 11. De
estos el 91% se relaciona con la parte cultural y el 9% restante pertenecen a recursos

naturales.

En tanto a servicios de apoyo como: alojamiento, alimentacion, infraestructura basica,
guianza, entre otras, en la mayoria de recursos no se cuenta con dichos servicios. Existe
el recurso como tal y sus propietarios o administradores lo manejan de forma empirica,
limitindose a una sola actividad y dejando por alto acciones complementarias que

permiten mejorar el servicio.

La accesibilidad, la sefialética, el estado de las vias y el transporte es otro factor
importante a sefialar debido a que los recursos naturales y culturales del Cantén se
encuentran ubicados en lugares lejanos de la zona céntrica, y el transporte es de dificil
obtencion, no existe sefialética que guie a los turistas para llegar a los destinos y las vias
de acceso son en cierta parte de segundo orden, problematizando asi la visita a los

recursos.

Por tanto es de mucha importancia utilizar el nuevo inventario turistico del canton San
Pedro de Huaca para desarrollar proyectos que encaminen el turismo en la zona como
una actividad productiva que mejore la calidad de vida de los habitantes. Dichos
proyectos deberan centrase en la construccion de infraestructura basica, mejoramiento
de vias, sefialética, transporte, servicios de alojamiento y alimentacion y principalmente
capacitar los recursos humanos que se dedican a esta actividad para mejorar el servicio

hacia los turistas.
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5.1.

V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Dentro de la investigacion se llega a determinar el valor significativo de los
potenciales recursos turisticos tanto naturales y culturales con los que cuenta el
canton San Pedro de Huaca, asi como identificar la utilidad que tienen los
inventarios turisticos y la importancia de ser actualizados que segin Garcia

(2017) debe realizarse como minimo cada 2 o 3 afos.

En el actual inventario turistico del MINTUR del afio 2007 se encuentran
registrados 2 recursos turisticos, en la actualizacion de éste se logran identificar
11 recursos turisticos que repotencializandose permitirian posesionar al turismo

como una de las actividades productivas del Canton.

El inventario turistico actualizado y la jerarquizacion permite generar una base
informativa que guia a las autoridades para repotenciar los recursos turisticos
que posee el canton, por medio de proyectos y planificacion que facilitan la

toma de decisiones frente al desarrollo del sector turistico.

Se determind de igual forma que en el cantén San Pedro de Huaca no existe
informacién y promocidén turistica vigente que permita dar a conocer los
recursos turisticos con los que cuenta, esto provoca el desconocimiento de

dichos recursos fuera de la localidad.
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5.2.

RECOMENDACIONES

Recomendar al GAD Municipal de San Pedro de Huaca y al departamento de
turismo y cultura, hacer uso de la informacion del inventario para fortalecer la

actividad turistica del Canton.

Actualizar constantemente los inventarios turisticos en un méaximo tiempo de
dos afios con el fin de conocer la situacion actual de los recursos turisticos del

Canton.

Promocionar los recursos naturales y culturales del Canton en ferias a nivel
cantonal, provincial y nacional para que sean reconocidos fuera de la localidad y

asi dinamizar la demanda turistica.
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VII. ANEXOS
Tabla 19:

Ficha para levantamiento y jerarquizacion atractivos turisticos (MINTUR)
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

#N/A | #N/A | #N/A | #N/A | #N/IA | #N/IA o o #N/A | #N/A | #N/IA | #N/A (0] (0] (0] (0] 1

Caodigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucién:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas ()
a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O
a. Cultura O b. Naturaleza O c. Aventura (]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico (]
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural O e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) (]
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = a
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre ] 0:00 0:00 O O ] O texto
Restringido O 0:00 0:00 ] ] O ] texto
Pagado O 0:00 0:00 O (] O (] texto
. . . Dinero Depésito “
d. Maneja un sistema de reservas: O . Efectivo O Electronico O Bancario Tarjeta de Débito O
Pago:
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito (] Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si (] NO (] S/ (]
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): texto
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas ) " ) "
o poblado mas cercano: 0 km desplazamiento en auto: 0:00 h/min (grados decimales): Lat.: o Long.: o
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) ()
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden ] o (o} (¢} texto
a. Terrestre (M) O
b. Segundo orden O [o] o] [0] texto
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________________ c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones:
Marttimo O Pug;t(;a/“lxlsslle texto Puenﬁég,\gﬂle de texto
b. Acuatico (U) O Lacustre O Pugg;;’:iﬂs:”e texto I-% Puenﬁé(g\gﬁle de texto ;%
Fluvial O Pug;tg;rlxlsslle texto Puenﬁégﬂle de texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus 0 b.Buseta O  c. Transporte 4x4 O dTaxi O €. Moto taxi O f Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j Canoa k. Avién O I Avioneta O
m. Helicoptero 1  n. Otro O  Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
zlre':?an:e?rseer(\j/?cif CESEEEINE © ESEIRAT G b. Estacion / terminal p g g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
8 5 &8 B
) = m
O O O O
O O O O
O O O O
O O O O
O O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O ¢. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible O
Observaciones:
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S O NO O sn 0
5.1 Planta turistica (M) O
a.En el Atractivo [ b.En la ciudad o poblado cercano O
Alojamiento O Establgcimientos Nﬂmerp de Namero de Alojamiento 0 Establgcimient Nﬂmerp de Namero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
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Hotel O 0 0 0 Hotel O 0] o]
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0
Hosteria (] 0 0 0 Hosteria [} 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0
Lodge (] 0 0 0 Lodge O 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0
Refugio (] 0 0 0 Refugio [} 0 0
Campamento Turistico [ (o] 0 0 Campamento Turistico [ 0 0
Casa de Huéspedes (] 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas O Establ'ecimientos Numero de Numero de Alimeptos y O Establ_ecimientos Namero de Namero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes ] (o] 0 o] Restaurantes ] 0 [¢] 0
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias [} 0 (o} 0
Bares O (o] o] 6] Bares O o] 0 0
Fuentes de soda O 0 (o] o] Fuentes de soda [ o] 0 0
Observaciones: Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas ] o]
Internacionales O 0 Internacionales O (o]

Operadoras ] 0 Operadoras ] o]
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Esg‘:(figgj - Cultura o] Guia Local Nacional Esg:;i,:l?za; - Cultura (o]
O 0 (o] (o] Aventura o] O (o] (0] 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acs:iig)risﬁslad 3 Estac;o O -
Punto de Informacion O 0 [¢] texto O O O
-Tur O o 0 texto O [} O O
a.De apt?;{?sgclz gestion Centro de interpretacion ] 0 0 texto (] O ] (]

[} Centro de facilitacion turfstica [} 0 0 texto [} [} O O

\(I:i;eil::noles de recepcion  de 0 o o texto o O o 0
Garitas de guardiania O ¢} 0 texto O O O O
Miradores O 0 0 texto [} [} O [}
b. De observacion y
vigilancia

Torres de avistamiento de aves [} 0 0 texto [} [} O O
O :;r\:g:idasde vigilancia para 0 o o texto o O o 0
Senderos O 0 o texto O O [} O
c. De recorrido y Ees;acggggs * e U ’ ’ e U D D U

descanso B
Areas de acampar O 0 o texto O O O O
.| Refugio de alta montafia O 0 0 texto O O O [}
Baterias sanitarias O 0 0 texto O O O [}

d. De servicio

O Estacionamientos [} 0 0 texto O O O |
e. Otros [ 0 [¢] texto O O [} O
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano (]
Alqu‘iler y venta de equipo o Venta de artesanias O Nquilgr oy venta de equipo Venta de artesanias y O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automaético [ Otro ] Casa de cambio [ Cajero automéatico [0 Otro ]
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S O NO 0O s O
6.1 Atractivo (U) O
a. Conservado O b. Alterado O c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion [} gé:;g\en::iaasdes agricolas y O b. Actividades forestales [} ;.i:;::;\:dades extractivas / [}
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. Cor?djt’:iones deusoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacién del ambiente  [] k. Generacion de residuos ] |. Expansioén urbana ]
e. Clima O m. Conflicto politico / social O 26:1‘:32?"0 industrial / O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado ] b. Alterado ] c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion [} ;.a;:géi\éirdaasdes agricolas y O b. Actividades forestales [} rcﬁi;:g:ii\;\idades extractivas / O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. COr.Id-i(lZiOFIeS deusoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos O |. Expansioén urbana O
e. Clima O m. Conflicto politico / social O Q'OEm)ZSr:irarf)"O industrial / O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacion: E'SZZ‘::;S: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO [ sn O
7.1 Servicios Basicos O
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano []
Agua: O Agua O
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: O Energia eléctrica ]
Especifique: Especifique:
Saneamiento: [} Saneamiento: [}

119




Especifique:

Especifique:

Disposicion de
desechos

desechos

Disposicion de

Especifique:

Especifique:

Observaciones:

7.2 Sefalética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 o] texto O O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] o] texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0] 0 0 texto O O O
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O O
Totems de sitio o] 0 (o] texto O O [}
Totems direccionales [¢] (o] [¢] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales 0] o] o] texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o} o] o] texto O O O
Pictograma de actividades turisticas (o} (o] (o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo 0] o] 0 texto O O O
Pictogramas de restriccion o} o] o] texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion [¢] (o] o] texto O O [}
En areas
naturales .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O O
(]
Panel informativo de atractivos o] 0 (o] texto O O [}
Panel. |nformaF|\{o de c.injecclonamlento hacial o o o texto O O O
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 (o] texto O O O
Totem de sitio ¢} 0 0 texto [} [} ]
Totem de direccionamiento [¢] (o] o] texto [} [} [}
Letreros . . .
informativos |De informacién botanica 0 0 0 texto O O O
(]} Normativos de concienciacion o] 0 o] texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O O O
(i}
Otros [ texto

Observaciones:

7.3 Salud (méas cercano) (M) (]
a. En el atractivo [ b.En laciudad o poblado mas cercano [J
Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro de O 0 Puesto / Centro de O o
salud = salud
S
Dispensario médico £ 0 Dispensario médico O (o}
<
— N © — -
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros O o
auxilios auxilios
Otros O (o} Otros O (o]
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) (]
a. Privada [} texto
b. Policia nacional O © |texto
<
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<
j7
c. Policia metropolitana / Municipal O A [texto
d. Otra O texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) O
a. En el atractivo [J b. En laciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) (] Conexion a internet (M) | Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) (]
Fija [} Linea telefénica O Fibra 6ptica O Fija O Linea telefénica [] Fibra éptica [}
Movil Satélite O Redes inaldmbricas O Movil O Satélite ] Redes inalambricas ]
Telefonia mévil O Satelital [} Telefonia mévil O
Observaciones:
Radio portatil (U) ()
De uso exclusivo para el visitante [} De uso exclusivo para comunicacion interna [0 De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves [} Sismos [0 Erupciones volcanicas [} Incendios forestales
Sequia [} Inundaciones ] Aguajes [} Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso Instituciéon que elaboré Nombre del Afio de R
de catastrofes? o el documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Si O NO O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD”S)? s g NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO [ Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO [ Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s O NO O sn g
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio e. Surf O
f. Kite surf [} g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing [} j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha ] g'cs:ff: en moto O o. Parasailing ]
p. Esqui acuético O g. Banana flotante O r. Boya s. Pesa deportiva O otro O texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente ] d Otro ] texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montaflismo [0 b. Escalada [0  c. Senderismo O d. Cicloturismo [} e. Canyoning O
Eusjap;oracién de ] geifg;?\zies h. Cabalgata i. Caminata O j. Camping O
«. Picnic o I. Observacién de flora y o ™ Observacion de . Otro O texio

fauna

astros

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

O
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados [0 c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones teméticas permanentes, ) f. Vvahibicic’Jn de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales y/o lidicas O
temporales y eventuales originales.

g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracién [0  m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO [ sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl i NO i} Especifique:

¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO O

Medio Promocional

Direcciény nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB [} URL:

b. Red Social O Nombre:
c. Revistas Especializadas [} Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informaci6n Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) [} Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre:
h. Otro O Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO O Especifique: texto
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO O Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NOo O Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
@ (2]
Alta (meses) ] z texto = 8 0
€ $5
2 s
Baja (meses) O e texto e 0
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual () Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda seglin frecuencia de visita O
. Fines de " . . - .
Lunes aviernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente  [J

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO SI O NO O sn O
a. Nu_mero de personas a cargo de la administracion y operacion del O 0 d. Namero de personas especializadas en turismo O 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): O f. NUmero de personas capacitadas por tematica (M) O Idiomas (M) O
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés (o] Italiano 0
Otro texto S.enSIbIIIZ.aCIOn de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucién

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota: Elaborado por. Pozo D, Anexos
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Tabla 20:

Ficha de inventario cultural (INPC)

Ficha De Inventario Cultural NUMERO

1.- DATOS DE LOCALIZACION

Provincia Canton
Localidad Urbana Rural
Evento
Coordenadas | Latitud : Longitud :
2.- FOTOGRAFIA REFERENCIAL
Imagen 1 Imagen 2
Imagen 3 Imagen 4

Descripcion de las fotografias
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3.- DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacion:

Grupo social : Lengua:
Ambito
Subambito: Detalle:

4.- DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION.

Fecha o Periodo

Detalles de la periodicidad

Anual

Continua

Ocasional

Otros

5.- PORTADORES / SOPORTE

Tipo

Nombre

Tiempo de
actividad

Actividades

Direccion

Localidad

6.- VALORACION

Importancia para la comunidad

Sensibilidad al cambio

Manifestaciones vigentes

Manifestaciones vigentes vulnerables
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Manifestaciones de la memoria

7.- INTERLOCUTORES

Nombres y Apellidos Direccion Teléfono Genero Edad
8.- ELEMENTOS RELACIONADOS
Codigo/Nombre Ambito Subambito Detalle de Subambito
9.- ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audios
10.- DATOS DE CONTROL
Entidad investigadora:
Registrado por:
Revisado por:
Fecha de registro:
Nota: Elaborado por. Pozo D, Anexos
Tabla 21:
Ficha Jerarquizacién
FICHA DE JERARQUIZACION
CRITERIOS DE VALORACION RESULTADOS

RECURSOS TURISTICOS

Accesibilidad y conectividad
Planta turistica / Servicios
Estado de conservacion e
integracion sitio / Entorno

Higiene y Seguridad turistica

Politicas y Regulaciones
Actividades que se practican
en el atractivo
Difusion del atractivo
Registro de visitantes y

Afluencia
Recursos humanos
TOTAL

Jerarquia

Nota: Elaborado por. Pozo D, Anexos
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ENTREVISTA DIRIGIDA AL PERSONAL DEL MINISTERIO DE TURISMO

OBJETIVO: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos
turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.
Datos
Género: F( ) M( ) GLBTI( )
Afos de trabajo en el Ministerio:
Titulo profesional:
CUESTIONARIO

1. ¢Qué recursos del cantdon San Pedro de Huaca se encuentran registrados en el
inventario turistico?

2. ¢Cada cuanto tiempo considera usted necesario una actualizacion del inventario
turistico?

3. ¢Cree usted que es oportuna una actualizacién del inventario a nivel Provincial?

4. Dentro de los documentos que el MINTUR utiliza ¢existe un documento de
jerarquizacion de recursos?

5. ¢La promocién turistica dentro de la provincia del Carchi en base a que
parametros se realiza?

6. ¢Por parte del MINTUR ha existido algun tipo de promocion turistica en el
canton San Pedro de Huaca?
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ENTREVISTA DIRIGIDA AL PERSONAL DE TURISMO DEL GAD SAN
PEDRO DE HUACA

OBJETIVO: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos
turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.
Datos
Género: F () M( ) GLBTI( )
Tiempo de trabajo en el GAD:
Titulo profesional:
CUESTIONARIO

1. ¢Actualmente cuentan con un registro de los recursos turisticos que posee el
canton?

2. ¢Considera necesaria la realizacion de un inventario turistico dentro del canton?

3. ¢Qué recursos (lugares) considera usted deberian ser tomados en cuenta para que
sean inventariados?

4. ¢De qué manera piensa usted que el inventario podria aportar al desarrollo
turistico del canton?

5. ¢Estaria el GAD dispuesto a participar en la actualizacion del inventario

turistico?
6. ¢Cual seria la importancia de los siguientes atractivos para registrarlos en el
inventario?
PORCENTAJE DE IMPORTANCIA
ATRACTIVO
20% | 40% 60% 80% | 100%

NATURALES
Estacion Bioldgica Guandera
La casa del gringo
Cerro Mirador

CULTURALES

Santuario de la Virgen de la

Purificacion

Vestidos de la Virgen de la

Purificacién

Fiestas tradicionales

El rincon de las orquideas

Orquideario Mi Refugio

Gastronomia
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ENTREVISTA DIRIGIDA A LAS AGENCIAS DE VIAJES

OBJETIVO: Actualizar el inventario para la identificacion de potenciales recursos
turisticos como aporte al Turismo del canton San Pedro de Huaca.
Datos
Género: F() M( ) GLBTI( )
Nombre:
Edad:
Tiempo de trabajo:
Titulo profesional:
CUESTIONARIO

1. ¢Existe algin paquete o destino turistico en el cual se incluya un lugar del
canton San Pedro de Huaca?

2. ¢Piensa que es rentable o no, realizar una promocion de los recursos turisticos
del cantén San Pedro de Huaca?

3. ¢Laactualizacion del inventario turistico de un determinado lugar cree usted que
aporta al desarrollo turistico?

4. Como técnico en turismo ¢qué aspectos cree usted se deberian considerar para
tomar en cuenta un recurso turistico en el inventario?

5. ¢Cree usted que es importante la actualizacion del inventario turistico y cada
cuanto tiempo deberia renovarse?
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