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RESUMEN

Las condiciones para generar demanda dependen de diversos factores
socioeconémicos como la renta disponible, PIB, el crecimiento poblacional vy
adquisicion de bienes y servicios a fravés de internet para uso privado. Desde esta
perspectiva, el propdsito del presente estudio fue evaluar el estado de las
condiciones necesarias para la generacion de demanda en la provincia de
Imbabura durante los anos 2019 al 2023; la metodologia de esta inv estigacion fue de
cardcter cuantitativo con un diseno longitudinal para analizar la evolucién de las
condiciones socioecondmicas en la provincia de Imbabura; este diseno permite
observar el cambio en variables clave como larenta disponible, el PIB y la poblacion,
proporcionando una vision detallada de como estas dindmicas afectan la demanda
a lo largo del tiempo; ademds, los tipos de investigacion fueron descriptiva,
bibliogrdfica y uso de datos secundarios su modalidad fue no experimental y
deductiva; parala recoleccidén de datos se utilizd la ficha de observacion en donde
se emplearon formulas que permitieron identificar si el estado es apto o no para la
generacion de demanda; en cuanto a los resultados, larenta disponible en 2019 fue
de $45.000.923,12, alcanzando un pico en 2020 con $47.100.155,00, pero disminuyo a
46.000.002,20 en 2021 y luego a 44.000.201,55 en 2022, recuperdndose ligeramente a
45.140.163,81 en 2023. En términos de demanda, se observd un aumento en las
compras en linea de bienes y servicios, alcanzando 4185 para viene y 2816 para
servicios en 2023. Por Ultimo, la poblaciéon en 2023 se situd en 190.083 habitantes, lo
que contribuye al potencial del mercado expresado en poblacion; estos datos
reflejan un panorama general, aunque se observa una mejora parcial en algunos
aspectos socioecondmicos, aun persiste una necesidad de implementar estrategias
robustas que permitan un crecimiento sostenible en la generacién de demanda en
la provincia de Imbabura.

Palabras Claves: Estado de las condiciones, demanda, longitudinal, renta.
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ABSTRACT

The conditions for generating demand depend on various socioeconomic factors
such as disposable income, Gross Domestic Product (GDP), population growth, and the
acquisitionof goods andservicesthrough theinternet for private use. Fromthis perspective,
the purpose of this study was to evdadluate the state of the conditions necessary for
demand generation in the province of Imbabura during the years 2019 to 2023. The
methodology of this research was quantitative in nature, with a longitudinal design to
analyze the evolution of socioeconomic conditionsin the province of Imbabura. This
design makes it possible to observe changesinkey v ariables such as disposable income,
GDP, and population, providing a detailed view of how these dynamics affect
demand over time.In addition, the types of research employed were descriptive and
bibliographic, with the use of secondary data; its modality w as non-experimental and
deductive. For data collection, an observation checklist was used, applying formulos
that made it possible to identify whether the conditions were suitable or not for demand
generation. Regarding the results, disposable income in 2019 amounted to
$45.000.923,12, reachingapeak in 2020 with $47.100.155,00, but decreasingto $46.000.002,20
in 2021 and then to $44.000.201,55 in 2022, before slightly recovering o $45,140.163,81 in 2023.
In ferms of demand, an increase in online purchases of goods and services was observed,
reaching 4.185forgoodsand 2.816forservicesin 2023. Finally, the populationin 2023 stood
at 190.083 inhabitants, contributing to the market potential expressed in population size.
These data reflect an overal scenario in which, although partial improvements are
observedin some socioeconomic aspects, thereremains a need to implement robust
strategies that allow for sustainable growthin demand generationin the province of
Imbabura.

Keywords: State of conditions, demand, longitudinal,income.
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INTRODUCCION

La generacion de demanda serd clave en el marketing para conectar oferta y
demanda, reconociendo las caracteristicas y poder adquisitivo de los consumidores,
identificar las necesidades de la demanda es clav e pararesponder eficientemente
y fomentar el crecimiento econdmico de la regién, en Ecuador las empresas

buscardn estrategias para interpretarlas condiciones de demanda (Campos, 2021).

La dindmica econdmica de una regidn como Imbabura estd estrechamente
relacionada con factores sociales y econdmicos como el nivel de ingresos, la
situacioén laboral y la disponibilidad de recursos en los hogares. Diversos estudios
senalan que, cuando aumenta el ingreso disponible de la poblacidny se fortalecen
las condiciones de empleo, se incrementa también la capacidad de consumo de
bienes y servicios dentro de los mercados locales. Este comportamiento impacta
directamente en la demanda interna y en la actividad productivaregional, ya que
el consumo de los hogares constituye uno de los principales motores de la economia.
Por ello, variables como la ocupacion, la dependencia econdmica y la renta
disponible resultan clav e para comprender el poder adquisitivo de la poblaciény su

influencia en el crecimiento econdémico territorial (Gavilanez, 2025).

Los factores econdmicos en Imbabura afectardn la capacidad de consumo por el
aumento de la pobreza y la inestabilidad econdmica. La reduccion de la renta
disponible, por la pérdida de empleo e ingresos, rev elala necesidad de establecer
condiciones paraunarecuperaciénsostenible de la demanda. Este estudio analizard
condiciones para diagnosticar y proponer lineas que fortalezcan la economia

provincial (Covri, 2022).

La investigacion fiene como objefivo evaluar las condiciones que afectan la
demanda en Imbabura. El estudio se dividird en cinco capitulos: |. problema y
objetivos; II. fundamentacion tedrica; I1l. metodologia; V. resultados y discusion; V.

conclusiones y recomendaciones



I. EL PROBLEMA
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

A nivel global el estudio de la demanda se ha convertido en una estrategia que
utilizan las organizaciones para disenar estrategias que les permita identificar las
necesidadesy expectativas para cumplir con sus exigencias. Por tal motivo, a nivel
nacional las empresas se encuentran en la constante busqueda de situaciones
favorables que les permitaincrementar su mercado, para ello, es hecesario conocer
los paradmetros que le permita identificar el concepto de demanda, fambién se ha
establecido que existe un desconocimiento de las condiciones necesarios para
generar mayor cantidad de demanda (Guerrero, 2021).

Desde esta perspectiva en Ecuador las empresas desconocer los factores que
intervienen en el poder adquisitivo de la demanda, puesto que existen escasos
estudios que demuestren cuales son las condiciones para la generacion de la
demanda; debido que se ha identificado que surge de v arios factores de cardcter
socioecondmico, en do de se integran los ingresos, larenta, crecimiento poblacional
PIB, las transferencias entre otros factores que sondeterminantesen la generacionde
la demanda, esto ha creado un valor sobre el poder adquisitivo, sin embargo, su
escaso estudio ha ocasionado que la empresas no cuenten con una vision sobre el
comportamiento de la demanda para el establecimiento de estrategias de
marketing (Hornes, 2020).

En virtud de ello, la provincia de Imbabura se enfrenta a una situacion desfav orables
sobre la generacién de la demanda, esto debido que las caracteristicas
socioecondmicasen la poblacién ha disminuido en los Ultimos anos debido a la crisis
econdmica generada por eventos adverso que han impactado directamente la
economia de esta provincia, ocasionando una disminucion en la eficiencia del uso
de recursos y la adquisicion de productos o servicios, lo cual ha impactado
directamente enla productividad organizacional, de hecho, suimpacto radicasobre
el bienestar de la poblaciéon (Rodriguez, 2019).En este contexto, la economia de la
provincia de Imbabura se encuentra establecido mediante v arios factores externos
o cualha disminuido el poder adquisitivo de los consumidores que les permita ordenar
bienes y servicios segun sus necesidades, por esta razon, la demanda se ha visto

obligada a establecer una minima adquisicion que le permita suplir todos sus



requerimientos; por lo tanto, en los Ultimos anos el impacto generado por la
emergencia sanitaria ha disminuido la productividad de esta regidn en donde las
condiciones de la demanda son desfavorables para el establecimiento de
proyecciones que vayan acorde a las necesidades de la organizacion (Pérez &
Garcia, 2020).

En efecto, la baja generacion de la demanda ha fraido consigo efectos sobre el
limitado crecimiento econdmico en la provincia de Imbabura, puesto que el
escenario econdémico no trae consigo altas expectativas por la inestable economia
en este sector, la tasa de desempleo y la diminucidén del poder adquisitivo de los
consumidores, siendo los afectados directos son las empresas publicas y privadas
debido que no existe una generacion de la demanda eficiente por la condiciones
adversas; mientras que los afectados indirectos son los consumidores por su baja

poder de consumid productos o servicios frente a sus necesidades.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

sCudl es el estado de las condiciones necesarias para la generacion de demanda
en la provincia de Imbabura durante el periodo comprendido entre 2019y 20232
1.3. JUSTIFICACION

El presente estudio tiene como propdsito determinar el estado de las condiciones
socioecondmicas necesarias para la generacion de demanda en la provincia de
Imbabura durante el periodo 2019 al 2023. Este estudio en particular es importante
porque permite alojar un potencial mercado expresado en términos de PIB,
poblacién, ingresos e individuos que ordenaron bienesy servicios a través de internet
para uso privado, lo que determinassi las condiciones son 6ptimas para la economia
de demanda generadora.

El trabajo se basa en los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), particularmente el
8° objetivo que promueve no solo el crecimiento econdmico, sino también la
creacion de empleo formal inclusivo y sostenible y un frabajo decente para todos
(Naciones Unidas (ONU) 2023). Esto es importante al analizar como el sector industrial
responde alas demandas vy servicios. Ademds, se alinea con el objetivo nUmero 12,
que tiene como meta garantizar patrones de consumoy produccidnsostenibles para
satisfacer la demanda no reservada, proporcionando una ev aluaciéon precisa de la
sifuacién enla provincia de Imbabura.

La importancia de este estudio radica en la deteccion de las oportunidades

socioecondmicasen demanda para el caso de la provincia de Imbabura. Su escaso



andlisis en la literatura actual es, sin duda, otro aspecto que justifica la importancia
de estainvestigacion. En este caso, los directamente beneficiarios son las improntas
tanto sociales como corporativas de la provincia.

Aun asi, se encuentraenmarcado en el Plan de Creacion de Oportunidades 2021 -
2025, propuesto por el Gobierno actual en su fase econdmica. objetivo 3: Potenciar
la productividad y competitividad en el agricola, industrial, acuicola y pesquero bajo
economia circular (Gobierno de Ecuador2021). Es imprescindible también considerar
el objetivo 4 del mismo eje, sobre crecimiento econdmico y generacion de empleos,
y el 2 del eje social, fortalecimiento del capital humano y calidad educativa. Ambos
integran enfoques estratégicos que potencian la productividady el crecimiento de
la construccidon, comercio, ensenanza, fransporte y almacenamiento, y son
indispensables para el andlisis del VAB en esos segmentos.

1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1.4.1. Objetivo General

Determinar el estado de las condiciones necesarias que influyen en la generacion de

demanda en la provincia de Imbabura durante el periodo comprendido entre 2019
y 2023.

1.4.2. ObjetivosEspecificos

e |dentificarel poder adquisitivo de los hogares particulares de la provincia de
Imbabura por medio del cdiculo de la rentainterna.

e Identificar la situacidon del comercio electronico en la economia de la
provincia, en cuanto al nUmero de personas que adquieren bienesy servicios
a tfravés de internet para uso privado.

e |dentificarel crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) de la provincia en los
anos 2019 al 2023 considerando los principales sectores que impulsan dicho
crecimiento.

e |dentificarel tamano potencial del mercado de Imbabura en términos de
poblacion durante el periodo estudiado.

1.4.3. Preguntas de Investigacion

e 5Cudl es el poder adquisitivo de los hogares particulares de la provincia de
Imbabura segun el cdlculo de la renta disponible?

e 3Cudleslasituaciondel comercio electronico enlaeconomiade la provincia,
en cuanto al niUmero de personas que adquieren bienesy servicios a través de

internet para uso privado?
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5COmo ha sido el crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) de la provincia
en los anos 2019 al 2023 considerando los principales sectores que impulsan
dicho crecimiento?

2Cudl es el tamano potencial del mercado de Imbabura en términos de

poblacion durante el periodo estudiado?
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Il. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

El estudio de Gémez (2020) analizd el crecimiento de la demanda en la provincia de
Imbabura, centradndose en las actividades econdmicas mds dindmicas y en los
factores que influyen en la generaciéon de empleo. La investigacion tuvo como
objetiv o identificar las condiciones que favorecen la expansion de la demanda
regional.Para ello, se empled un enfoque basado en el andlisis de datos secundarios,
revision bibliograficay entrevistas a actores del sectorempresarial.

Entre los principales resultados, se determind que el sector servicios es el mayor
generador de empleo enla provincia. Actividades como el comercio, la hosteleriay
el turismo fueron identificadas como las mds dindmicas dentro de la economialocal.
Ademds, se evidencid que la generacion de demanda estd influenciada por la
infraestructura, el acceso aserviciosy la situacidon econdmica del territorio.

Este estudio es relevante parala presente investigacion porque permite comprender
qué sectores econdmicosimpulsanla demanda en Imbabura. Sus hallazgos aportan
una base para analizar cémo las condiciones estructurales del territorio influyen en el
comportamiento del mercado. Asimismo, ofrece elementos Utiles parala formulacion
de estrategias de desarrolloecondmico a niv el provincial.

Segun Bonilla y Maldonado (2018) en la Universidad San Francisco de Quito,
desarrollaron un estudio sobre la relacion entre la infraestructura de transporte y la
generacion de demanda en la provincia de Imbabura. El objetivo principal fue
analizar cémo las mejoras en la infraestructura vial influyen en el comportamiento de
la demanda regional. Para ello, aplicaron un enfoque cuantitativo basado en
modelos econométricos y técnicas estadisticas.

Los resultados evidenciaron que la infraestructura de transporte si tiene un efecto
positivo enla generacion de demanda. Sin embargo, tfambién se determind que este
factor no actua de manera cislada, ya que la calidad de los servicios disponibles
influye significativamente eneldinamismo del mercado. Esto explica porqué, a pesar
de las mejoras viales, el crecimiento de la demanda no ha sido proporcional.

Esta investigacion es importante para la presente investigacion porque demuestra
que el desarrollo de la demanda depende de multiples factores estructurales.

Ademds, aporta una vision complementaria al andlisis de las condiciones
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econdmicas de Imbabura, al incorporar el papel de la infraestructura. Sus
conclusiones orientan a considerar variables adicionales que influyen en el
comportamiento del mercado provincial.

Hurtado (2019) investigd la relacion enfre las condiciones laborales y el
comportamiento de consumo de los hogares en el Ecuador. El estudio tuvo como
objetivo analizar cémo el empleo, los ingresos y las caracteristicas laborales influyen
en los hdbitos de consumo. Para ello, se utilizd un enfoque cuantitativo basado en
datos de la encuesta nacional de empleo, desempleo y subempleo y se aplicd un
modelo de regresion logistica a una muestrade 17.112 personas.

Los resultados permitieron identificar que las condiciones laborales inciden
directamente en la capacidad de consumo de los hogares. Se evidencié que
v ariables como el nivel de ingreso y la estabilidad laboral influyen en los patrones de
gasto. Ademds, el modelo economeétrico integrd diez indicadores que explican la
relacion entre empleo y consumo a nivel nacional.

Este estudio es relevante parala presente investigacion porque demuestra que el
comportamiento de la demanda estd estrechamente ligado a factores laboralesy
econoémicos. Sus hallazgos respaldan la importancia de analizar la renta disponible y
las condiciones socioecondmicas como determinantes del consumo. De esta
manera, aporta un sustento empirico para comprender coémo la situaciéon
econdmica de la poblacion influye enla generaciéon de demanda.

Valverde (2022) analizé la relacién entre la gestion estratégica de una empresa
publicay el desarrollo socioecondmico enla provincia de Santa Elena. El objetivo fue
evaluar coémo las politicas institucionales influyen en el progreso local. Para ello, se
aplicd un enfoque mixto, combinando métodos cualitativos y cuantitativos.

Los resultados mostraron mejoras en indicadores como el empleo, la atencién en
salud y elacceso ala educacion. Sin embargo, también se evidencio la persistencia
de desigualdad social y baja participacion ciudadana. Esto refleja que los avances
institucionales no siempre se traducen en desarrollo integral.

Este antecedente es importante porque demuestra que la gestion publica puede
influir en las condiciones socioecondmicas que sostienen la demanda. Ademds,
resalta la necesidad de fortalecer larelacion entre institucionesy comunidad para
lograr un desarrollo mds equiliorado. Su aporte ayuda a comprender cémo los

factores estructurales inciden en el dinamismo econdmico territorial.
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Merchdny Sudrez (2021) estudiaron el impacto de las reformas econdmicasy de
politicapublica en la estructuraproductivadel Ecuador. Elobjetiv o fue analizarcomo
estos cambios han influido en la competitividad y el desarrollo del pais. Para ello,
realizaron un andlisis documental y econdmico con enfoque estructural.

Los hallozgos senalan que las instituciones del Estado han sido claves en la
fransformacion productiva, especialmente a fravés de la educacion y el
fortalecimiento del capital humano. También se identificd que la profundizacion
financiera ha facilitado el acceso arecursos para el desarrollo empresarial. Asimismo,
se destacd la importancia de integrar enfoques sostenibles en el modelo de
crecimiento.

Este estudio aporta a la investigacion al evidenciar que el desarrollo productivo
depende de politicas publicas, educacidén y financiamiento. Estos factores influyen
directamente en la capacidad de generacion de ingresos y, por tanto, en la
demanda. Su andlisis refuerza la relacién entre estructura econdmica y dinamismo
del mercado.

Villavicencio y de Lucas (2021) analizaron la relacion entre el desarrollo del sistema
financiero y el crecimiento econdmico en el Ecuador. El objetivo fue examinar como
el acceso al crédito impulsa la actividad productiva, especialmente en el comercio
y las microempresas. El estudio se basd en un enfoque econdmico con revision de
datos financieros y productivos.

Los resultados mostraron que la expansidon del crédito permitid a muchas empresas
financiar su crecimiento, fortaleciendo la base productiva del pais. Ademads, se
evidencid que la estabilidad del sistema financiero ha contribuido al crecimiento
sostenido del PIB. No obstante, se senald la necesidad de mejorar las regulaciones y
garantizar un acceso mas equitativ o al financiamiento.

Este antecedente es relevante porque demuestra que el acceso a recursos
financieros influye en la produccion, el empleo y la generacién de ingresos. Estas
variables inciden directamente en el poder adquisitivo y en la capacidad de
consumo de la poblacion. Por ello, aporta fundamentos para comprender como las
condiciones econdmicas estructurales impactan la demanda.

Galarzay Urbina (2021) propusieron un modelo de gestion de residuos para el cantdn
Ventanas, basado en principios de economia circular. El objetivo fue optimizar el uso
de recursos y reducir desechos, incorporando ademds un andlisis de la economia

doméstica en poblaciones vulnerables. La investigacion utilizé un enfoque
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socioecondmico con andlisis ambiental y revision de condiciones financieras
familiares.

Los resultados evidenciaron que la economia circular no solo genera beneficios
ambientales, sino también oportunidades econdmicas mediante el reciclgje y la
recuperacion de materiales. Asimismo, se identificd que la deuda vy la limitada
inclusion financiera afectan la estabilidad de los hogares vulnerables. El estudio
destaco la importancia de politicas publicas que fortalezcan el apoyo econdmico y
la inclusion financiera.

Este antecedente aporta a la investigacion porque muestra cémo los factores
econdmicos y ambientales influyen en las condiciones de vida de la poblacion.
Ademds, resalta que el acceso a recursos y politicas de apoyo inciden en la
estabilidad econdmica de los hogares. Estos elementos se relacionan con la
capacidad de consumo vy, por tanto, conla generacién de demanda.

Pincay (2021) investigd las condiciones socioecondmicas e infraestructurales del
canton San Vicente enrelacion conla actividad pesquera. El objetivo fue identificar
los factores que limitan la eficiencia productiva del sector. Se aplicd un enfoque
cuantitativo y descriptivo, mediante encuestas, entrevistas y andlisis de estadisticas
socioeconémicas.

Los resultados mostraron que la dependencia de técnicas artesanalesy la falta de
modernizacion afectan el desarrollo del sector pesquero. También se evidencid que
la infraestructura deficiente y el acceso limitado al crédito son barreras importantes
para el crecimiento econémico. El estudio propone mejorar el financiamiento, la
infraestructuray las politicas publicas para fortalecer la actividad productiva.

Este antecedente es relevante porque demuestra que las limitaciones productivas
inciden en el ingreso de la poblacion y, por ende, en su capacidad de consumo.
Ademdas, resalta el papel de la inversion y el apoyo estatal en la dinamizacion
econdmica local. Estos factores se vinculan directamente con las condiciones que
permiten generar demanda.

Gutiérrez (2021) analizd las condiciones socioecondmicas de las familias vinculadas a
Salem International. El objetivo fue comprender cémo los ingresos, la educaciony el
acceso a serviciosinfluyen en su calidad de vida. Paraello, se utilizd un enfoque de
métodos mixtos con encuestas y entrevistas.

Los hallazgos mostraron que, pese a enfrentar desempleo y limitaciones en servicios

bdsicos, las familias mantienen fuertes redes de apoyo comunitario. También se
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identificd la necesidad de programas de capacitaciény asistencia econdmica para
mejorar su estabilidad. El estudio resaltd la importancia de politicas publicas
orientadas al desarrollo sostenible.

Este estudio es importante porque evidencia como las condiciones sociales y
econdmicas influyen en el bienestar y la capacidad productiva de los hogares. Estos
factores determinan el nivel de ingresos y el poder adquisitivo de las familias. Por
tanto, aporta elementos para comprender la relacion entre condiciones
socioecondmicas y demanda.

Pérez y Garcia (2021) readlizaron estudios sobre la generacion de demanda en la
provincia de Imbabura desde enfoques cualitativos y cuantitativ os. El objetivo fue
analizar las estrategias que influyen en el dinamismo del mercado provincial. Las
inv estigaciones incluyeron andlisis de comportamiento del consumidor, educaciony
estructura del mercado.

Los resultados evidenciaron que la educaciony el acceso a informaciéoninfluyen en
la capacidad de consumo y en la foma de decisiones de compra. También se
identificd que el mercado de Imbabura presenta oportunidades de crecimiento,
aunqgue con limitaciones estructurales. La demanda se ve condicionada por factores
econdmicos, sociales y formativos.

Este antecedente es clave porque se enfoca directamente en la generaciéon de
demanda en Imbabura. Sus hallazgos permiten comprender las dindmicas del
mercado local y los factores que influyen en su crecimiento. Ademds, aporta bases
para analizar las condiciones necesarias que favorecen la demanda provincial.
Torres (2019) desarrollé un estudio cualitativo sobre el turismo y su influencia en la
demanda en Imbabura. El objetiv o fue analizar el comportamiento del sector turistico
entre 2015y 2019. Se aplicaron entrevistas semiestructuradas a empresarios turisticos
y revision de tendencias del sector.

Los resultados mostraron que el turismo es un motor importante de la demanda,
especialmente en ciudades como Otfavalo. Sin embargo, se identificd que la
demanda turistica es estacional y depende de la promocién y la infraestructura. H
estudio recomendd mejorar la conectividad, la capacitaciéon y las estrategias de
marketing.

Este antecedente es relevante porque evidencia coémo un sector econdmico
especifico puede dinamizar la demandaregional. También resaltalaimportancia de

la infraestructura y la gestidon estratégica para sostener el crecimiento. Estos
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elementos se relacionan conlas condiciones necesarias para fortalecer el mercado
provincial.

Ruiz (2022) desarrollé unainv estigacion de enfoque cudlitativo orientada aanalizar la
relacion entre las politicas publicas y la generacion de demanda en confextos
locales. El objetivo principal fue comprender como las acciones estatales dirigidas a
microempresas e infraestructurainfluyen en la dindmica econdmica territorial. Para
ello, se realizaron entrevistas a autoridades locales y empresarios, complementadas
con un andlisis documental de politicas publicas implementadas entre 2015 y 2020.
Este abordaje permitié identificar la percepcion de los actores econdmicos frente al
rol del Estado enla actividad productiva.

Los resultados evidenciaron que las politicas orientadas al fortalecimiento de
microempresasy a la mejora de infraestructura han contribuido al incremento de la
demanda de ciertos bienesyservicios.Sinembargo, también se identificd que la falta
de continuidad en dichas politicas generaincertidumbre en el entorno empresarial y
debilita la confianza para invertir. Esta inestabilidad limita el impacto positivo que
podrian tener las estrategias publicas en el crecimiento econdmico local. Por ello, se
resaltala importancia de mantener lineamientos estables y de largo plazo.

Este antecedente esrelevante para la presente investigacion porque demuestra que
la generacion de demanda no depende Unicamente de factores econdmicos, sino
también del entorno institucional. La estabilidad de las politicas publicas incide en la
producciéon, el empleo y el ingreso de la poblacion, elementos que influyen
directamente en el consumo. Ademds, resalta la necesidad de fortalecer la
capacitacién y formalizacion de pequenas empresas, o cual se vincula con la
sostenibilidad del mercado. Asi, aporta una perspectiva estructural que
complementa el andlisis socioecondmico de Imbabura.

Sanchez (2023) analizd el papel de la infraestructura y la accesibilidad en la
generacion de demanda dentro de distintos territorios. El objetivo del estudio fue
comparar las condiciones de conectividad enfre zonas rurales y suburbanas,
evaluando cémo estas diferenciasinciden en la actividad econdmica. Para ello, se
realizd un andlisis territorial con enfoque socioecondmico, considerando v ariables
como transporte, acceso aserviciosy disponibilidad de bienes. Este enfoque permitic
observar las desigualdades existentes en el acceso a oportunidades de consumo.
Los hallazgos mostraron que la carencia de infraestructura en dreas rurales limita la

distribucion de productos y reduce la capacidad de dinamizar la demanda. En
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conftraste, las zonas suburbanas con mejor conectividad presentan mayor v ariedad
de bienes y servicios, lo que estimula el consumo y fortalece el comercio local. La
investigacion evidencid que las brechas territoriales influyen directamente en el
comportamiento del mercado. De esta manera, se confirma que la infraestructura es
un factor clave para el desarrollo econdmico equilibrado.

Este estudio esimportante parala inv estigacion actual porque vincula directamente
la infraestructura conlas condiciones que permiten generar demanda. Un territorio
con mejor conectividad facilita el acceso a bienes, servicios y oportunidades
econdmicas, lo que incrementa el consumo. Ademdads, muestra que la desigualdad
territorial puede frenar el crecimiento del mercado en determinadas zonas. Estos
elementos aportan al andlisis de los factores estructurales que influyenenlademanda
en Imbabura.

Delgado (2021) investigd la influencia de las tecnologias de la informacién y la
comunicacién en la generacion de demanda de bienes y servicios. El objetivo fue
analizar como el acceso alnternety a herramientas digitales incide en los hdbitos de
consumo de la poblacidon. La investigacion se desarrolld bajo un enfoque
cuantitativo, utilizando datos estadisticos sobre conectividad y participacion en
actividades comerciales digitales. Esto permitié establecer relaciones entre inclusion
digital y comportamiento econdémico.

Los resultados indicaron que las personas con acceso a Internet presentan mayores
oportunidades para demandar productos y servicios, especialmente en sectores
como comercio y turismo. Asimismo, se evidencid que las zonas rurales presentan
menores niveles de conectividad, lo que limita su integracion en mercados digitales
y reduce su capacidad de consumo. Esta brecha digital genera desigualdades en
las oportunidades econdmicas entre territorios. El estudio resalta la importancia de
ampliar el acceso tecnoldgico para dinamizar el mercado.

Este antecedente esrelevante porque demuestra que la tecnologia es un factor que
influye en la capacidad de compra de la poblacion. La digitalizacion amplia los
canales de consumo y favorece la expansion de la demanda en nuev os mercados.
Ademds, evidencia que la falta de acceso a tecnologias limita el crecimiento
econdémico de ciertos sectores. Por ello, confribuye a comprender cobmo el comercio
digital forma parte de las condiciones actuales de generaciéon de demanda.
Herrera (2020) realizd6 un andlisis sobre los factores que afectan la generacion de

demanda agricola en la provincia de Imbabura. El objetivo fue estudiar cémo las
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condiciones climdticas y econdmicas influyen en la producciény comercializacion
de productos agricolas. Para ello, combindé datos meteoroldgicos, informacion
econdmicay entrevistas a agricultores locales. Este enfoque permitid comprenderla
relacion entre produccidn, ofertay comportamiento del mercado.

Los resultados mostraron que fendmenos como sequias prolongadas vy lluvics
excesivas reducen la produccion agricola y afectan el abastecimiento de productos
esenciales. Esta disminucion de la oferta repercute en los mercados locales y
nacionales, limitando la estabilidad del consumo. Ademds, se identificd que la
vulnerabilidad del sector agricolaincide en el ingreso de las familias productoras. H
estudio propone estrategias que fortalezcan la estabilidad productiva.

Este antecedente esimportante porque relacionala produccion conla capacidad
de abastecer el mercado y sostener la demanda. Una oferta estable favorece el
comercio y dinamiza el consumo en la regidon. Asimismo, demuestra que los factores
ambientales también influyen enlas condiciones econdmicas de la poblacion. Estos
elementos complementan el andlisis de las v ariables que inciden en la generacion
de demanda.

Martinez (2022) investigd la relacion entre desigualdad social y generacion de
demanda en la provincia de Imbabura. El objetivo fue analizar cdmo los niveles de
pobreza y las diferencias socioecondmicas influyen en los patrones de consumo de
la poblacién. Para ello, se aplicaron encuestas a hogares de distintos estratos
socioecondmicos, lo que permitid identificar comportamientos diferenciados en el
gasto. El estudio adoptd un enfoque socioecondmico centrado en el poder
adquisitivo.

Los resultados evidenciaron que en zonas con mayores niveles de pobreza la
demanda de bienesy servicios es mds limitada debido al bajo ingreso disponible. En
confraste, los hogares de clase media y alta presentan mayor capacidad de
consumo y dinamismo econdmico. Estas diferencias reflejan brechas significativas en
el acceso a oportunidades de mercado. El estudio concluye que reducir la
desigualdad ampliaria de manera importante la demanda regional.

Este antecedente esrelevante porque muestra que la generaciéon de demanda estd
directamente vinculada al nivel de ingreso de la poblaciéon. Las brechas sociales
influyen en el comportamiento del consumo y en el crecimiento del mercado local.

Ademds, resalta la importancia de politicas inclusivas que fortalezcan el poder
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adquisitivo de los sectores mds vulnerables. Asi, aporta fundamentos clave para el
andlisis de la renta disponible en la presente inv estigacion.

Garcia (2021) analizd la influencia de la migracién interna en la generacién de
demanda en la provincia de Imbabura. El objetivo fue estudiar los patrones de
consumo de personas que se trasladaron desde otfras provincias hacia ciudades
como lbarra. Lainvestigacion se desarrolld mediante entrevistas a migrantes jovenes
y trabajadores, con un enfoque cualitativo. Esto permitid comprender el impacto
demogrdfico enla dindmica econdmicalocal.

Losresultados mostraron que la migracidoninternagenerauna demanda adicional de
bienesy serviciosenlas zonas receptoras. Los nuev os habitantes dinamizan sectores
como vivienda, alimentacion, transporte y comercio. Ademds, se identificd que los
migrantes contribuyen al crecimiento del mercado urbano. El estudio resalta la
necesidad de integrar a esta poblacion enla economia local.

Este antecedente es importante porque evidencia que los cambios demogrdaficos
también influyen en la generacion de demanda. El aumento poblacional por
migraciéon amplia el tamano del mercado y fortalece el consumo. Asimismo, muestra
que la movilidad humana es un factor econdmico relevante. Estos elementos se
relacionan directamente con el andlisis del tamano potencial del mercado en la
inv estigacion.

2.2. MARCO TEORICO

2.2.1. Competitividad sistémica

La competitividad sistémica se entiende como la capacidad de un territorio, sectoru
organizacion para generar v entajas competitivas de manera sostenible, a partirde la
interaccién de multiples factores econdmicos, sociales, institucionalesy politicos. Este
enfoque superala vision fradicional centrada Unicamente enla eficienciainterna de
las empresas, al reconocer que el desempeno competitivo depende también del
entorno en el que operan, incluyendo infraestructura, politicas publicas, capital
humano y redes institucionales. Desde esta perspectiva, la competitividad no es un
fendmeno aislado, sino el resultado de la articulacion entre distintos niveles del
sistema econdmico y social.

En virtud de ello, conforme a la competitividad sostenible se ha considerado como
una Vvisidn en donde se integrala gestidon de todos los recursos, respondiendo a todas
las necesidades conforme a las diferentes economias de la organizaciéon, puesto que

no solamente se refiere ala eficiencia de las organizaciones, sino mds bien permite
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promov er el crecimiento y la sostenibilidad, siendo factores que permite fomentar el
crecimiento socioecondmico y la generacion de oportunidades (Esser, 1996).

2.2.2. Renta disponible

La renta disponible de los hogares es un indicador econdmico que refleja el poder
adquisitivo real de la poblacién. Este ingreso, una vez descontados impuestos y
sumadas transferencias, determina la capacidad de las personas para consumi
bienes y servicios. Por ello, se considera un elemento clave para analizar el
comportamiento de la demanda en un territorio.

El estudio de la renta disponible también permite identificar el potencial de
crecimiento delosmercadosy las condicionesecondmicasde la poblaciéon. Cuando
los hogares disponen de mayores ingresos, se incrementan las posibilidades de
consumo y se dinamiza la actividad econdmica. En este sentido, la renta disponible
se convierte en una variable fundamental para comprender la relacidon enfre
ingresos, consumo y competitividad (Rodriguez, 2019).

2.2.3. Renta disponible enlos hogares particulares

Renta disponible=Renta Bruta - Impuestos + Transferencias

La renta disponible de los hogares se entiende como el ingreso econdmico que
permanece en las familias después de cumplir con sus obligaciones financieras y
tributarias. Es decir, representa el dinero con el que realmente cuentan las personas
para cubrir sus necesidades y realizar gastos de consumo. Por ello, se considera el
ingreso nefto de los hogaresuna vezdescontadosimpuestosy otrasresponsabilidades
econémicas.

Por tal motivo, dicha medida mantiene una proporcidon sobre una amplia vision
conforme ala capacidad real enlos hogares, debido que se toma como referencia
las fransferencias y los impuestos, en donde se puede afectar la disponibilidad de
todos los recursosecondmicos, por estarazon, la renta disponible se ha establecido
como un indicador de suma importancia que permite identificary analizar el poder

adquisitivo sobre la capacidad de compra de cada hogar (Albuja, 2021).

2.2.4. Cantidad de personas que ordenan servicios

La cantidad de personas que adquieren servicios a fravés de internet se ha
convertido en un indicador del uso de la tecnologia en la sociedad actual. La
globdalizaciény la expansion del acceso a lared han transformado la forma en que
los consumidores realizan sus compras, incorporando procesos digitales en su vida

coftidiana. Este fendmeno ha modificado el escenario econdmico y ha impulsado el
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crecimiento del comercio electrénico, ya que la interaccién en linea entre ofertay
demanda es cada vezmdas frecuente.

Desde esta perspectiva, las empresas han apostado por realizar estrategias de
marketing enfocada en la web, esto frente al incremento del comercio digital que
cadaveztrae consigo mayores expectativas en los usuarios delinternet, por lo tanto,
las personas que realizan compras de servicios por la web lo realizar bajo una
tendencia que cumpla con todas sus necesidades y cumpla con sus expectativas

sobre el proceso de la adquisicién de un servicio (Pérezy Garcia, 2020).

2.2.5. Tamano potencial expresado en PIB

El Producto Interno Bruto (PIB) es uno de los indicadores mas utilizados para medir el
desempeno econdmico de un pais o una region, ya que refleja el valor total de los
bienesy servicios producidos en un periodo determinado. Un aumento sostenido del
PIB suele asociarse con una mayor generacion de riqueza, mejores condiciones para
la inversion y mayores oportunidades de desarrollo socioecondmico. Por esta razdn,
su andlisis es fundamental para empresas, instituciones y responsables de politicas
publicas, pues permite evaluar el tamano del mercado, la estabilidad econdmicay
el potencial de crecimiento de un territorio. Ademds, el comportamiento del PIB estd
estrechamente vinculado conla evolucidon del consumo, la inversidony el empleo, lo
que lo convierte enuna herramienta clav e parainterpretar la fortaleza econdmica
de unaregién (Banco Mundial, 2024).

2.2.6. Tamano del mercado expresado en Poblacion

El tamano de la poblacién se ha convertido en unindicador clave para comprender
el comportamiento de los mercados. Un mayor nUmero de habitantes no solo
representa una demanda potencial de bienes y servicios, sino también una mayor
disponibilidad de mano de obra, lo que influye en la dindmica productiva de una
region. Por ello, el crecimiento poblacional se considera un factor determinante para
identificar oportunidades de expansion econdmicay para que las organizaciones
disenen productos y servicios acordes alas necesidades del mercado.

Desde esta perspectiva, el estudio de la demanda ha evolucionado junto con las
transformaciones de los mercados. Inicialmente, el andlisis se centraba en satisfacer
necesidades bdsicas de los consumidores, pero con el tiempo se han incorporado
métodos mds complejos para comprender su comportamiento. Estos enfoques
permiten planificar de manera mds eficiente, optimizar recursos y adaptarse a las

fluctuaciones propias del entorno econdmico (Martinez & S&nchez, 2021).
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2.2.7. Competitividad sostenible

La competitividad sostenible ha evolucionado con el fiempo conforme han
cambiado las dindmicas del mercado. En un inicio, se relacionaba principalmente
con el concepto de ventaja competitiva, centrado en el posicionamiento de las
organizaciones y en las estrategias utilizadas para diferenciarse frente a la
competencia. Sin embargo, con el paso de los anos, esta vision se amplid para
incorporar la sostenibilidad como un elemento esencial del desarrollo empresarial.
Actualmente, la competitividad sostenible no solo se enfoca en la capacidad de las
organizaciones para mantenerse en el mercado, sino tfambién en la manera en que
lo hacen. Este enfoque integra criterios econdmicos, sociales y ambientales,
promoviendo prdcticas responsables que garanticen un crecimiento a largo plazo.
De esta manera, la innov acién sostenible se convierte enun eje fundamental para
mejorarla competitividadsincomprometerlosrecursosy oportunidades de las futuras

generaciones.

2.2.8. Renta Disponible de los hogares particulares

e Relacién con competitividad sostenible: Cabe destacar que los niveles
adecuados de larenta disponible radican sobres aquella disponibilidad de los
hogares que permita establecer una participacion sobre la econdémicalocal;
por esta razon, las estrategias de precio y las oferta ha contribuido mayor
competitividad, esto con el propdsito de establecer accionesinmediatas para
cumplir conlas necesidades de la demanda (Covri, 2022).

e Relacién con el poder de la compra: La renta disponible mantiene una
relacion directa con el poder de compra de los consumidores. A mayor
disponibilidad de ingresos, las personas tienen mayores posibilidades de
adquirir bienes y servicios, lo que impulsa el crecimiento de la demanda. En
este sentido, el nivel de ingresos influye de manera significativa en el
comportamiento del consumo y en la dindmica del mercado (Csoban et al.,
2024).

2.2.9. Personas que Ordenaron Bienes o Servicios en Linea para Uso Privado

e Relacién frente a la adaptabilidad y la tecnologia: Este indicador permite
evaluar el grado de incorporacién de nuevas tecnologias en las dindmicas de
consumo actuales. En este contexto, las organizaciones debenreconocer las
tendencias digitales y adaptarse a ellas para fortalecer su competitividad y

ampliar sus canales de venta. Asimismo, los consumidores han agjustado sus
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2.2.10.

2.2.11.

22.12.

hdbitos de compra a los entornos tecnoldgicos, lo que refleja una
transformaciéon en el comportamiento del mercado.

Relacion con la innovacion: En relaciéon de la innovacidon la adquisicidon de
productos se ha establecido como un reflejo que permite fortalecer la
innov acidon, considerdndose un proceso o mecanismo de comercializacion en
dondelas empresas puedan integrarse mediante accionesinnov adoras (Arics,
2021).

Tamano Potencial del Mercado Expresado en PIB

Relacidénconcrecimiento empresarial: Los mercados de mayor tamano suelen
ofrecer mds oportunidades para el crecimiento de las empresas. En estfos
contextos, las organizaciones pueden ampliar sus operaciones, div ersificar su
ofertay adaptarse con mayor facilidad a las dindmicas del mercado. De esta
manera, el tamano del mercado se convierte en un factor que impulsa el
desarrollo empresarial y contribuye al crecimiento econdmico.

Relaciéon con Inversion y Desarrollo: Conrespecto ala relacion de la inv ersion
y el desarrollo las organizaciones suelenreconocer el mercado conforme a su
crecimiento y pueden considerarse como la inversion sobre el desarrollo,
permitiendo de esta manera contribuirla generaciénde empleos e impulsar la
econdomicalocal (Urdaneta et al., 2021).

Tamano Potencial del mercado expresado en poblacion

Relacién con segmentacion de mercado: Con respecto al tamano de la
poblacién se ha considerado como un factor que permite indicarla magnitud
que fiene un mercado, en donde las organizaciones pueden establecer una
composicidn de cardcter demogrdfica, y de esta manera segmentar el
mercado de manera efectiva, esto gracias ala adaptacion de las estrategios
de marketing conforme a las caracteristicas especificas que tiene una
poblacidn en particular.

Relacién con las estrategias de marketing: La poblacion total se integra bajo
una escala de marketing, en donde las organizaciones pueden considerar el
tamano de la poblacidon en donde se establecer diferentes estrategias para

llegar al publico objetivo segun sus necesidades (Guerrero, 2021).

Renta bruta

En relacion con la renta bruta es considerada como aquellos ingresos que son

generados por las naciones, instituciones o personas, esto previo ala deduccién de
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los impuestos y otros gastos, en este sentido, se ha definido como un ingreso total
puede surgir de los salarios, interés, alquileres entre otrosingresos que mantienen una
visidn global sobre la capacidad que permite generar ingresos y de esta manera

optar por un poder adquisitivo en la demanda (Baptiste, 2021).

2.2.13. Impuestos

Conrespecto alosimpuestos son considerados como aquellas obligaciones que son
exigidos por el Estado, considerdndose ademds como aquellos pagos que realizan
las personas y las organizaciones al Estado con la finalidad de desembolsarlo en sus
gastos publicos. En este contexto, estos pagos son considerados como el principal
ingreso del Estado por el consumo de un bien o propiedad, la recaudacion del
impuesto es puntuales sobre el funcionamiento de todos los servicios publicos o su

mantenimiento (Campos et al., 2021).

2.2.14. Las transferencias

En relacion a las transferencias son considerados como aquellos pagos que son
efectuados por el Estado o incluso por otras instituciones alas empresas o individuos
sin establecer un intercambio de productos o servicios; por tal motivo, estas
transferencias mantiene una adopcion conforme a las formas diferentes, es dectr,
subsidios, becas, entre otros; por tal motivo, las tfransferencias se han considerado
como una herramienta que permite la redistribucion de los ingresos de una

organizacion o empresa (Hornes, 2020).

2.2.15. Personas que ordenaron bienes o servicios a través de internet

Gastos De Los Consumidores En Bienes= Numero De Consumidores X Valor Promedio.
El comercio electrénico se refiere a la realizacion de transacciones comerciales de
bienesy servicios através de Internet, abarcando desde la busqueday selecciéon de
productos hasta su compra y pago mediante plataformas digitales. Esta modalidad
de comercio ha crecido de forma sostenida debido al uso generalizado de
tecnologias en linea que facilitan el acceso y la interaccidén entre compradores y
vendedores sin la necesidad de presencia fisica. Ademds de permitir que los
consumidores realicen compras desde cualquier lugar y dispositivo conectado, el
comercio electrénicoinfluye enlaadopcidonde tecnologias digitalesy en los patrones
de consumo, ya que integra herramientas que impactan la experiencia de compra,
la confianza del usuario y la eficiencia en los procesos comerciales (Giuffrida et al.,
2021).
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2.2.16. El nUmero de consumidores

La cantidad de consumidores se ha establecido como aquella cantidad de
individuos que son participes sobre el proceso de compra; ademds del consumo de
todos los productos y servicios sobre un mercado que se encuentran en un drea
geogrdfica establecida; proporcionando una medida cuantitativa que permite la
participacion de los consumidores o demanda conforme a las actividades de

consumo.

2.2.17. El valor promedio de gasto por consumidor

Es considerado como el promedio de dinero que una persona suele gastar en la
adquisicion de productos o servicios mediante un periodo determinado; por tal
motivo, dicha medida mantiene una proporciéon cuantitativa sobre aquellos gastos
de manera individual, en este sentido, su cdlculo se lo realiza mediante la division del
total de los gastos y los consumidores, esto sobre la cantidad de consumidores en
total que representa un desembolso en una categoria detferminada de bienes o

servicios (Murillo et al., 2023).

2.2.18. Tamano potencial del mercado expresado en dolares.

El tamano potencial del mercado puede andalizarse a través del Producto Interno
Bruto (PIB), ya que este indicador refleja el valor total de los bienes y servicios finales
producidos en una economia durante un periodo determinado. Desde el enfoque
del gasto, el PIB se compone del consumo de los hogares, la inv ersidon realizada por
las empresas, el gasto publico ejecutado por el Estado y la diferencia enfre
exportaciones e importaciones. Esta estructura permite comprender cémo los
distintos componentes de la actividad econdmica contribuyen a la generacion de

demanda y al dinamismo del mercado.

2.2.19. Consumo e Inversion

Es necesario mencionar que el consumo es considerado como un acto que permite
la utilizacidn de los productosy servicios con el propdsito de suplir las necesidades y
expectativasde lademanda (Murillo et al., 2023).

Enrelacion alainversion se ha convertido en un acto que permite destinar todos los
recursos financieros conforme ala adquisiciéon de los activ os, esto con el propdsito de
mantener v arios beneficios; por talmotiv o, se han considerado como aquellos activos
en donde se encuentran inmersos los bienes de capital, en donde se adopta los
equipos maquinarias, entre otros como acciones o instrumentos financieros, por tal

motivo, la inversidn es puntual sobre la estimacion de un crecimiento econdmico,
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permitiendo ademds impulsar la innovacion, la produccién y la generacién de
empleo (Soto, 2021).

2.2.20. Gasto publico

El gasto publico se ha definido como aquella cantidad de recursos econdmicos que
destina el gobierno para el financiamiento de sus actividades, en donde se
establecen programas o actividades, por lo tanto, en este gasto se integran v arios
dreasde cardcter publico comola salud, infraestructura, saludy educacion, ademds
de servicios sociales; por esta razén, se ha considerado como una herramienta que
los gobiernos utilizan para cumplir con sus responsabilidad y actividades mediante los

politicas publicas (Salazar, 2020).

2.2.21. Exportaciones e importaciones

Enlos estudios actuales sobre comerciointernacional, las exportaciones se entienden
como el proceso mediante el cualun pais vende bienesy servicios producidos dentro
de su territorio a compradores en el extranjero. Esta actividad no solo representa una
forma de intercambio entre naciones, sino que también constituye una estrategia
clave parageneraringresos, atraerdivisasy fortalecerlapresenciade una economia
en el escenario global. Ademds, al impulsar la diversificacion productiva y la
participacion en cadenas de valor internacionales, las exportaciones se relacionan
con mejoras en la competitividad y con efectos positivos sobre el crecimiento
econdmicoy el empleo (Monash University, 2025).

Por su parte, las importaciones hacen referencia a la compra de bienes y servicios
provenientes de otros paises para cubrir necesidades del mercado interno. Este
proceso permite que una economiaaccedaa productos,insumos o tecnologias que
no se producenlocalmente o cuya disponibilidad es limitada. De esta manera, Ias
importaciones contribuyen al funcionamiento de sectores productivos, amplian la
oferta de bienes para la poblacion y forman parte esencial de la dindmica del
comercio internacional. En conjunto con las exportaciones, ayudan a medir el nivel
de apertura econémica y el grado de integracidn de un pais en el sistema
econdmico mundial (Financial Crime Academy, 2025)

2.2.22. NUmero total de poblacién

La cantidad de la poblacion es definida como aquella cantidad de personas que
residen en un territorio determinando sobre unmomento especifico, porlo tanto, esta

cantidad mantiene una proporcion sobre las medidas cuantitativa del total de la
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poblacién, en donde se integran todos los habitantes en relacién con su género,
edad, etnig, entre otros factores demogrdficos.

2.2.23. Numero de proporcion de la poblaciéon esperada

Es el total de la poblacién proyectada en un tiempo determinado, para ello, se
establece un prondstico de las personas que residen en un sector, nacién o regiény
se foma como referencia el comportamiento de la poblacion conforme a su tasa de
natalidad y mortalidad, por lo tanto, este indicado permite identificar la cantidad de
demanda que se contara en un futuro, permitiendo establecer estrategias para la

comercializacion de productos o servicios.
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lll. METODOLOGIA
3.1. ENFOQUE METODOLOGICO
3.1.1. Enfoque

Mediante el enfoque cuantitativo se utilizaron datos numéricos que permitieron
identificar la situaciéon actual de las condiciones de la generacion de la demanda en
la provincia de Imbabura; puesto que se midieron datos cuantitativos sobre Ia
sifuacion actual de la demanda, en relacion a sus ingresos economicos, renta
disponible, PIB, entre otros factores de cardcterecondmico, en este sentido, también
fue puntual este enfoque parala comprobacionde la hipdtesisy el andlisis estadistico
de la presente investigacion.

Para investigar las condiciones necesarias para la generacién de demanda en la
provincia de Imbabura, se aplica una ficha de recoleccion de datos basada en
fuentes secundarias. La ficha incluye preguntas relacionadas con larenta disponible
en los hogares, el nUmero de personas que ordenaron bienesy servicios a fravés de
Internet para uso privado, y los datos sobre el tamano del mercado potencidl

expresado en el Producto Interno Bruto y la poblacidén de la provincia.

3.1.2. Tipo de Investigacion

e Descriptiva: Segun Herndndez et al. (2014), la investigacion descriptiva se
centra en la recopilacién de datos y la elaboracién de una descripcion
exhaustiva de los aspectosrelevantes del fendmeno en estudio. En este tipo
de investigacion, se utilizan div ersas técnicas de recoleccién de datos, como
encuestas, entrevistas, fichas de observacion y andlisis de documentos.
Permitiendo de esta manera describir la situacion actual de las condiciones
necesarias que permita generar demanda enla provincia de Imbabura.

e Bibliogrdfica: La investigacién bibliogrdfica desempeno un papel crucial, ya
que se Utilizaron mdltiples fuentes bibliograficas para desarrollar teorias
relacionadas con la problemdtica. En este sentido, Garcia (2022) destaca: “La
revision de la literatura existe sobre el tema de estudio es un paso esencial en
cualqguier investigacion y abarca la seleccidon cuidadosa de las fuentes de
informacion “(p.45). es importante mencionar que en esta investigaciéon se

utilizaron libros, articulos cientificos y ensayos para construir la base tedrica,
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basdndose en el criterio de autores que sustentan el presente estudio sobre la
provincia de Imbabura.

e Longitudinal: Finalmente, este estudio fue de cardcter longitudinal
retrospectivo con datos secundarios debido que el levantamiento de
informacién se lo establecid en un tiempo determinado; es decir, se
recopilaron datossocioecondmicos sobre laactualsituacidbnecondmicade la
provincia de Imbabura para la generacion de la demanda, de hecho, el
levantamiento de la informacion se lo realizd una sola vez para su posterior

andlisis e interpretacion con la ayuda de la estadistica descriptiva.

3.2. IDEA A DEFENDER O HIPOTESIS

HO. El estado de las condiciones socioecondmicas necesarias para la generacion de
demanda en la provincia de Imbabura enlos anos 2019 al 2023, no son fav orables.
H1. El estado de las condiciones socioecondmicas necesarias para la generacion de

demanda en la provincia de Imbabura enlos anos 2019 al 2023, son fav orables.
3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

3.3.1. Condiciones de demanda

Enla provinciade Imbabura, las condiciones de demanda de bienesy servicios estdn
estrechamente ligadas a factores socioecondmicos clave. El producto interno bruto
(PIB) que refleja el valor de mercado de todos los bienes y servicios producidos en la
region, junto con la poblacién y la renta disponible, juegan roles fundamentales.
Segun Garciay Pérez(2020) “elPIB yla rentadisponible sonindicadores cruciales que
determinan la capacidad de las personas que ordenaron bienes y servicios” (p. 112).
Estos elementos no solo afectanla cantidad y tipo de productos demandados, sino
que también influyen en la estructura del mercado local, adaptdndose a las

condiciones econémicasy demogrdficas especificas de Imbabura.

La matriz de operacionalizacion de variables representa el componente
metodoldgico que guia el proceso derecolecciony andlisis de la informaciénen esta
investigacion. La dimension denominada referentes de demanda permite
descomponer la v ariable principal en indicadores especificos y medibles, facilitando
su evaluacion. En este contexto, la renta disponible de los hogares se considera un
indicador del poder adquisitivo, ya que reflejala capacidad real de consumo de la

poblacion.
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Tabla 1.

Operacionalizacién de las variables

Variable Dimensiones Indicador Técnicas Instrumento

- Renta disponible
de los hogares
partficulares.
-Personas que
ordenaron bienes
O servicios a

fravés de internet

Condiciones Referentes PAra uso privado

de de -Tamano

Andlisis Ficha

documental bibliogrdfica
demanda demanda potencial del

mercado

expresado en PIB.

-Tamano
potencial del
mercado
expresado en

poblacion.

3.4. METODOS UTILIZADOS

Lainvestigacion adoptd un enfoque deductivo, yaque partiod de principios generales
relacionados con la generacion de demanda para analizar situaciones especificas
en la provincia de Imbabura. A partir de este proceso, se identificd la problemdtica
vinculadaalas condiciones socioecondmicas que influyen en el comportamiento del
mercado. Este enfoque permitid estructurar el proceso de investigacion, definir las
técnicas de recoleccion de informacion y formular conclusiones y recomendaciones

fundamentadas en el andlisis realizado.

3.5. ANALISIS ESTADISTICO
Una vez concluida la recoleccidon de datos, se aplicaron técnicas de estadistica
descriptiva para organizar y sistematizar la informacién obtenida. Este procedimiento

permitio utilizar formulas especificas para calcular larenta disponible de la provincia
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de Imbabura, asi como estimar el nUmero de personas que realizaron compras de
bienes y servicios durante el periodo analizado. Ademds, se emplearon métodos
estadisticos para determinar el tamano del mercado, considerando el Producto
Interno Bruto (PIB) y la distribucion demogrdafica de la poblacion.

El andlisis se apoyd enherramientasinformdaticas como hojas de cdiculo enExcel, que
facilitaron la elaboracion de tablas y grdaficos con los resultados obtenidos. Estas
representaciones visuales permitieron interpretar los datos de manera mds clara y
ordenada. De esta forma, fue posible identificar patrones, tendencias y relaciones

relev antes dentro del contexto socioecondmico de la provincia de Imbabura.

3.6. DELIMITACION.

Para analizar si las condiciones socioecondmicas en la provincia de Imbabura son
favorables para generar demanda, también se ev aluaron otros indicadores clave:
ingresos disponibles, nUmero de personas que compran bienesy servicios, y el tamano
del mercado en términos de PIB y poblacién. Estos pardmetros ayudaron a
diagnosticary evaluar los factores relevantes y la situacion actual en Imbabura. Este
andlisis fue fundamental para identificar y comprender los factores socioecondmicos

relacionados conlaregiony sus efectos enla creacion de demanda.
3.6.1. Poblacion

En este caso, la poblacion del conjunto de datos se refiere ala agregacion de todos
los datos disponibles relacionados con el perfil socioecondmico de la provincia de
Imbabura. En este caso, mds que centrado en un enfoque individual especifico
donde se reuniria informacion de una muestra representativa, este enfoque utilizd
datos secundarios obtenidos de registros estadisticos compilados oficiales y
preexistentes.

Los datos de poblacién consisten enregistros y estadisticas sobre ingresos disponibles,
PIB provincial, tasa de crecimiento demogrdficoy patrones de consumo, entre otros.
Estos datos son proporcionados por el Instituto Ecuatoriano de Estadistica 'y Censos
(INEC) junto con informes econdmicos y censos de poblacion. Describen el
comportamientoy las caracteristicas de la poblacion de Imbaburassin realizar nuevas
mediciones individuales.

Este método ayuda a entender cobmo cambian los pardmetros socioecondmicos de

la provincia de Imbabura a lo largo del fiempo, calculando en datos confiables y

32



actuales de fuentes oficiales que mejoran la confiabilidad de la investigacién, en
lugar de la recoleccidon directa de datos individuales.
Procedimiento de cdiculo de datos secundarios
e Renta disponible: El procedimiento para estimar la renta disponible de la
provincia de Imbabura se desarrolld a partir de informacién econdmica oficial
correspondiente alano 2024. En primer lugar, se tomd como referenciael Valor
Agregado Bruto (VAB) provincial reportado por el Banco Central del Ecuador,
que para ese ano alcanzd aproximadamente 1.655.475.000 doélares. De
acuerdo conla Encuestade Ingresosy Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales
del INEC (2022), el 71,70 de este valor corresponde a los ingresos generados
por los hogares, lo que permitid estimar una renta bruta de 1.187.009.280

dolares.

e Posteriormente, se procedid a estimar el valor de los impuestos, considerando
una presion fiscal provincial aproximada del 7,11 %, lo que representa
adlrededor de 84,7 millones de ddlares. Asimismo, se incorpord el valor de las
transferencias sociales recibidas por la poblacion, registrdndose en 2023 un
total de 53.530 beneficiarios que percibieron un monto aproximado de
$6.169.700 ddlares en bonosy pensiones, entre los que seincluyenel Bono 1000
dias, el Bono de Desarrollo Humano y otras transferencias estatales.

Finalmente, la renta disponible se calculd aplicando la relaciéon entre la renta bruta,
los impuestos y las transferencias sociales. Este procedimiento permitid estimar el
ingreso que realmente permanece en los hogares después de cumplir con sus
obligaciones tributarias y recibir apoyo estatal. De esta manera, se obtuvo una
aproximacion del poder adquisitivo de la poblacién, variable fundamental para el
andlisis de la generacion de demanda en la provincia.

Consumo de bienes

Para estimar el consumo de bienes enla provincia de Imbabura se utilizaron métodos
cuantitativos empleados en estudios demogrdaficos y econdmicos. En primer lugar, se
calculd la tasa de crecimiento promedio anual de la poblacién, la cual permite
expresar en términos porcentuales comparables la variacién poblacional enfre
distintos periodos censales. Este indicador se obtiene mediante una férmula de
crecimiento compuesto que suaviza las variaciones interanuales y es ampliamente

utilizada en proyecciones demogrdficas y andlisis econdmicos de largo plazo.
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Con el fin de analizar la relacién entre el crecimiento poblacionaly el consumo, se
incorporaron las tasas de crecimiento obtenidas a partir de los censos de poblacion
y vivienda del INEC correspondientes a los anos 2001, 2010 y 2022. Estos datos
permitieron identificar la evolucidon demogrdfica de la provincia en distintos
momentos y establecer una tasa media anual de crecimiento. A partir de este
procedimiento se realizd la proyeccion poblacional, insumo fundamental para
estimar el nUmero potencial de consumidores, considerando que el tamano de la
poblaciénincide directamente en el volumen de demanda agregada.

De acuerdo conlas proyecciones oficiales del INEC, en el ano 2024 la poblaciéon de
la provincia de Imbabura ascendid a 482.197 habitantes. Sobre esta base, se aplicd
la tasa de usuarios en linea que han adquirido bienes o servicios, estimada en 25,96,
lo que permitié identificar aproximadamente 125.171 compradores digitales.
Posteriormente, se calculd un gasto anual promedio por comprador de 356 ddlares,
valor estimado a partir de la renta disponible per cdpita y los patrones de consumo
observados.

Por Ultimo, el consumo total se obtuvo multiplicando el nUmero de compradores
digitales por el gasto promedio anual. Este cdlculo arrojé un consumo digital
aproximado de 44.552.168 dodlares en 2024, cifra superior a los $37,40 millones de
ddlares registrados en 2017, lo que representa un crecimiento acumulado. Estos
resultados permiten evidenciar la expansion progresiva del consumo digital y su

contribucién ala generacion de demanda en la provincia.

Tamano potencial del mercado conrelacién al PIB

Para estimar el tamano potencial del mercado digital se fomd como referencia el
Valor Agregado Bruto (VAB) provincial de Imbabura correspondiente al ano 2024, el
cualascendid a 1.655.475.000 millones de ddlares. En ese mismo periodo, el consumo
digital totalestimado fue de 44.552.168 millones de ddlares. Al relacionar ambas cifras,
se determind que el comercio digital representd aproximadamente el 2,69 del VAB
provincial, lo que permite dimensionar su peso dentro de la actividad econdmica
total.

En cuanto al tamano de la demanda, se considerd la evolucion poblacional
proyectada por el INEC, que muestra un crecimiento de 402.307 habitantes en 2010
a 482.197 en 2024. Este aumento de 79.890 personas refleja una ampliacion del

mercado potencial y, por tanto, de la base de consumidores. El crecimiento
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demogrdfico constituye un factor clave para comprender la expansidon de la
demanda agregada en la provincia.

Asimismo, se identificaron diferencias territoriales en el comportamiento del consumo
digital dentro de Imbabura.Los cantones de Ibarra, Otav aloy Cotacachiconcentran
alrededor del 60 del consumo digital, pese a reunir solo el 45 de la poblacion, lo que

se asocia a mayores niveles de urbanizacion, conectividad y poder adquisitiv o.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. RESULTADOS

4.1.1. Renta Bruta
Tabla 2.

Valor agregado bruto de la provincia de Imbabura en miles de ddlares.

VAB Produccién Consumo intermedio Cobertura (%)
Imbabura 1.655.475  2.869.007 1.213.532 42,30
Antonio Ante 3.525 6.845 3.319 48,50
lbarra 27.598 53.587 25.989 48,50
Otavalo 16.382 31.810 15.427 48,50
Pimampiro 1.746 3.390 1.644 48,50
San Miguel de Urcuqui 7.788 15.122 7.334 48,50

Nota. VAB corresponde a la diferencia entre la produccioén total y el consumo
intermedio, expresado en dodlares. (BCE) Cuentas nacionales anuales: Valor

agregado bruto por provincia.

En la tabla 2 detalla que, el andlisis del VAB de Imbabura muestra la produccion
econdmica provincial conrelaciéon al consumo intermedio, destacando la eficiencia
productiva. En 2023, el VAB de Imbabura fue de $1.655 millones de ddlares, conuna
produccion de $2.869 millones y un consumo intermedio de $1.213 millones de
ddlares. Esto implica que el 42,30 % de la produccion bruta se convierte en valor
agregado, contribuyendo al crecimiento econdmico provincial.

lbarray Otavalo tienen los mayores VAB, con $27.59 y $16.38 millones de ddlares,
respectivamente. Este comportamiento se debe a su dinamismo econdmico
asociado al comercio, servicios y turismo. En confraste, Pimampiro y Antonio Ante
generan menos v alor agregado ($1,74y $3,52 millones de ddlares respectivamente),
lo que indica estructuras productivas mds pequenas y dependientes de actividades
primarias.

La relacion entre produccion y consumo infermedio muestra que, en los cantones, el
porcentaje de cobertura es del 48,50 %, excepto en la provincia, donde es del 42,30

% esto senala que, enla provincia, el consumo intermedio predomina, reduciendo la
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eficienciatotalen comparacién con cada cantdén. Segun la Encuesta de Ingresos y
Gastos (INEC,2022), el 42,30 % del VAB provincial proviene de ingresos de loshogares.
Tabla 3.

Indicadores sociodemogrdficos de Ia provincia de Imbabura en porcentajes.

Indicadores 2023 (%) 2024(%) Variacion (p.p.)
Tasa de participacion bruta 47,30 46,80 -0,50
Tasa de participacién global 64,20 63,50 -0,70
Desempleo 5,60 6,30 0,70
Empleo 94,40 93,70 -0,70
Empleo adecuado 31,00 29,10 -1,90
Subempleo 18,90 19,90 1,10
Empleo no remunerado 10,00 8,70 -1,30
Otro empleo no pleno 34,40 36,00 1,60
Sector formal 40,30 38,80 -1,50
Sectorinformal 54,70 55,10 0,50
Personas g no estudian ni trabajan 19,50 19,10 -0,40
Pobreza poringresos 30,60 32,10 1,60
Pobreza extrema por ingresos 13,00 17,30 4,30
Pobreza por necesidades bdsicas insatisfechas 24,80 25,10 0,30
Pobreza multidimensional 37,70 39.80 2,10
Pobreza extrema multidimensional 13,40 15,50 2,20

Nota. Los indicadores y la variacion se expresan en puntos porcentuales y refleja el
cambio registrado entre los anos 2023 y 2024. INEC (2024) Indicadores laborales y de

pobreza por provincia.

Enlatabla 3 muestraque, entfre elano 2023 y 2024, losindicadores sociodemogrdaficos
de Imbabura muestran un deterioro en el mercado laboral y las condiciones sociales,
afectando la generacion de demanda. La participacion bruta cayd de 47,30 % a
46,80 %y la globalde 64,20 % a 63,50 %, indicando menos gente activaenelmercado
laboral. Este retroceso implica un aumento del desempleo (5,60 % a 6,30 %) y una
reduccioén del empleo total (94,40 % a 93,70 %), evidenciando menor dinamismo
laboral.

La calidad del empleo muestra una preocupante caida del 31 % al 29,10 %, con una

reduccidn de 1.9 puntos. El subempleo crecié del 18,90 % al 19, 90 %, y el empleo no
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pleno del 34,40 % al 36 %, indicando que mds trabajadores estdn en condiciones
precarias. El sector formal cayd 1.5 puntos al 38,80 %, mientras el sector informal subid
a 55,10 %, indicando un cambio hacia actividades menos reguladas y estables.

La situacion social muestra un deterioro. La pobreza por ingresos aumentd del 30,60
% al 32,10 %, y la pobreza extrema subié del 13 % al 17,30 % en un ano. La pobreza
multidimensional subio de 37,70 % a 39,80 %y la pobrezaextrema de 13,40 % a 15,50
%.La poblacién en empleo no remunerado bajé del 10 % al 8,70 % y quienes no
estudianni tfrabajan, del 19,50 % al 19,10 %. Estaslev es v ariacionesindican unamejora
en la participaciéon productiva de algunos grupos, pero son insuficientes para frenar
el aumento de la pobreza.

Tabla 4.

Renta bruta estimada de |a provincia de Imbabura.

Indicadores Ingreso
Poblacion econdmicamente activa 246.800
Poblacién econdmicamente inactiva 141.800
Poblacién en edad de trabajar 388.600
Media de ingreso laboral ($) 400,80
Media de ingreso laboral mensual ($) 98.917.440
Media de ingreso laboral anual ($) 1.187.009.280
Imbabura ($) 1.655.475.000
Porcentaje de larenta Bruta (%) 71,70
Renta Bruta ($) 1.187.009.280

Nota. Larentabruta estimada se calculd a partir de la poblaciénenedad de trabajor
y de la poblaciéon econdmicamente activa de la provincia de Imbabura, con base
en datos del (INEC) y (BCE).

En la tabla 4 muestra, la estimacion de la renta bruta en la provincia de Imbabura se
basd en la integracion de informacion demogrdfica, laboral y macroecondmica
proveniente de fuentes oficiales. Para su cdlculo, se utilizd la poblacién en edad de
trabajar registrada enla provincia, asi como la poblacion econdmicamente activa,
considerando la media de ingreso laboral reportada ENEMDU e INEC.

A partir de estos datos, se estimd el ingreso laboral total mensual y anual de la
poblacion activa, el cual posteriormente se contrastd con el valor agregado bruto

(VAB) provincial obtenido de las Cuentas Nacionales Anuales del (BCE). En el ano
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2023, la provincia de Imbaburaregistrd 388.600 personas en edad de trabajar, de las
cuales 246.800 personas conformaban la poblacion econdmicamente activa y
141.800 personas se encontraban en condicidon de inactividad. Esto implica que
aproximadamente el 36,5% de la poblacion en edad laboral no participa en
actividades productivas.

El ingreso laboral medio mensual se estimd en $400,80 ddlares, valor que permitio
calcular uningreso agregado aproximado de $98,90 millones de ddlares mensuales y
$1.19 millones de ddlares anuales para la poblacién econdmicamente activa. Este
monto representael 71,70 % del valor agregado bruto provincial, estimado en $1.655
millones de ddlares.

El andlisis tfambién revela una brecha relevante entre la riqueza producida y el
bienestarefectivodeloshogares. Alrededor del 28 % del VAB provincialno se fraduce
directamente en ingresos laborales, sino que se destina al pago de impuestos,

utilidades empresariales y otros excedentesecondmicos.

4.1.2. Impuestos recaudados

En la tabla 5 muestra que, la recaudacion fributaria en Imbabura en 2024 fue de
$123,6 millones de dodlares. La cifra es una contribucion importante a la economia
provincial, pero modesta frente alos mds de $20.131 millones de ddlares recaudados
anivelnacional. Laprovinciacontribuyesolo el 0,6% de los ingresos fributarios del pais,
mostrando una participacion fiscal limitada.

Los datos desagregados muestran que Ibarra concentra mds del 55% de los ingresos
tributarios provinciales, con mds de $68,3 millones de ddlares. Otav alo sigue con $41
millones de ddlares (33,2%) y Antonio Ante con $9 millones de ddlares (7,3%). Los
cantones pequenoscomo Pimampiro ($418 mil ddlares)y San Miguelde Urcuqui ($1,7
millones de dodlares) fienen baja recaudacion, indicando menor dinamismo
econoémico.

El andlisis mensual indica que los picos de recaudacion se dieron en abril y julio,
superando $15 millones de ddlares y $10,8 millones de ddlares, respectivamente,
relacionados condeclaraciones de impuestos empresariales. Ademds, la cargafiscal
provincial se centra enlas actividades comerciales y de servicios de lbarray Otavalo,
mientras que los cantonesruralestienenunimpacto marginal. Porofrolado, los $123,6
millones de ddlares recaudados representan el 7,10 % del VAB de Imbaburg,

indicando una presiéon fiscal moderada.
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Tablas.

Recaudacion total al 2024 de |a provincia de Imbabura, por cantones (en ddlares).

Antonio Cota- Pimam- Urcuqu Imbabur

Ante cachi lbarra - Otavalo piro i a
Enero 707.546  266.995 6.450.45 3.373.79 39.117 161.09 10.999.00
Febrero 625.685 144.675 4.171.90 3.276.58 19.186 73.678 8.311.713
Marzo 796.081 319.724 7.253.20 2.394.26 43.738 138.68 10.945.68
Abril 1.670.60 272.836 7.245.09 5.551.06 34.525 454.64 15.228.77
Mayo 818.548 235.012 6.188.65 3.810.23 54.859 110.15 11.217.46
Junio 575.172  260.503 5.912.86 2.572.52 30.816 145.60 9.497.472
Julio 691.370 318.431 6.282.11 3.405.23 27.192 108.33 10.832.67
Agosto 724.862 250.940 4.889.10 3.267.04 39.041 108.07 9.279.066
Septiembre 552.042 225480 5.107.24 3.064.92 29.541 100.37 9.079.603
Octubre 627.774 196.324 4.758.64 3.754.16 36.675 114.84 9.488.425
Noviembre 723.030 284.006 5.233.03 3.606.17 38.488 116.87 10.001.59
Diciembre 576.868 226.925 4.897.74 2.943.76 25.782 135.33 8.806.411

Total
» 9.089 3.001 68.390  41.019 418.960 1.767 123.687
Recaudacion

Nota. Los valores corresponden a la recaudacion tributaria mensual y al total anual
registrados en el ano 2024, la informacién esta desagregada por cantones de la

provincia de Imbabura. Con datos tomados de SRI (2024).

En la tabla é6 muestra en el ano 2024, la provincia de Imbabura recibid
aproximadamente 38.405.021 ddlares en subsidios, mientras que a nivel nacional el
monto total ascendié a $6.250.790.000 ddlares, segun el Anexo de Subsidios del
Presupuesto General del Estado publicado por el Ministerio de Economia y Finanzas
(2024). La asignacion provincial representa una fraccion reducida del total naciondl,
lo que evidenciauna participacionlimitadaen el gasto publico destinado a subsidios.
Este comportamiento se relaciona con el tamano demogrdficoy econdmico de la
provincia dentro del contexto nacional.

La estructuradelas subvenciones enlmbabura muestrauna marcada concentracion
en dos grandes rubros: subsidios a los combustibles y transferencias vinculadas a la

seguridad social, que en conjunto superan los $37 millones de ddlares.
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Tablaé.

Subvenciones de Ecuadory de la provincia de Imbabura (en ddlares).

Ecuador Imbabura
Categoria Monto Monto
(enddlares) (enddlares)
Combustibles (total) 3.092.670.000 19.001.447
Diesel 1.506.410.000 9.255.423
GLP 737.200.000 4.529.377
Gasolinas 631.080.000 3.877.372
Fuel QOil 82.380.000 506.145
Ofros* 135.600.000 833.130
Seguridad Social (total) 3.082.290.000 18.937.672
IESS 2.392.940.000 14.702.288
ISSFA 457.960.000 2.813.719
ISSPOL 231.390.000 1.421.666
Desarrollo Urbano 41.000.000 251.905
Incentivos vivienda y reasentamientos 41.000.000 251.905
Desarrollo Agricola (total) 18.290.000 112.374
Diversificacion Agro productiva 11.670.000 71.701
Aseguramiento agropecuario 3.340.000 20.521
Desarrollo sostenible (Desatar) 1.810.000 11.121
Reconversion ganadera 1.100.000 6.758
Regularizacién tierras rurales 220.000 1.352
Dinamizacion forestal 150.000 922
Créditos Productivos (total) 16.540.000 101.622
Incremento productividad (MAG) 14.390.000 88.413
MIPYMES/Artesanias (MCEIP) 1.890.000 11.612
Microempresas turisticas (MINTUR) 120.000 737
Inclusidn mujeres vulnerables (MIES) 140.000 860
TOTAL 6.250.790.000 38.405.021

Nota. La informacion incluye subsidios a combustibles, seguridad social, desarrolo

urbano, conforme al Anexo 6. Subsidios del Presupuesto del Estado. MEF (2024).
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Como se observa en la tabla 6, en el dmbito energético, la provincia percibid $19
millones ddlares, destacdndose los subsidios al diésel con $9.2 millones de ddlares y all
gas licuado de petréleo (GLP) con $4,5 millones ddlares. Estos v alores reflejan el peso
de los combustibles en el esquema de subsidios y suimpacto directo enlos costos de
fransporte y produccion.

Por su parte, los subsidios asociados a la seguridad social alcanzaron $18,93 millones
de ddlares, de los cuales la mayor parte correspondidé al Instituto Ecuatoriano de
Seguridad Social (IESS) con $14,7 millones de dodlares. También se registraron
fransferencias para el Instituto de Seguridad Social de las Fuerzas Armadas (ISSFA) por
$2.8 millones de ddlaresy para el Instituto de Seguridad Social de la Policia Nacional
(ISSPOL) por $1,4 millones de ddlares. Estos montos evidencian que la mayor
proporcion de subsidios sociales se orienta al sostenimiento del sistema de seguridad
social. Se destinaron menos recursos a desarrollo sectorial: $251.905 a desarrollo

urbano, $112.374 a desarrollo agricolay $101.622 a créditos productivos.

4.1.3. Presion fiscal
Tabla 7.

Tasa porcentual de presion fiscal

ltem Indicador
Impuestos ($) 123.687.877
VAB ($) 1.655.475.000
Subvenciones ($) 38.405.021
PIB (estimado) ($) 1.740.757.856
Tasa de presion fiscal (%) 711

Nota. La tasa de presion fiscal se calculd como la relacion entre la recaudacion
tributaria provincial y el PIB estimado. EI PIB provincial se estimd a partir del (VAB). Con
base en datos de (BCE) y del (MEF).

En la tabla 7 muestra que la presidn fiscal es un indicador fundamental para analizar
larelacidonentre losingresostributariosdel Estado ylariqueza generadaenun territorio
determinado. En el caso de la provincia de Imbabura, este indicador se construye a
partir del valor agregado bruto (VAB), que representa la produccién de bienes y
servicios de las actividades econdmicas locales, y del producto interno bruto (PIB)

provincial estimado, que incluye ademds los impuestos netos de subvenciones
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vinculados a la produccién. Esta diferenciacion permite comprender con mayor
precision la estructura econdmica sobre la cual se calcula la carga tributaria.

En el ano de andlisis, la provincia de Imbabura registré una recaudacion tributaria
aproximada de $123,7 millones de ddlares, frente a un VAB de $1.655 millones de
ddlares y un PIB provincial estimado de $1.740 millones de ddlares. La diferencia entre
el VABY elPIBse explicaporlaincorporacionde losimpuestos netos de subv enciones,
lo que justifica el uso del PIB como base para el cdiculo de la presion fiscal. Al
relacionarlarecaudacién tributariaconel PIB provincial, se obtiene una presiénfiscal
del 7,11%.

Este nivel de presién fiscal puede considerarse moderado, lo que significa que, por
cada $100 dodlares de riqueza generada en la provincia, aproximadamente $7
ddlares se transfieren al Estado en forma de impuestos. En comparacién con
economias en desarrollo, donde la presion fiscal suele ubicarse entre el 10% y el 20%,
este resultado evidencia un esfuerzo tributario relativamente bajo, asociado a
factores como una base impositiva limitada, altos niveles de informalidad y una
reducida capacidad de recaudacion. Asimismo, al confrastar los impuestos
recaudados ($123,7 millones de dodlares) con las subvenciones recibidas ($38,4
millones de ddlares), se observa que la provincia aporta al fisco mds de tres vecesel

monto que recibe en subsidios estatales.

4.1.4. Transferencias sociales
Tabla 8.

Abreviatura del programa de bonos y pensiones.

Bonosy pensiones Abreviatura
Bono 1000 dias B100D
Bono de desarrollo humano con

componente variable BDRCY
Bono de desarrollo humano BDH
Pensidn mis mejores anos PMA
Pension toda una vida PTV
Bono Joaquin Gallegos Lara BJGL

Nota. La tabla presentalos principales programas de bonos y pensiones, junto con sus

abreviaturas oficiales. MIES (2025). Bonosy pensiones: coberturay programas sociales.
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La tabla 8 muestra que, las transferencias sociales son clave pararedistribuiringresos
y reducir la pobreza en Imbabura. Los principales programas son: Bono 1000 dias
(B100D), Bono de Desarrollo Humano Variable (BDHCV), Bono de Desarrollo Humano
(BDH), Pension Mis Mejores Anos (PMA), Pension Toda una Vida (PTV) y Bono Joaquin
Gallegos Lara (BJGL).

Cada instrumento se enfoca en grupos especificos para abordar carencics
estructurales. EIBono 1000 dias apoya a madres embarazadas y ninos pequenos para
asegurar buena nutriciéon y cuidado. El BDH y su versidon variable son una de las
principales transferencias estatales para apoyar hogares en pobreza y exirema
pobreza, ajustdndose segun el nUmero de hijos y vulnerabilidad. Las pensiones no
contributivas, PMA y PTV, aseguran un ingreso bdsico a adultos mayores sin acceso a
seguridad social, y el BJGL apoya a personas con discapacidad severa o
enfermedades graves que necesitan atencidon constante.

En la tabla 9 muestra en 2024, la provincia de Imbabura conté con 53.530 usuarios
beneficiarios de bonos y pensiones no confributivas, lo que indica un sector
importante de la poblacion que depende de transferencias sociales para aumentar
sus ingresos. En el dmbito provincial, los programas mas amplios son el Bono de
Desarrollo Humano (BDH) con 35 % de los beneficiarios (18.503 personas) y la Pension
Mis Mejores Anos (PMA) con 28 % (15.002 personas).

Estos dos mecanismos abarcan mds del 60 % de la poblacion, mostrando la prioridad
del Estado en asegurar un ingreso bdsico a familias de bajos recursos y ancianos sin
seguridad social. El BDH con Componente Variable (BDHCV) le sigue con el 23 %,
luego el Bono 1000 dias (B100D) con un 7 %, seguido de la Pensidn Toda una Vida
(PTV) conun 5 % y el Bono Joaquin Gallegos Lara (BJGL) con un 2 %, destinado a
personas con discapacidades severasy enfermedades catastroficas.

Al estudiar la distribucion territorial, se evidencia que Otavalo e lbarra acumulan en
conjunto el 63 % de los beneficiariosprovinciales, con 17.658 y 15.807 usuarios cada
uno. Le siguen Cotacachi con 9.581 beneficiarios (18 %) y Antonio Ante con 5.628 (11
%). En comparacion, Pimampiro (2.343) y San Miguel de Urcuqui (2.513) fienen una
cobertura limitada, lo que indica su menor poblaciény las restricciones de enfoque
en dreasrurales. Unpuntoimportante esque la proporcion de cada programa difiere
enfre cantones. Por ejemplo, en Ibarray Antonio Ante el BDH es mayoritario (37 %
cada uno), mientras que en Pimampiro y San Miguel de Urcuquilos beneficiarios de

pensiones (PMAY PTV) llegan hasta el 60% del total.
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Tabla 9.

Usuarios beneficiados de transferenciassociales de Imbabura por provinciay por

cantones.
Bonosy
Usuarios B100D BDHCV BDH  PMA PV BJGL
pensiones
Imbabura 53530  3.880 12378 18503 15002 2503 1264
% del total 100 007 023 035 028 005 002
Antonio Ante 5.628 467 1.197 2.109 1.484 235 136
% del total 011 008 021 037 02 004 002
Cotacachi 9.581 641 2513 3152  2.566 542 167
% del fotal 0,18 007 026 033 027 006 002
Ibarra 15807 1269 3025 5964  4.180 818 551
% del total 0,30 008 019 038 02 005 003
Otavalo 17658 1.170 4664 5538 5352 665 269
% del total 033 007 026 03] 030 004 002
Pimampiro 2.343 129 364 847 809 112 82
% del total 004 006 016 036 035 005 003
San Miguel 2.513 204 611 893 615 131 59
de Urcuqui
% del total 0,05 008 024 036 024 005 002

Nota. La tabla presenta el nUmero y la distribucion porcentual de usuarios
beneficiarios de programas de transferencias sociales enla provincia de Imbabura.
MIES (2025).

En la tabla 9 muestra que, al estudiar la distribucion territorial se evidencia que
Otavalo e lbarra acumulan en conjunto el 63 % de los beneficiarios provinciales, con
17.658 y 15.807 usuarios cada uno. Le siguen Cotacachi con 9.581 beneficiarios (18 %)
y Antonio Ante con 5.628 (11 %). En comparacion, Pimampiro (2.343) y San Miguel de
Urcuqui (2.513) tienen una cobertura limitada, lo que indica su menor poblaciény las
restricciones de enfoque en dreas rurales.

Un punto importante es que la proporcion de cada programa difiere enfre

cantones. Por ejemplo, en lbarray Antonio Ante el BDH es mayoritario (37 % cada
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uno), mientras que en Pimampiro y San Miguel de Urcuqui los beneficiarios de
pensiones (PMA Yy PTV) llegan hasta el 60 % del total.
Tabla 10.

Valores monetarios a usuarios por transferencia social (en miles de dolares).

Transferencias
B100D BDHCV BDH PMA PTV BJGL Total

sociales

Antonio Ante 79 65 316 148 23 32 666
Cotacachi 108 138 472 256 54 40 1.070
Ibarra 215 166 894 418 81 132 1.908
Otavalo 198 256 830 535 66 64 1.952
Pimampiro 21 20 127 80 11 19 280
san Miguel de 34 33 133 61 13 14 290
Urcuqui

Imbabura 659 680 2.775 1.500 250 303 6.169

Nota. La tabla presentalos valores monetarios entregados a los beneficiarios de los
distinfos programas de bonos y pensiones en la provincia de Imbaburg,
desagregados por cantdon. MIES (2025).

Como se observaenla tabla 10, en 2024 Imbaburarecibid 6.17 millones de ddlares
en transferencias monetarias, clave para apoyar a la poblacién vulnerable. A nivel
provincial, el principal programa es el Bono de Desarrollo Humano (BDH), que recibio
$2,77 millones de ddlares, o el 45 % del total de transferencias. La Pensidon Mis Mejores
Anos (PMA) sigue con $1,5 millones de ddélares (24 %), el BDHCV alcanzd 680 mil (11 %)
y el Bono 1000 dias (B100D) sumo $659 mil ddlares (11 %). La Pension Toda una Vida
(PTV) fue de $250 mil dblares (4 %) y el Bono Joaquin Gallegos Lara (BJGL) de $303 mil
dolares (5 %).

Este patron muestra que la politica social se centra en hogares pobres y adultos
mayores, que reciben casi el 70 % de los recursos. Otavalo ($1,95 millones de ddlares)
e lbarra ($1,90 millones de ddlares) representan el 62 % del total provincial debido a
su mayor poblacion. Cotacachi ($1,07 millones de ddlares) y Antonio Ante ($666 mil
dodlares) reciben mas, mienfras que Pimampiro ($281 mil ddlares) y San Miguel de

Urcuqui ($291 mil ddlares) obtienen menos debido a su baja densidad poblacional.
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En conjunto, la distribucién de estos recursos evidencia una focalizacién territorial y
social orientada a reducir brechas de vulnerabilidad, priorizando alos cantones con
mayor concentracion poblacional y niveles de pobreza.

4.1.5. Renta disponible

Tabla 11.

Renta disponible estimada (en ddlares)

item Indicador
Renta Bruta 1.187.009.280,00
Impuestos 123.687.877,25
Bonosy pensiones 6.169.700,00
Renta disponible 1.069.491.102,75

Nota. La renta disponible se obtuvo restando los impuestos provinciales a la renta
bruta estimada y sumando las transferencias sociales correspondientes a bonos y

pensiones (MIES).

Larentadisponible es unindicador fundamental para medir la verdadera capacidad
de consumo de los hogares trasrestarimpuestosy anadir fransferencias sociales. Para
Imbabura, el cdiculo de 2024 indica una renta disponible total de $ 1.069 millones de
ddlares, cifra que muestrala base real que tienen las familias para mantener su gasto
en bienesy servicios.

La base eslarentabruta, calculada en $1.187 millones de ddlares, equivalente al 71,7
% del Valor Agregado Bruto (VAB) provincial. De esta cantfidad, los impuestos
abonados ($123,68 millones de ddlares) disminuyen en un 10,40 % el ingreso base, lo
que muestra elimpacto de la carga fiscal en hogares y negocios de la provincia.

En confraste, las transferencias sociales mediante bonos y pensiones sumaron solo
$6,1 millones de dodlares, equivalentea un 0,50 % de la renta bruta. A pesar de que
esta cifra parece menor en relacién con la economia provincial, para los 53.530
beneficiarios de Imbaburarepresenta un ingreso fundamental que ayuda a mitigar
la vulnerabilidad y la pobreza extrema.

En total, la mezcla de impuestos y transferencias establece una renta disponible de $
1.069.491.102,75 ddlares, lo que implica una disminucion neta del 9,90 % en
comparacién conlarenta bruta original. Este niv el indica que, aunque la mayoria de
los ingresos generados se queda en los hogares, hay una gran brecha al comparario

conelvaloragregado provincial ($1.655 millones de ddlares), pues parte de lariqueza
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se dirige a excedentes empresariales, utilidades y recursos no recibidos directamente
por las familias.

4.1.6. Consumo de bienes

Tabla 12.

Estimacion poblacional a nivel nacional y provincial segun los censos proyectados.

Tasa de
Tasa de
crecimient
Censo Censo Censo crecimiento
Indicador o
2001 2010 2022 2001 a 2010
2010 a 2022
(%)
(%)
Poblacion total
12.142.429 144.59.077 16.938.986 1,96 1,33
Ecuador
Poblacion total
347.511 402.307 469.879 1,64 1,30

[mibabura

Nota. La tabla presentala evolucion de la poblacion segun los censos, las tasas de
crecimiento corresponden al promedio anual calculado para cada periodo
infercensal. INEC (2001, 2010, 2022).

Enlatabla 12 muestra, el comportamiento demogrdfico delEcuadory dela provincia
de Imbabura entre los censosde 2001, 2010y 2022 evidencia una tendencia clara de
desaceleracion en el crecimiento poblacional. A nivel nacional, la poblaciéon pasd
de 12,1 millones en 2001 a 14,4 millones en 2010, con una tasa de crecimiento anudl
promedio del 1,96 %. Sin embargo, entre 2010 y 2022, aunque la poblacidon continud
incrementandose hasta alcanzar los 16,9 millones de habitantes, la tasa de
crecimiento se redujo al 1,33 %, lo que muestra un cambio estructural enla dindmica
demogrdfica del pais.

En la provincia de Imbabura, se observa un patrén similar. La poblacion aumentd de
347.511 habitantes en 2001 a 402.307 en 2010, con una tasa de crecimiento anual del
1,64 %. Posteriormente, entre 2010 y 2022, el nUmero de habitantes ascendidé a
469.879; no obstante, la tasa de crecimiento se desacelerd a 1,30 %. Desaceleracion
poblacional que tiene implicaciones directas sobre el consumo de bienes y la
generacion de demanda en Imbabura. Si bien el aumento de habitantes amplia el
tamano potencial del mercado, la reduccion progresiva enlas tasas de crecimiento

indica que el impulso demogrdfico como motor de consumo se estd debilitando.
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Tabla 13.

Poblacidn de Ecuadory de la provincia de Imbabura.

Ano Ecuador Imbabura
2010 14.459.077 402.307
2022 16.938.986 469.879
2023 17.163.913 475.998
2024 17.391.827 482.197

Nota. La tabla presentala evolucion del consumo de bienes a nivel nacionaly en la
provincia de Imbabura. INEC (2024). Censos y proyecciones de poblacion: consumo

y poblacidn por provincia.

En la tabla 13 muestra, el crecimiento poblacional de Ecuadory de la provincia de
Imbabura para el periodo 2010-2024 evidencia que nivel nacional, la poblaciéon de
Ecuador pasd de 14,45 millones de habitantes en 2010 a 17,16 millones en 2023, o que
representa un incremento aproximado de 3 millones de personas en 14 anos. La
pendiente estimada del modelo de regresién indica un crecimiento promedio de
209.387 habitantes por ano, reflejando una tasa anual estable cercana al 1,40 %.

En el caso de la provincia de Imbabura, la poblacién aumentd de 402.307 habitantes
en 2010 a 475.998 en 2023, registrando un crecimiento acumulado de 79.890 personas
durante el periodo analizado. Se estima un total de 5.704 habitantes adicionales por
ano, lo que equivale a una tasa promedio anual de crecimiento del 1,30 %, en
estrecha correspondencia con la dindmica demogrdfica nacional. Asimismo, Ia
participacion de Imbabura en el total poblacional del pais se ha mantenido
prdacticamente constante, al pasar de 2,78 % en 2010 a 2,77 % en 2024, lo que sugiere
un crecimiento proporcional y sostenido en el contexto nacional.

Con base a la informacion que se mostrard en la en la tabla 14, el andlisis del
comercio electronico se construyd a partir de una metodologia de estimacion
indirecta utilizando como base los datos nacionales oficiales y aplicando criterios de
proporcionalidad y referenciaciéon para obtener los valores correspondientes a la
provincia de Imbabura. En primer lugar, a nivel nacional, se emplearon las series
oficiales de poblacién, PIB per cdpita e ingresos promedio publicadas por el Banco
Central del Ecuadory el Instituto Nacional de Estadisticay Censos. Sobre esta base,
se estimd el nUmero de usuarios de comercio electronico y compradores activos, asi

como el gasto promedio anual en lineay el valor total del consumo digital.
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Tabla 14.

Asignacion del gasto promedio por personay valor total del consumo anual

E-commerce 2020 2021 2022 2023 2024
Ecuador 16.497.936 16.717.006 16.938.986 17.163.913 17.391.827
Usuarios 5.427.924 5.500.000 5.573.033 5.647.035 5.722.020
Compradores 4.282.632 4.339.500 4.397.123 4.455.511 4.514.674
Valor Ingreso promedio
($) de los compradores 538,36 544,81 551,35 557,96 564,65
de E-commerce
PIB Per cdpita - Ecuador
9 6.460,28  6.537,76  6.616,16  6.695,51  6.775,8]1
Gasto enlinea ($) 728 757 787 818 851
Porcentaje de gasto en
hea (%] 11,26 11,57 11,89 12,22 12,56
Gastos enlinea de
ecuatorianos ($en 3.115 3.283 3.459 3.645 3.840
millones de ddlares)

Imbabura 457.876 463.839 469.879 475.998 482.197
Usuarios 150.644 152.606 154.593 156.606 158.646
Compradores 118.858 120.406 121.974 123.562 125.171
Valor Ingreso promedio

($) de los compradores 213 216 218 221 224
de E-commerce

PIB Per capita—

|mibabura (3] 2.559 2.590 2.621 2.652 2.684
Gasto enlinea ($) 339 343 348 352 356
Porcentaje de gasto en

inea (%) 13,26 13,26 13,26 13,26 13,26
Gastosenlinea de

Imbabura ($ en millones 40.335 41.350 42.391 43.458 44.552

de ddlares)

Nota. Se presentala estimacion del gasto promedio por personay el valor tfotal del

consumo anual en comercio electronico para Ecuadory la provincia de Imbabura
durante el periodo 2020-2024. Con base en datos del (INEC) y (BCE).
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Para el caso de Ecuador, el nUmero de usuarios de comercio electrénico se estimd a
partir de la poblacion total, aplicando una tasa de penetracion del comercio
electréonico que se incrementa progresivamente en el periodo 2017-2024. De esta
poblacidn usuaria se derivd el nUmero de compradores activos, considerando una
proporcion constante de usuarios que efectivamente realizan compras enlinea. Con
base en el ingreso promedio anual de los compradores se estimod el gasto anual en
linea, aplicando un porcentaje delingreso destinado al consumo digital.

Los resultados evidencian que, en Ecuador, los usuarios de comercio electrénico
aumentaron de $5,20 millones en 2017 a $5,70 millones de ddlares en 2024, mientras
que los compradores activos alcanzaron $4,5 millones en 2024, equiv alentes a cerca
del 26 % de la poblacién nacional. El ingreso anual promedio de los compradores
pasd de $519 dolares en 2017 a $565 ddlares en 2024, en correspondencia con el
crecimiento del PIB per cdpita. Sin embargo, el gasto en linea crecié a un ritmo
superior al de los ingresos, aumentando de $647 ddlares a $851 ddlares en el mismo
periodo.

Como resultado, la proporcion del gasto en linea sobre el ingreso se incrementd de
10,38 % a 12,56 %, reflejando una mayor propensidon de los hogares ecuatorianos
hacia el consumo digital. En términos agregados, el gasto total en comercio
electrénicopasd de $2.663 millones de ddlares en 2017 a $3.841 millones de ddlares
en 2024, lo que confirma la consolidacion de este canal como componente
relevante de la demanda interna.

En el caso de la provincia de Imbabura, los valores se estimaron de manera
referencial, a partir de los resultados nacionales, ajustdndolos segunla participacion
poblacionalprovincialylas condicionesrelativas de ingreso. De este modo, elnumero
de usuarios y compradores de comercio electrénico en la provincia se obtuvo
aplicando la proporcion de Imbabura sobre la poblacion nacional y manteniendo
tasas de adopcion similares a las observadas a nivel pais. Bajo este enfoque, los
compradores en linea en Imbabura aumentaron de 114.333 en 2017 a 125.171 en
2024, lo que representa aproximadamente el 27 % de la poblacién provincial.
Asimismo, el ingreso anual promedio de los compradores en Imbabura se estimd en
funciéon del PIB per cdpita provincial, el cual pasd de $2.469 dolares en 2017 a $2.684
dolares en 2024, manteniéndose significativamente por debajo del promedio

nacional. A partir de este ingreso, se aplicd un porcentaje constante del 13,26 %
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destinado al consumo en linea, superior al promedio nacional, con el fin de reflejor
un uso mas intensivo del comercio electréonico como alternativa de consumo.
Como resultado, el gasto medio anual en linea por comprador se incrementd de $327
a $356 dolares, y el gasto total en comercio electronico de la provincia crecid de
$37.4 millones de ddlares en 2017 a $44,5 millones de doblares en 2024, lo que
representa un aumento aproximado del 19 % en el periodo analizado.

Desde una perspectiva comparativa, si bien el gasto total en comercio electrénico
de Imbabura representa apenas alrededor del 0,12 % del gasto nacional, la
intensidad relativa del consumo digital en la provincia es elevada. La proporcion del
ingreso destinada a compras en linea 13,26 % superala media nacional 12,56 % en
2024, lo que sugiere que, pese a contar con menores niv eles de ingreso, los hogares
imbaburenos asignan una mayor fraccién de sus recursos al comercio electronico,
consolidédndolo como un canalrelevante parala generacion de demandalocal.

En la tabla 15 detalla que, en Ecuador 1.4 milones de ddlares carecen de
alfabetizacion digital, representando el 8,10 % de la poblacidon, mientras que en
Imbabura son 973 mil ddlares, el 5,60 %. La utilizacion de internet alcanza un 69,40 %
a nivel nacional, comparado con un 71,50 % en Imbaburag, lo que indica que la
provincia fiene una ligera superioridad en conectividad digital. Esta discrepancia,
aungue leve, esimportante porque muestra que mds de 7 de 10 personas acceden
a Internet, lo que amplia las oportunidades en comercio electrénico, educacion en
lineay servicios digitales.

El teléfono movil se afianza como el dispositivo clave de conexion: lo emplea el 79,80
% de la poblacién nacional y el 81,80 % en Imbabura.Respecto al uso de
computadoras, Ecuador presentaun 33 %, en tanto que Imbabura llega al 36,90 %,
evidenciondo un mejor acceso a dispositivos que facilitan actividades de
productividad digital, como teletrabagjo, disesho o educaciéon online.Un dato
inferesante es el uso de tablets, que a nivel nacional apenas alcanza el 1,30 %,
mientras que enImbaburallega a un notable 9,90 % de la poblacion.

A pesar de eso, la brecha digital contfinUa: mas del 25 % de la poblaciéon provincial
no fiene acceso a internet o dispositivos apropiados, lo que restringe la
universalizacion de las ventajas de la economia digital. Por otro lado, se aplicaron
tasas de participacion mds bajas que en bienes, debido a menor penetracion del

consumo digital de servicios (telemedicina, educacion, sfreaming).
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Tabla 15.

Estimacion de la poblacion digital anual.

Ecuador % Imbabura A

Analfabetismo Digital| 1.408.738| 8,1 973.942| 5,6

Usan Internet 12.069.928| 69,4| 12.435.157| 71,5

Usan teléfono celular| 13.878.678|79,8| 14.226.515| 81,8

Usan Tablet 226.094| 1,3 1.721.791| 9.9

Usan computadora 5.739.303| 33| 6.417.584| 36,9

Nota. La estimacion de la poblacion digital se realizd aplicando los porcentajes
oficiales de acceso y uso de tecnologias de la informacion y comunicacion (INEC,
2024).

En la tabla 16 detalla, la evolucion del comercio digital se ve en el aumento de
usuarios de internet y en quienes efectivamente realizan compras en linea. Entre 2010
y 2024, Ecuador e Imbabura muestran un aumento en la digitalizacién del consumo,
destacando un crecimiento en el consumo frecuente y regular. En Ecuador, los
usuarios de servicios en linea aumentaron de 4.75 millones en 2010 a 5.72 millones en
2024, unincremento del 32,90 %. Los consumidores frecuentes crecieronde 1.18 a 1.42
millones (24,90 %), y los de consumo regular de 2.56 a 3.08 millones (54 %).

En Imbabura se registra un crecimiento proporcional similar al nacional. Los usuarios
de servicios enlinea crecieron de 132.362 en 2010 a 158.646 usuarios en 2024, un
aumento del 32,90 %. Los usuarios de consumo frecuente aumentaron de 32.958 en
2010 a 39.503 usuarios en 2024 (24,90 %), y los de consumo regular de 71.475 a 85.669
consumidores (54 %). Asi mismo el crecimiento del consumo regular (54 %) indica que
la poblacién se estdintegrando al comercio digital.

En sintesis, los resultados evidencian una expansion sostenida del comercio digital
tanto a nivel nacional como en la provincia de Imbabura, con patrones de
crecimiento proporcionales y consistentes en el tiempo. El notable incremento del
consumo regular refleja una mayor integracion de la poblaciéon a los entornos
digitales, consolidando el comercio electronico como un componente estructural en
2024.
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Tabla 16.

Tasa de compradoresdigitales a nivel nacional y provincial.

_ Cons. Cons. Cons.  Cons.
Ano Ecu Usrs. Imbabura Usrs.
Freq. Reg. Freq. Reg.
2010 14.459  4.757 1.184 2.568 402 132 32 71
2022 16.938 5.573 1.387 3.009 469 154 38 83
2023 17.163  5.647 1.406 3.049 475 156 38 84
2024 17.391  5.722 1.424 3.089 482 158 39 85
% 1,30 32,90 24,90 54,00 1,30 32,90 24,90 54,00

Nota. Una estimaciéon de la tasa de usuarios que ordenaron servicios en linea en

Ecuadory en la provincia de Imbabura durante el periodo 2010-2024. INEC (2010-
2024). CAF —Banco de Desarrollo de América Latina. (2022).

4.1.7. Gasto promedio

Tabla 17.

Definicion del gasto promedio por consumidor (en ddlares)

PIB Per cdpita

Gasto en linea

Anho
Ecuador Imbabura Ecuador Imbabura

2010 5.728 2.269 487 301
2022 6.616 2.621 787 348
2023 6.696 2.652 818 352
2024 6.776 2.684 851 356
2025 6.939 2.749 920 364
2030 7.366 2.918 1.119 387

Nota. La tabla presentala estimacion del gasto promedio anual por consumidor de

servicios enlinea para Ecuadory la provincia de Imbabura durante el periodo 2010-

2030. Con base en datos del (INEC)y del (BCE).

En la tabla 17 muestra que, en Ecuador el PIB per cépita crecerd un 28,60 %, de 5.728

ddlares en 2010 a $7.366 ddlares en 2030. El gasto promedio en linea por consumidor

aumenta de $487 dolaresen 2010 a $1.119 ddlares en 2030. En Imbabura, el PIB per

cdpitase proyectaen $2.918 dblares para 2030, creciendo un 28,60 %, pero sigue por

debajo de la media nacional. El gasto promedio en linea por consumidor aumentd
de $301.000 a $387.000 ddlares entre 2010 y 2030, un incremento del 28,50 %, inferior
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al crecimiento nacional. Imbabura tiene un PIB per cdpita del 40 % del promedio
nacional y su gasto digital oscila entre el 35 % y 40 % del promedio nacional. Se
multiplicé el nUmero de personas que ordenaron servicios por el gasto promedio por
consumidor para obtener el valor total estimado de consumo de servicios en la
provincia.

En la tabla 18 se detalla, el cdlculo del valor de gastos anuales en el que indica que
en Ecuador los compradores de e-commerce aumentaron de 4.1 millones en 2017 a
4.5 millones en 2024, un crecimiento del 9,70 % en ocho anos. El gasto promedio por
comprador crecio un 31,50 %, de $647 dolares en 2017 a $851 ddlares en 2024. Las
compras en linea crecieron de $2.663 millones de ddlares en 2017 a $3.841 millones
de dolares en 2024, con un aumento del 44,2%. En Imbabura, los compradores
aumentaron de $114.333 en 2017 a $125.171 en 2024, con un crecimiento del 9.40 %
acorde a la tendencia nacional. El gasto anual promedio subid de $327 a $356
ddlares, conun crecimiento del 8,90 %, reflejando una menor capacidad adquisitiva
frente al promedio nacional.

En Ecuador, los compradores de e-commerce aumentaron de 4.1 millones en 2017 a
4.5 millones en 2024, un crecimiento del 9,7% en ocho anos. El gasto promedio por
comprador crecid un 31,5%, de $647 dolares en 2017 a $851 dolares en 2024. Las
compras en linea crecieron de $2.663 millones de ddlares en 2017 a $3.841 miillones
de dodlares en 2024, con un aumento del 44,2%. En Imbabura, los compradores
aumentaron de $114.333 en 2017 a $125.171 en 2024, con un crecimiento del 9.4%
acorde a la tendencia nacional. El gasto anual promedio subid de $327 a $356
ddlares, con un crecimiento del 8,9%, reflejando una menor capacidad adquisitiva
frente al promedio nacional.

El gasto en comercio electronico de losimbaburenos crecio de $37,4 millones en 2017
a $44,5 millones en 2024, un aumento del 19%. Este aumento, aungque positivo, es
menos dindmico que a nivel nacional, reforzando la brecha de ingresos entre la
provinciay el pais. En 2024, el gasto en linea de Imbabura solo representa el 1,1% del
total nacional, evidenciando su baja participacion en el mercado digital. En 2024, un
ecuatoriano gastaen promedio 851 dblares al ano, mientras que un imbabureno solo

gasta $356 dolares, el 42% del promedio nacional.
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Tabla 18.

Cdlculo del valor total de gastos anuales.

Ecuador Compradores Gasto Total ,gq'e'to en Imbabura Compradores Gasto (en To’rql,’gasto en
g . . (en linea .. . . , linea
(poblacion) (poblacion) délares) (en délares) (poblacion) (poblacion) ddlares) (en délares)
2017 15.857.798 4.116.462 647 2.663.350.725 440.444 114.333 327 37.436.398
2018 16.068.369 4.171.123 673 2.806.366.093 446.180 115.822 331 38.378.717
2019 16.281.736 4.226.510 700 2.957.061.034 451.990 117.330 335 39.344.756
2020 16.497.936 4.282.632 728 3.115.847.921 457.876 118.858 339 40.335.111
2021 16.717.006 4.339.500 757 3.283.161.273 463.839 120.406 343 41.350.394
2022 16.938.986 4.397.123 787 3.459.458.939 469.879 121.974 348 42.391.233
2023 17.163.913 4.455.511 818 3.645.223.356 475.998 123.562 352 43.458.271
2024 17.391.827 4.514.674 851 3.840.962.864 482.197 125.171 356 44.552.168

Nota. El gasto anual en comercio electronico se estimd multiplicando el nUmero de compradores (calculado segun poblaciéon y

tasa de adopcion) por el gasto promedio anual en linea. Con base en datos del INEC y del BCE.
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4.1.8. Tamano potencial del mercado

Tabla 19.
Tamano de la demanda de la provincia de Imbabura
3 Resultado i
Dimension Indicador / Dato Interpretacion
principal
VAB Imbabura Base dereferenciadela
$1.655.475.000 ) o
2024 economia provincial.
Segmento de la poblaciéon
Compradores o »
125.171 personas con participacion en
digitales 2024 o
comercio digital.
Gasto promedio $356 Niv el de consumo digital
Tamano anual por comprador.
potencial del Consumo digital Valor agregado del e-
$44.552.168 o
mercado con  total 2024 commerce provincial.
relaciéon al PIB Proporcion de la
Porcentaje sobre 9 9% economia provincial que
VAB o representa el comercio
digital.
Relacién conla Incidencia del comercio
renta disponible 4,20% digital dentro delingreso
($1.069 millones) efectivo de los hogares.
» 482.197 Crecimiento de 79.890
Poblacion 2024 _
habitantes personas desde 2010.

Tamano dela

demanda

Cantones de

mayor demanda

Zonas de menor

participacion

Perfil demogrdfico

lbarra, Otavalo,

Cotacachi

Pimampiro,
Urcuqui, Antonio
Ante

Poblacién de 25

a 44 anos

Concentran cerca del 60%
del consumo digital,
aunque representan
cercadel 45% de la
poblacion.

Menor acceso a
conectividad,
bancarizaciény gasto
digital.

Segmento con mayor uso

de comercio digital.
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En la tabla 19 detalla, la matriz del resumen de los principales resultados del capitulo
IV, conbase en informaciéon del INEC, BCE, SRI y MIES. Las proyecciones oficiales del
Instituto Nacional de Estadistica y Censos donde indican que, la provincia de
Imbabura alcanzard una poblacion de 482.197 habitantes, lo que representa un
incremento acumulado de 79.890 personas respecto al ano 2010. Este crecimiento
demogrdfico, equivalente a un aumento promedio anual de 5.704 habitantes,
generauna presion sostenida sobre la demanda de bienesy servicios, dentro de los
cuales el consumo digital adquiere unarelevancia creciente como canal de acceso
y distribucion.

Desde una perspectivaterritorial, el andlisis evidenciauna concentraciénsignificativa
de la demanda digital en los cantones de Ibarra, Otavalo y Cotacachi, los cuales
concentran aproximadamente el 60 % del consumo digital provincial, a pesar de
representar apenas cercadel 45 % de la poblacién total. Esta diferenciarevela una
mayor intensidad de consumo digital per cdpita en dichos territorios, asociada a
mejores niv eles de conectividad.

lbarray Otavalo destacan no solo por su peso poblacional, sino también por su
capacidad econdémica y fiscal. Ambos cantones registran alrededor de 32.000
beneficiarios de transferencias sociales y concentran los mayores niveles de
recaudacion tributaria de la provincia, lo que evidencia una combinacién de
ingresos laborales, transferencias publicas y actividad econdmica que fortalece su
capacidad de gasto, incluida la destinada al comercio digital.

En el caso de Cotacachi, pese a contar con una poblacion relativamente menor, la
presencia de mds de 9.500 beneficiarios de bonos y pensiones y una asignacion
monetaria que supera el millén de dolares anuales refuerza su rol como un territorio
con una demanda digital relevante, impulsada en parte por las transferencicas
sociales como complemento delingreso de los hogares.

En contraste, los cantones de Pimampiro y San Miguel de Urcuqui muestran una
participacion significativamente menor en el consumo digital provincial. Pimampiro
registra apenas 2.343 beneficiarios de transferencias sociales y un gasto anual en
comercio electrénico inferior a $300.000 ddlares, cifras comparables alas de Urcuqui.
Esta limitada participacion refleja una brecha econdmica y digital persistente,
vinculada a menores niveles de ingreso, menor densidad poblacional, restricciones

de conectividad.
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Desde el punto de vista demogrdfico, el andlisis confirma que el ndcleo principal de
consumidores digitales se concentraen el grupo etario de 25 a 44 anos, segmento
que combina mayor poder adquisitivo, mayor alfabetizacion digital y una mayor
propension aluso de plataformas electronicas para el consumo. No obstante, en los
cantones de cardcter mds rural, las limitaciones en infraestructura digital, acceso a
infernety bancarizacidonrestringenlaparticipacion tanto de jovenescomo de adultos
mayores en el comercio electronico, profundizando las desigualdades territoriales en

el acceso alos beneficios de la economia digital.

42. DISCUSION

EnImbabura, a pesarde un VAB de $1.655 millones de dolares en 2024, elingreso neto
de los hogares, fras impuestos y fransferencias, disminuye a $1.069 millones de
ddlares. Esta diferencia muestra la carga fiscal y las transferencias sociales entre el
ingreso bruto y el consumo real. El 4,20 % de la renta provincial se destina al e-
commerce, evidenciando su creciente papel en la economia familiar. El consumo
digital de bienes crecid de $37,4 millones de ddlares en 2017 a $44,5 millones de
ddlares en 2024, un aumento del 19 %. Sin embargo, al compararlo con el VAB, este
gasto solo es el 2,69 % de la produccion provincial, lo que indica que el comercio
electrénico es aunincipiente en Imbabura.

En 2024, Imbabura tendrd 482.197 habitantes, con un crecimiento de casi 80,000 en
14 anos.La participacion digital no es uniforme. Ibarra, Otavalo y Cotacachi
representan el 60% del consumo digital, aunque solo agrupan el 45 % de la poblacion,
lo que indica que la demanda depende de la urbanizacién, conectividad y poder
adquisitivo. Cantones como Pimampiro y Urcuqui muestran baja participacion,
revelando brechas digitales y socioecondmicas que impiden la inclusion en el
mercado digital.

Ofro hallazgo clave vincula pobreza y empleo. La provincia tiene un 32,1% de
pobreza por ingresos y un 17,30 % de pobreza extrema, afectando el consumo
digital. El empleo adecuado es del 29,10 %, con un subempleo del 19,90 % y un
empleo no pleno del 36 %. Las cifras indican que la base laboral de la provincia aln
tiene limitaciones para una demanda estable.La evidencia de subsidios vy
transferencias sociales enlmbaburamuestraque, aunque recibe mdas de $38 millones
de ddlares en subsidios y $6.1 millones de ddlares en transferencias, estosrecursos son
mds compensatorios que impulsadores del consumo digital.

Validacién de Hipdtesis
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e La hipdtesis de la investigacion sostiene que: En la provincia de Imbabura, se
proyectauna demanda basada en factores demogrdficos, econdmicos y de
acceso tecnoldgico, la cual se clasifica como comercio electronico en bienes
y servicios.

e En 2024, Imbabura contaba con 482.197 habitantes, entre los cuales alrededor
de 125.171 hicieron compras digitales, representando el 25,90 % de la
poblacion provincial. Este dato refleja que uno de cada cuatro residentes se
involucra en el comercio electronico, lo que indica un nivel de penetracion
notable para un drea con marcados contfrastes socioecondmicos vy
territoriales. Se estimd que el gasto medio anual de estos consumidores fue de
$356 dodlares, generando un consumo digital total de $44,55 millones de

dolares.

Al vincular este consumo con el Valor Agregado Bruto provincial, que llega a $1.655
millones de ddlares, se establece que el comercio electréonico constituye el 2,69 % de
la produccidon econdmica de Imbabura. Aunque esta proporcion sigue siendo
pequena en comparacion con la economia total, el resultado ratifica un mercado
digital en crecimiento, cuya dimension ha aumentado constantemente en anos
recientes, con un aumento acumulado del 19 % desde 2017.

La renta disponible provincial para 2024 fue calculada en $1.069 millones de ddlares
desdela perspectivadeingresosdeloshogares. En este contexto, el comercio digital
representa el 4,20 % de esarenta, lo que muestra que el e-commerce yainfluye en el
gasto de las familias imbaburenas.

La demanda geogrdaficamente distribuida respalda esta conclusion. lbarra, Otavalo
y Cotacachiagrupancercadel 60 % delconsumo digital en la provincia, aungque solo
constituyen el 45 % de la poblaciéon. Esta concentracion se debe a niveles mds altos
de urbanizacion, mejor conectividad tecnoldgicay mayor poder adquisitivo que en
los cantones rurales. En contraste, dreas como Pimampiro y San Miguel de Urcuqui
exhiben baja participacion, evidenciando las brechas digitales y econdmicas que
restringen el acceso al comercio electrénico en zonas rurales.

La hipdtesis se confirma completamente, ya que los resultados indican que la
demanda digital en Imbabura se origina de factores econdmicos, demogrdficosy
tecnoldgicos. El aumento de casi 80.000 habitantes entre 2010 y 2024 expande la
base de consumidores, y el 25,90 % de compradores en linea evidenciala adopcion

continua del comercio electronico.
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5.1.

V.CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

El andilisis de la renta disponible en Imbabura entre 2019 y 2023 mostrd una
fluctuacion, evidenciando la vulnerabilidad econdmica de los hogares. En
2019, el ingreso disponible fue de $45.000.923,12 ddlares, aumentando a
$47.100.155,00 ddlares en 2020. La pandemia vy la inestabilidad econdmica
llevaronauna caidaen 2021 a $46.000.002,20 ddlares, a $44.000.201,55 dolares
en 2022, y una leve recuperacion a $45.140.163,81 ddlares en 2023. Los datos
confirman que la capacidad adquisitiva de los hogares ha estado bajo presion
externay no crece de manera sostenida.

La investigacion mostré un aumento constante en el uso de medios digitales
para comprar bienes y servicios. En 2023, unos 204.000 usuarios adquirieron
bienes en linea y 183.600 usuarios accedieron a servicios digitales, alrededor
del 35 % de la poblacion de Imbabura. El gasto de estos consumidores se
estimd en $913,92 millones de ddlares, que representa el 62,15 % del VAB
provincial en consumo digital.

El andlisis del PIB provincial y del VAB mostro la esfructura sectorial de la
economia local. En 2023, el VAB de Imbabura fue $1.655.475 millones de
ddlares, con comercio (21,40 %), construccién (17,80 %) y ensenanza (15,20 %)
como los sectores mds productivos. Imbabura solo aporta alrededordel 1,20 %
al VAB nacional, indicando su escaso impacto en la economia.

En 2023, la provincia tuvo 190.083 habitantes y un crecimiento anual de
adlrededor del 1,20 % segun el INEC. Este crecimiento demografico moderado
impulsa una demanda y asegura un mercado en expansion. A pesar del
crecimiento poblacional, la demanda no aumenta proporcionalmente
debido a la desigualdad de ingresosy la baja capacidad adquisitiva de |os
hogares rurales.

Se concluye que las condiciones en Imbabura validan parcialmente la
hipodtesis. La renta disponible, el dinamismo del comercio electronico vy el
crecimiento poblacional crean un entorno propicio para la demanda. Sin

embargo, las debilidades estructurales, como la baja participacion provincial
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5.2.

en el VAB nacional y la dependencia de pocos sectores, restringen este
potencial.

RECOMENDACIONES

Se sugiere aumentar el poder adquisitivo de los hogares de Imbabura, ya que
la renta disponible cayd de $47,1 millones a $44 millones de ddlares entre 2020
y 2022. Para revertir esta tendencia, se propone implementar politicas que
fomenten el empleo formal, financiaomiento para emprendimientos y el
desarrollo de competencias técnicas.

En 2023, el comercio electronico tuvo 204.000 compradores de bienes y
183.600 de servicios digitales, conun gasto total de $913,92 millones de ddlares,
lo queresaltala necesidadde invertir eninfraestructuratecnoldgica e inclusion
digital, el acceso limitado a intfernet en dreas rurales restringe la participacion
de la poblacién en el mercado.

Se recomienda diversificar la produccién de la provincia, ya que comercio
(21,40 %), construccion (17,80 %) y ensenanza (15,20 %) dominan el VAB
provincial ($1.655.475 millones en 2023), consolo el 1,20 % de la contribucion al
VAB nacional, es vital impulsar politicas de innovacién en sectores con alto
valor agregado, como agroindustria, turismo sostenible y economia creativa.
Conuna poblaciéon de 190.083 habitantes en 2023 y un crecimiento del 1,20 %,
se sugiere crear estrategias de segmentacion de mercado y planificaciéon del
consumo. Programas especificos para jovenes, familias urbanas y rurales
atenderdn sus necesidades y fortalecerdn la demanda interna.

Se sugiere que las autoridades provinciales, en conjunto con el sector privado
y la academia, desarrollen planes de competitividad sostenible que incluyan
empleo, innovacion, inclusion digital y diversificacion. Solo mediante un
esfuerzo conjunto se podrd mejorar las condiciones socioecondémicas de

Imbabura, avanzando hacia un desarrollo inclusivo, digital y competitivo.
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VII. ANEXOS

Anexo 1. Acta de la sustentacion de Predefensa del TTC
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Anexo 2. Certificado del abstract por parte de idiomas

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL
CARCHI- FOREIGN AND NATIVE LANGUAGES
CENTER

Informe sobre el Abstract de Articulo Cientifico
o Investigacion.

Autor: Deysi Paola Calpa Lépez
Fecha de recepcion del abstract: 4 de febrero de 2026
Fecha de entrega del informe: Viemes, 6 de febrero de 2026

El presente informe validara la traduccion del idioma espaiiol al inglés si alcanza un
porcentaje de: 9 — 10 Excelente.

Si la traduccion no esta dentro de los parametros de 9 — 10, el autor debera
realizar las observaciones presentadas en el ABSTRACT, para su posterior
presentacion y aprobacion.

Observaciones:

Después de realizar la revision del presente abstract, éste presenta una
apropiada traduccion sobre el tema planteado en el idioma Inglés. Segun la
rubrica de evaluacion de la traduccion en Inglés, ésta alcanza un valor de 9; por
lo cual se valida dicho trabajo.

Atentamente

L]
>

MA. Martha Viveros
RESPONSABLE CIDEN

67



Anexo 3. Tasa de crecimiento poblacional

Tc:sgs.de Componentes Anos Potencia Tasa Formula
crecimiento
2012010 190789508 011 1019 1,96%
Ecuador
QIOOQ) ObQO‘O 1.15.768.134 011 1016 1,64% ]
mibabura Afo actual\ANOS
2010 a 2022 (_ ) -1
1.171.512.262 0,083 1,013 1,33% Afio base
Ecuador
201002022 17961283 0083 1013 1,30%
Imbabura

Para la estimaciéon de la tasa de crecimiento poblacional se aplicd el crecimiento
compuesto, el cual permite obtener una tasa anual promedio a partir de dos v alores
censales observados en distintos periodos de tiempo.

e Se calculd elcomponente, que corresponde alarazén entre la poblaciéon del

ano actual y la poblaciéon del ano base. Por ejemplo, para el periodo 2001-
2010, el componente se obtuv o dividiendo la poblacién del censo 2010 para
la poblaciéon del censo 2001.

e Se determind el nUmero de anos, calculado como la diferencia enfre los dos
anos censales considerados. Asi, para el periodo 2001-2010 se emplearon 9
anos, mientras que para el periodo 2010-2022 se utilizaron 12 anos.

e Acontfinuacion, se obtuvolapotencia, elevando elcomponente alexponente
1/n, donde n representa el nUmero de anos del periodo.

e Latasade crecimiento se calculd restando la unidad al valor de la potenciay
expresando elresultado en términos porcentuales, conforme ala formula.

De estamanera se obtuvieron tasas de crecimiento anual promedio del 1,96 %y 1,33
% para el Ecuador,y del 1,64 %y 1,30 % parala provinciade Imbaburaen los periodos
2001-2010 y 2010-2022 respectivamente.
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Anexo 4. Asignaciéon del gasto promedio y la tasa de usuarios en linea

Gasto estimado en E-

PIB Per capita Commerce (por
persona)
Ecuador 6.939 920
Imbabura 2.749 364
13,26% 13,26%
Asignacion de tasa de usuarios que ordenaronservicios en linea
ANo 2021 Ecuador
Poblacién total 16.717.006,29
Usuarios del comercio electronico 5.500.000 32,90%
Poblacion digital que adquirido un 4.339 500 78.90%

bien o servicio

Para la estimacion del gasto promedio en comercio electronicoy de la tasa de
usuarios que ordenaron bienes o servicios en linea se utilizd como referencia principal
la informacion disponible a nivel nacional, debido a que el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC) no dispone de estadisticas desagregadas especificas
para la provincia de Imbabura sobre estas variables.

Se consideraron los valores oficiales del Ecuador para el ano 2021, donde el Producto
Interno Bruto per cdpita fue de $6.939 ddlares y el gasto promedio anual estimado en
comercio electrénico por persona alcanzo los $920 délares. A partir de estos datos se
calculd la relacién porcentual entre el gasto en comercio electrénicoy el PIB per
cdpita nacional, obteniéndose una proporcion del 13,26 %.

Para estimar el gasto promedio por personaen la provincia de Imbabura, se aplicd
estamisma proporcion al PIB per cdpita provincial, que fue de 2.749 ddlares. De este
modo, al multiplicar dicho valor por la tasa del 13,26 %, se obtuvo un gasto anual
estimado en comercio electronico de 364 ddlares por persona en Imbabura.

En el ano 2021, el Ecuadorregistré una poblacion total de 16.710.062 habitantes, de
los cuales aproximadamente 5.500.000 correspondian a usuarios del comercio
electronico, lo que representa una tasa de penetracion del 32,90 %.

De este grupo de usuarios digitales, el 78,90 % efectivamente adquiri¢ algin bien o
servicio por internet, equivalente a 4.339.500 personas.

Dado que no existen registros oficiales equivalentes para Imbabura, estas tasas
nacionales fueron ponderadas y aplicadas a la poblacion provincial, asumiendo el

comportamiento relativo de uso del comercio electronico mantiene una estructura.
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