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RESUMEN

Esta investigaciéon evalua sila comunidad de LigUiqui, cantdn Manta, tiene potencial
turistico que permita el aumento de la demanda turistica. Para ellos se empled una
metodologia cualitativa basada en el modelo de Cabanilla (2013), que evalla el
sistema turistico a través de doce componentes turisticos, mediante las fichas de
observacion y la matriz de evaluacion matemdtica de potencial turistico. Los
resultados revelan que LigUiqui tiene un potencial turistico moderado, con un 60,76%
de potencial turistico, lo que indica que cuenta con recursos y condiciones
favorables, pero necesita mejoras en su infraestructura y servicios para aumentar su
atractivo. En cuanto a la demanda turistica, se realiza la investigaciéon del perfil de
turista que visita la comunidad a través de una encuesta, en donde se observa como
resultado que el visitante tipico es un adulto joven (30-39 anos), mayormente hombre,
con educacidon media y empleo en el sector privado. La mayoria son personas
casadas que viajan en familia, buscando descanso y contacto con la naturaleza. El
estudio concluye que, aunqgue LigUiqui posee recursos turisticos valiosos, su desarrollo
depende de estrategias que fortalezcan su oferta y mejoren la experiencia del
visitante, promoviendo un turismo sostenible y atractivo para el mercado.

Palabras Claves: Potencial turistico, demanda turistica, LigUiqui, evaluacion turistica,
perfil del turista.
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ABSTRACT

This study assesses whether the Ligliqui community in Manta canton possesses the
tourism potential to increase its demand. To conduct this research, a qualitative
methodology based on Cabanilla's (2013) model was employed. This model evaluates
the fourism system through twelve tourism components, utilizihg observation sheets
and a mathematical evaluation matrix for tourism potential. The results indicate that
LigUiqui exhibits a moderate tourism potential, scoring 60%. It possesses valuable
resources and favorable conditions. However, improvements in infrastructure and
services are necessary to enhance its attractiveness. Regarding fourism demand, a
survey was administered to identify the profile of tourists visiting the community. The
findings reveal that the typical visitor to the area is a young adult (30-39 years old),
male, with a secondary education, and employed in the private sector. The maijority
are married couples traveling with their families, seeking relaxation and contact with
nature. The study concluded that while LigUiqui has valuable tourism resources, its
development hinges on strategies that strengthen its offering and improve the visitor
experience by promoting sustainable tourism that is attractive to the market.

Keywords: Tourism potential, tourism demand, LigUiqui, tourism evaluation, tourist
profile



INTRODUCCION

La presente investigacion tiene como objetivo evaluar el potencial turistico de la
comunidad de LigUiqui, en la provincia de Manabi, a través de un enfoque integral
basado en la metodologia del Dr. Cabanilla. Este modelo analiza los doce
componentes del sistema turistico: recursos naturales, hechos culturales, gastronomia,
eventos, actividades recreacionales, accesibilidad, servicios bdsicos, infraestructura
turistica, perfil del consumidor, promocién y comercializaciéon, politicas administrativas

e instituciones.

Para la recopilaciéon de datos se emplearon técnicas como encuestas, entrevistas
estructuradas y fichas de observacion, lo que permitié obtener informacién detallada
y representativa sobre cada componente. La evaluacion se realizd mediante una
matriz compuesta por 100 indicadores, que facilitd un andlisis cuantitativo vy
cualitativo riguroso. El puntaje obtenido fue de 413 sobre un total posible de 735, lo
gue equivale a un 60,76% en la escala evaluativa, clasificando el potencial turistico

de LigUigui como moderado segun la metodologia aplicada.

El estudio también identificd el perfil de los visitantes, en su mayoria nacionales, con
un 52% viagjando en familia y un notable interés en la gastronomia, los recursos
naturales y las actividades culturales. Sin embargo, se observan limitaciones en

servicios furisticos, infraestructura de alojamiento y fransporte publico.

Este trabajo proporciona una base sélida para comprender el estado actual del
turismo en LigUiqui, destacando tanto sus fortalezas como los desafios existentes, con

el propdsito de fomentar el desarrollo integral y sostenible del destino.

En respuesta a este diagndstico, se plantean recomendaciones estratégicas dirigidas
a diversificar la oferta recreativa, mejorar los servicios bdsicos y de transporte, y
fomentar iniciativas sostenibles que integren a la comunidad local en el desarrollo
turistico. Estas acciones buscan no solo potenciar el atfractivo de Ligliqui como
destino, sino también promover su desarrollo sostenible, garantizando beneficios
econdmicos, sociales y culturales para sus habitantes y visitantes. Esta investigacion
resalta la importancia de adoptar un enfoque planificado y participativo para
consolidar a Ligliqui como un destino competitivo en el mercado turistico nacional e

internacional.
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I. EL PROBLEMA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El furismo es ampliamente reconocido como un motor clave del crecimiento
econdmico y el desarrollo social en todo el mundo. Segun el Banco Interamericano
de Desarrollo (2006) y la Organizacion Mundial de la Salud (2015) una planificacion
adecuada en el sector turistico puede contribuir significativamente al crecimiento
econdmico, el dlivio de la pobreza y el bienestar general de las comunidades. En el
caso especifico de Ecuador, un pais conocido por su excepcional diversidad natural,
cultural y de biodiversidad, el turismo deberia ser un sector estratégico para impulsar

sU economia.

Sin embargo, a pesar de contar con una riqueza incomparable de recursos naturales
y culturales, Ecuador enfrenta desafios considerables en la gestion y desarrollo de su
sector turistico. La falta de una evaluacion integral del potencial turistico en varias
regiones del pais limita significativamente la capacidad de aprovechar al mdximo
estos recursos. Provincias como Manabi, que albergan joyas naturales y culturales
como Liguiqui, enfrentan una situaciéon particularmente desafiante. Aunque estas
dreas cuentan con paisajes impresionantes, una rica historia arqueoldgica y una
biodiversidad Unica, la falta de estudios detallados sobre su potencial turistico impide
la implementaciéon de estrategias efectivas para atraer visitantes y generar ingresos

sostenibles para las comunidades locales.

Las tendencias actuales del mercado turistico, aceleradas por la pandemia segun el
Ministerio de Produccién, Comercio Exterior, Inversiones y Pesca (MPCIP) (2020)
senalan un cambio hacia destinos menos convencionales y mdas alejados de las dreas
urbanas densamente pobladas. Esto presenta una oportunidad Unica para lugares
como LigUiqui, situado en una zona rural y poco explorada, que podria satisfacer la
creciente demanda de experiencias auténticas y franquilas en un entorno natural.

Sin embargo, la falta de una estrategia clara y de investigacion profunda sobre el



potencial turistico de LigUiqui y dreas similares en Ecuador limita su capacidad para

capitalizar estas oportunidades emergentes.

En resumen, la ausencia de una evaluaciéon exhaustiva y estratégica del potencial
turistico en lugares como LigUiqui representa un obstdculo significativo para el
desarrollo de un turismo sostenible en Ecuador. Es esencial abordar esta deficiencia
mediante larealizacion de estudios detallados y la implementacion de estrategias de
planificacion efectivas que permitan maximizar los beneficios econdmicos, sociales y
ambientales del turismo en estas regiones. Solo asi Ecuador podrd aprovechar
plenamente su potencial como destino turistico de clase mundial, beneficiando tanto
a sus habitantes como a los visitantes que buscan experiencias enriquecedoras y
auténticas.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

El desaprovechamiento del potencial turistico en la comunidad de LigUiqui, cantdn
Manta, limita el desarrollo como destino turistico disminuyendo la demanda turistica.
1.3. JUSTIFICACION

La presente investigacion reviste una importancia significativa tanto para el
investigador como para la comunidad de Liguiqui, ya que se enfoca en explorar y
potenciar el turismo como motor de desarrollo econdémico y social en la region. El
sector turistico, no solo en Ecuador sino a nivel global, ha enfrentado desafios
considerables debido a la pandemia, lo cual subraya la urgencia de implementar

estrategias efectivas para regular y revitalizar esta industria.

LigUiqui se distingue por su excepcional riqueza cultural, natural y arqueoldgica,
incluyendo zonas de refugio de vida silvestre marino y corrales marinos de
importancia Unica a nivel mundial. Evaluar y aprovechar de manera integral el
potencial turistico de esta comunidad no solo diversificard las opciones de atraccion
turistica mds alld de su playa principal, sino que también promoverd el desarrollo
econdémico local mediante la creacién de nuevas oportunidades de empleo vy el

incremento del flujo turistico.

El objetivo central de esta investigacion es analizar como el desarrollo del potencial
turistico de LigUiqui puede estimular un aumento sostenido en la demanda turistica

local. Entre los impactos esperados se encuentran:
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Impacto Social: Se anticipa que el estudio conftribuird a la generaciéon de empleos
directos e indirectos, involucrando a diversos actores locales y fortaleciendo el tejido

social mediante la participacién de la comunidad en iniciativas turisticas.

Impacto Econdmico: Se espera que la investigacion impulse la economia local al
promover la creacion de nuevas fuentes de frabajo y el aumento de la inversion en
servicios turisticos. Esto incluye la prolongacion de estadias de los visitantes en la

localidad y el incremento en el uso de servicios ofrecidos por comercios locales.

Los principales beneficiarios de este proyecto serdn los habitantes de LigUiqui,
residentes en la zona rural de la parroquia de San Lorenzo, cantdn Manta, provincia
de Manabi. Adicionalmente, se espera que agencias de vigjes, establecimientos de
alimentacion, transporte y otros negocios complementarios también vean

incrementadas sus actividades debido al aumento del turismo en la regioén.

En sintesis, esta investigacion no solo pretende explorar el potencial turistico de
LigUiqui, sino también proporcionar informacién valiosa que pueda ser utilizada por
entidades publicas y privadas del sector turistico interesadas en desarrollar proyectos
sostenibles que beneficien tanto a la comunidad local como a los visitantes que

buscan experiencias auténticas y enriquecedoras.

1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION
1.4.1. Objetivo General
Analizar el potencial turistico de LigUiqui, cantdn Manta y la demanda turistica
durante el ano 2023.
1.4.2. Objetivos Especificos
e Fundamentar bibliograficamente el potencial y la demanda tfuristicos.
e Evaluar el potencial turistico de la comunidad de LigUiqui, cantén Manta,
como linea base de la investigacion
e |dentificar la demanda turistica actual que tiene la comunidad de LigUiqui,
cantdén Manta, para el andlisis de las variables.

1.4.3. Preguntas de Investigacion

sCudles son los factores que determinan el potencial turistico y cdmo se relacionan

con la demanda turistica segun la literatura especializada?

5Qué recursos naturales, culturales y servicios turisticos posee la comunidad de

LigUiqui que pueden ser considerados potenciales turisticos?
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sDe qué manera los recursos y atractivos turisticos de LigUiqui pueden influir en su

desarrollo turistico?
5Cudl es el perfil de los turistas que visitan actualmente la comunidad de LigUiqui2

sQué factores influyen en la decision de los turistas para elegir a Ligliqui como

destino?
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Il. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
Existen varias investigaciones realizas por otros autores que son referencias claves
para el desarrollo de la presente investigacion. Investigaciones sobre el potencial y

demanda furistica nacionales e internacionales.

En la investigacion de Garrido, C. et al (2022) titulada: Enfoques de turismo vy
conservacion lll seccidon 04 “Evaluacion del potencial turistico en el cantén Pedro
Vicente Maldonado, Pichincha, Ecuador”. Tiene como objetivo la evaluaciéon del
potencial turistico del cantén Pedro Vicente Maldonado. Esta investigacion estuvo
apoyada por diversas herramientas de recoleccion de datos, utilizando las fichas del
manual Cabanillas (2013). Esta metodologia descompone el sistema turistico
mediante el andlisis de los doce componentes del sistema turistico: natural, hechos
cultural, gastrondmico, festividades y eventos, actividades recreacionales, vias de
acceso, servicios turisticos, promocidén y comercializacién e instituciones
administrativas. Tras la recopilacién de la informacioén con ofras técnicas como la
observacion, encuestas, entrevistas; se utilizdé la matriz de evaluacion del potencial
turistico del territorio. Finalmente se utilizd la escala de Likert que fue la herramienta

gue permitié transformar los datos cualitativos en cuantitativos.

La investigacion de Conde, Schmidt, & Magana (2015) fitulada “Procedimiento para
evaluar el potencial de municipios turisticos”, tiene como objetivo evaluar el
potencial turistico de un territorio. En este estudio, se consideran elementos clave
como los recursos, la oferta, la demanda, los servicios y la infraestructura turistica.
Utilizando esta informacion, se identifican las oportunidades de desarrollo, asi como
las amenazas, fortalezas y debilidades, lo que permite definir estrategias futuras. La
metodologia propuesta incluye la medicion de la oferta y la demanda turisticas, lo
gue ayuda a determinar el nivel del potencial del destino. Las técnicas empleadas
en esta metodologia son el andlisis documental, la observaciéon y el uso de

herramientas como las encuestas.
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En su tesis de investigacion titulada "Evaluaciéon del potencial turistico de la parroquia
de Naydn, cantén Quito, provincia de Pichincha", Juina Jessica (2017) llevé a cabo
un estudio detallado del potencial turistico mediante el andlisis exhaustivo de los doce
componentes que conforman el sistema turistico de la parroquia. Esta evaluacién se
basd en el uso de indicadores especificos para cada componente, permitiendo
posteriormente la formulacion de lineamientos estratégicos en funcidon de las
fortalezas y debilidades identificadas. El método utilizado fue principalmente
descriptivo, complementado con diversas técnicas de investigacion como la
observacion, que facilitd un diagndstico situacional preciso del territorio para
determinar su potencial turistico. Ademds, se empled un enfoque mixto que combind
evaluaciones cudlitativas y cuantitativas, utilizando herramientas como la
observacion participativa, entrevistas en grupo focal, encuestas y el andlisis detallado

de los doce componentes del sistema turistico.

Este enfoque metodoldgico integral proporciond un marco robusto para comprender
a fondo el potencial turistico de Nayoén, permitiendo la identificacién precisa de dreas
clave y orientando el desarrollo de estrategias efectivas para promover y mejorar el

turismo en la region.

Como senala (Pérez, 2017) en la a investigacion centrada en el andlisis de la
demanda turistica del cantén Naranjal, en la provincia del Guayas para el desarrollo
de un plan promocional turistico, examind detalladamente el patrén de visitantes en
esta drea. Mediante un enfoque mixto que combind encuestas dirigidas a los turistas
que frecuentan Naranjal y entrevistas con funcionarios locales versados en el sector

turistico, se recolectaron datos esenciales.

La investigacion contribuye al conocimiento sobre la demanda turistica al emplear
encuestas para identificar a los visitantes del drea, permitiendo asi la caracterizacion

del perfil demogrdafico del turista que frecuenta el lugar.

El libro de los autores Guerrero, Bolanos e Iturralde (2023), titulada "Datos turisticos del
mundo, del Ecuador y del Carchi’, resulta crucial para fundamentar el andlisis de la
demanda turistica en esta investigacion. Su enfoque en la recopilacion y andlisis de
datos estadisticos sobre el comportamiento del consumidor en el sector turistico no
solo es fundamental para la gestion estratégica de destinos y la creacion de
productos adaptados al mercado, sino que también proporciona una visién clara de

las tendencias emergentes que estan configurando el mercado turistico actual.
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Este estudio emplea encuestas como método principal para identificar y caracterizar
a los turistas que visitan la provincia del Carchi, 1o cual permite obtener una
comprension detallada del perfil demografico y comportamental de los visitantes.
Esta metodologia no solo facilita la recolecciéon sistemdtica de datos, sino que
también permite una estructuracion efectiva de los resultados. Por lo tanto, este
trabajo no solo ofrece un modelo replicable para investigaciones locales similares,
sino que también promueve el desarrollo de estrategias turisticas informadas por

evidencia empirica y tedrica.

2.2. MARCO TEORICO

En este capitulo se citan a distintos autores con referencia tedrica en la actual
investigacion. Se da a conocer los términos que se usaran en la variable dependiente
gue es “el potencial turistico”, ademds se define el procedimiento de cdmo se va a
evaluar.

2.2.1. Potencial Turistico

Evaluar el potencial turistico de un lugar es mucho mds que un andlisis técnico; se
trata de entender si una regiéon tiene lo necesario para ser destino turistico. Cuando
se logra entender qué es lo que hace Unico a un lugar, que posibilite la creacion de
nuevos proyectos turisticos que no solo atraen a los visitantes, sino que también
reflejan y respetan la esencia del lugar. Esto nos permite identificar los recursos que

pueden convertirse y generar experiencias auténticas (Covarrubias,2015).

El potencial turistico es lo que tiene que ofrecer un lugar en productos y servicios
enfocados en satisfacer las necesidades existentes de los visitantes y turistas

nacionales e internacionales.

Es asi que, el potencial turistico se comprende como los elementos que estdn
presentes dentro de un espacio geogrdfico. Se debe considerar que segun la Redal
Academia espanola “potencial” es la capacidad para ejecutar algo o producir un
efecto. Haciendo referencia a algo que aln no ha sido desarrollado o aprovechado

con gran capacidad latente, a la espera de ser aprovechada.

Los autores Zimmer & Grassmann, (1996) indican que evaluar el potencial tfuristico

local conlleva dos fases fundamentales:

e El andlisis de la situacion fturistica, fase en la que se examina la oferta, la

demanda, la competencia y las tendencias del mercado
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e Eldiagndstico, al poner en perspectiva los resultados del andlisis de la situacion,
nos ayudard a descubrir tanto las fortalezas como las dreas que necesitan
mejorar en el territorio. También permitird identificar las oportunidades que
pueden aprovecharse y los riesgos que debemos tener en cuenta para

avanzar de manera efectiva.

Por otro lado, en la metodologia de propuesta por Cabanilla, (2013), en su Manual
integral de trabajo de campo, para evaluar el potencial turistico tiene un enfoque
participativo, social, espacial y econdmico. En el que menciona que para evaluar el

potencial turistico se debe tener en cuenta los siguientes procesos:

e |dentificar de los elementos del sistema turistico
e Valoracioén del sistema turistico del sistema turistico

e Lineamientos y estrategias

2.2.1.1. Identificacion de los elementos del sistema turistico
El primer paso de la metodologia de Cabanilla es identificar los elementos del sistema

turistico en base de 12 componentes como los plantea el autor en la Tabla 1.

Tabla 1. Doce componentes del sistema turistico.

Componentes del sistema turistico

Natural Hechos culturales
Gastrondmico Festividades y eventos
Actividades recreacionales Vias de acceso

Seguridad, salud, servicios bdsicos Servicios turisticos

Consumidor Promocién / Comercializacién
Politicas Administrativas Instituciones Administrativas

Fuente: (Cabanilla, 2013).

Los doce componentes estan dentro del sistema turistico. Segun Boulldn, (2006) se
representa el sistema turistico a travez del modelo oferta-demanda que lo representa

de la figura 1.
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Oferta turistica [€— Producto
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Demanda turistica funcionamiento del sector}
+ Interna
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vamenta por el consumidor v
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Figura 1. Funcionamiento del sistema turistico.
Fuente:(Bulldn, 2006.)

Se identifica que los 12 componentes estdn dentro del sistema turistico, los elementos
del sistema turistico son: oferta, demanda, comercializacidén y superestructura

turisticas. Se identifica como estdn inmiscuidos los doce componentes en la figura 2.

.

Demanda 2 i e I
- Turistica
el
R = F
‘5 B ——
| » N
i E;J 5 'S Superestructura 11. Politicas administrativas
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&. < 2. Hechos culturales 7. Seg., Salud, Serv. basicos
Turistica .
,,,,,,,,,,, 3. :
4. Festividades y eventos
5. Actividades recreacionales

Figura 2. Doce componentes dentro del sistema turistico.
Fuente:(Cabanilla, 2013)

Los elementos del sistema turistico tienen un rol fundamental dentro del mercado

turistico, a continuacion, se detallan estos elementos segun Bullon (2006).
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Oferta turistica. Segun Fuentes, (2013) menciona que, la oferta turistica son los “bienes
y servicios que se encuentran a disposicion de los turistas™ (p.91). Por lo tanto, la oferta
de un territorio dependerd de la existencia y equipamiento de la planta turistica e
infraestructura como alojamientos, hoteles, atractivito, actividades y transporte

turistico, con el fin de cubrir las necesidades de los turistas.

Demanda turistica. Socatelli (2015) es el “conjunto de consumidores o posibles
consumidores de bienes y servicios turisticos que buscan satisfacer sus necesidades

de vigje.” (p.1)
Segun Socatelli (2015) explica que existe 4 tipos de demanda:

e Demanda Actual: es el nuUmero actual de turistas, vigjeros o visitantes que
participan en la actividad turistica.

e Demanda Potencial: el nUmero tedrico de personas que posiblemente pueden
adquirir el producto considerado.

e Demanda Diferida: personas que no han podido viajar por algin problema en
el entorno.

e La No Demanda: personas que simplemente no desean viagjar el lugar.

Comercializacion turistica. Técnicas que se emplean para promocionar y vender a
los consumidores, pueden ser programas promocionales o estrategias de marketing

que ayuden a que la demanda conozca los productos y servicios que se ofertan.

Superestructura turistica. Son todos los organismos ya sean publicos o privados que se
encargan del funcionamiento de los elementos turisticos, que tienen como objetivo

organizar, planificar y coordinar las actividades turisticas.

2.2.1.2. Valoracion y sistematizacion turistica

Segun la metodologia propuesta por Cabanilla, (2013), para realizar el segundo paso
de la evaluacién del potencial turistico se realiza la sistematizacion y valoraciéon de
los doce componentes a fravés de una matriz de indicadores bdsicos con los que se

pretenden identificar cual es el potencial turistico del drea de estudio.

2.2.1.3. Lineamientos y estrategias

El tercer paso se centra en la formulacion de lineamientos y estrategias. Como explica
Cabanilla, (2013), esto implica la creacién de un plan estratégico turistico donde se
establecen la vision y mision del proyecto, los principios que lo guiardn, la priorizaciéon

de proyectos, la asignacién de responsabilidades, un cronograma detallado, y una
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estimacién de la inversidon requerida para llevar a cabo la implementacion del turismo

en la zona.
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2.2.2. Demanda turistica

Interpretado por Madrazo & Pérez (2011), “la demanda turistica es como el conjunto
de turistas actuales y potenciales que desean, pueden y estdn dispuestos a disfrutar
de las facilidades, atractivos, actividades, bienes y (o) servicios turisticos en funcién

del precio y surenta “(p. 4-5).
La demanda tfuristica para (Gonzdlez & Pérez, 2011) es clasificada en dos grupos:

La demanda efectiva o presente: cantidad actual de individuos que se involucran en
el sector turistico como consumidores de servicios y que poseen los medios y la

disposicién para hacerlo.

La demanda latente: individuos que, por diversas razones se relacion con factores
que afectan la demanda, no estdn involucrados en actividades turisticas. Dentro de

esta categoria se distinguen:

e Laposibilidad de demanda: no ha realizado un viaje por un motivo especifico,
pero podrian hacerlo en el futuro.

e Demanda diferida: no ha logrado vigjar debido a algun inconveniente
vinculado al entorno o provocado por dificultades de la oferta.

e La no demanda: definida por un conjunto de individuos

2.2.2.1. Factores de la demanda turistica
Los factores determinantes o que condicionan la decisién de viajar que influyen son

las siguientes que se muestran en la tabla 2:

Tabla 2. Factores de la demanda turistica

Factores de la demanda turistica
Nivel de renta disponible
o Precios del destino
Economicos Precios de los destinos competitivos

Gustos y preferencias del turista
Motivacion
) ) Condiciones socioculturales
Relativos a las unidades demandantes Tiempo de ocio

Factores geogrdficos

Sistema de comercializacién Gastos de publicidad

Fuente: Gonzdlez & Pérez (2011).
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2.2.2.2. Motivadores de viajes
Razones especificas que hacen que las personas viajen y que a su vez determinan el
tipo de vigje, los lugares que visitan, las actividades y las atracciones que disfrutan. Se

detalla en la tabla 3.

Tabla 3. Motivaciones de vigjes.

Motivaciones Clasificacion

Turismo Deportivo

Turismo de Sol y Playa

Turismo Temdtico

Turismo de Casinos y Centros Nocturnos

Turismo Naturalista y Ecoturismo
Motivaciones Fisicas & Psiquicas Turismo de aventfura

Turismo de Salud

Turismo de relajacion

Turismo de bienestar

Turismo medico

Turismo religioso
Turismo étnico.
Turismo de posguerra.
Turismo arquitecténico y monumental
Turismo gastronémico
Motivaciones Culturales Ecoturismo
Turismo folclérico
Turismo artistico y estético
Turismo industria.

Turismo familiar
Turismo rurall
. . Viajes de Solteros
Motivaciones Interpersonales Turismo alternativo

Turismo libertino.

Turismo de negocios
Turismo educativo
Motivaciones de Estatus y Prestigio Turismo de congresos y convenciones
Viajes de incentivos.
Ferias y exposiciones

Fuente: (Socatelli 2015).

2.2.2.3. Perfil turistico

El perfil turistico se refiere a la descripcidon de las caracteristicas de los turistas en un
destino especifico. Esta descripcidn se basa en variables como las socioecondmicas,
psicogrdficas y demogrdficas. De acuerdo con Pat y Calderdn (2012), conocer este
perfil permite entender mejor las preferencias, gustos, necesidades y expectativas de
los turistas, lo que ayuda a las empresas y destinos turisticos a ajustar su gestion y

servicios para satisfacer esas demandas y expectativas.
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Para poder identificar el perfil turistico tenemos las siguientes variables en la tabla 4.

Tabla 4. Variables del perfil turistico.

Variables del perfil turistico.

Variables
socioecondmicas

Variables
psicogrdficas

Motivaciéon de la
visita

Variables

demogrdficas

Nivel de ingresos

Frecuencia de vigje

Motivacién de viaje

Experiencia turistica

Indican el estado o situacion del cliente o consumidor, como sus ingresos, |a
ocupacién, o el nivel de estudios (Gonzdles, 2016).

Identifican aspectos como valores, actitudes, deseos, opiniones, personalidad
o estilo de vida (Ciribeli y Miguelito, 2015).

La motivacién puede definirse como el resultado de la interaccién de varios
factores, que incluyen los componentes intelectuales, social, de la
competitividad y del proceso de estimulo y fuga (Lopez, 2006).

Las variables demogrdficas por su parte se refieren o tienen que ver de forma
directa con; etnia, la edad, el género, grado de instruccién, ingresos, estado
civil, religiéon, profesion, etc. (Ciribeli & Miquelito, 2015).

Para entender que es el nivel de ingresos hay que dividirlos en su clasificacion
e donde se encuentran nivel alto, medio y bajo, y dentro de las cuales una
familia puede ser ubicada dentro de un contfexto social (Alvarado & Pinos,
2017).

Una frecuencia segun la Real Academia de la Lengua, es la repeticidn mayor
o menor de un acto o de un suceso, lo cual para el turismo se puede definir
como el nimero de veces que un turista visita un destino al afo. (RAE, 2020).

Factores que impulsan al vigjero a llevar a cabo diferentes actividades.
(Forteza, Lam Gonzdlez, & Ledesma, 2017). Lo cual para el turismo se define
como larazén u objeto por el cual una persona decide trasladarse de un lugar
a otro.

Segun (Carballo, 2014). La experiencia turistica implica una percepcién
individual y subjetiva, influenciada porlas expectativas de cada persona hacia
un destino, infegrando dimensiones cognitivas, emocionales y de
comportamiento.

Fuente: Adaptado de Cabanilla (2013).
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lIl. METODOLOGIA

3.1. ENFOQUE METODOLOGICO

3.1.1. Enfoque

En el siguiente estudio se utilizé una metodologia cudalitativa que son “investigacion
que produce datos descriptivos: las propias palabras de las personas, habladas o
escritas, y la conducta observable” (Quecedo & Castano, 2002). Este enfoque
analiza caracteristicas o fendbmenos cualitativos con el objetivo de comprenderlos
dentro de un contexto especifico. Se basa en la interpretacion de significados,
descripciones y definiciones, considerando su entorno particular. (Quecedo &
Castano, 2002).

Para el método cudalitativo se utilizaron fichas de evaluacion, en las cuales se recopilé
toda la informacién necesaria para desarrollar la investigacion, ademds la valoracion
se la determino de acuerdo a ciertas caracteristicas las cuales se puntualizaron en la
tabla de indicadores Para el enfoque cualitativo, se ejecutaron 384 encuestas, que

describieron a la demanda real.

3.1.2. Tipo de Investigacion
Se emplearon fres tipos de investigacion que contribuyeron al desarrollo 16gico vy
coherente del estudio. A continuacion, se detallan los enfoques de investigacion

utilizados:

3.1.2.1. Investigaciéon documental

Segun Morales, (2003), la investigacion documental se basa en la utilizacion de
documentos escritos, ya sean impresos, electrénicos o audiovisuales, como fuente
principal de informacién. Estos materiales, que provienen de investigaciones
anteriores o de andlisis tedricos, conforman el fundamento tedrico del drea de

estudio.

Este tipo de investigacion se eligid porque facilitd la construccidén de un marco tedrico
para cada variable. La investigacién se llevé a cabo a través de la bUsqueda y el uso

de libros, articulos académicos, revistas y recursos en linea para respaldar el estudio.
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3.1.2.2. Investigacion de campo

La investigacion de campo se realiza en el entorno donde sucede el fendbmeno
estudiado, recopilando datos directamente de la realidad sin intervenir ni alterar las
variables. Estainvestigacion permite conocimientos de la realidad social se realiza en
el propio sitio donde se encuentra el objeto de estudio. Permitiendo un conocimiento

mas a fondo del investigador (Graterol, 2011).

Se optd por este tipo de investigacidon porque se realizaron encuestas a turistas y
entrevistas con funcionarios y técnicos en turismo de Manta, en la comunidad de
LigUiqui. Esto permitird conocer de primera mano el potencial turistico de la zona.
También se usardn fichas de observacién cualitativa y cuantitativa para evaluar

como estd la situacion en la actualidad.

3.1.2.3. Investigaciéon descriptiva.

En este proyecto, se utilizd la investigacion descriptiva para identificar y describir las
caracteristicas principales de las personas, grupos, comunidades u objetos
estudiados. Es esencial que la informacién recolectada sea precisa, auténtica vy
sistemdtica, centrdndose en aspectos que puedan ser observados y verificados
(Guevara Alban, Verdesoto Arguello, & Castro Molina, 2020).

3.2. IDEA A DEFENDER

La evaluacién del potencial turistico y la identificacion de la demanda conftribuyen a
la viabilidad como destino turistico de la comunidad de Liguiqui cantén Manta en el
ano 2023.

3.3. DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

En la investigacion se realizd la operacionalizacion de las variables independiente y
dependiente los cuales se muestran en las Tabla 5.

3.3.1. Definicion de variables

Variable dependiente: Potencial turistico: Es lo que tiene que ofrecer un lugar en
productos y servicios enfocados en safisfacer las necesidades existentes de los
visitantes y turistas nacionales e internacionales. Es asi que, el potencial turistico se
comprende como los elementos que estdn presentes dentro de un espacio

geogrdfico. (Covarrubias,2015).

Variable independiente: Demanda turistica: La demanda turistica menciona Socatelli
(2015) es el “conjunto de consumidores o posibles consumidores de bienes y servicios

turisticos que buscan satisfacer sus necesidades de vigje.” (p.1).
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3.3.2. Operacionalizacion de Variables

La operacionalizacién de variables se muestra en la siguiente tabla 5.

Tabla 5. Operacionalizacion de Variable dependiente.

Variables

Dimensién

Indicadores

Técnica

Instrumento

Variable
dependiente

Potencial Turistico

Variable
independiente

Demanda turistica

Planta tfuristica

Competencia turistica

Tendencia de mercado

Sociodemogrdficas

Motivaciones

Experiencias

Oferta turistica
Demanda turistica
Infraestructura
SUper infraestructura
Planta turistica

SUper infraestructura

Politico

Medio ambiental
Econdmico

Social

Tecnoldgico
Climatologia
Demografia

Seguridad

Edad

Genero

Ocupacién

Situacion laboral actual
Situacion econdmica actual
Grado de instruccién
Estado civil

Ingresos

Tamano de la familia

Vacaciones, recreacion u ocio
Visitas a familiares
Negocios

Satfisfaccidn en base a la
experiencia vivida

Observacion

Entrevista

Entrevista

Entrevista

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Ficha de Observacién

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario
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3.4. METODOS UTILIZADOS

En lo que respecta a los métodos, se consideran las técnicas que se utilizardn en la
investigacion, apoyadas por herramientas que permitirdn obtener resultados precisos.
3.4.1. Métodos

La investigacion es no experimental de tipo descriptivo, debido que se caracteriza

por la recoleccion de datos en un solo momento, sin la manipulacion de variables.
3.4.1.1 Métodos descriptivos

Para la investigacion se consideré el método descriptivo ya que permite analizar y
presentar los resultados de las observaciones realizadas. Abreu (2014) asegura “este
método se realiza una exposicidn narrativa, numérica y/o grdfica, bien detallada y

exhaustiva de la realidad que se estudia” (p.198).

Esta investigacion permitid recolectar informacién sobre los 12 componentes del
sistema turistico a fravés de las fichas con los indicadores propuestos por el Dr.
Cabanilla (2013), las cuales describieron detalladamente cada uno de los atractivos
presentes en la Comunidad de LigUiqui. Posteriormente, se evalué cada componente
utilizando las ponderaciones establecidas en la tesis de Juina Jessica (2017) y
complementadas con el lioro de Garrido, C. et al. (2022), con el objetivo de analizar
minuciosamente los resultados. Ademds, en esta investigacion como aporte se

incluye una interpretacion de los rangos de calificacion del potencial turistico.

3.4.2. Técnicas e instrumentos de investigacion
En esta investigacion se emplearon diversas técnicas e instrumentos para la
recoleccion de informacién, cada uno de ellos desempenando un papel crucial en

el andlisis del potencial turistico.

3.4.2.1. Técnicas

3.4.2.1.1. Observacion simple no regulada

El propdsito de esta técnica es explorar y describir entornos, comunidades,
subculturas y diversos aspectos de la vida social, lo que requiere adoptar un enfoque
activo y reflexivo. Es esencial estar atento a los detalles, observar cuidadosamente los
eventos, sucesos e inferacciones que se presentan en el enforno estudiado
(UPEC,2022).

3.4.2.1.2. Encuestas

Una encuesta consiste en un conjunto de preguntas orientadas hacia un segmento

demogrdfico de la poblacién, con el propdsito de investigar las opiniones, actitudes
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o comportamientos de las personas respecto a temas especificos (UNIVERSIDAD
POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI, 2022).

3.4.2.1.3. Entrevista

Una técnica que facilita la obtencion de respuestas verbales en encuentros directos
enfre el enfrevistador y el enfrevistado. Esta interaccién permite aclarar dudas,
obtener informacién mds completa y enriquecer los datos recolectados a través de

otros métodos, como cuestionarios o la observacion (UPEC,2022).

3.4.2.1.4. Evaluacion de los doce componentes del sistema turistico
Es una técnica de recoleccién y andlisis de informacion turistica para determinar la

potencialidad de los componentes (Diaz, 2018).

3.4.2.1.5. Escala de medicion

e Escala de Likert
La escala de Likert mide actitudes, evaluando el grado de disposicion de los
individuos en contextos sociales especificos. El objetivo es agrupar numéricamente
los datos expresados de forma verbal, permitiendo su andlisis cuantitativo (Malave,
2007, p.4).

Rango de escalas
Esta herramienta servird para medir los 12 componentes del sistema turistico e
identificar el nivel de potencialidad turistica de cada uno a continuacion se describe

los rangos en la tabla é.
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Tabla 6. Rango de escala de Likert para identificar el nivel del potencial turistico.

Nivel del potencial turistico Porcentaje Razones

Refleja un alto grado de desarrollo turistico.
Significa que el componente evaluado cumple
con altos estdndares en infraestructura,
accesibilidad y promocion, lo que permite
ofrecer una experiencia turistica completa. En
este nivel, el destino tiene una alta demanda y
confribuye de manera significativa al desarrollo
econdémico y social de la comunidad.

Muy alto 100%- 81%

En este rango, el componente presenta

condiciones favorables para el turismo. Cuenta

con infraestructura y servicios adecuados,
Alto 80.99%- 61% promocion y gestion, aunque todavia hay
margen  para  mejorar  en  innovacion,
sostenibilidad o diversificacién de la oferta. Este
nivel indica que el destino es competitivo vy
atractivo.
Indica que el componente tiene un potencial
moderado, con aspectos positivos, pero con
oportunidades de mejora en dreas como
infraestructura, servicios o promocién. En este
nivel, se requieren estrategias de fortalecimiento
y mejora la experiencia del visitante.

Medio 60,99-41%

Representa un potencial limitado, donde el
componente enfrenta problemas en
) accesibilidad, infraestructura o gestion. Aunque
Bajo 40,99%- 21% puede ser llamativo, no dispone de las
condiciones necesarias para atraer turistas de

manera constante.

El componente presenta deficiencias
importantes que impiden su desarrollo potencial
turistico. Puede deberse a la falta de
infraestructura, escasez de servicios, actividades,
gestion y promocion turistica. En este caso, es
necesario realizar mejoras significativas para que
el componente pueda aprovecharse
turisticamente.

Muy bajo 0%-20,99

3.4.2.2. Instrumentos
Los instrumentos utilizados permitieron organizar y medir la informacién recolectada

mediante las técnicas anteriores.

3.4.2.2.1. Cuestionarios
Utilizados para estructurar las encuestas y obtener datos sistematizados de los
participantes. Se incluyeron preguntas disenadas especificamente para identfificar el
perfil del turista, tales como datos demogrdficos (edad, género, nivel educativo, etc.)
y preferencias sobre ftipos de actividades turisticas, alojamientos, medios de
transporte, etc. Esta informacion permitié segmentar a los turistas segun sus intereses
y comportamientos, ayudando a definir las estrategias de promocion y el desarrollo
de productos turisticos.
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3.4.2.2.1. Matriz matemdatica de evaluacion de indicadores
La matriz de evaluacion de potencialidad turistica valora cada uno de los 12
componentes, asignando un conjunto de indicadores especificos. Cada

componente recibe una calificacion del 1 al 3 para cada indicador, donde:

Alta (valor 3): Indica un buen potencial turistico.

Mediamente alta (valor 2): Cumple parcialmente con los criterios de potencialidad.
Baja (valor 1): No cumple con el potencial turistico esperado por deficiencias.

3.4.2.2.2. Fichas de observacion
Estas fichas, elaboradas especificamente para esta investigacion, permitieron
recolectar informacion detallada a través de la observacion. Ayudaron a inventariar

los items dentro de los doce componentes del sistema turistico.

3.5. ANALISIS ESTADISTICO

Una vez recolectados los datos mediante las encuestas y otros instrumentos, se utilizé
el software SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) para procesar y analizar
la informacién obtenida. Este programa permitid realizar andlisis estadisticos
descriptivos y comparativos, facilitando la interpretacion de los resultados y la

identificaciéon de patrones en el potencial turistico de los componentes evaluados.
A fravés de SPSS, se realizaron las siguientes tareas:

Codificacion y organizaciéon de los datos: Las respuestas obtenidas de las encuestas
fueron codificadas y organizadas en el software, lo que facilité la estructuracion de

la base de datos.

Andlisis descriptivo: Se realizaron estadisticas descriptivas (como la media, la moda,
la desviacion estandar) para obtener una vision general de las respuestas y sus

tendencias.

3.5.1. Poblaciéon y muestra

En esta investigacion, la poblacion se considera infinita, ya que no se dispone de
datos precisos sobre la cantidad de visitas a la comunidad de LigUiqui y sus lugares
turisticos. Para determinar el tamano de la muestra, se aplicé una férmula cualitativa,
ya que la investigacion es de naturaleza cualitativa y no se conoce el nUmero exacto

de visitantes.
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n: tamano de la muestra (cantidad visitantes que llegan a la comunidad de Liguiqui
que se les aplicara la encuesta).

Z, *p'q
62

Z: constante (nivel de confianza) = 95% (1,96)

p: probabilidad de ocurrencia = 50%

g: probabilidad de no ocurrencia = 50%

e: margen de error=5%

Por lo tanto, reemplazando los valores en la féormula se tiene:
Zy*pxq

M
(1.96 * 1.96) 50% * 50%

n: 52

3.84 % 0.25
T

0.96
0.0025

n:

n: 384 Encuestas.

Se aplicd la férmula para una poblacion infinita, resultando en un total de 384
encuestas, las cuales fueron realizadas a visitantes de la comunidad de LigUiqui en
dias ordinarios, fines de semana y feriados. El objetivo de estas encuestas es

determinar la demanda turistica en la mencionada comunidad en el ano 2023.

Ademds, se llevaron a cabo fichas de observacién para evaluar el potencial turistico
actual en el cantébn Manta, parroquia de San Lorenzo, especificamente en la
comunidad de LigUiqui. También se realizaron entrevistas con funcionarios y técnicos
en turismo para obtener una perspectiva mds detallada sobre el potencial turistico

de la region.

37



IV. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. RESULTADOS

Una vez definida la metodologia para alcanzar nuestros objetivos, se presentan los
resultados utilizando la ficha de observacion propuesta por Cabanilla y las
herramientas que él sugiere. Estas herramientas nos ayudan a evaluar el potencial
turistico de la comunidad de LigUiqui, identificando su nivel de potencialidad.

Ademds, se realizaron encuestas alos visitantes para determinar la demanda turistica.

4.1.1. Area de estudio

La comunidad de LigUiqui, objeto de estudio de esta propuesta, se ubica en la
parroquia rural de San Lorenzo, cantdén Manta, provincia de Manabi, Ecuador, en las
coordenadas 1.0292877° S de latitud y 80.8827451° O de longitud. Limita al norte con
San Lorenzo, al sur con San Mateo y al este con El Aromo. A continuacion, se identifica

el mapa de Liguiqui en la figura 3.
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4.1.1. Levantamiento de los doce componentes del sistema turistico

En la evaluacion del potencial turistico de la parroquia de LigUiqui, se lleva a cabo un
andlisis basado en los doce componentes de una investigacion relacionada con el
aspecto: Natural, cultural, gastrondmico, actividades recreacionales, festividades y
eventos, servicios recreacionales, festividades y eventos, servicios bdsicos,
actividades recreacionales, vias de acceso, consumidores, servicios turisticos,
politicas e instituciones administrativas. Estos componentes ayudan a realizar un

diagndstico muy amplio de estado actual del territorio.

4.1.2.1. Componente natural
Segun Cabanilla (2013) son todos los recursos turisticos que no han sido manipulados
por el humando, pero deben satisfacer las necesidades de recreacion de los

visitantes. Se detalla en la Tabla 7.

Tabla 7. Categoria sitios naturales.

Categoria Tipo Afractivo
Paisajismo Mirador

Sitios Naturales Playa Playa principal
Playa Poza azul
Fauna vy flora Flora y fauna

4.1.1.2. Componentes hechos culturales

Las manifestaciones culturales y fradicionales, que reflejan las creencias y costumbres
de diversos grupos sociales, abarcan una amplia gama de elementos. Estos incluyen
lugares histéricos y arqueoldgicos, museos, comunidades étnicas, minas, jardines,
residencias antiguas, mercados, fachadas y balcones, asi como distintos tipos de
arquitectura, ya sea religiosa o civil. En el coso de la comunidad de LigUiqui estos son

los hechos culturales que encontramos detallados en |la tabla 8.

Tabla 8. Categoria hechos culturales.

Categoria Tipo Atractivo
Corrales Marinos
Vestigios arqueoldgicos Terrestres

Hechos culturales Arquitectura

4.1.1.3. Componente Gastrondmico
El componente gastrondmico engloba la descripcidon de los alimentos tipicos de la

localidad, como condimentos Unicos, platos locales, recetas autdctonas, bebidas
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especiales y dulces tradicionales, entre otros (Cabanilla, 2013). La gastronomia de la

comunidad de Liguiqui se detallan en la Tabla 9.

Tabla 9. Categoria gastronomia.

Categoria Tipo Nombre

Morcilla de marisco
Boldn de pulpo
Tonga Marinera
Picante de pulpo
Bandera de marisco

Gastronomia Comidas locales

4.1.1.4. Componente festividades y eventos

Este componente abarca la descripcion de las festividades y eventos, incluyendo
festivales étnicos, celebraciones religiosas, eventos musicales, torneos deportivos,
seminarios y congresos (Cabanilla, 2013). Las festividades y eventos de la comunidad

de Liguiqui se detallan en la Tabla 10.

Tabla 10. Categoria festividades y eventos.

Categoria Tipo Nombre

Festividades y eventos Fiesta religiosa Fiesta del pescador

4.1.1.5. Componente actividades recreacionales
De acuerdo con Cabanilla (2013), el componente de actividades recreacionales

abarca:

e Ciclismo, ciclismo de montana y equitaciéon

e Danza, cantoy pinfura

e Observaciéon de aves

e Canotaje, kayak y rafting

e Windsurf, paddleboard, buceo, nataciéon y snorkel
e Esqui acudtico, enrios y sobre nieve

e Voleibol y futbol

e Senderismo

e Pesca

e Escalada y montanismo

La comunidad de LigUiqui no cuenta con actividades recreacionales.
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4.1.1.6. Componente de vias de accesos
Se refiere a los medios de acceso terrestres, fluviales, ferroviarios, maritimos y aéreos,

asi como al fransporte publico y privado que el turista emplea para desplazarse.

La via que conecta ala comunidad LigUiqui con ofras comunas y ciudades es la ruta
E15, también conocida como ruta Spondylus. Aunque esta carretera se encuentra en
buen estado, carece de aceras y bordillos. Por ofro lado, el camino que conduce a
la comuna desde la ruta E15 presenta un estado regular, sin senalizacion vial ni

turistica, adecuada.

No hay un sistema de transporte urbano que llegue directamente a la comuna, lo
que obliga alos habitantes a desplazarse continuamente ala ciudad de Manta para
abastecerse, realizar framites o estudiar. Para ello, ufilizan camionetas de
cooperativas que ofrecen servicio de fraslado en horarios especificos. Otra
alternativa es tomar los buses inter-cantonales desde la carretera principal E15,

ubicada a 5.2 km de la comuna. Como se detalla en la tabla 11.

Tabla 11. Cooperativa de camionetas.

Cooperativa de camionetas.

Cuenta con una sola cooperativa de
Cooperativa Santa Rosa camionetas, la cual se dedica a realizar fletes o
carreras alos turistas y visitantes de la comunidad.

4.1.1.7. Componente seguridad, salud, servicios bdsicos
Segun Cabanilla (2013), el componente de servicios bdsicos debe considerar los

siguientes aspectos:

e Seguridad
e Afencidn en salud
e Servicios bdsicos

e Gestidn de residuos

Seguridad: La comunidad de LigUiqui recibe visitas periddicas de patrulleros, y su
Unidad de Policia Comunitaria (UPC) mds cercana se encuentra en San Lorenzo, que
es el sector principal. No obstante, la comunidad dispone de dos policias, que
durante los feriados pueden aumentar a cuatro, encargados de realizar patrullajes

diarios para garantizar la seguridad y el bienestar de los habitantes.
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Atencién en salud: No existe centro de salud, farmacias o algin establecimiento de
salud en la comunidad, el mds cercano es en San Lorenzo que se encuentra a 22.5km

de distancia.

Servicios bdsicos: Toda la comunidad tfiene acceso a electricidad al 100%, pero
carece de un sistema de alcantarilado y utiliza pozos sépticos. El servicio de
recoleccion de basura cubre toda la zona. El suministro de agua es limitado, llegando
solo una vez al mes o, en ocasiones, mediante tanqueros de agua. No hay agua
potable disponible, por o que los residentes dependen de aljbes' para su

abastecimiento

4.1.1.8. Componente de servicios turisticos

Los servicios tfuristicos son los que se encargan de satisfacer las necesidades de los
visitantes y los turistas. En este se consideran los alojamientos turisticos, fransporte,
restaurantes, operadoras de turismo y servicios complementarios. A continuaciéon de

detalla los servicios turisticos de la comunidad de LigUiqui.

La comunidad e LigUiqui cuenta con 3 alojamientos turisticos, asi mismo tiene un total

de érestaurantes, 9 quioscos. Detallados en la tabla 12.

Tabla 12. Servicios turisticos.

Planta turistica de la comunidad de LigUiqui
Balcones de LigUiqui
Alojamiento Turisticos Hosteria Jenay
Oasis dorado

Cacique de LigUiqui
Los corrales marinos

Las Balsilla

Bar restaurante el Pulpo
Punta Cangrejo

9 kioscos

Restauracion turistica

4.1.1.9. Componente consumidor
A fravés de la encuesta realizada, se pudo analizar el perfil del turista, obteniendo
informacion sobre aspectos como su nacionalidad, género, lugar de residencia, nivel

educativo, ingresos econdmicos, motivaciones para visitar la parroquia de agua. A

1 Aljibes: El adljibe es una estructura construida para el amacenamiento de agua,
generalmente en dreas rurales o en lugares donde el acceso al agua es limitado. Su funcién
principal es la conservacién del recurso hidrico, especialmente el agua de lluvia, que se
almacena para su uso durante los periodos de sequia (Gomez, 2017).
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continuacion, se detalla la informacion del pais de origen de la demanda en la figura
4,

Pais de residencia

120,0%
100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0% 2.9%
0,0%

97,1%

Colombia Ecuador

M Pais de residencia

Figura 4. Pais de origen de la demanda.

El pais de residencia de los visitantes a la comunidad de LigUiqui son de Ecuador y
Colombia.

A confinuacion, se detalla la informacién de la ciudad de residencia actual de
demanda en la figura 5.

¢ Cual es su ciudad de residencia actual?

50,0%
40,1%
40,0%
30,0% 26,0%
20,0% o,
12,5% 9,6%
010% —
Manta Quito Guayaquil Porto viejo Salinas

M Ciudad

Figura 5. Ciudades de residencia de los visitantes a la comunidad.

Los resultados de la encuesta revelan que los visitantes a la comunidad provienen de
diversas ciudades, tanto a nivel nacional como internacional. Manta y Quito
destacan como las ciudades con el mayor porcentaje de residentes que visitan la
comunidad.

A contfinuacion, se detalla la demanda turistica de la comunidad de Liguiqui en la
figura 6.
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Demanda Turistica Liguiqui

Grupo Etario
(10a19) (20a29) (30a39) (40a49) (50a59) (60amas)

100% 44.1% 36.9% 33%
. ’ ’ nd icuales Casado/a Secundaria | Independiente

V

s
—
en grupo
52% 38,8% 0
3.4% Contratado
Familia Vacacidn, recreacién 72 /0
u ocio 11,1% Publico EHETIOONES
|
85,5% Privado “
b
Permanencia turistica
Casa de familiares Excursionistas
.
h T
/& % i
@: 84% 1noche 4 W [N
24,8% 2-4 noches
27,2% 12,1%  5en adelante 54,6%

Figura 6. Demanda comunidad de Liguiqui.
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4.1.1.10. Componente promocién y comercializacion

En este apartado se especifican los diferentes canales de difusion, tanto a nivel local,
regional, nacional como internacional, mediante los cuales la comunidad de Liguiqui
promociona sus principales atractivos y actividades turisticas. Asimismo, se explica
como se proyecta ante el publico a fravés de reportajes, estrategias de promocion y

campanas de marketing.

Tabla 13. Promocién y comercializacion.

Paginas web
Kope nio Conbcenos «  Nuestros proyectos ~  Nlog  Contact D

Programa de

Voluntariado Liguiqui

Descripcién: Se encuentra informacién sobre proyectos de investigacién y voluntariados que se
pueden realizar en la comunidad de LigUiqui
URL: https://hopefoundationecuador.org/Ligliqui/

Playa Ligdiqui @

Descripcion: Cuenta con informacién de la playa, alojamiento y respuestas a preguntas de los
visitantes la informacién es muy escasa
URL: https://info-ecuador.com/es/playa-Ligliqui/mapa/

e
I ENTORNO
'“II‘ TURISTICQ

M TEMAS.  HABLEMOSDETURISMO  ARTICULOS DEL TURISMO EN MEXICO

ARTICULOS ACADEMICOS DE TURISMO GLOSARIO TURISTICO TURISMOLOGOS EXITOSOS

| Anncuwos oe rumesmm en Larmossemca | e o3 wses oesneos rvsssrcn |
Liguiqui, destino arqueolégico del
Ecuador

Descripcién: Articulo cientifico de la comunidad del estado, historia recursos naturales y culturales.
URL: https://www.entornoturistico.com/LigUiqui-destino-arqueologico-del-ecuador/
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FUNDACION

PALARQ 1 Premio 2023 Quitnes somos  Subvenciones~ N Mutimedia-  Contacto 35 88 o

Los corrales maritimos de Liguiqui, en Ecuador, Unicos en el mundo

Descripcién: La Fundaciéon Palarg es una organizacion privada sin fines de lucro, cuyo propdsito es
respaldar las Misiones Arqueoldgicas Espanolas. Su enfoque abarca desde el periodo paleontoldgico
hasta las épocas prehistéricas e histéricas, con un especial interés en la conservacién monumental. En
este caso realizan la investigacion de los corales marinos de la comunidad de LigUiqui considerados
Unicos en el mundo.

URL: https://fundacionpalarg.com/los-corrales-maritimos-de-LigUiqui-en-ecuador-unicos-en-el-
mundo/

Tumos

Descripcién: Promocién del festival del pulpo con el objetivo de promocionar y reactivar el turismo.
URL: https://manta.gob.ec/LigUiqui-retoma-su-festival-del-pulpo/

Y7001/, A 63

nie. Agua y Jramsieien icdoga | @
2 !

Primer nido de tortuga Golfina fue identificado en Liguiqui

Manabi, 12de jullode 3916 § Comparte esta publicackn

Boletin Nt 146 W1

Becas 28
[ M

Descripcién: Noticia del primer nido de tortugas Golfinas identificado en la playa de la comuna de
LigUiqui.
URL:https://www.ambiente.gob.ec/primer-nido-de-tortuga-golfina-fue-identificado-en-LigGiqui/
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Buscar [T

Descripcién: Noticias de eventos de navidad que realizan para la comunidad.
URL: https://ccm.org.ec/index.php/2022/01/10/Liguiqui-confinuamos-llevando-alegrias/

MEND ELUNIVERSO
Suscribete desde $2.00 por mes contratando el Plan Anual

Las ‘piscinas’ de Liguiqui en Manta atraen a los
turistas cada fin de semana

Se trata de los corrales marinos, una especie de pozas formadas por piedras y que seglin expertc
hace mas de 1.500 afios fueron usadas para pescar.

NOTAS RELACIONADAS
= Estas son las preguntas mas dificiles del examen para la ciudadania americana

m  Perl ya no exigird visa a ciudadanos mexicanos

Descripcién: Noficias de turismo, las "piscinas" de LigUiqui, en Manta, son un popular destino turistico
los fines de semana. Estas formaciones de piedra, conocidas como corrales marinos, tienen mdas de
1.500 anos de antigledad y, de acuerdo con expertos, fueron empleadas en el pasado para

actividades de pesca.
URL:  hftps://www.eluniverso.com/noficias/ecuador/las-piscinas-de-LigUiqui-en-manta-atraen-a-los-

turistas-cada-fin-de-semana-nota/

- Gcusdor ©  Biblotecs  Bxporiencias  Miperfl  Promecién tistica

Playa Liguiqui

frase

Descripcién: Pagina de turismo con recomendaciones, ubicaciones, gastronomia y que llevar para

disfrutar de la visita a la comunidad.
URL: https://ecuadors.live/playas-de-manabi-turismo-de-sol-y-playa/playa-Liguiqui/

REVISTA DE MANABI

Lo posithv de Equador

ACECADEMANAB  COSAS  EVENTOS  GENTE  NOSOTAOS  OPIMIONES  #100AROSMANTA

= . INFORMACION
Ligiiiqui se viste de colores para MAS RECIENTE
atraer turistas
Rehabilitados, tomégrafo
y ecdgrafo de Hospital

Descripcién: Un articulo destaca la culminacién del proyecto Colores camino al mar, que transformé
el paisaje del poblado con un nuevo orden y colorido. La celebraciéon contd con la presencia de
autoridades provinciales y locales, junto con reinas de simpatia popular. El evento incluyd un desfile

vibrante en el que participardn carros alegdricos.
URL: https://revistademanabi.com/2018/10/02/LigGiqui-se-viste-de-colores-para-atraer-turistas/
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Redes sociales

i Primera Vez En LIGUIQUI ECUADOR..! ec No Conocia Esta Playa

Descripcién: Nara la visita como turista a la comunidad la LigUigui principalmente la visita la playa,
describiendo el lugar y las actividades que puede realizar.
URL: https://www.youtube.com/watch2ev=EJ-gQtCZXyA&t=2s

N

Playa LUGUIQUI otro paraiso de Manta rural. |~ Liguiqui-Manta-
Manabi-Ecuador &

Descripcién: Nara la visita como llegar y el destino de la comunidad de LigUiqui la formacién de los
corales marinos, las actividades que se pueden realizar
URL: https://www.youtube.com/watch2v=67IEfaKLZS8

Il » © 746/95 «0 B & = 0O 5] i

ECOAVENTURA LIGUIQUI (primer capitulo)

Descripcion: Visita de turistas a la comunidad, mencionan actividades que pueden realizar en la
comunidad, experiencia desde su punto de vista de la playa y la comunidad.
URL: https://www.youtube.com/watch2v=6DFg?fUs55s
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» P ) o057/248 w B O @ O] o

LIGUIQUI-LA PLAYA ANCESTRAL DE LA CULTURA MANTENA Y BAHIA

Descripcién: Visita a la comunidad de LigUiqui narra su visita desde un punto cultural, da a conocer
sobre los asentamientos, restos arqueoldgicos, y corales marinos como una playa ancestral de la
cultural Mantena.

URL: hitps://www.youtube.com/watch2v=WHGDMhuzPXM

MM

b M oo o & @ O ¢

Playa de Liguiqui - Manta - Manabi - Ecuador

Descripcidn: Invitacion por parte de la alcaldia de Manta.
URL: https://www.youtube.com/watchev=t2XIZUoGCLg

P Pl ) o003/418 o B £ (= O 5]

Playa LIGUIQUI y sus PAISAJES de ENSUENOS MANTA & & Ty

Descripcidn: Playa LigUiqui y sus paisajes de sueios Manta.
URL: https://www.youtube.com/watch2v=AuhxSu_Wcg0

P> Pl € 435/508

epp Portoviejo LIGUIQUI

Descripcién: Fepp Portoviejo LigUiqui.
URL: https://www.youtube.com/watchev=rD-W9P4vgmA
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Un tesoro escondido: Liguiqui- Manabi- Ecuador

Descripcién: Un tesoro escondido LigUiqui Manabi.
URL: https://www.youtube.com/watch2v=67XDbdxXPUA

Ligiiiqui, el resurgir de la memoria del Mar.

Descripcidn: LigUiqui el resurgir de la memoria del mar, habla sobre los asentamientos de las dos
civilizaciones la Mantena y la Bahia. Los asentamientos, restos arqueoldgicos que se pueden
evidenciar como las terrazas, yacimientos, tolas, etc.

URL: https://www.youtube.com/watch2v=xDRqglegnff4

due to its exceptional climatic conditions

La comunidad de Liguiqui en la provincia de Manabi, Ecuador

Descripcién: La comunidad de Ligliqui en la provincia de Manabi, Ecuador invitacion para ir

visitarla.
URL: https://www.youtube.com/watch2v=gRO36MgwYcM

[@h/’ﬁh/

Hermosa playa de Manta, Manabi, Ecuador 2020 2021. Liguiqui, en
epoca de coronavirus

Descripcién: Hermosa playa de Manta, Manabi, Ecuador 2020 2021 en época de coronavirus
grabacién en dron
URL: https://www.youtube.com/watch2v=FXfQM5mCRLg
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https://www.youtube.com/watch?v=FXfQM5mCRLg

“Estefindo lugar quedan ©
- .Manab;j - C@n’ténymanta% »
e

comunaLiguigbi-,
& T .

@ edgaralocriollo ]
URL: https://www.tiktok.com/@edgaralocriollo

URL: https://www tiktok.com/@chirosperoviqjeros/video/72976735720325481012_r=1&_1=8phB4siWyc]

17 Playa LigUiqui

URL:

URL:
https://www tiktok.com/@olmedo_producciones/video/73214670658298053182_r=1&_t=8phB?MUgm
nd
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https://www.tiktok.com/@edgaralocriollo
https://www.tiktok.com/@olmedo_producciones/video/7321467065829805318?_r=1&_t=8phB9MUqmnd
https://www.tiktok.com/@olmedo_producciones/video/7321467065829805318?_r=1&_t=8phB9MUqmnd

Pesca ancestral en los
corrales marinos de LigUiqui

PESCA EN CORRALES MARINOS, UNA TRADICION o
ANCESTRAL DE LA COMUNA ul

URL: https://www tiktok.com/@tanialooren/video/73404147853196689972_r=1&_t=8phBFQZMnqgf

S .
Sk, S8
A solo 40?5rﬁiinuto {

o anta

URL: https://www.tiktok.com/@herdoizanicole/video/70283544784032432702_r=1&_t=8phBCItSQA1

Jacuzzi Natural
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URL: https://www . tiktok.com/@robertohidalgop/video/72584527541153497662_r=18&_t=8phBKJIW07J

PLAYA ESCONDIDA
DE MANTA

URL:
https://www.tiktok.com/@lamochiladeronald/video/73376996724729807422_r=1&_t=8phBGLyammc

book para conectar con amigos, familiares y personas que conoces.

URL:https://www.facebook.com/AlcaldiaDeManta/videos/sabor-a-lighC3%BCiqui/428227211615247/
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Comuna Ancestral
Ligliiqui

679 Me gusta » 710 seguidores

Publicaciones Informacion Menciones Opiniones Seguidores Fotos Ver mas v

Detalles Publicaciones

Comuna Ancestral Ligliqui, es un espacio para
informar sobre los acontecimientos que se
generan en esta tierra ancestral donde se @
mantiene viva la escencia de la cultura mantefia a
través de su patrimonio natural e inmaterial ¢Te imaginas estar en un paraiso cultural?

Comuna Ancestral Ligiiqui
&dejunio de 2021 -@

URL: https://www.facebook.com/comunaliguUiqui20212mibextid=ZbWKwL

Bar & Restaurante El
Pulpo

1.5 mil Me gusta + 2.3 mil seguidores © WhatsApp ()

Dhabilianctamne [ I—— ol Mancinnan Anininnan Danln Catnn Viar i

URL:https://www.facebook.com/people/Bar-Restaurante-El

Pulpo/100083116728365/¢mibextid=ZbWKwL
- .

Comuna Ancestral Ligliiqui e
Comuna Ancestral
. =
O‘j Q Buscar

URL: https://www.facebook.com/comunaliguiqui20212mibextid=ZbWKwL

ArqueoSapiens S.A. e
27 de agosto alas 3:03p. m. - @
Nuevos datos revelados en publicacion internacional sobre los
mecanismos de subsistencia en época prehispanica a través del

analisis de moluscos en el yacimiento arqueologico de Ligligui,
Manabi, Ecuador wiy

Articulo cientifico:

Sanchez, Victor & Tham, Teresa E. & Castro Priego, Manuel & Olmo-
Enciso, Lauro & Jijén-Porras, Juan & Labrada-Ochoa, Marcos &
Morales-Mufiiz, Arturo. (2023). Subsistence intensification: the
molluscs from Chacara | sector at Liguiqui (Manabi Province, Ecuador:
AD 12th - 15th centuries), 16. 407-425.

URL:

https://www.facebook.com/story.php@story_fbid=518154030792143&id=100077926515422& mibextid=
oFDknk&rdid=RCfCfaéevBVBEQzE
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@ MANTAside @ [ Seguir

Un poco de fa playa de Liguiqui en
fotografias. | Manta, Ecuador.ec

URL: https://www.facebook.com/reel/523484530617512

Restaurante Las Balsillas o
de Liguiqui

2.9 mil Me gusta + 3.1 mi

R © Enviar mensaje Wb Me gusta

Publicaciones nformacion ~ Menciones  Opiniones  Reels  Fotos

URL: https://www .facebook.com/balsillasmanta?2mibextid=ZbWKwL

®

@ & @

Liguiqui
Informa
1.3 mil Me gusta + 1.4 mil seguidores T ull © Enviar mensaje
208 et

URL:https://www.facebook.com/people/Ligliqui-Informa/100057 554004830/ 2mibextid=ZbWKwL
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Liguiqui es tu destino, vive - -
et
tu experiencia

0 Me gusta + 2 seguidores

i Megusta  Q Buscar

Publicaciones Informacion Menciones Opiniones Seguidores Fotos Ver mas v

URL:https://www.facebook.com/people/Ligliqui-es-tu-destino-vive-tu-
experiencia/é1551030321994/2mibextid=ZbWKwL

Liguiqui Ecuador

89 seguidores « 0 seguidos :

Publicaciones Informacion Menciones Opiniones Seguidores Fotos Ver mas v

URL:https://www.facebook.com/people/Ligliqui-Ecuador/100069902900685/2mibextid=ZbWKwL

uy o = h=4

CASA VACACIONAL

Réservaciones: Airbnb)
BalconesdeLiguiguiicom!

Balcones de

ﬁ . . .

— Liguiqui

deLiguiqui b 1.9 mil Me gusta « 2.1 mil seguidores © Enviar
o9

URL: https://www.facebook.com/Balconesdeligliquigmibextid=ZbWKwL
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REERUE Y Y it T

€ comunaancestralliguiqui

7 33 6
publcocion. sequidores  segudos

Comuna Ancestral LigUiaul
L
ur

na arcestral de Mants
thea con sus 04 paksajs ¢

Sequir Mensaje R

URL: https://www.instagram.com/comunaancestralliguiqui2igsh=MXNzaHoyNTkwYzNoYg==

N AMTE S A A ]

« liguiquiliguiqui

4 16 0
publcocion. sequidores  sequdos

URL: https://www.instagram.com/liguiquiliguiquig2igsh=YjcwNDhyeDZwYnJqg

URL: https://www.instagram.com/alcaldiademantagigsh=MXMyd3hwcWRjb3J0aQ==
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“-w manta_ec Seguir

Que Q4+ V ) (]
URL: https://www.instagram.com/manta_ec?igsh=MXY5NTJoc3c0YnNzaQ==

il muyscocinagarmet
W Ugucu

Sequir

Om Q¥ R
muyacocinagounmet UGJIUI COMUNA ANCESTRAL / con
ol orguiic Que ros emidarga Al deck SOMOS HIJOS . mids

or 30302 ks zomentanos

URL: https://www.instagram.com/muyacocinagourmet2igsh=MTEONjU0d30zaDQwbQ==

. manabiporelmundo.ec
Manta

Seguir

Qw7 Q3 V |

manabiporelmundo.ec Liguiqui

URL: https://www.instagram.com/manabiporelmundo.ec?igsh=MTYxdjBgN3d5a203bQ==

4.1.1.11 Componente politicas administrativas

En el dmbito de las politicas administrativas, se presenta una recopilacion integral de
leyes, ordenanzas, normativas, codigos y reglamentos, enfre otras disposiciones
legales, que regulan el desarrollo de diversas actividades y proyectos en la comuna

de LigUiqui. A continuacion, se describe las politicas administrativas en la tabla 14.
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Tabla 14. Politicas administrativas.

Politicas

Ambito

Constituciéon de la Republica del Ecuador

Cdédigo Orgdnico de Organizacién Territorial,
Autonomia y Descentralizaciéon (COOTAD)

Ley Orgdnica de Ordenamiento territorial, uso y
gestién de suelo (LOTUS)

Ley de Turismo

La Constitucion de Ecuador de 2008 incluyd
articulos clave relacionados con el turismo,
destacando la proteccién del patrimonio natural
y cultural, asi como los derechos de la naturaleza.
Estos principios se aplican bajo un enfoque de
sustentabilidad y sostenibilidad, asegurando un
uso responsable de los recursos y promoviendo
prdcticas turisticas sostenibles.

El COOTAD define la organizacién politico-
administrativa del turismo en Ecuador, buscando
garantizar la autonomia en los dmbitos politico,
administrativo y financiero. A través de esta
normativa, se regula, supervisa y promueve el
desarrollo  del furismo a nivel cantonal,
impulsando la inversién y fomentando el
crecimiento econdmico, especialmente en la
economia popular y solidaria. Se enfoca en
sectores como la agricultura, ganaderia,
artesania y turismo, con el fin de aprovechar los
recursos culturales del territorio de manera social
y productiva para fortalecer el turismo.

La Ley Orgdnica de Ordenamiento Territorial, Uso
y Gestidon de Suelo (LOTUS) es una herramienta
clave parala planificacién y desarrollo del turismo
en Manta. A través de politicas que promueven
la sostenibilidad, la participacidon comunitaria, la
gestion de riesgos y la accesibilidad, la LOTUS
permite crear un marco propicio para un
desarrollo turistico ordenado, que aproveche los
recursos naturales y culturales de la ciudad sin
comprometer su futuro.

"El ordenamiento territorial y la planificacion
urbana deben fomentar el desarrollo de
infraestructuras turisticas en armonia con el
entorno, sin sobrecargar los recursos naturales ni
los servicios urbanos' (Asamblea Nacional del
Ecuador, 2016).

"Hl uso del suelo debe garantizar la sostenibilidad
ambiental, permitiendo el desarrollo de
actividades  turisticas que  respeten  los
ecosistemas y contribuyan a la conservaciéon de
los recursos naturales” (Asamblea Nacional del
Ecuador, 2016).

Regula las actividades turisticas y garantizar el
desarrollo del sector bagjo principios de
sostenibilidad y respeto por la biodiversidad y la
cultura.
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Politicas

Ambito

Politica Nacional de Turismo: Estrategia Nacional
de Turismo 2020-2030

Plan Estratégico de Desarrollo de Turismo
Sostenible para Ecuador 2030 (PLANDETUR)

Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
(PDOT)

Politica Provincial de Turismo (Gobierno
Auténomo Provincial de Manabi)

Politica de Turismo Sostenible en Manta

"La Ley de Turismo de Ecuador tiene como
objetivoregularlas actividades turisticas en el pais
y fomentar el desarrollo sostenible, incluyendo el
turismo  ecoldégico, comunitario y cultural
(Asamblea Nacional del Ecuador, 2013).

Fomentar un modelo de desarrollo turistico
sostenible que impulse la economia y promueva
la identidad cultural del pais. La estrategia estd
orientada a un turismo diversificado, accesible y
sostenible.

“El Plan Nacional de Turismo establece como ejes
estratégicos la diversificacion de productos
turisticos, la mejora de la calidad del servicio, la
promocion del turismo  sostenible 'y el
fortalecimiento de la infraestructura turistica”
(Ministerio de Turismo de Ecuador, 2020).

Este recurso es fundamental para el avance del
turismo en Ecuador, ya que se apoya en politicas,
leyes y directrices para una gestion turistica
adecuada a nivel nacional, al mismo tiempo que
promueve la inclusién y el respeto.

Planifica exhaustiva para organizar el territorio,
abarcando no solo el sector turistico, sino también
todos los aspectos del desarrollo parroquial. En el
caso de LigUiqui, se presenta un Programa de
Rescate y Valorizacion del Patrimonio Cultural,
cuyo objetivo es idenfificar y destacar el
paftrimonio cultural de la zona.

“El Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
de la Provincia de Manabi promueve la
diversificacién del turismo, impulsando productos
como el ecoturismo, el turismo cultural y el furismo
de sol y playa” (Gobierno Provincial de Manabi,
2021).

Crear una estrategia turistica integral que
promueva la oferta turistica de la provincia,
resguardando los intereses de las comunidades y
garantizando un turismo que beneficie a los
habitantes locales.

"La Alcaldia de Manta ha impulsado el desarrollo
de infraestructura turistica sostenible, priorizando
la conservacién ambiental y la integracion de las
comunidades locales en los procesos de
planificacion turistica”" (Municipio de Manta, Plan
de Ordenamiento Turistico, 2019).
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Politicas Ambito

“La politica provincial de infraestructura busca
crear una red vial eficiente que conecte los
principales destinos turisticos de la provincia,
PO”ﬂCOS de |an’OeS’rI’UCTUFO y ACCGSib”idOd como |OS p|Oyos de Monfo’ |O |S|O de IO PlOTG, y |OS
(Gobierno Provincial de Manabi) comunidades rurales como Liguiqui” (Gobierno
Provincial de Manabi, 2022).

El Ministerio de Turismo, a través de sus politicas
publicas, ha impulsado el turismo comunitario
como un modelo de desarrollo que permite a las
comunidades rurales participar activamente en
la cadena de valor del turismo” (Ministerio de
Turismo de Ecuador, 2020).

Politicas sobre Turismo Comunitario

“El reglamento establece que el turismo
comunitario debe ser administrado porlas propias
comunidades, garantizando la sostenibilidad de
los recursos naturales y el fortalecimiento de la
identidad cultural” (Ministerio de Turismo de
Ecuador, 2017).

Reglamento de Turismo Comunitario (Ecuador)

“E Cdodigo Orgdnico del Ambiente establece que
las actividades turisticas deben respetar los limites
Normativa sobre Conservacién y Proteccion ecolégicos establecidos para cada zonag,
Ambiental promoviendo un turismo que no cause impacto
negativo en el medio ambiente” (Asamblea
Nacional del Ecuador, 2017).

4.1.1.12 Componente instituciones administrativas
En el apartado de instituciones administrativas se incluyen todas las enfidades

publicas y privadas situadas en el drea de estudio detalladas en la tabla 15.

Tabla 15. Instituciones administrativas.

Comunidad Nombre Funcién que desempeha

Es una administracion local o asociaciones de
agricultores, pescadores u ofros gremios que
frabajan en conjunto  para mejorar las
condiciones econdmicas y sociales de la
poblacion.

Organizan actividades turisticas como caminatas
guiadas, talleres de artesanias, demostraciones

Comunidad LigGiqui Cabildo de LigUiqui de pesca artesanal o preparacién de platos
tipicos.

Crean redes de colaboracion entre los residentes
para ofrecer servicios a los turistas, como
hospedaje en casas locales, alimentacion y
fransporte.

Gestionan capacitaciones en turismo
comunitario y servir como portavoces para atraer
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Comunidad

Nombre

Funcidén que desempeia

Centros Educativos

Junta Parroquial

Comités de Agua y
Saneamiento

visitantes interesados en experiencias culturales
auténticas.

Designan lugares establecidos a personas de la
comunidad para las construcciones de
establecimiento de turismo vy creacidon de
negocios

Buscan fortalecer a la comunidad mediante la
capacitacion en habilidades vocacionales, la
creacion de cooperativas para generar ingresos,
y la ensehanza de sistemas de produccién de
alimentos en el hogar para mejorar la nutricion y
la autosuficiencia.

Fomentar la educacién sobre turismo sostenible y
la importancia de preservar el entorno natural
para atraer visitantes.

Organizan actividades estudiantiles como guias
para rutas turisticas locales, eventos culturales o
actividades recreativas que involucran a los
furistas.

Los estudiantes pueden actuar como
embajadores locales, mostrando la riqueza
cultural y natural de LigUiqui a los visitantes.

La Junta Parroquial es la entidad administrativa
encargada de gestionar los servicios vy
necesidades de las comunidades que forman
parte de la parroquia, incluyendo LigUiqui. Esta
institucién puede coordinar proyectos de
infraestructura, servicios bdsicos y desarrollo
comunitario.

Gestiona y coordina proyectos de infraestructura
turistica, como mejoras en caminos de acceso a
LigUiqui o sefalizacion turistica.

Promueva campanas para dar a conocer |os
atractivos turisticos de la parroquia, incluyendo
LigUiqui, tanto a nivel local como nacional.

Puede buscar financiamiento para iniciativas
turisticas, como la construccidn de miradores,
senderos ecoldgicos o espacios recreativos en la

playa.

Trabaja en proyectos comunitarios que
incentivan el turismo sostenible, protegiendo los
recursos naturales.

Garantizan el acceso a agua potable para los
visitantes, lo que es esencial para cualquier
destino turistico.

Promueva la gestibn adecuada de residuos
sélidos y liquidos, manteniendo las playas y dreas
naturales limpias y atractivas para los furistas.
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Comunidad

Nombre Funcidén que desempefa

Colaboran con las autoridades locales para
mejorar la infraestructura hidrica en zonas

turisticas.

Inicia grandes proyectos de infraestructura, como

carreteras asfaltadas,

iluminacién publica vy

sefalizacién, que mejoran la experiencia de los
turistas al llegar a Liguiqui.

Promueva la comunidad como parte de las rutas
turisticas oficiales del cantén, atrayendo mds

) . visitantes.
Gobierno Municipal ) _ B .
del Cantén Manta Realiza campanas de promocion turistica en
eventos nacionales e internacionales,

destacando a Ligliqui como un destino de
turismo de natfuraleza y cultura.

Apoya la inversion privada y publica para la

creacion  de

negocios

turisticos, como

restaurantes, hoteles ecoldgicos y centros de
actividades recreativas.

4.1.2. Evaluacion del potencial turistico de la comunidad LigUiqui

La evaluacion del potencial turistico se basa en la matriz matemdtica de los 12

componentes que conforman el sistema turistico propuesto por Cabanilla (2013). Esto

permite analizar el drea en funcidn de cada indicador, cuyos resultados pueden ser

medidos utilizando la escala Likert para determinar el nivel de potencial turistico.

4.1.2.1 Matriz de evaluacion del potencial turistico de la comunidad de LigUiqui

La tabla expone los indicadores empleados en esta investigacion, resaltando que

algunos se utilizaron repetidamente. Los indicadores se detallan en la tabla 1é.

Tabla 16. Matriz de evaluacion de potencial turistico del territorio.

o
Sistema turistico Componente Abreviatura . N de
indicadores
Componente Natural
C.N 16
Componente Hechos Cultural e 17
Componente Gastrondémico ’
L CG 12
Componente Festividades y Eventos
- . . C.FE 10
Oferta turistica Componente Actividades Recreacionales C AR 16
Componente Vias de Acceso o
. - C.V.A 10
Componente Seguridad, Salud, Servicios
. C.S.S.SB 11
Bdsicos CST 15
Componente Servicios Turisticos e
Demanda turistica Componente Consumidor C.C 16
Comercializacion y Componente Promocion y Comercializacion CPC 6

promocidn turistica
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N° de

Sistema turistico Componente Abreviatura . .
indicadores

Superestructura Componente Politicas Administrativas C.P.A 3

turistica Componente Instituciones Administrativas C.LA 13

Fuente: (Narvdez, 2018)

4.1.2.2. Evaluacion matricial por cada componente del sistema turistico.

Utilizando los datos recolectados, se llevard a cabo una evaluacion exhaustiva de
cada componente del sistema turistico. Posteriormente, se realizard una evaluacion
detallada de estos componentes basdndose en los resultados obtenidos a fravés de

la escala de Likert.

4.1.2.2.1. Componente turistico natural.
Para llevar a cabo la evaluacion matricial del componente turistico natural se
recolecto datos a fravés de la ficha de observacion. A continuacion, esa informacion

se la evalua en una matriz que se muestra a continuacion en la tabla 17.
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Tabla 17. Matriz de evaluacion del componente Natural.

. Poza Valor
N Indicadores Criterios Mirador Playa total
zul
de 12
3 puntos si contiene al menos una especie o elemento de flora, fauna o nativo
. endémica.
Contenido de flora, . . . ; ‘ . .
fauna y 2 pun’rqs si contfiene al menos_]O a 20 especies o elementos de flora, fauna o nativo sin
1 . endemismo, pero representativas 2 0 2 4
geomorfologia. . - .
1 punto si confiene entre menos 9 especies o elementos de flora, fauna o
geomorfologia
3 puntos si no hay desechos en un radio de 100 metros desde el centro del atractivo.
) o 2 puntos si enconframos 5 o menos desechos en un radio de 100 metros desde el
2 Ambiente Limpio centro del afractivo 1 1 1 3
1 punto si encontramos mds de 5 desechos en un radio de 100 metros desde el centro
del atractivo.
Por‘ncuo.oc!on 3 puntos sila comunidad planifica y asiste a por lo menos 4 mingas al ano.
comunitaria en el - . i . - -
3 - 2 puntos sila comunidad planifica y asiste entre 1 a 3 mingas al aho 1 1 2 4
mantenimiento : . e S . . ~
. 1 punto sila comunidad no planifica, ni asiste a ninguna minga al ano.
atfractivo.
Accesibilidad 3 puntos sila accesibilidad es universal
4 universal 2 puntos si la accesibilidad es restringida a personas con 1 discapacidad. 1 1 3 5
1 punto sila accesibilidad es dificultosa a personas de 2 o mds tipos de discapacidad.
o . 3 puntos si hay guias permanentes para conducir los grupos.
5 Servicio de guias 2 puntos si hay guias ocasionales para conducir los grupos 1 1 1 3
1 punto sin guias, el atractivo es auto guiado
o 3 puntos sila conectividad es factible en todo el lugar evaluado.
6 Conectividad de voz 9 pynto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o celular en el lugar : : : 3
y dafos evaluado.
1 sin conectividad
y 3 puntos si en un buscador por lo menos hay 20 enlaces directos con informacién del
. Informacion del atractivo. : : 3 c

atractivo por internet

2 puntos si en un buscador por lo menos contiene de 19 a 5 enlaces directos
informacion del atractivo.
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Valor

alojamiento

2 puntos si encontramos en el territorio entre 4 a 2 empresas de alojamiento.

N Indicadores Criterios Mirador TZZUT Playa total
de 12
1 punto si en un buscador tiene menos de 4 enlaces directos con informacién del
afractivo
L 3 puntos si existen 5 o mds atfractivos naturales o culturales a 1 km de distancia radial.
8 Asociacion con ofros 9 puntos si existe de 4 a 3 afractivos naturales o culturales a 1 km de distancia radial. : | 5 4
atractivos. 1 punto si existen 2 a ninguno atractivo naturales o culturales a 1 km de distancia
radial
3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad con al menos un guardia, un
9 Seguridad botiquin y una persona certificada en primeros auxilios. 1 1 1 3
2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas antes mencionadas.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas mencionadas
S 3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de aproximacion de movilidad
Senaléticay interna
10 moviidad 2 puntos si por lo menos hay una sefalética turistica de movilidad interna. 1 1 3 5
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas mencionadas.
Infraestructura de 3 puntos si cuenta con un centro de recepcién (informacién), senderos y bateria
11 apoyo para el higiénicas. 0 0 1 1
componente natural 2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas mencionadas en el anterior punto
1 punto si cuenta con hasta 1 las caracteristicas mencionadas
o 3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo.
5 Accesibilidad de 2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4, escuadrones, camiones, 3
1 fipos de transporte camionetas 1 1 5
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no sean vehiculos a motor.
- 3 puntos si cuenta con parqueadero con espacios disponibles para buses de turismo,
13 Facilidades de furgonetas y todo tipo de vehiculos. : : 3 5
parqueo 2 puntos si es solo cuenta con espacios para vehiculos pequefos.
1 punto si no existe un servicio de parqueadero vehicular.
14 Servicio de 3 puntos si encontramos en el territorio 5 0 mds empresas de alojamiento. 3 3 3 9
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Valor

N Indicadores Criterios Mirador  FO%@ Playa total
Azul
de 12
1 punto si encontramos en el territorio 1 0 menos empresas de alojamiento.
Servicio de 3 puntos si encontramos en el territorio de 5 a o mds empresas de restaurante.
15 restauracion 2 puntos si encontramos en el territorio entre 4 a 2 empresas de restaurante. 3 3 3 9
1 punto si enconframos en el territorio 1 0 menos empresas de restaurante.
3 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 5 a mds tendencias
del turismo como: turismo comunitario, cientifico, ecoturismo, agroturismo, histérico,
Alineacion con religioso, cultural, aventura gastronémica y de salud.
16 tendencias turisticas 2 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 4 o 3 tendencias del 0 0 1 1
turismo
1 punto si en el territorio se ofrecen 2 0 menos actividades alineadas con las
tendencias del turismo.
Total 19 17 33 69
Evaluacién 48 48 48 144
100% 40% 35% 69% 48%
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Se ha recopilado informacién del componente naturales evaludndolos uno por uno
los sitios naturales, para determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La
puntuaciéon mdaxima alcanzable para cada sitio natural es de 48 puntos, equivalente
al 100% del potencial turistico. En el grafico N° 7 se describe y explicar los rangos de
calificaciéon. A continuacion, se detallan los resultados obtenidos para cada uno de

los sitios turisticos en la tabla 18.

Tabla 18. Evaluacioén del nivel de potencial turistico.

Descripcion del componente natural

Recurso/Atractivo Valor Potencial turistico
Mirador 40% Bajo

Poza azul 35% Bajo

Playa 69% Alto

Total 48% Medio

Cada uno de los componentes evaluados tienen una puntuacion total por
componente. En el caso del componente natural su puntuacion es de 144 para
obtener un 100% de potencial turistico si cumpliera con todos los puntos. A
continuacién, se observa la puntuacion obtenida de este componente en la tabla
19.

Tabla 19. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacion Mdaxima Componente Natural Puntaje fotal Componente Natural

69 48%
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4.1.2.2.2. Componentes hechos culturales
Para llevar a cabo la evaluacion matricial del componente turistico del componente cultural se recolecto datos a través de la ficha

de observacién. A continuacién, esa informacién se la evalia en una matriz que se muestra a continuaciéon en la tabla 20.

Tabla 20. Matriz de evaluacion del componente cultural.

Corrales Vestigios
N° Indicadores Criterios . arqueolégicos Total
Marinos
Terrestres
3 cuenta con al menos cuatro caracteristicas de entre: lugar estd pintado, posee una
Estado de fachada mantenida, tiene un sistema de electricidad en funcionamiento, agua apta para
1 funcionalidad del consumo humano, accesos en buen estado y aptos para todo tipo de personas. 1 1 2
patrimonio cultural 2 puntos si cuenta al menos 2 de las caracteristicas mencionadas anteriormente
1 punto si solo cuenta con hasta 1 de las caracteristicas mencionadas
Horario permonenfe 3 puntos si tiene un horario establecido para recibir visitantes.
2 para recibir - s . . 3 3 6
. 2 puntos donde se puede visitar esporadicamente (femporalmente) y a ciertos horarios
visitantes. . L
1 punto cuando no se puede visitar es cerrado o restringido
3 puntos si no hay desechos en un radio de 100 metros desde el centro del atractivo.
. L 2 puntos si enconframos 5 o menos desechos en unradio de 100 metros desde el centro del
3 Ambiente Limpio atractivo 1 1 2
1 punto si encontramos mds de 5 desechos en un radio de 100 metros desde el centro del
afractivo.
Participacion
comunitaria en el 3 puntos si la comunidad planifica y asiste a porlo menos 4 al ano.
4 mantenimiento del 2 puntos si la comunidad planifica y asiste entre 1 a 3 mingas al ano. 0 0 0
atractivo. 1 punto sila comunidad no planifica, ni asiste a ninguna minga al ano.
5 Accesibilidad 3 puntos si la accesibilidad es universal 3 ! 4
universal 2 puntos si la accesibilidad es restringida a personas con 1 discapacidad.
1 punto si la accesibilidad es dificultosa a personas de 2 o mds tipos de discapacidad.
6 Servicio de guias 1 1 2
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Vestigios

fipos de transporte

2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4, escuadrones, camiones, camionetas 1
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no sean vehiculos a motor.

N° Indicadores Criterios Corr.q les arqueolégicos  Total
Marinos
Terrestres
3 puntos si hay guias permanentes para conducir los grupos.
2 puntos si hay guias ocasionales para conducir los grupos.
1 punto sin guias, el atractivo es auto guiado
7 Conectividad de 3 puntos sila conectividad es factible en todo el lugar evaluado. 1 ! 5
voz y datos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
B 3 puntos si en un buscador por lo menos hay 20 enlaces directos con informacién del
Informacion del atractivo.
8 atractivo por 2 puntos si en un buscador por lo menos contiene de 19 a 5 enlaces directos informacion 2 1 3
internet del atractivo.
1 punto si en un buscador tiene menos de 4 enlaces directos con informacién del atractivo
Asociacién con 3 puntos si existen 5 o mds atractivos naturales o culturales a 1 km de distancia radial.
? ; 2 puntos si existe de 4 a 3 atracti tural lturales a 1 km de distancia radial 2 2 4
otros atractivos. puntos si existe de 4 a 3 atractivos naturales o culturales a 1 km de distancia radial.
1 punto si existen 2 a ninguno atractivo naturales o culturales a 1 km de distancia radial
3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad con al menos un guardia, un
10 Seguridad botiquin y una persona certificada en primeros auxilios. 0 0 0
2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas antes mencionadas.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas mencionadas
S 3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de aproximacion de movilidad
Senaléticay )
11 movilidad inferna. 0 0 0
2 puntos si por lo menos hay una sefalética turistica de movilidad interna.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas mencionadas.
12 Infraestructura de 3 puntos si cuenta con un centro de recepcidn (informacién), senderos y bateria higiénicas. 0 0 0
apoyo 2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas mencionadas en el anterior punto
1 punto si cuenta con hasta 1 las caracteristicas mencionadas
13 Accesibilidad de 3 puntos siingresan fodo fipo de vehiculo. : )
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Vestigios

. A Corrales i
N° Indicadores Criterios . arqueologicos Total
Marinos
Terrestres
B 3 puntos si cuenta con parqueadero con espacios disponibles para buses de turismo,
14  Facilidades de furgonetas y todo tipo de vehiculos. 3 1 4
parqueoc 2 puntos si es solo cuenta con espacios para vehiculos pequefos.
1 punto si no existe un servicio de parqueadero vehicular.
15 Servicio de 3 puntos si encontramos en el territorio 5 0 mds empresas de alojamiento 3 3 6
alojamiento 2 puntos si encontramos en el territorio entre 4 a 2 empresas de alojamiento
1 punto si encontramos en el territorio 1 0 menos empresas de alojamiento
16 Servicio de 3 puntos si encontramos en el territorio de 5 a o mds empresas de restaurante 3 3 6
restauracién 2 puntos si encontramos en el territorio entre 4 a 2 empresas de restaurante.
1 punto si enconframos en el territorio 1 0 menos empresas de restaurante.
3 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 5 a mds tendencias del
) B turismo como: turismo comunitario, cientifico, ecoturismo, agroturismo, histérico, religioso,
17  Alineacion con cultural, aventura, gastronémico y de salud. 1 1 2
tendencias turisticas 2 syntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 4 o 3 tendencias del turismo.
1 punto si en el territorio se ofrecen 2 o menos actividades alineadas con las tendencias del
furismo.
Total 25 20 45
Evaluacién 51 51 102
100% 49% 39% 44%
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Se ha recopilado informacion del componente cultural evaludndolos uno por uno los
recursos culturales, para determinar su potencial turistico en términos porcentuales.
La puntuacion mdaxima alcanzable para cada uno es de 51 puntos, equivalente al
100% del potencial turistico. En el grafico N° 7 se describe y explicar los rangos de
calificaciéon. A continuacion, se detallan el porcentaje obtenido por cada uno en la
tabla 21.

Tabla 21. Evaluacién del nivel de potencial turistico cultural.

Descripcion del componente cultural

Recurso/Atractivo Valor Potencial turistico
Corales marinos 49% Medio
Vestigios arqueoldgicos Terrestres 39% Bajo

Cada uno de los componentes evaluados tienen una puntuacion total por
componente. En el caso del componente cultural su puntuacién es de 102 para
obtener un 100% de potencial turistico si cumpliera con todos los puntos. A
continuacién, se observa la puntuacién obtenida de este componente en la tabla

22.

Tabla 22. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién que alcanza el Componente cultural Porcentaje total Componente cultural

45 44%

e Componente gastrondmico
Para llevar a cabo la evaluacion matricial del componente turistico gastrondmico se
recolecto datos a fravés de la ficha de observacion. A continuacion, esa informacion

se la evalua en una matriz que se muestra a continuacion en la tabla 23.
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Tabla 23. Matriz de evaluacion del componente gastrondmico.

o Indicador de . Bolon Tonga Picante Bandera de Morcilla de
N s . Criterio de . . . Total
evaluacion pulpo Marinera  de pulpo Mariscos mariscos
3 puntos sial menos un plato o bebida solo se prepara
Etnicidad en el territorio evaluado
1 o 2 punto si el plato o bebida es preparado a nivel 2 3 2 2 3 12
gastronédmica .
regional.
1 punto si se lo prepara en cualquier lugar
3 puntfos si las comidas y bebidas locales son
Promocién de lg oferfadas permanentemente en sitios aptos para el
2 , visitante 3 3 3 3 3 15
gastronomia - ] )
2 puntos si solo se elabora en ocasiones especiales
1 punto si es muy dificil encontrarla
3 puntos si utilizan mdas del 51% de productos locales
Productos para ©€nrecetas propias del territorio.
3  su preparacién 2 puntos si ufilizan el 50% productos internos y 50% 1 1 1 1 2 6
gastronémica productos externos para la preparaciéon de la receta.
1 punto si utilizan mds del 51% de productos externos
enlareceta.
3 puntos sila accesibilidad es universal
Accesibilidad 2 puntos si la accesibilidad es restringida a personas
4 universal con 1 discapacidad. 3 3 3 3 3 15
1 punto sila accesibilidad es dificultosa a personas de
2 o mds tipos de discapacidad.
3 puntos sila conectividad es factible en todo el lugar
5 Conectividad de evaluado. _ ‘ 3 3 3 3 3 15
voz y datos 2 punto si existe por lo menos un punto de
conectividad fija o celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
Informacion  del
6 atractivo por 3 puntos si en un buscador por lo menos hay 20 1 1 1 1 1 5
internet enlaces directos con informacién del atractivo.
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NO

Indicador de
evaluacién

Criterio

Bolén
de

pulpo

Morcilla de
mariscos

Bandera de
Mariscos

Picante
de pulpo

Tonga

Marinera Total

Asociacidn con
otros atfractivos.

Seguridad

Senalética y
movilidad

Infraestructura
de apoyo

2 puntos si en un buscador por lo menos contiene de
19 a 5 enlaces directos informacion del atractivo.

1 punto si en un buscador tiene menos de 4 enlaces
directos con informacion del atractivo

3 puntos si existen 5 o mds atractivos naturales o
culturales a 1 km de distancia radial.
2 puntos si existe de 4 a 3 afractivos natfurales o
culturales a 1 km de distancia radial.
1 punto si existen 2 a ninguno atractivo naturales o
culturales a 1 km de distancia radial

3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de
seguridad con al menos un guardia, un botiquin y una
persona certificada en primeros auxilios.

2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas
anfes mencionadas.

1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas

3 puntos si existe por lo menos una seialética turistica
de aproximacién de movilidad interna.

2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica
de movilidad interna.

1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos si cuenta con un centro de recepcion
(informacidn), senderos y bateria higiénicas.

2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas
mencionadas en el anterior punto

1 punto si cuenta con hasta 1 las caracteristicas
mencionadas
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Bolén
de

Ne Indicador Criteri Tonga Picante Bandera de  Morcilla de
L . riterio de R . . Total
evaluacion pulpo Marinera de pulpo Mariscos mariscos
o 3 puntos si ingresan todo fipo de vehiculo.
Accesibilidad de 5 pyntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4,
11 fipos de  escuadrones, camiones, camionetas 3 3 3 3 2 14
transporte 1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que
no sean vehiculos a motor.
3 puntos si cuenta con parqueadero con espacios
disponibles para buses de fturismo, furgonetas y fodo
Facilidades de fipo de vehiculos.
12 parqueo 2 puntos si es solo cuenta con espacios para vehiculos 3 3 3 3 3 15
pequenos.
1 punto si no existe un servicio de parqueadero
vehicular.
Total 26 27 27 26 27 132
Evaluacién 36 36 36 36 36 180
100% 72% 75% 75% 72% 75% 73%

Fuente: (Narvdaez, 2018)
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Se ha recopilado informacion del componente gastrondémico evaludndolos uno por
platos fipicos, para determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La
puntuacién mdaxima alcanzable para cada plato gastrondmico es de 36 puntos,
equivalente al 100% del potencial turistico. En el grafico N° 7 se describe y explicar los
rangos de calificaciéon. A continuacién, se detallan los resultados obtenidos para

cada uno en la tabla 24.

Tabla 24.Interpretacion de resultados del componente gastrondmico.

Gastronomia Valor Potencial turistico
Bolén de pulpo 72% Alto
Tonga Marinera 75% Alto
Picante de pulpo 72% Alto
Bandera de Marisco 72% Alto
Morcilla de marisco 65% Alto
Total 73% Alto

Cada uno de los componentes evaluados fienen una cadlificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente gastrondmico es el

siguiente se muestra en la tabla 25.

Tabla 25. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente gastronémico Puntaje total Componente gastronémico

132 73%

e Evaluacion componente festividades y eventos
Para llevar a cabo la evaluacion matricial del componente turistico del componente
festividades y eventos se recolecto datos a través de la ficha de observacién. A
continuacioén, esa informacion se la evalia en una matriz que se muestra a

continuacion en la tabla 26.
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Tabla 26. Matriz de evaluacion del potencial turistico del componente festividades y eventos.

o Indicadores de o Fiesta del .z
N .z Criterios Evaluacion
Evaluacion pescador
Nivel de afractivita de . . . - . .
3 puntos si las festividades y eventos registran visitantes infernacionales.
demanda por parte de . . . - .
1 las festividades y 2 puntos si las festividades y eventos registran visitantes nacionales. 2 2
1 punto silas festividades y eventos registran visitantes locales.
eventos
Participacion 3 puntos si en la gestidon de festividades y eventos hay colaboracién de toda la comunidad:
5 comunitariac en la actores pUblicos, privados y comunitarios. 9 )
gestion de festividades 2 puntos si en la gestion de festividades y eventos solo participan dos actores de los tres antes
y eventos. mencionados.
1 punto si existe la colaboracién de un solo actor.
3 Conectividad de voz y 3 puntos sila conectividad es factible en todo el lugar evaluado. 5 5
datos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
. 3 puntos sien un buscador porlo menos hay 20 enlaces directos con informacién del atractivo.
Informacion del . . . - g
4 . - 2 puntos si en un buscador por lo menos contiene de 19 a 5 enlaces directos informacion del 1 1
atractivo por internet .
atractivo.
1 punto si en un buscador tiene menos de 4 enlaces directos con informacion del atractivo.
3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad con al menos un guardia, un botiquin
5 Seguridad y una persona certificada en primeros auxilios. 1 1
2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas antes mencionadas.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas mencionadas.
6 Infraestructura de 3 puntos si cuenta con un centro de recepcion (informacidn), senderos y bateria higiénicas. 0 0
apoyo 2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas mencionadas en el anterior punto.
1 punto si cuenta con hasta 1 las caracteristicas mencionadas
7 Accesibilidad de fipos 3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo. 3 3

de transporte

2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4, cuadrones, camiones, camionetas.
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o Indicadores de o . Fiesta del .z
N .z Criterios Evaluacion
Evaluacion pescador
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no sean vehiculos a motor.
Faciidades de 3 puntos si cuenta con parqueadero con espacios disponibles para buses de furismo,
8 parqueo furgonetas y todo tipo de vehiculos. 1 1
2 puntos si es solo cuenta con espacios para vehiculos pequenos.
1 punto si no existe un servicio de pargueadero vehicular.
Trabajo conjunto 3 puntos si existe una asociacion entre prestadores de servicio como: restauracion, servicio de
9 entre diferentes  transporte, alojamiento. 3 3
prestadores del 2 puntos si existe una asociacién que cuenta con miembros de al menos dos de |os servicios
servicio turistico antes mencionados.
1 punto si no existe asociacién entre dos o mds tipos de servicios turisticos.
3 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 5 a mds tendencias del turismo
Alineacion con como: turismo comunitario, cientifico, ecoturismo, agroturismo, histérico, religioso, cultural,
10 ; o aventura, gastrondmico y de salud. 3 3
tendencias turisticas . G . . . .
2 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas con 4 o 3 tendencias del turismo.
1 punto si en el territorio se ofrecen 2 o menos actividades alineadas con las tendencias del
furismo.
Total 18 18
Evaluacién 30 30
100% 60% 60%

Fuente: (Narvdez, 2018)
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Se ha recopilado informacién del componente festividades y eventos evaludndolos,
para determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacion
mdaxima alcanzable para cada festividad y evento es de 30 puntos, equivalente all
100% del potencial turistico. En la tabla N° 7 se describe y explicar los rangos de
calificacion. A continuacion, se detallan los resultados obtenidos para cada uno en
la tabla 27.

Tabla 27. Resultados del componente fiestas y eventos.

Fiestas y Eventos Valor Porcentaje
Fiestas del pescador 60% Medio
Total 60% Medio

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion maxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente fiestas y actividades se

muestra en la tabla 28.

Tabla 28. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Mdxima Componente fiestas y eventos Puntaje total fiestas y actividades

18 60%

e Evaluacion del componente actividades recreativas de la comunidad de
LigUiqui.
A continuacién, se encuentra la evaluacidon del componente de actividades

recreativas en la tabla 29.

Tabla 29. Matriz de evaluacion componente actividades recreativas.

Indicadores de o Total de
N° - . Ciriterios ez
evaluacion evaluacion
Nivel de
interactividad de

3 puntos si hay Visitantes internacionales
2 puntos si hay Visitantes nacionales 0
1 puntos si hay Visitantes locales

demanda por parte
de las actividades
recreacionales del
territorio.

3 puntos si no hay desechos en un radio de 100 metros
desde el centro del atractivo.

2 puntos siencontramos 5 o menos desechos en un radio

2 Ambiente Limpio de 100 metros desde el centro del atractivo Thac. 0
1 punto si encontramos mds de 5 desechos en un radio
de 100 metros desde el centro del atractivo.
Participacién 3 puntos sila comunidad planifica y asiste a porlo menos
3 comunitaria  en el 4alano. 0

mantenimiento  del 2 puntos si la comunidad planifica y asiste entre 1 a 3
atractivo. mingas al ano.
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Accesibilidad
universal

Servicio de guias

Conectividad de voz
y datos

Informacién del
afractivo por internet

Asociacién con otros
atractivos.

Seguridad

Senalética y
movilidad
Infraestructura de
apoyo

Accesibilidad de tipos
de transporte

1 punto si la comunidad no planifica, ni asiste a ninguna
minga al ano

3 puntos si la accesibilidad es universal

2 puntos si la accesibilidad es restringida a personas con
1 discapacidad.

1 punto si la accesibilidad es dificultosa a personas de 2
o mds tipos de discapacidad

3 puntos si hay guias permanentes para conducir 10s
Qgrupos.

2 puntos si hay guias ocasionales para conducir los
grupos

1 punto sin guias, el atractivo es auto guiado

3 puntos si la conectividad es factible en todo el lugar
evaluado.

2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad
fija o celular en el lugar evaluado.

1 sin conectividad

3 puntos si en un buscador por lo menos hay 20 enlaces
directos con informacién del atractivo.

2 puntos si en un buscador por lo menos contiene de 19
a 5 enlaces directos informacién del atractivo.

1 punto si en un buscador tiene menos de 4 enlaces
directos con informacién del atractivo.

3 puntos si existen 5 o mds atfractivos naturales o
culturales a 1 km de distancia radial.

2 puntos si existe de 4 a 3 atractivos naturales o culturales
a 1 km de distancia radial.

1 punto si existen 2 a ninguno atractivo naturales o
culturales a 1 km de distancia radial

3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad
con al menos un guardia, un botiquin y una persona
certificada en primeros auxilios.

2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas
antes mencionadas.

1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos si existe por lo menos una sefalética turistica de
aproximaciéon de movilidad interna.

2 puntos si por lo menos hay una seialética turistica de
movilidad interna.

1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos si cuenta con un cenfro de recepcién
(informacidn), senderos y bateria higiénicas.

2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas
mencionadas en el anterior punto.
1 punto si cuenta con hasta 1
mencionadas

las caracteristicas

3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo.




13 Facilidades de
parqueo
Servicio de
14 .
alojamiento
15 Servicio de
restauracion
16 Alineacion con

tendencias turisticas

2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4,
cuadrones, camiones, camionetas.

1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no
sean vehiculos a motor.

3 puntos si cuenta con parqueadero con espacios
disponibles para buses de furismo, furgonetas y todo tipo
de vehiculos.

2 puntos si es solo cuenta con espacios para vehiculos
pequenos.

1 punto sino existe un servicio de parqueadero vehicular.

3 puntos si encontramos en el territorio 5 0 mds empresas
de alojamiento.

2 puntos si encontramos en el territorio enfre 4 a 2
empresas de alojamiento.

1 punto si encontramos en el territorio 1 o menos
empresas de alojamiento.

3 puntos si encontramos en el territorio de 5 a o mds
empresas de restaurante.
2 puntos si encontramos en el territorio enfre 4 a 2
empresas de restaurante.
1 punto si enconframos en el territorio 1 o menos
empresas de restaurante.

3 puntos si en el ferritorio se ofrecen actividades
adlineadas con 5 a mds tendencias del turismo como:
turismo comunitario, cientifico, ecoturismo, agroturismo,
histérico, religioso, cultural, aventura, gastronémico y de
salud.

2 puntos si en el territorio se ofrecen actividades
alineadas con 4 o 3 tendencias del turismo.

1 punto si en el territorio se ofrecen 2 o menos
actividades alineadas con las tendencias del turismo.

Total
Evaluaciéon
100%

48
0,00%

Se ha recopilado informacion de las actividades recreativas evaludndolos por
actividades, para determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La
puntuacidon maxima alcanzable para cada actividad es de 48 puntos, equivalente al
100% del potencial turistico. En la tabla N° 7 se describe y explicar los rangos de

calificaciéon. En la comunidad de LigUiqui no existen actividades recreativas por lo

Fuente: (Narvaez, 2018)

tanto este es su porcentaje detallado en la tabla 30.
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Tabla 30. Resultados del componente actividades recreativas.

Actividades recreacionales Valor Porcentaje

No hay actividades que oferten 0 Muy bajo

e Evaluacion del componente Vias de acceso comunidad de LigUigui

A continuacion, se muestra la matriz de evaluacion del potencial turistico de vias de

acceso en la tabla 31.

Tabla 31. Matriz de evaluacion del componente vias de acceso.

NO

Indicador de
evaluacion

Criterio

Evaluacién

Tipo de vias para
el acceso dl
territorio.

Condiciones
generales de las
vias

Tipo de
fransporte

Zonas de
cruzamiento

Conectividad de
las vias arteriales

3 puntos sicuenta porlo menos con una via arterial o de primer
orden.

2 puntos si cuenta con al menos una via intermunicipal o de
segundo orden.

1 punto si cuenta solo con veredales o vias de tercer orden.

3 puntos si cuenta con vias no congestionadas, escénicas,
seguras, con senalizacion con mantenimiento y con
paraderos.

2 puntos si cuenta con por lo menos 3 de las caracteristicas
antes mencionadas.

1 punto si cuenta con dos o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos si cuentan con oferta de fransporte publico y privado.
2 puntos si cuentan con oferta de transporte con uno de los
dos tipos de fransporte.

1 punfo si no cuentan con ninguno de los dos fipos de
fransporte.

3 puntos si cuenta con 4 zonas de cruzamiento seguras, sobre
las vias de acceso, en cada poblado por el que esta via
atraviese (se consideran zonas de cruzamiento a: aceras,
cruce de calles, cruce de calles reguladas por semdaforos y
puentes peatonales)

2 puntos si cuenta entre 2 a 3 zonas de cruzamiento seguras
(se consideran zonas de cruzamiento a: aceras, cruce de
calles, cruce de calles reguladas por semdforos y puentes
peatonales)

1 punto si cuenta con una o menos zonas de cruzamiento
seguras (se consideran zonas de cruzamiento a: aceras, cruce
de calles, cruce de calles reguladas por semdforos y puentes
peatonales).

3 puntos si cuentan con mds de 3 vias de acceso que tienen
conexién con vias de primer orden.

2 puntos si cuentan con al menos 2 vias de acceso con
conexién con vias de primer 8 orden.

1 puntosihay 1 o menos vias con conexién a una via de primer
orden.
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3 puntos si las vias tienen un sistema de atencién de
emergencias (teléfono al costado de la via para llamadas a
bomberos, ambulancias, policia, entre otros)

2 puntos silas vias tienen conectividad a telefonia celular para
poder realizar una llamada de emergencia al 911.

1 punto si no tiene ninguna conectividad para dar aviso de
una emergencia.

6  Seguridad Vial

3 puntos si encontramos en las vias de acceso porlo menos un
sitio de descanso que tenga baterias sanitarias, cafeteria y
Facilidades de tiendas de abarrofes.

7 puntos de 2 puntossiencontramos en las vias de acceso porlo menos un 0
descanso en las sitio de descanso que tenga al menos dos de las
vias de acceso. caracteristicas mencionadas anteriormente.
1 punto si encontramos en las vias de acceso un sitio de
descanso que tenga una o menos de las caracteristicas
mencionadas.
3 puntos si la conectividad es factible en todo el lugar
8 Conectividad de evaluado. :
voz y datos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o
celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de
9 Senalética y aproximacion de movilidad interna. 5
movilidad 2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica de
movilidad interna.
1 punto si no contiene sehalética turistica.
3 puntos si cuenta con gasolinera, mecdnica, lavadora de
10 Infraestructura autos y vulcanizadora. ) 0
de apoyo 2 puntos si cuenta con 2 de las caracteristicas mencionadas
en el anterior punto.
1 punto sicuenta con hasta 1 1as caracteristicas mencionadas.
Total 11
Evaluacién 30
100% 37%

Fuente: (Narvaez, 2018)

Su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacién mdxima alcanzable
es de 30 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En la tabla N° 7 se describe
y explicar los rangos de calificacion. A continuacién, se detallan los resultados

obtenidos para vias de acceso en la tabla 32.

Tabla 32. Resultados del componente vias de acceso.

Vias de acceso Valor Potencial

11 37% Bajo
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Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion maxima de

acuerdo con la investigacion. En el caso del componente vias de acceso se muestra

en la tabla 33.

Tabla 33. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente Vias de
acceso

Puntaje total Componente Vias de acceso

11

37%

e Evaluaciéon del componente de seguridad, salud y servicios bdsico comunidad

de LigUiqui.

A confinuaciéon, se muestra la matriz de evaluacidon del potencial turistico de

seguridad en a taba 34.

Tabla 34. Matriz de evaluacion del componente de seguridad.

Indicadores de

N° P Criterios Seguridad
evaluacion
3 puntos si cuenta con UPC (Unidad de policia Comunitaria)
1 Vigilancia o similar. !
permanente 2 puntos si este anexo a un circuito de seguridad de otra
parroquia
1 punto si no cuenta con un sistema de seguridad.
3 puntos si la conectividad es factible en todo el lugar
5 Conectividad de evaluado. 5
voz y datos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija
o celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
3 puntos si existe por lo menos una sefalética turistica de
Senalética y aproximacién de movilidad interna.
3 " . L . 2
movilidad 2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica de
movilidad interna.
1 punto si no contiene senalética turistica.
3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad con
al menos un guardia, un botiquin y una persona certificada
. en primeros auxilios.
4 Seguridad 2 puntos siporlo menos tienen 2 de las 3 caracteristicas antes 0
mencionadas.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas
3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo.
5 Accesibilidad  de 2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4, 3
tipos de fransporte  cuadrones, camiones, camionetas.
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no
sean vehiculos a motor.
Total
Evaluacién 15
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100% 53,33

Fuente: (Narvdez, 2018)

A continuacién, se detallan los resultados obtenidos para componente de seguridad

en la fabla 35.

Tabla 35. Resultados del componente seguridad.

Seguridad Valor Potencial

8 53,33% Medio

Cada uno de los componentes evaluados tienen una cdlificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente seguridad se muestra en la
tabla 36.

Tabla 36. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente Seguridad Puntaje total Componente Seguridad

8 53.33%

La evaluacion que suma los indicadores respecto al dmbito de seguridad es de 15
puntos como maximo, en este caso alcanzo 8 puntos con el 53,33%.
A continuacion, se muestra la matriz de evaluacion del potencial turistico de servicios

bdsicos 37.

Tabla 37. Matriz de evaluacion del componente servicios bdsicos.

Indicadores servicios
N° de Criterios P
., Basicos
evaluacion
3 puntos si el 80-100 % de la poblacién cuenta con luz, aguaq,
alcantarillado y telecomunicacién.
! Servicios 2 puntos si el 50 -79 % de la poblacion cuenta con luz, aguaq, 5
bdsicos alcantarillado y telecomunicacion.
1 punto si menos del 49% de la poblacién cuenta con luz, agua,
alcantarillado y telecomunicacion.
Conectivida 3 puntossila conectividad es factible en todo el lugar evaluado.
2 d de voz y 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o 2
datos celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de
Senalética y aproximacién de movilidad interna.
3 o - o . 3
movilidad 2 puntos si por lo menos hay una senalétfica turistica de
movilidad interna.
1 punto si no contiene senalética turistica.
Total 7
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Evaluaciéon 9
100% 77.7

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se ha recopilado informacién del componente servicios bdsicos evaludndolos para
determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacion mdaxima
alcanzada es de 9 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico En la tabla N° 7
se describe y explicar los rangos de cadlificacion. A continuacién, se detallan los

resultados obtenidos en la tabla 38.

Tabla 38. Resultados del componente servicios bdsicos.

Servicios bdsicos Valor Potencial
7 77.7% Alto

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente seguridad se muestra enla
tabla 39.

Tabla 39. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacion Maxima Componente Servicios
bdsico

7 77.7%

Puntaje total Componente Servicios bdsicos

A continuacion, se muestra la matriz de evaluaciéon del potencial turistico de manejo

de desechos en |la tabla 40.

Tabla 40. Matriz de evaluacion del componente manejo de desechos.

o, Indicadores de . Manejo de
N . Criterio i
Evaluacion desperdicios
3 puntossi el recolector de basura pasa por lo menos fres veces
ala semana.
Programa de )
. 2 puntos si el recolector de basura pasa dos veces a la
1 manejo de 3
semana.
desechos .
1 punto si el recolector de basura pasa una 0 menos veces a
la semana.
3 puntos si la conectividad es factible en fodo el lugar
Conectividad evaluado.
2 S . " 2
de vozydatos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o
celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad
Senalética . S -
3 Y 3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de 3

movilidad . . - .
aproximacion de movilidad interna.
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2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica de
movilidad interna.
1 punto si no contiene sefalética turistica.

Total
Evaluacioén 9
100% 88,89

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se ha recopilado informacién del componente desechos, para determinar su
potencial turistico en términos porcentuales. La puntuaciéon maxima alcanzada es de
9 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico En la tabla N° 7 se describe y
explicar los rangos de calificacion. A contfinuacion, se detallan los resultados

obtenidos para cada uno en la tabla 41.

Tabla 41. Resultados del componente manejo de desechos.

Manejo de desechos Valor Potencial

8 88.89% Alto

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente manejos de desechos se

detalla en la tabla 42.

Tabla 42. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente Manejo de
desechos

8 88.89%

Puntaje total Componente Manejo de desechos

La evaluacion que suma los indicadores respecto al dmbito de manejo de desechos

es de 9 puntos como mdaximo, en este caso alcanzo 8 puntos con el 88,89%.

e Evaluaciéon del componente de servicios turisticos: alojamiento y restaurante en
comunidad de LigUiqui
A continuacion, se encuentra la evaluacion del componente de servicios turisticos en
la tabla 43 y 45.

Tabla 43. Puntaje total de la evaluacion.

Indicadores de - Comuna
N° ‘s Criterio el o
Evaluacion Liguiqui
Categorizacion de 3 puntos si tiene 4 o mds categorias de alojamientos. 5
los alojamientos 2 puntos si fiene de 2 a 3 categorias de alojamientos.
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NO

Indicadores de
Evaluacion

Criterio

Comuna
Ligiiqui

Cantidad de
alojamiento

Trabajo conjunto
entre diferentes
prestadores del
servicio turistico

Certificaciones de
calidad

Cantidad de empleo
generado

Conectividad de voz
y datos

Seguridad

Sefaléticay
movilidad

Facilidades de
parqueo

1 punto si tiene 1 o ninguna categoria de alojamientos.

3 puntos si el territorio tiene entre el 80-100% de camas
disponibles respecto a la parroquia.

2 puntos si el territorio tiene entre 50-79% de camas
disponibles respecto al canton.

1 punto si posee menos del 49% de camas disponibles
respecto al cantén.

3 puntos si existe una asociacion entre prestadores de
servicio como: restauracién, servicio de transporte,
alojamiento.

2 puntos si existe una asociacién que cuenta con
miembros de al menos 2 de los servicios antes
mencionados.

1 punto si no existe asociacién entre dos o mds tipos de
servicios turisticos.

3 puntos si al menos una empresa cuenta con una
certificacién internacional y una nacional.

2 puntos si al menos una empresa cuenta con Tuna de
las 2 certificaciones.

1 punto si no cuenta con ninguna certificacién.

3 puntos si las empresas turisticas generan mds del 1.4%
de empleo local respecto al cantén.

2 puntos si las empresas turisticas generan entre el 1.3% all
1%de empleo local.

1 punto silas empresas turisticas generan menos del
0.9%% de empleo local

3 puntos si la conectividad es factible en fodo el lugar
evaluado.

2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad
fija o celular en el lugar evaluado.

1 sin conectividad

3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad
con al menos un guardia, un botiquin y una persona
certificada en primeros auxilios.

2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas
antes mencionadas.

1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos si existe por lo menos una sefalética turistica de
aproximacion de movilidad interna.

2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica de
movilidad interna.

1 punto si fiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo.
2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4,
escuadrones, camiones, camionetas.
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Indicadores de T Comuna
N° s Criterio e .
Evaluacion Liguiqui
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no
sean vehiculos a motor.
Total 13
Evaluacién 27
100% 48%

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se harecopilado informacion del componente alojamiento turistico, para determinar

su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacidn mdxima alcanzada es

de 27 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En la tabla N° 7 se describe

y explicar los rangos de calificacion. A continuacién, se detallan los resultados

obtenidos en a taba 44.

Tabla 44. Interpretacion de resultados del componente alojamiento.

Alojamiento

Valor Potencial

13

48% Medio

Tabla 45. Matriz de evaluacion del componente de restauracion.

o Indicadores de . Comuna
N P Criterio PP
Evaluacion Liguiqui
3 puntos si la parroquia tiene 4 o mds categorias de
restauracion.
! Categorizacion 2 puntos si la parroquia tiene de 2 a 3 categorias de 1
de restauracién restauracion.
1 punto si la parroquia tiene 1 o ninguna categoria de
restauracion.
3 puntos si la parroquia tiene entre 80-100% de mesas
Cantidad de disponibles ;omporodo con Ig parroquida.
2 2 puntos si la parroquia tiene enfre 50-79% de mesas 2
restaurantes . . ,
disponibles comparado con el canton.
1 punto si la parroquia tiene menos del 49% de mesas
disponibles comparado con el cantén.
3 puntos si existe una asociacién entre prestadores de servicio
Trabajo conjunto  como: restauracion, servicio de transporte, alojamiento.
3 entre  diferentes 2 puntos si existe una asociacidon que cuenta con miembros 5
prestadores del de al menos 2 de los servicios antes mencionados.
servicio turistico 1 punto si no existe asociacion entre dos o mds fipos de
servicios turisticos.
Certificaciones de 3 puntos si al menos una empresa cuenta con una
4 calidad certificacion internacional y una nacional. 1
nacionales e 2 puntos si al menos una empresa cuenta con una de las 2

internacionales

certificaciones.
1 punto si no cuenta con ninguna certificacién.
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3 puntos si las empresas turisticas generan mds del 1.4% de
Canfidad de empleo Iogol respecto al co’m_on.
5 2 puntos si las empresas turisticas generan entre el 1.3% al 1
empleo generado
1%de empleo local.
1 punto silas empresas turisticas generan menos del 0.9%% de
empleo local.

3 puntos si la conectividad es factible en todo el lugar
Conectividad de evaluado.
voz y datos 2 punto si existe por lo menos un punto de conectividad fija o
celular en el lugar evaluado.
1 sin conectividad

3 puntos si el lugar cuenta con un sistema de seguridad con
al menos un guardia, un botiquin y una persona certificada
en primeros auxilios.

7 Seguridad - . - 1
9 2 puntos si por lo menos tiene 2 de las 3 caracteristicas antes
mencionadas.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.
3 puntos si existe por lo menos una senalética turistica de
S aproximaciéon de movilidad interna.
Senalética y . S e
8 . 2 puntos si por lo menos hay una senalética turistica de 1
movilidad

movilidad interna.
1 punto si tiene una o menos de las caracteristicas
mencionadas.

3 puntos siingresan todo tipo de vehiculo.
Facilidades de 2 puntos si solo se puede ingresar con vehiculo 4x4,

? parqueo escuadrones, camiones, camionetas. 3
1 punto si se puede ingresar solo por otros medios que no
sean vehiculos a motor.
Total 14
Evaluacién 27
100% 51,85%

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se ha recopilado informacidn del componente restauracion turistico, para
determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacién mdxima
alcanzada es de 27 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En el Tabla N°
7 se describe y explicar los rangos de calificacion. A continuacién, se detallan los

resulfados obtenidos en la tabla 46.

Tabla 46. Interpretacion de resultados componente restauracion.

Componente de restauracién Valor Potencial

14 51.85% Medio
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Cada uno de los componentes evaluados tienen una cdlificacion mdxima de

acuerdo con la investigacion. En el caso del componente de alojamiento vy

restauracion es el siguiente se detalla en la tabla 47.

Tabla 47. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Madxima Componente alimentaciéony Puntaje

restauracion

total
restauracion

Componente alimentacién vy

Alojamiento 13
Restauracién 14

48%
51.85%

La evaluaciéon que suma los indicadores respecto al dmbito de alojamiento es de 27

puntos como mdaximo, en este caso alcanzo 13 puntos con el 48% vy la restauracion es

de 27 puntos como mdximo, en este caso alcanzo 14 puntos con el 51,85%.

Evaluacion del potencial turistico del componente consumidor.

A continuacion, se encuentra la evaluaciéon del componente consumidor en la tabla

48.
Tabla 48. Matriz de evaluacion del componente consumidor.
N° Indicadores de Evaluacion Criterio C.o muna
Liguiqui
3 puntos, si llegan las (2) clases de turistas por
. -, concepto de operaciéon turistica del territorio
Tipo de visitantes que - .
" ((1) doméstico y (2) receptivo).
1 llegan por la operacion . .. 3
> v 2 punto, sillega 1 de las 2 clases de visitante
turistica . T .
Tpuntos, si No llega ningun tipo de visitante por
concepto de operacion turistica
3 puntos, si existe al menos una relacion de 42%
mujeres y 58% hombres en el lugar, lo que se
2 Género del visitante considera equitativo. 3
2 punto, si existe unarelacién de 59% de hombre
o mujeres lo que no es equitativo.
1 puntos, si solo un género visita el lugar.
3 puntos, si el territorio es visitado por personas
Rango de edad del de fodo ’ﬂp.o de edgd: - .
3 . 2 punto, si el territorio es visitado por ninos, 3
visitante iy
jévenes y adultos.
1 puntos, si el territorio es visitado solo por dos
grupos de edad.
. - 3 puntos, silos visitantes llegan de 5 a mds veces
Frecuencia de visita al ~
4 territorio, por parte del al ano. 2
- ’ 2 punto, silos visitantes llegan entre 2 a 4 veces
visitante =
al ano.
1 puntos, silos visitantes llegan solo 1 vez al ano.
5 Motivacion de  vicje del 3 puntos, si los visitantes manifiestan llegar por lo 2

visitante

menos por 5 diferentes motivaciones de vigje
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Conformacién del grupo
de visitantes

Gasto turistico

Implementacion de
politicas de
comportamiento del

visitante en la actividad
turistica

Temporada de visita al
territorio, por parte del
visitante

Consumo de alojamiento,
por parte de los visitantes

Calificacién de los
visitantes al servicio
turistico de alojamiento

como: (1)religion, (2)gastronomia, (3)lugares de
relevancia natfural y cultural, (4)vida nocturna,
(5)visita a familiares y amigos, (é)turismo de
aventura, (7)eventos culturales, (8)turismo de
deportes, (?)compras, (10)profesional
/negocios, entre otros.

2 punto, si los visitantes manifiestan llegar por
entre 2 a 4 motivaciones de vigje.

1 puntos, si los visitantes llegan por 1 sola
motivaciéon de vigje

3 puntos, si los visitantes llegan: (1)solos, (2)en
parejay (3)en grupo (amigos, familia).

2 punto, silos visitantes llegan de 2 formas de las
3 estipuladas.

1 puntos, si llega solo de 1 forma grupal

3 puntos, si el visitante gasta por dia 26 USD o
mds en su visita al territorio.
2 punto, si el visitante gasta por dia entre 10 a 25
USD, en su visita al territorio.
1 punto, si el visitante gasta por dia menos de 9
USD, en su visita al territorio

3 puntos, si en el territorio al momento de ejercer
una actividad turistica, se observa politicas de
comportamiento en 2 mds idiomas.

2 punto, si en el territorio al momento de ejercer
una actividad turistica, se observa politicas de
comportamiento en 1 idioma.

1 puntos, si en el territorio no se observa politicas
de comportamiento para el visitante, al
momento de ejercer una actividad turistica.

3 puntos, si los visitantes llegan al territorio de
manera indistinta, es decir, (1) entre semana, (2)
fines de semana, (3) vacaciones o (4) feriados.

2 punto, silos visitantes, llegan al territorio solo en
2 de las 4 posibles temporalidades descritas.

1 puntos, si los visitantes llegan al territorio por 1
o ninguna de las temporalidades descritas

3 puntos, simds del 50% de visitantes, consumen
el servicio de alojamiento durante su estadia.

2 punto, si entre el 15% al 49% de visitantes,
consumen el servicio de alojamiento durante su
estadia.

1 puntfos, si menos del 15% de los visitantes
consumen el servicio de alojamiento durante su
estadia.

3 puntos, si mds del 80% de los visitantes
calificaron como excelente su experiencia con
respecto al servicio de alojomiento en el
territorio.

2 punto, si enfre el 51 al 79% de los visitantes
calificaron como muy bueno su experiencia
con respecto al 1 1 50% servicio de alojamiento
en el territorio.
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Calificacion de los
visitantes al servicio
turistico de

alimentacién

Duraciéon de la estadia

por parte del visitante

Nivel de satisfaccion

del visitante

Procedencia de
visitantes

Percepcion de
turistas y  visitantes
la poblacion local

los

los
de

1 puntos, si mdas del 50% de los visitantes
calificaron como bueno o malo su experiencia
con respecto al servicio de alojamiento en el
territorio.

3 puntos, si mdas del 80% de los visitantes
calificaron como excelente su experiencia con
respecto al servicio de alimentacién en el
territorio.

2 punto, si entre el 51 al 79% los visitantes
calificaron como muy bueno su experiencia
con respecto al servicio de alimentaciéon en el
territorio.

1 puntos, si el 50% o mds de los visitantes
calificaron como bueno o malo su experiencia
con respecto al servicio de alimentacion en el
territorio

3 puntos, silos visitantes se quedan en el territorio
por mds de 4 dias.

2 punto, silos visitantes se quedan en el territorio
entre 2 y 3 dias.

1 puntos, silos visitantes se quedan en el territorio
por solo 1 dia.

3 puntos, si mds del 80% de los visitantes
recomienda o volverian al territorio.

2 punto, si entre 50-79% de los visitantes
recomiendan o volveria al territorio.

1 puntos, si menos de 49% de los visitantes
recomienda o volveria al territorio.

3 puntos, si el territorio maneja datos reales de la
procedencia de los turistas, de forma anual.

2 punto, si el territorio implicado maneja datos
reales de la procedencia de los turistas, cada
fres anos.

2 punto, si el territorio implicado maneja datos
reales de la procedencia de los turistas, cada
fres anos.

3 puntos, simds del 80% de los turistas calificaron
como excelente su experiencia con la
poblacion local.

2 punto, si entre el 51 al 79% de los turistas
calificaron como muy buena su experiencia
con la poblacién local.

1 puntos, si del 50% o menos de los turistas
calificaron como buena o mala su experiencia
conrespecto ala poblacion

Total
Evaluacion
100%

34

48
70,8%
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Se ha recopilado informacion detallada sobre los componentes consumidor de la
comunidad de LigUiqui, evaludndolos por una encuesta para evaluar el potencial
turistico en términos porcentuales. La puntuacion mdxima alcanzada por el
componente consumidor es 48 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En
el Tabla N° 7 se describe y explicar los rangos de calificaciéon. A contfinuacion, se

detallan los resultados obtenidos se muestran en la tabla 49.

Tabla 49. Evaluacién del nivel de potencial turistico del consumidor.

Componente consumidor Valor Potencial turistico

34 70,8% Alto

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente consumidor se muestra en

la siguiente tabla 50.

Tabla 50. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente Consumidor

34 70,8%

Puntaje total Componente Consumidor

e FEvaluacion del potencial turistico del componente promocion vy

comercializaciéon
A continuacioén, se encuentra la evaluacién del componente de promocion y

comercializaciéon en la tabla 51.

Tabla 51. Matriz de evaluacion de promocién y comercializacion.

o Indicadores de . Comuna de
N . 2 Criterio e
Evaluacion Liguiqui
) 3 puntos si la promocién y difusidén es por parte del GAD
Enfidades que P . P Y ssporp
parroquial y los prestadores de servicios.
promueven la . - Lo
. 2 puntos sila promocién y difusidon es por parte de uno de
1 promocion y 3
e los dos entes.
comercializacion del - . . - o
o 1 punto si no existe ninguna promocion y difusion en la
territorio
comuna
Nivel de promocidn y 3 puntos si existe una promocién a escala local, nacional,
2 comercidlizacién en e internacional. 3
el 2 puntos si cuenta con 2 de las escalas de promocion.
territorio 1 punto si existe uno o ninguna escala de promocioén.
3 puntos si la difusidn se ha realizado por al menos 4 de los
3 Medios de difusidn siguientes medios: radio, televisién, redes sociales, 3

del territorio

tripticos, revistas, pagina web.
2 puntos si por lo menos se han realizado informacién en
3 de los medios mencionados.
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1 punto si se han ulilizado 2 o menos medios de
promocion.

3 puntos cuenten con material promocional en tres o mds

Diversificaciéon de idiomas.
4  idiomas 2 puntos cuenten con material promocional por lo menos 2
en la promocién en dos idiomas.

1 punto cuente con material promocional por lo menos
en un idioma.

3 puntos si existen 3 o mds operadoras turisticas en el

Cantidad de o
S operadoras de viaje feritorio. ]
2 puntos si existe 2 operadoras turisticas en el territorio.
1 punto si existe 1 o ninguna operadora turistica.
3 puntos si el territorio ha participado al menos en 2 de los
Participacion del siguientes eventos; ferias,
6 terriforio en eventos exposiciones y convenciones turisticas, anualmente. !
de 2 punto si el ferritorio ha participado en un evento de los
promocidn turistica anfes mencionados, anualmente.

1 punto si el territorio no ha participado en ninguno de los
eventos antes mencionados, anualmente

Total 13
Evaluacion 18
100% 72.2%

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se ha recopilado informacién del componente promocidon y comercializaciéon, para
determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacion mdxima
alcanzada es de 18 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En la tabla N°
7 se describe y explicar los rangos de calificacion. A continuacién, se detallan los

resultados obtenidos en la tabla 52.

Tabla 52. Resultados del componente promocion y comercializacion.

Promocién y comercializacién Valor Potencial

13 72.2% Alto

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion maxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente promociéon vy

comercializacién es el siguiente se muestra en la tabla 53.

Tabla 53. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Mdxima Componente promocion y Puntaje total Componente promocién y
comercializacion comercializacion
13 72,2%
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A continuacion,

Evaluacion del potencial componente politicas administrativas

se encuentra

la evaluacion del

administrativas en la tabla 54.

Tabla 54. Matriz de evaluacion de politicas administrativas.

componente de politicas

N° Indicadores Criterio Com}J nldad
de LiglUiqui
Plan de Desarrollo 3 puntos si posee un PDOT
1 y  Ordenamiento 2 puntos si por lo menos poseen alguna parte del PDOT. 3
Territorial (PDOT) 1 punto si no posee ningun PDOT.
. 3 puntos si el PDOT por lo menos tiene 3 0 mds estrategias
Estrategias que . -
LS vinculadas al desarrollo del turismo.
estén vinculados al . . . .
2 . 2 puntos si por lo menos tienen 2 estrategias vinculadas al 1
turismo dentro del .
desarrollo del turismo.
PDOT . . . .
1 punto si por lo menos tiene 1 o ninguna estrategia
vinculada al desarrollo del furismo.
3 puntos si dentro del PDOT se habla directamente de un
Plan de desarrollo .
3 del turismo en el plan de dgsorrollo del turismo o !
PDOT 2 puntos si denfro del PDOT se habla indirectamente del
furismo.
1 punto si no se habla nada sobre turismo.
Total 5
Evaluacién 9
100% 55,55%

Fuente: (Narvdez, 2018)

Se ha recopilado informacién del componente politicas administrativas, para
determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacion mdaxima
alcanzada es de 9 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En la tabla N° 7
se describe y explicar los rangos de calificacién. A continuacién, se detallan los

resultados obtenidos en la tabla 55.

Tabla 55. Resultados componente politicas administrativas.

Politicas e administrativas Valor Potencial

5 55,6%

Medio

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion mdxima de
acuerdo con la investigacion. En el caso del componente politicas administrativas se

muestra en la tabla 56.
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Tabla 56. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente politicas
administrativas

Puntaje total Componente politicas
administrativas

5 55,6%

e Evaluacion del potencial componente Instituciones administrativas
A continuacién, se encuentra la evaluacidn del componente de instituciones

administrativas en la tabla 57.

Tabla 57. Matriz de evaluacion de instituciones administrativas.

Comunidad de

N° Indicador Criterio e .
Liguiqui
3 si existe un centro de informacidn turistica.
1 Centro de 2si por lo menos hay un agente que brinde informacién
informacién turistica.

Funcionarios en

1 Si no tiene ninguna de las antes mencionadas.

3 si tiene fres funcionarios en la direccién de turismo.

2 la direccién de 2siporlo menos hay 10 2 funcionarios en la direccién de
turismo furismo.
1 si no tiene ningUn funcionario en la direccién de turismo.
3 si cuenta con la colaboracién del: estado, instituciones
., privadas, ONG’s, comunitarias, académicas, en temas
Colaboracion . L
NS turisticos.
3 de instituciones . L. .
o 2 si cuenta con 2 de las caracteristicas mencionadas en
con el territorio L
temas turisticos.
1Si cuenta con una o ninguna de las caracteristicas
mencionadas en temas turisticos
Acceso a datos . -
3 si se cuenta con facilidad los datos personales: nombre,
de los agentes . .
4 teléfono y email.
encargados de .
. 2 si se cuenta con un dafto.
turismo .
1 si no se puede encontrar datos
3 puntos si en el ferritorio se ofrecen actividades alineadas
con cinco a mds tendencias del turismo como: turismo
Alineacion con comunitario, cientifico, ecoturismo, agroturismo, histérico,
5 tendencias religioso, cultural, aventura, gastronémico y de salud.
turisticas 2 puntos si en el territorio se ofrecen actividades alineadas
con cuatro o tres tendencias del furismo.
1 punto si en el territorio se ofrecen dos o menos
actividades alineadas con las tendencias del turismo.
Existencia de 3 puntos si el territorio cuenta con un departamento
departamento, perteneciente al GAD.
gerencia o 2 puntos si el territorio cuenta con un departamento
6 subgerencia de perteneciente un 50% al GAD y un 50% a una entidad

furismo
perteneciente
al

GAD

ajena al GAD.

1 punto si el terriforio no cuenta con departamento
perteneciente al GAD. Punto si el territorio cuenta con un
departamento perteneciente un 50% al GAD y un 50% a
una entidad ajena al GAD. Clientelas
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10

11

12

13

Convenios de
investigacion
turistica entre la
enfidad de
turismo
encargada vy las
instituciones
académicas de
investigacion

NUmero de
investigaciones
que se redliza
por parte de la
institucién de
regulacion  del
furismo

Registro de los
emprendimient
os turisticos con
los que cuenta
el terriforio en
una entidad
reguladora de
las actividades

turisticas.
NUmero de
alianzas con

fines turisticos
entre el sector

publico y
privado fines
turisticos

Estudios de

capacidad de
carga

Politicas de
fijaciéon de
precios en
servidores
turisticos

Control en
actividades de
aventura

3 puntos si la entidad de turismo encargada cuenta con
cinco o mds convenios de investigacidon en turismo con
instituciones académicas de investigacion.

2 puntos si la entidad de turismo encargada cuenta con
cuatro o tres convenios de investigacion en fturismo con 1
instituciones académicas.

1 punto sila enfidad de turismo encargada de cuenta con
dos o un convenio de investigacion en turismo con
instituciones académicas.

3 puntos si la instituciéon reguladora de turismo del territorio
realiza por lo menos una investigacién por trimestre.

2 puntos si la institucién reguladora de turismo del territorio
realiza por lo menos una investigacién por semestre.

1 punto si la institucién reguladora de turismo del territorio
realiza por lo menos una investigaciéon por ano

3 puntos, si la entidad reguladora de las actividades
turisticas lleva un registro frimestral de los emprendimientos
turisticos del territorio.

2 punto, si la entidad reguladora de las actividades
turisticas lleva un registro semestral o anual de los
emprendimientos turisticos del territorio.

1 puntos si la actividad reguladora no lleva un registro de
los emprendimientos turisticos del territorio

3 puntos existen al menos cinco tipos de alianzas con fines
turisticos entre los dos sectores (publico y privado).

2 puntos si existen enfre dos a cuatro tipos de alianzas con
fines turisticos entre los dos sectores (publico y privado).

1 punto si existe al menos un fipo de alianza con fines
turisticos entre los dos sectores (publico y privado)

3 puntos sila entidad encargada cuenta con porlo menos
un estudio de capacidad de carga, en el Ultimo ano.

2 puntosssila entidad encargada cuenta con porlo menos
dos a cuatro estudios de capacidad de carga, en los
Ultimos 5 0 anos.

1 punto si la enfidad encargada no cuenta con estudios
de capacidad de carga.

3 puntos si la institucién encargada mantiene un control
trimestral, con respecto a la fijacién de precios en los
prestadores de servicios turisticos.
2 puntos si la institucién encargada mantiene un control
semestral, con respecto a la fijacidén de precios en los
prestadores de servicios turisticos.
1 punto si la institucién encargada mantiene un control
anual, con respecto a la fijacion de precios en los
prestadores de servicios turisticos.

3 puntos si la institucién encargada de las actividades
turisticas mantiene un control trimestral con respecto a la
prdctica de los deportes de aventura.
2 puntos si la institucion encargada de las actividades
turisticas mantiene un control semestral con respecto a la
prdctica de los deportes de aventura.
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1 punto si la institucidon encargada de las actividades
turisticas mantiene un control anual con respecto a la
prdctica de los deportes de aventura.

Total 15
Evaluaciéon 39
100% 38%

Fuente: (Narvaez, 2018)

Se ha recopilado informacién del componente instituciones administrativas para
determinar su potencial turistico en términos porcentuales. La puntuacion mdxima
alcanzada es de 39 puntos, equivalente al 100% del potencial turistico. En la tabla N°
7 se describe y explicar los rangos de calificacion. A continuacién, se detallan los

resultados obtenidos en la tabla 58.

Tabla 58. Resultados componente instituciones administrativas.

Instituciones administrativas Valor Potencial

15 38% Baja

Cada uno de los componentes evaluados tienen una calificacion mdaxima de 9
acuerdo a la investigaciéon. En el caso del componente instituciones administrativas
es el siguiente se muestra en la tala 59.

Tabla 59. Puntaje total de la evaluacion.

Puntuacién Maxima Componente insfituciones Puntaje total Componente instituciones
administrativas administrativas
15 38%

El componente de instituciones administrativas obtuvo un 38% un nivel bajo dando a

conocer como se debe mejorar en algunos criterios de instituciones administrativas

4.1.2.3 Matriz general de evaluaciéon del potencial del sistema turistico.

La siguiente matriz sistematiza los componentes analizados, los cuales han evaluado
el potencial turistico de la comunidad de LigUiqui con el objetivo de clasificarlos
dentro de una escala que arroje un porcentaje promedio que indique si tiene un nivel

muy alto, alto, medio, bajo y muy bajo. Esta detallado en la tabla 0.
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Tabla 60. Matriz general de evaluacion de potencial turisticos.

Puntaje Puntaje total

N° Componentes obtenido por por Porcentaje ::::::mon
componente componente

Componente Natural 69 144 48% Medio

2 Componente Cultural 45 102 44% Medio

3 Componente Gastrondmico 132 180 73% Alto

4 Componente de festividades y 18 30 60% Medio
eventos

5 Compqneme de actividades 0 48 0% Muy bajo
recreativas

6 Componentes vias de acceso 11 30 37% Bajo

Componente de  seguridad,
7 salud, servicios bdsicos, manejo 23 33 70% Alto
de desechos

Componente de servicios
8 turisticos alojamiento y 48 54 89% Muy alto
restauracion.

2 Componente consumidor 34 48 71% Alto
Componente de promocién vy

10 BN 13 18 72% Alto
comercializacion

1 Com.p.onen.Te de politicas 5 9 56% Medio
administrativas

12 Com.p.onen.Te de instituciones 15 39 38% Bajo
administrativas
Total 413 735 56% Medio

Fuente: (Narvdez, 2018)

La comunidad de LigUigui tiene un potencial turistico medio, segun la evaluaciéon de
los doce componentes del sistema turistico que la conforman. Para llegar a esta
conclusién, sumamos los resultados de cada componente, obteniendo un total de
413. Luego, este nUmero se divide entre el valor méximo posible, que es 735, y se
multiplica por 100, lo que nos da un 60,76%. En la escala de Likert, un puntaje entre 41
y 60,99 se clasifica como media, lo que significa que Liguiqui tiene un potencial
turistico moderado. En la tabla N° 7 se describe y explicar los rangos de calificacion.
Esto sugiere que, aunque hay oportunidades de desarrollo, también hay espacio para

mejorar y fortalecer su atractivo turistico.
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4.1.3. Demanda turistica de Liguiqui

Para esta investigacion, realizamos encuestas en la comunidad de LigUGiqui,
asegurando que fueran validadas estadisticamente para obtener una muestra
representativa. Los datos fueron organizados y analizados con un software estadistico

que facilita una visualizaciéon clara de los resultados.

4.1.3.1 Perfil del turista que visita comunidad de Liguiqui.

A continuacion, se detalla el perfil de turista en la siguiente infografia de la figura 7,8

y 9.

(JPERFIL DEL TURISTA

COMUNIDAD DE LIGUIQUI

Figura 7. Infografia perfil de turista de Liguiqui.
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Ocupacion actual

Motivo del viaje
Transporte Smrto eligiono S0l y pleys

Figura 8. Infografia perfil de turista de LigUiqui.

Personal
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Alojamiento de preferencia

= ER
Primera vez que visita la st - NO -

Figura 9. Infografia perfil de turista de Liguiqui

El perfil del turista es clave para entender la dindmica del destino estudiado, ya que
facilita la identificacién de las necesidades, caracteristicas y expectativas de quienes

lo visitan.

El grupo predominante tiene entre 30 y 39 anos (29,8%). indicando una audiencia
mayoritariamente adulta joven, con su mayoria de género masculino (53,4%), 1os
casados representan el 44,3%. El 37,5% de los turistas tiene formacién secundaria, lo

que refleja un nivel educativo medio.

El 28,9% son empleados privados, lo que podria estar relacionado con un perfil
socioecondmico medio. El 33,1% convive con 3 personas, lo cual refleja hogares

relativamente pequenos.

La mayoria viaja en familia, lo que sugiere la necesidad de actividades y servicios
orientados a grupos familiares. El motivo principal del viaje a la comunidad de LigUiqui
es vacaciones (29.,4%), indicando que Liguiqui es percibido como un destino de ocio.

El 100% realiza el viaje de manera independiente, lo que implica que los turistas no
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dependen de agencias de vigjes y podrian estar utilizando recursos en linea o

referencias personales para planificar sus visitas. El 85,7% utiliza vehiculo propio.

El 58,6% no pernocta, sugiriendo que LigUiqui es mayoritariomente un destino de
excursion o visita corta. Entre quienes permanecen mds de un dia (18%), suelen
quedarse de 2 a 3 dias, su opcidn de hospedaje es en en casa de familiares el 26,8%
y 10,7% en hostales destacando una limitada infraestructura hotelera. El 71,6% de los
turistas no visita LigUiqui por primera vez, evidenciando una fidelidad alta hacia el

destino.

4.1.3.2. Pais de residencia.

Los resultados de la encuesta realizada del pais de residencia se presentan a
continuacién los datos recopilados en la tabla 61y figura 10.

Tabla é1. Tabla de frecuencia pais de residencia.

Pais Frecuencia
Colombia 11
Ecuador 373
Total 384

Pais de residencia
150,0%

97,1%
100,0%

50,0%

2,9%
0,0%
Colombia Ecuador

Pais de residencia
Figura 10. Pais de residencia resultado de la encuesta aplicada.

La comunidad de LigUiqui presenta una alta demanda turistica por parte de visitantes
ecuatorianos, con un potencial de crecimiento en el mercado internacional.
Identificar las barreras y oportunidades en la infraestructura, la promocién, oferta
turistica del destino es clave para aumentar la demanda y diversificar la base de

visitantes aumentando la proporcién de visitantes extranjeros.

105



4.1.3.3. Ciudad de residencia

Los resultados de la encuesta realizada los resultados de la ciudad de residencia de
la demanda se presentan a continuacién los datos recopilados en la tabla 62 y figura
11.

Tabla 62. Tabla de frecuencia ciudad de residencia.

Civudad Frecuencia
Manta 154

Quito 100
Guayaquil 48

Porto viejo 37

Salinas 7

Oftros 38

Total 384

¢ Cudl es su ciudad de residencia actual?

0,
45,0% 40,1%

40,0%
35,0%
30,0% 26,0%
25,0%
20,0%
15,0% 12,5%
9,6%
10,0%
5,0% . 1,8%
0[0% |

Manta Quito Guayaquil Porto viejo Salinas

B Ciudad

Figura 11. Resultados ciudad de residencia

La mayoria de los visitantes de la comunidad de Liguiqui son locales o de dreas
cercanas (Manta 40,10%). Esto sugiere que Liguiqui es un destino que afrae
principalmente a fturistas de corta distancia. Los visitantes de Quito en un 26,04%
representa a furistas provenientes de la Sierra, quienes probablemente buscan un

destino costero para descansar o vacacionar.

Los turistas de ciudades cercanas como Manta, Montecristi y Portoviejo
probablemente realicen visitas de un solo dia o fines de semana, mientras que
aqguellos de ciudades mds alejadas, como Quito o Tulcdn, podrian extender su

estadia para aprovechar el vigje.
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El furismo de la comunidad es predominantemente de visitantes regional y nacional,
con una gran concentracion de visitantes locales, lo que sugiere que LigUigqui es mds
conocida a nivel local y tiene potencial para atraer mds turistas de otras regiones si

se realizan esfuerzos promocionales.

4.1.3.4. Gasto promedio de visitantes a la comunidad de Liguiqui.

Los resultados de la encuesta realizada del gasto promedio de visitantes a la
comunidad de LigUiqui se presentan a contfinuacion los datos recopilados en la figura
12.

Gasto promedio

Actividades
Alimentacion Alojamiento Transporte Souvenir turisticas
.. .

& IR L
T -

Figura 12. Gasto promedio de visitantes a la comunidad de LigUiqui.

Mayor gasto promedio diario por persona en alimentacion: Este rubro es el mds
significativo para los turistas, lo que resalta la importancia de seguir fortaleciendo la

gastronomia local con una oferta variada y accesible.

Bajo gasto promedio diario por persona del alojamiento y transporte: La mayoria de
los turistas no pernocta y utilizan su propio vehiculo, lo que limita los ingresos locales
en estos rubros. Incentivar estadias prolongadas y ofrecer transporte alternativo

podria aumentar el gasto promedio.

Oportunidades en souvenirs y actividades: Ambos rubros muestran un gran potencial
de crecimiento. Promover productos locales y disenar actividades atractivas puede

motivar a los turistas a gastar mds durante su visita.
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4.1.3.5. Tipo de alojamiento turistico de preferencia.
Los resultados de la encuesta realizada del tipo de alojamiento turistico de

preferencia se presentan a continuacion los datos recopilados en la figura 13.

Alojamiento de preferencia

U ™ "‘o*
/& HOSTEL 5 -
‘ a ‘ AW ||
e @ ¢tV o
AirBnb Camping Casa de familiares Hostal No pernocta
ot 16% 26.8% A07%: %

Figura 13. Preferencia de alojamiento turistico.

La mayoria de los turistas (58,6%) no pernocta en comunidad de Liguiqui, lo que indica
que la region es mds un destino de turismo de un solo dia, probablemente debido a
la escasa oferta de alojamiento. Esta situaciéon limita las opciones para los viajeros
gue deseen quedarse por mds tiempo, lo que podria estar afectando el potencial de

crecimiento del turismo en la zona.

Aunque las casas de familiares (26,8%) son la opcidn mds popular de hospedaje, esto
refleja que la falta de infraestructura turistica podria estar impidiendo que la
comunidad de Liguiqui atraiga a turistas que busquen alternativas mas estructuradas,

como hostales u hoteles

Por otro lado, el bajo porcentaje de preferencia por Airbnb (2,9%) y camping (1,6%)
sugiere que la oferta en estas categorias es aun muy limitada o que las condiciones
para disfrutar de estas experiencias no estdn suficientemente desarrolladas en la
comunidad. El hecho de que solo un 10,7% de los turistas se hospeden en hostales
también refleja la falta de opciones de alojamiento accesible y adecuado para

quienes buscan alternativas para alojarse.

4.1.3.6. Preferencia gastrondmica del visitante a la comunidad de LigUiqui.
Los resultados de la encuesta realizada de la preferencia gastrondmica del visitante
a la comunidad de LigUiqui se presentan a continuacion los datos recopilados en la

figura 14.
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Preferencia gastronomica

Arroz Marinero Bandera de Mariscos Egllglr'l gseé::'p“lﬁ';’;‘

Bolon Mlxto

"#

Camarones apanados Camotillo Cazuela marinera

b

Chicharon Mixto Langostas al ajillo

Ceviche de camarones
Ceviche de pescado
Ceviche de pulpo
Ceviche Marinero

Figura 14. Preferencia gastronémica.

La preferencia gastronomia de los visitantes, los platos mds solicitados por quienes
visitan LigUiqui son la bandera de mariscos es un plato emblemdtico de la
comunidad. Este delicioso plato incluye camarones, calamares, pulpo, pescado,

ceviche de camardn, arroz marinero y conchas. Su popularidad radica en que
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combina una variedad de sabores en un solo plato, lo que lo convierte en una opcidn

muy apreciada por los visitantes.

4.1.3.7. Preferencia en actividades culturales.
Los resultados de la encuesta realizada de la preferencia en actividades culturales se

presentan a continuacion los datos recopilados en la tabla 63 y figura 15.

Tabla 63. Frecuencia preferencia en actividades culturales.

Actividades culturales Frecuencia
No realizan actividades culturales 358

Festival del Pulpo 14

Fiestas de la Virgen del Mar 10

Restos Arqueoldgicos 2

Total 384

Preferencia en actividades culturales
100.0% 93,23%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0% 3.65% 2,60%
0.0%

0.52%

No realizan Festival del Pulpo Fiestas de la Virgen del Restos Arqueolégicos
actividades culturales Mar

m Actividades

Figura 15. Preferencia en actividades culturales.

Festival del Pulpo es la actividad cultural mds popular, atrayendo a mds de la mitad
de los turistas inferesados en actividades culturales. Elinterés en actividades culturales
dentro de la comunidad de LigUiqui es bajo, esto puede deberse a desconocimiento
de las actividades culturales, falta de promocion o accesibilidad, preferencias

turisticas distintas.

Pero existen oportunidades de crecimiento, especialmente en festividades como el

Festival del Pulpo y las Fiestas de la Virgen del Mar. Mediante estrategias de
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promocién, mejora de la experiencia turistica y diversificacion de la oferta cultural, se

podria aumentar la participacion y enriquecer la experiencia de los visitantes.

4.1.3.8. Preferencia en actividades naturales.
Los resultados de la encuesta realizada de la preferencia en actividades naturales se

presentan a continuacion los datos recopilados en la tabla 64 y figura 16.

Tabla 64. Frecuencia actividades naturales.

Actividades Frecuencia
No realizan actividades naturales 265
Caminata 12
Fotografia 10
Observacioéon de flora y fauna 26
Paisajismo 62

Sol y Playa 9

Total 384

Preferencia en actividades naturaleza
80,0%
69.01%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%

30.0%

20,0% 16,15%

6.77%
10.0% I 3,13% 2,60% 2,34%
0.0% - _ - .

No realizan Paisajismo Observacién de Caminata Fotografia Soly Playa
actividades flora y fauna
nafurales

u Actividades naturales

Figura 16. Preferencia en actividades naturaleza.

Aungue una mayoria de visitantes no realiza actividades naturales, el paisajismo vy la
observacion de flora y fauna destacan como las opciones mdas atractivas. Esto resalta
el potencial de LigUiqui como destino ecoturistico. Con estrategias de promocion,
desarrollo de infraestructura y diversificacion de actividades, se podria aumentar
significativamente la participacién en estas experiencias y consolidar a LigUiqui como

un destino afractivo para el turismo natural.
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4.1.3.9. Preferencia en actividades deportivas.
Los resultados de la encuesta realizada de la preferencia en actividades deportivas

se presentan a continuacion los datos recopilados en la tabla 65 y figura 17.

Tabla 65. Frecuencia de actividades deportivas.

Actividades Frecuencia
No realizan actividades de deportes 246
Buceo 3
Ciclismo 3
Futbol 1
Natacion 60
Pesca deportiva 2
running 2
Senderismo 7
Snorkeling 10
Surf 50
Total 384

Preferencia de actividades deportivas.

700% " ¢4,06%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0% o
15,63% 13.02%
10,0%
260%  182% 078% 078% 050%  052%
0.0% - - — — — —
No realizan Natacién Surf Snorkeling  Senderismo Buceo Ciclismo Pesca running
actividades deportiva
de deportes

m Actividades deportivas

Figura 17. Preferencia de acftividades deportivas.

Nataciéon y surf son las actividades deportivas mds populares de la comunidad,
LigUiqui, al ser una comunidad costera, ofrece condiciones ideales para estas
actividades como playas adecuadas, olas para surfear, etc. Para aumentar la oferta
turistica en actividades deportivas se puede ofrecer lecciones de surf o snorkel para
principiantes o implementar areas designadas para deportes, como senderos para
correr o ciclismo y facilitar el acceso a equipos de buceo, snorkeling y pesca

deportiva mediante alquileres locales. Actividades deportivas muestra un gran
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potencial sin explotar sugiere una oportunidad para desarrollar nuevas experiencias

gue motivan su interés.

4.1.3.10. Calificaciéon de los visitantes de la comunidad como destino turistico.

En el presente andlisis, se evalud la experiencia de los visitantes en la comunidad de
LigUiqui mediante una escala de Likert, que permite calificar su nivel de satisfaccion
en un rango del 1 al 7, donde 1 representa "nada satisfactorio” y 7 corresponden a "
totalmente satisfecho”. Esta metodologia nos permitird comprender de manera mds
detallada las percepciones y valoraciones de los turistas respecto al destino turistico,

servicios, infraestructura, destino e imagen. La cual esta detallada en la tabla 66 y

figura 18.
Tabla 66. Resultados de la calificacidn en escala de Likert.
Nada Poco Ligeramente . . Muy Totalmente
. . ; . . . Neutral  Satisfactorio . . . )
satfisfactorio  satisfactorio  satisfactorio satisfactorio  satisfactorio
0 0 2 5 80 109 188
Calificion a la comunidad de Ligiiqui del 1 al 7 como destino
turistico
60,0%
48,96%
50,0%
40,0%
30,0% 28,39%
20,83%
20,0%
10,0%
0,00% 0,00% 0,52% 1.30%
0.0% p—
Nada Poco Ligeramente Neutral Satisfactorio Muy Totalmente
satisfactorio satisfactorio satisfactorio satisfactorio satisfactorio

Califique a la comunidad de LigUiqui del 1 al 7 como destino turistico

Figura 18. Calificacion por los visitantes como destino turistico.

El andlisis de la calificaciéon turistica de la comunidad de LigUiqui muestra una
percepcidon mayormente positiva, con un 28.39% de los encuestados calificadndola
como "Muy satisfactoria" y un 46.96% como "Totalmente satisfactoria”. No se
registraron opiniones negativas, y solo un pequeno porcentaje (0.52%) la considerd
"Ligeramente satisfactoria" o "Neutral" (3.09%). Aunque la mayoria de los visitantes

estdn satisfechos, un 20.63% la calificd solo como "Satisfactoria”, lo que indica
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oportunidades de mejora en infraestructura, servicios o experiencias. En general,
Ligliqui es bien valorada como destino turistico, con potencial para seguir

optimizando la experiencia de sus visitantes.

4.1.3.11. Calificacién de los visitantes de la comunidad a los servicios de la

comunidad.

Los visitantes en la comunidad de LigUiqui calificaron los servicios de la comunidad
mediante una escala de Likert, que permite calificar su nivel de satisfacciéon en un
rango del 1 al 7, donde 1 representa "nada satisfactorio" y 7 corresponden a "

totalmente satisfecho”. Detallado a continuacion en la tabla 67 y figura 19.

Tabla 67. Frecuencias de la calificacion de los visitantes a los servicios turisticos.

Servicios Nada Poco Ligeramente . . Muy Totalmente
e . . - . . . Neutral  Satisfactorio . . . .

furisticos satfisfactorio  satisfactorio  satisfactorio satfisfactorio  satisfactorio

servicio de 0 6 7 32 38 57

alojamiento

servicio de, ] 2 10 28 86 175

alimentacion

serviciode 4 15 27 25 25 "

fransporte

serviciode 7 10 19 20 13 8

guianza

Servicio de

fiendas de 14 33 53 45 25 18 11

barrio

Servicios-

venta de 9 15 22 31 29 15 3

artesanias
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Calificacion de servicios turisticos

Totalmente_satisfactorio

T T 55

Muy_satisfactorio
0%

Satisfactorio

b 25%

Neutral %45%9%

I 26,63%
Ligeramente_satisfactorio

Poco_satisfactorio

0%

Nada_Satisfactorio

0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Servicios-venta de artesanias M Servicio de tiendas de barrio
Servicio de Guiaza Servicio de Trasnporte

m Servicio de Alimentacion m Servicio de alojamiento

Figura 19. Resultados de calificacion de los servicios turistico.

El servicio de alimentacion es el mejor evaluado con el 57,95% de los visitantes
calificdndolo como "Totalmente satisfactorio”. La alimentacién es una fortaleza clave
en la comunidad, con un alto nivel de aceptacion. Ademds del alojamiento son los
mds destacados y que representan una fortaleza competitiva para la comunidad
LigUiqui. Sin embargo, los servicios de transporte, guianza turistica, tiendas de barrio y
venta de artesanias necesitan atencidon urgente para elevar su calidad y generar una

experiencia mds satisfactoria para los visitantes.

4.1.3.12. Calificacion de los visitantes de la comunidad a la infraestructura turistica

de la comunidad.

Los visitantes en la comunidad de LigUiqui calificaron la infraestructura de la
comunidad mediante una escala de Likert, que permite calificar su nivel de
satisfaccion en un rango del 1 al 7, donde 1 representa "nada safisfactorio" y 7
corresponden a " totalmente satisfecho”. Detallado a confinuacion en la tabla 68 y

figura 20.
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Tabla 68. Calificacion de los visitantes a la infraestructura en escala de Likert.

Nada Poco Ligeramente . . Muy Totalmente
Infraestructura ) . N . : . Neutral Satisfactorio . . ) -
satisfactorio satisfactorio satisfactorio satisfactorio satisfactorio
Infr_cxesf.rucfurq— 1 1 0 9 3 38 45
alojamiento
Infraestructura- 1 2 13 37 76 171
alimentaciéon
Infraestructura-
fransporte 0 6 15 18 23 24 10
Infraestructura- 16 51 60 63 37 6
servicios bdsicos
Infraestructura-
fransporte 12 15 26 25 15 14 3
publico
Infraestructura- 4 22 57 54 50 53 36
senalética
Calificacion de la infraestructura turistica

;ai) Totalmente_satisfactorio

I — 57,007

[0 ’ o

k)

ko) . .

8 Muy_satisfactorio 259

3

&

3 Satisfactorio 26,25%

Q

5

g Neutral 0%

S 5

£ R —— 5%, 47,

8 Ligeramente_satisfactorio

<

[0

ko)

:5 Poco_satisfactorio 0%

(6]

o)

Q0

é Nada_Satisfactorio 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m nfraestructura- senalética

Infraestructura- transporte

m |nfraestructura- alimentacion

H Infraestructura- transporte publico

Infraestructura-servicios bdsicos

u Infraestructura- alojamiento

Figura 20. Resultados calificacion de la infraestructura turistica.

La calificacion dada por los visitantes a la infraestructura turistica en la comunidad

de LigUiqui muestra que las infraestructuras de alimentaciéon y alojamiento son los

puntos mds destacados, reflejando un alto nivel de satisfaccion entre los visitantes. Sin

embargo,

importantes debilidades,

las infraestructuras de transporte publico y senalética presentan

con cadlificaciones predominantemente negativas o

neutrales, lo que indica la necesidad de mejoras urgentes. Por otro lado, la
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infraestructura de servicios bdsicos mantiene una percepcion regular, pero con

espacio para optimizacion.

4.1.3.13. Cadlificacion de los visitantes de la comunidad como destino a la

comunidad.

Los visitantes en la comunidad de LigUiqui calificaron la comunidad como destino

mediante una escala de Likert, que permite calificar su nivel de satisfaccién en un

rango del 1 al 7, donde 1 representa "nada satisfactorio" y 7 corresponden a

totalmente satisfecho”. Detallado a continuacion en la tabla 69 y figura 21.

Tabla 69. Calificacién de Destino.

Nada Poco Ligeramente . . Muy Totalmente
. . - . . . Neutral  Satisfactorio . . . -
satfisfactorio  satisfactorio  satisfactorio satfisfactorio  satisfactorio
Autenticidad 2 2 3 22 4] 91 223
Clima del 1 3 8 45 101 226
destino
Espacios 2 2 3 13 57 105 202
abiertos
Actividades g 15 34 72 17 66 75
a desarrollar
Limpieza del 4 8 25 83 15 148
destino
Recursos ] 3 6 17 53 87 217
naturales
Recursos 23 22 48 114 79 52 46
culturales
Hospitalidad
de los 1 6 9 22 65 106 175
residentes
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Calificacion como destino turistico

Totalmente_satisfactorio I o 56.5%

Muy_satisfactorio g
Satisfactorio 30,5%
e 09 7,
Neutral
Ligeramente_safisfactorio g

Poco_satisfactorio g

Nada_Safisfactorio g

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Hospitalidad de los residentes mRecursos culturales

B Recursos naturales B [ impieza del destino
Actividades a desarrollar Espacios abiertos
m Clima del destino m Autenticidad

Figura 21. Resultados calificacion como destino turistico.

Los aspectos con mayor cdlificacién de la comunidad como destino son la
autenticidad, el clima, los recursos naturales y la hospitalidad de los residentes, con
una mayoria de visitantes altamente satisfechos. En general, la comunidad para los
visitantes la califican como un destino atractivo, con alta satisfaccion en la mayoria
de sus aspectos, pero con algunos puntos que podrian mejorarse o desarrollarse mas

para una experiencia ain mdas completa para los visitantes.

4.1.3.14. Calificaciéon de los visitantes de la comunidad a la imagen turistica de la

comunidad.

Los visitantes en la comunidad de LigUiqui calificaron la imagen de la comunidad
mediante una escala de Likert, que permite calificar su nivel de satisfaccion en un

rango del 1 al 7, donde 1 representa "nada satisfactorio" y 7 corresponden a

totalmente satisfecho”. Detallado a confinuacion en la tabla 70y figura 22.
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Tabla 70. Calificaciéon de Imagen.

Nada Poco Ligeramente . . Muy Totalmente
. . - . ) . Neutral  Satisfactorio . . . )
satisfactorio  satisfactorio  satisfactorio satisfactorio  satisfactorio

Informacién

del destino

enel 128 55 54 59 45 35 8
marketing
tradicional
Informacién
del destino
enredes
sociales

Este lugar es
agradable
Este lugar es
entretenido
Este lugar
cumplié
conla 1 2 3 22 42 92 222
expectativa

que tenia

55 53 69 66 72 44 25

0 1 0 7 43 88 245

0 2 11 17 55 93 206

Cdlificacion de la imagen turistica en escala de Likert

— 18]%
3% 63,80%

Totalmente_satisfactorio
Muy_satisfactorio 0,00%
SO O OO e — 18.75%
Neutral 0,00%
Ligeramente_satisfactorio - 0,00%

Poco_satisfactorio - 0,00%

Nada_Satisfactorio
I 33.33%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Este lugar cumplid con la expectativa que tenia
Este lugar es entretenido
Este lugar es agradable

m |nformacion del destino en redes sociales

B Informacidn del destino en el marketing tradicional

Figura 22. Resultados de calificaciéon de la imagen turistica.

La percepcion general del destino turistico es positiva, con una alta concentracion
de respuestas en las categorias de "Totalmente satisfactorio”, especialmente en la
experiencia y el cumplimiento de expectativas. La informacion en redes sociales
influye significativamente, aunque hay margen de mejora en su impacto. La baja

proporcion de respuestas negativas indica que la mayoria de los visitantes quedaron
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satisfechos, aunque algunos aspectos especificos, como la informacién en marketing

tradicional, podrian optimizarse para mejorar aun mds la experiencia turistica.

4.2. DISCUSION

El propdsito de esta investigacion fue analizar el potencial turistico de la comunidad
de LigUiqui del cantén Manta, provincia de Manabi. La investigacion se basd en un
enfoque mixto ya que se usaron técnicas de estudio con herramientas de
observacion participativa, entrevistas, encuestas y principalmente la ficha de
evaluacion de los 12 componentes del sistema turisticos y la valoraciéon de cada uno
a través de la matriz de indicadores que se aplicaron en la comunidad para la

recoleccidén y andlisis de datos de cada variable.

La investigacion de Juina Jessica (2017) coincide en que el uso del sistema turistico a
través del andlisis de los doce componentes propuestos por Cabanilla es una
metodologia efectiva para determinar el potencial turistico de una regién. En su
estudio, Juina evalud el potencial turistico de la parroquia de Naydén, en Quito,
determinando que esta localidad tfiene un 86.95% de potencial, atribuido
principalmente a seguridad, salud y servicios bdsicos. Basdndose en esta
metodologia, en la presente investigacion se aplicéd la evaluacion del potencial
turistico en la comunidad de LigGiqui, cantédn Manta, provincia de Manabi,
enconfrando que el potencial turistico es de 56%, lo que lo sitUa en un nivel medio,
siendo el componente de servicios turisticos el mds alto con un 89%. A pesar de que
ambas investigaciones emplean la misma herramienta de andlisis, una diferencia
clave radica en la interpretacién de la escala de Likert. Mientras que en la
metodologia de Juina (2017) no se explica la razdn de los rangos utilizados, en la
presente investigacion se detallaron los criterios especificos que justifican cada rango,
permitiendo una clasificacion mds precisa del potencial turistico. Esta diferencia
metodoldgica fortalece el andlisis realizado en LigUiqui, ya que proporciona una base
argumentativa clara para la interpretacion de los resultados y la toma de decisiones

en el desarrollo turistico de la comunidad.

En la investigacion de Garrido, C. et al (2022) titulada: Enfoques de tfurismo vy
conservacion Il seccion 04 “Evaluacion del potencial turistico en el cantdén Pedro
Vicente Maldonado, Pichincha, Ecuador”. se evalud el potencial turistico de dicho
cantén mediante la aplicacion de la Matriz de Evaluacion del Potencial Turistico y la

escala de Likert, utiizando de observacion directa, encuestas y entrevistas. De
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manera similar, en la presente investigacion sobre la comunidad de LigUiqui se aplicd
un enfoque metodoldgico basado en la evaluacion de los doce componentes del
sistema turistico, incluyendo atractivos naturales, infraestructura, accesibilidad,
promocién y comercializacion, con el objetivo de analizar su influencia en la
demanda fturistica. Sin embargo, este estudio incorpord elementos diferenciadores
que no fueron considerados en la investigacion de Garrido et al., fales como un
andlisis detallado de la demanda turistica, la percepcion de los visitantes sobre Ia
imagen del destino y el impacto del marketing digital en la promocion del turismo en
LigUiqui. Otra diferencia clave radica en la aplicacién de la escala de Likert, ya que
en la investigacion de Garrido et al. (2022) no se detalla la razdén de los porcentajes
de evaluacion, mientras que en este estudio si se establecen rangos especificos que
permiten interpretar con mayor precision los niveles de potencialidad turistica de la
comunidad. En términos de resultados, ambas investigaciones identifican la
importancia del potencial turistico, pero este estudio resalta la necesidad de
estrategias de promocion mds efectivas para mejorar la visibilidad del destino vy

fortalecer su competitividad en el mercado.

La investigacion de Conde, Schmidt y Magana (2015) titulada “Procedimiento para
evaluar el potencial de municipios turisticos” propone una metodologia basada en
la evaluacion de recursos, oferta, servicios e infraestructura turistica, con el objetivo
de identificar oportunidades y amenazas en el desarrollo del turismo. En
comparacion, la presente investigacion sobre el potencial turistico de la comunidad
de LigUigui aplica un enfoque similar, pero intfroduce un andlisis mdas detallado sobre
la promocidn turistica y la percepcion del visitante, aspectos que no fueron
considerados en la metodologia de Conde et al. (2015). Mientras que su estudio
emplea herramientas como andlisis documental, observacion y encuestas, en este
trabajo se complementa el andlisis con fichas de observacion estructuradas,
entrevistas a actores clave y la Matriz de Evaluacion del Potencial Turistico, lo que
permite una valoracidon mds precisa de cada componente turistico. En términos de
resultados, ambos estudios coinciden en la importancia de infraestructura y servicios
turisticos como factores determinantes del desarrollo turistico; Sin embargo, en
LigUiqui se identificd un potencial moderado (60,76%), lo que indica la necesidad de
fortalecer la infraestructura, accesibilidad y estrategias de promocidén para mejorar la
competitividad del destino. En conclusién, aunque la metodologia de Conde et al.

(2015) establece una base sdlida para evaluar el potencial turistico, la presente
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investigacion amplia este enfoque con un andlisis mds integral, incorporando

elementos claves para la planificacion y sostenibilidad del turismo en LigUiqui.

La investigacion de Pérez (2017) sobre la demanda turistica en el cantén Naranjal
utilizd un enfoque mixto, combinando encuestas a turistas y entrevistas a funcionarios
del sector turistico, lo que permitié caracterizar el perfil demografico y patrones de
visitantes en la zona. De manera similar, en la presente investigacion sobre la
comunidad de LigUiqui, se aplican encuestas dirigidas a los turistas para analizar su
perfil sociodemografico, motivaciones de viaje, nivel de satisfaccidon y percepcion del
destino. Sin embargo, una diferencia clave entre ambas investigaciones es que en
este estudio se incorpord un andlisis detallado sobre la influencia del marketing digital
y las redes sociales en la toma de decisiones de los tfuristas, aspecto que no fue
abordado en la investigacion de Pérez. Ademds, mientras que en el estudio de
Naranjal se enfocaron en la demanda para el diseno de un plan promocional, en
este andlisis se evaludé la demanda no solo desde la promocién, sino también en
relacién con la calidad de los servicios, la accesibilidad y la oferta turistica local. En
términos de resultados, ambas investigaciones coinciden en que un conocimiento
profundo del perfil del turista es esencial para desarrollar estrategias de promocion y
fortalecimiento del destino, aunque en esta investigacion se plantea una vision mas
integral al relacionar la demanda con ofros factores del sistema turistico. En
conclusion, aunque ambos estudios similares utilizan metodologias para evaluar la
demanda turistica, esta investigacion amplia el enfoque al considerar variables
adicionales como la percepcion del destino y la influencia del entorno digital, lo que
permite una planificacion mds efectiva y acorde con las tendencias actuales del

turismo.

Por otra parte, respecto alo que menciona el libro titulado "Datos turisticos del mundo,
del Ecuadory del Carchi" de Guerrero Palma, Bolanos Tobar y Iturralde Vallejos (2023)
juega un papel fundamental en el andlisis de la demanda turistica en esta
investigacion. Su enfoque se centra en la recopilaciéon y andlisis de datos estadisticos

sobre el comportamiento de los consumidores en el sector turistico.

De este estudio se concuerda con los autores en la metodologia usada para la
recoleccién de datos en la que proporciona una estructuracion efectiva de los

resultados, permitiendo un entendimiento detallado del perfii demogrdfico vy
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comportamental de los visitantes. Se sigue la misma linea y estructura de su

investigacion para identificar la demanda turistica de la comunidad de LigUiqui.

123



V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES
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Los factores para determinar el potencial turistico en base la metodologia del
Dr. Cabanilla, se derivan del sistema fturistico; estos vienen a ser los siguientes
componentes: Natural, hechos culturales, gastronémico, fiesta y eventos,
actividades recreacionales, vias de acceso, seguridad/salud/servicios bdsicos,
servicios turisticos, consumidor, promocion/comercializaciéon, politicas
administrativas e  instituciones administrativas. Estos factores estdn
directamente relacionados con la demanda turistica, ya que los turistas
buscan destinos que ofrezcan una combinacidn afractiva de recursos
naturales, culturales, gastrondmicos y recreativos, ademds de seguridad vy
servicios adecuados.

La calidad de las vias de acceso, la disponibilidad de servicios turisticos y la
promocioén efectiva influyen significativamente en la decision de los turistas de
visitar un destino.

En los factores se encuentra el componente del consumidor (turista) quien
juega un papel esencial, ya que su interés y satisfaccion dependen de como
estos factores se gestionen e integren en una oferta turistica coherente que
satisfaga sus necesidades. La combinacién de estos elementos determina la
competitividad y el posicionamiento de un destino, conectando de manera
directa el potencial turistico con la atraccidn de la demanda.

Entre los recursos naturales destacan su playa (69%) y su mirador (40%), ambos
con gran atractivo paisaijistico. En cuanto a los recursos culturales, sobresalen
los corales marinos y la arqueologia subacudtica (49%), que representan una
oportunidad para el turismo de exploracion e investigacion. En el dmbito de
los servicios turisticos, el de mayor relevancia es la restauracion (51,85%), lo que

refuerza la oferta gastrondmica y mejora la experiencia de los visitantes.



Los recursos naturales y culturales de LigUiqui pueden desempenar un papel
clave en su desarrollo turistico, generando un impacto positivo tanto en la
economia local como en la conservacién del entorno. Aprovechando su rica
biodiversidad, como las playas, miradores y su fauna; se pueden desarrollar
actividades de ecoturismo que atraigan a diferentes tipos de turistas, como
aquellos interesados en el avistamiento de ballenas y aves, el senderismo, el
surf, buceo o el snorkel. Estas experiencias en contacto directo con la
naturaleza no solo son atractivas para los aventureros y eco turistas, sino
también para las familias y viajeros que buscan escapar del ajetreo urbano y
disfrutar de paisajes Unicos.

En cuanto a los recursos culturales, Ligliqui cuenta con un valioso recurso
cultural histérico que puede ser aprovechado para atraer al turismo cultural.
La historia de los distintos asentamientos de civilizaciones antiguas, asi como los
restos arqueoldgicos presentes en la comunidad, pueden convertirse en
atractivos turisticos, como visitas guiadas a yacimientos o actividades que
permitan conocer las tradiciones y costumbres locales. Ademds, un recurso
excepcional de la region es la arqueologia subacudtica, como los corales
mMarinos, que son Unicos en el mundo por su extension y el excelente estado de
conservacion en el que se encuentran. Este tipo de recurso cultural tiene un
gran potencial para atraer a turistas interesados en la historia, Ia arqueologia y
la conservacion del patrimonio cultural.

El perfil del turista que visita la comunidad de LigUiqui se caracteriza
principalmente por adultos jévenes, entre 30 y 39 anos, con una ligera mayoria
de hombres. La mayoria tiene un nivel educativo medio, con formacion
secundaria, y frabaja en el sector privado, lo que sugiere un perfil
socioecondmico medio. Muchos turistas son casados y vigjan en familia,
buscando descanso y ocio en un entorno natural. El principal motivo de visita
es el descanso y las vacaciones.

La mayoria de turistas no pernocta en LigUiqui, lo que indica que es un destino
principalmente de excursidon de un solo dia. Sin embargo, aquellos que se
quedan suelen hacerlo entre 2 y 3 dias, optando por hospedarse en casas de
familiares o en hostales, lo que refleja una infraestructura de alojamiento aun

limitada.
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Los turistas organizan su viagje de forma independiente, sin depender de
agencias de vigjes, utilizando recursos en linea o recomendaciones personales.
La mayoria vigja en su propio vehiculo, lo que resalta la autonomia en la
planificacion de su visita.

La mayoria de los turistas provienen de dreas cercanas como Manta, y la
comunidad recibe una alta demanda de turistas nacionales.

En cuanto a las actividades, el Festival del Pulpo es la mds popular, y las
actividades deportivas preferidas son la natacion y el surf.

El servicio de alimentacion es altamente valorado por los visitantes.

Los factores que influyen en la elecciéon de LigUiqui como destino incluyen su
atractivo natural, la oferta gastrondmica, la relajacién y descanso, las redes
sociales y recomendaciones de amigos, familiares, relaciéon calidad-precio del
destino, consideran que el lugar les parce agradable y cumplen de

expectativas en viajes anteriores.

5.2. RECOMENDACIONES
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Desarrollar un modelo de gestion turistica integral en la comunidad de Liguiqui
qgue combine todos los factores que intervienen estratégicamente,
asegurando una oferta equiliorada entre naturaleza, cultura, gastronomia y
recreacion, apoyada en infraestructura adecuada y estrategias de promocion
efectivas.

Disenar rutas ecoturisticas y culturales que integren la playa, el mirador y la
arqueologia subacudtica, complementadas con experiencias gastrondmicas
como recorridos culinarios y eventos de cocina en vivo, potenciando asi la
identidad del destino.

Implementar programas de turismo sostenible y de aventura, fomentando la
diversificacién de actividades y capacitando a los locales en experiencias
turisticas basadas en la conservacién ambiental y la valorizacion del
patrimonio histérico, asi como en actividades de recreacion turisticas en
dinamizando la economia local.

Disenar estrategias de segmentacion de mercado, enfocadas en desarrollar
productos turisticos personalizados que atraigan a este perfil de vigjero,
promoviendo experiencias de relajacion, aventura y turismo gastrondmico a

través de plataformas digitales y redes socia
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VIl. ANEXOS

Anexo 1. Acta de la sustentacion de Predefensa del TIC

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE INDUSTRIAS AGROPECUARIAS Y CIENCIAS AMBIENTALES
CARRERA DE TURISMO

ACTA

DE LA SUSTENTACION ORAL DE LA PREDEFENSA DEL TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR

ESTUDIANTE: Corcia Calvache Génesis Rebeca CEDULA DE IDENTIDAD: 1220030902
PERIODO ACADEMICO: 25A
PRESIDENTE TRIBUNAL PHD. JAIME ALEJANDRO ITURRALDE VAILE JOS DOCENTE TUTOR. MSC. DENNTS ANDPES BOLANIOS IOBAR
DOCENTE: MSC. JAIRO MAURICIO GUEVARA ROSERO
TEMA DELTIC: "B potencial hrstico de la comunidad de Ligiau, conlén Manta y la demanda furkfica™
Evaluacién
No. CATEGORIA OBSERVACIONES COMENDACION|
cuaniativa INES Y RE ENDACIONES

1 FROBLEMA - OBIETVOS 847 Revisar la redoccion del objelivo general. Que existo coherencia con k idea a defandier v los renstonion.

2 FUNDAMENTACION TEORICA 0%

3 MEIODOLOGIA 933

4 RESULTADOS LAY

DISCUSION 800 Relocionar los resltodos con el autor de lametodologloy explicer ef apore de lo ostora
5
CONCLUSIONES Y
6 RECOMENDACIONES B&7 Exponer las conclusiones a modo de redoccidn
7 DEFENSA. ARGUMENTACION Y .
VOCASULARIO PROFESIONAL
8 FORMATO. ORGANZACION Y 7000
CALIDAD DE LA INFORMACION

Obleniendo una noto de: 9.27 Por lo lanto, APRUEBA

: debiendo el o los investigadores acalar el siguiente articulo;

Art. 36.- De los estudiantes que aprueban el informe final del TIC con observaciones.- Los estudiantes tendrén el plazo de 10 dias para
proceder a corregir su informe final del TIC de conformidad a las observaciones y recomendaciones realizadas por los miembros del

Tribunal

Para constancia del presente, firman en la ciudad de Tulcan el 14 de marzo de 2025

de sustentacién de la pre-defensa.

\ /
PHD. JAI ANDRO TURRALDE VALLEJOS B MSC. DENNYS A

PRESIDENTE TRIBUNAL ﬂ

RICIO GUEVARA ROSERO
DOCENTE

Figura 23. Acta de la sustentacion de Predefensa del TIC.
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Anexo 2. Certificado del abstract por parte de idiomas.
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI FOREIGN AND
NATIVE LANGUAGES CENTER

ABSTRACT- EVALUATION SHEET

NAME: Garcia Calvache Génesis Rebeca
DATE: Miércoles, 19 de marzo de 2025

Topic: Innovacion digital para la gestion de actividades comunitarias

MARKS AWARDED QUANTITATIVE AND QUALITATIVE
Use new learnt Use a little new
VOCABULARY AND vocabulary and vocabulary and some Use fiesic visatiulany | Lamtiad sy sod
2 A and simplistic words inadequate words
MORRIBE PRicis ot refised Sppengsiav wiord related to the topic related to the topic
to the topic related to the topic op P
EXCELLENT: 2 D GOOD: 1,5 . AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5 D
e and logel Adequate progression | Some progression of
WRITING COHEsioN | ProBression of ideas of ideas and Kods ind supporting | P R00Guste idess and
and supporting hs h supporting paragraphs.
paragraphs. supporting paragraphs. paragraphs.
EXCELLENT: 2 [/ GOOD: 15 O AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5
The message has been | Some of the message i
The messa'ge::s been communicated has been J:e messeee l;as‘ne;
ARGUMENT co:?m‘:’";a ﬁf: :'hv appropriately and communicated and the :;:’ mmunf:an i
wen e ::‘ o = identify the type of type of text is little " i a;vpe ot sl
type otse text confusing naaequere
EXCELLENT: 2 . GOOD: 15 AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5
Good flow of ideas and
CREATIVITY Outstanding flow of events Average flow of ideas | Poor flow of ideas and
ideas and events and events events
EXCELLENT: 2 D GOOD: 15 AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5
Rexsonable; spacific Minor errors when Some errors when Lots of errors when
SCIENTIG and supportable supporting the thesis | supporting the thesis | supporting the thesis
SUSTAINABILITY opinion or thesis PPOrSing i, pporting
statement statement statement
statement
EXCELLENT: 2 . GOOD: 15 AVERAGE: 1 LIMITED: 0,5 D
9-10: EXCELLENT
TOTAL/AVERAGE 7-8,9: GOOD TOTALY
5-6,9: AVERAGE
0-49: UMITED

Figura 24. Certificado del abstract por parte de idiomas.



UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL
CARCHI- FOREIGN AND NATIVE LANGUAGES
CENTER

Informe sobre el Abstract de Articulo Cientifico o
Investigacion.

Autor: Garcia Calvache Génesis Rebeca
Fecha de recepcion del abstract: Martes, 18 de marzo de 2025
Fecha de entrega del informe: Miércoles, 19 de marzo de 2025

El presente informe validara la traduccion del idioma espaniol al inglés si alcanza un
porcentaje de: 9 — 10 Excelente.

Si la traducciéon no esta dentro de los parametros de 9 — 10, el autor debera
realizar las observaciones presentadas en el ABSTRACT, para su posterior
presentacion y aprobacion.

Observaciones:

Después de realizar la revision del presente abstract, éste presenta una
apropiada traduccion sobre el tema planteado en el idioma Inglés. Segun la
rubrica de evaluacion de la traduccion en Inglés, ésta alcanza un valor de 9; por
lo cual se valida dicho trabajo.

Atentamente

MA. Martha Viveros
Docente responsable del
CIDEN

Figura 25. Certificado del abstract por parte de idiomas.
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Anexo 3. Fichas de levantamiento de informacién del potencial turistico.

Figura 24. Condigo QR de le evidencia fichas de observacion
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Anexo 4. Entrevista dirigida al presidente de la comuna.

CARRERA DE TURISMO

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE INDUSTRIAS AGROPECUARIAS Y CIENCIAS AMBIENTALES

(i B G

DEL CARCHI

Entrevistado: Presidente de la Comunidad de LigUiqui Carlos Alvia

Fecha: 06 de enero de 2026

Medio: Plataforma Zoom

Objetivo: Recopilar informacién sobre la disponibilidad y calidad de los servicios

bdsicos, la seguridad comunitaria, las estrategias de promociéon y el manejo del

cabildo en la comunidad de LigUiqui, con el fin de evaluar su potencial turistico.

Estructura de la entrevista:

Intfroduccion y presentacion del entrevistador.

Explicacion del objetivo de la enftrevista.

Desarrollo de la entrevista con preguntas dirigidas al entrevistado.

Cierre y agradecimiento por la participacion.

Tabla 71. Enfrevista presidente de la Comunidad de LigUiqui.

Pregunta

Respuesta resumida del entrevistado

3Se realizan mingas de limpieza en los recursos y
atractivos de Liguiqui?

5Coémo funciona el manejo de desechos en
LigUiqui?

3Cudl es el programa de manejo de desechos?

sExisten entidades que promueven la promocién
y comercializaciéon del territorio?

2El nivel de promocidn se realiza a nivel local,
nacional o infernacional?

2Cudles son los principales medios de difusion
del territorio?

2 Qué pdginas web se utilizan para informar o
promocionar turisticamente Ligliguie

Si, son organizados por el Ministerio de Turismo y
voluntarios. La comunidad también colabora
designando una persona para la limpieza
semanal. Sin embargo, estas mingas solo cubren
las playas y no toda la comunidad.

Se realiza una recoleccidn diaria, y en feriados se
refuerza con dos recolecciones al dia. Los
desechos son llevados al botadero San Juan de
Manta.

| servicio de recoleccién sigue un horario de 08:00
a 10:00 AM todos los dias, con una recoleccion
adicional en feriados.

No hay entidades oficiales, pero los comuneros
usan redes sociales (Facebook, YouTube) para
promocionar LigUiqui. Cada emprendimiento
maneja su propia promocion digital.

Se readliza a través de redes sociales, alcanzando
a turistas locales, nacionales e internacionales.
Facebook y YouTube son las plataformas mds
utilizadas para la promocién de afractivos
turisticos y servicios.

Actualmente, no cuenta con una pdgina web
oficial.
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sExiste diversificaciéon de idiomas en la
promocion turistica?

2Qué redes sociales se utilizan para informar o
promocionar turisticamente LigUiqui2

5Coémo se maneja el tema de seguridad en
LigUiqui?

sCudles son los tipos de transporte turistico que

existen en LigGiqui?

5Cudl es la cantidad de fransporte disponible en
el territorio?

2Con qué servicios bdsicos cuenta la
comunidad de LigUiqui y cdmo se manejan?

2Como es la conectividad en la comunidad de
LigUiquie

No, la promocién se realiza Unicamente en
espanol.

Facebook y YouTube, ademds
personales de emprendedores.

La Policia Nacional realiza patrullajes diarios,
aumentando la vigilancia en feriados. La UPC
mds cercana estd en San Lorenzo (a 15 minutos).
En temporada alta, se asignan salvavidas en la
playa.

No hay servicio de transporte turistico formal en la
comunidad.

Hay camionetas que operan desde Manta hasta
LigUiqui, ademds de autobuses interprovinciales
qgue llegan hasta la entrada de la comunidad.
Tiene electricidad y acceso a agua potable cada
15 dias mediante dljibes. No cuenta con
alcantarillado, usando pozos sépticos en algunas
viviendas.

Hay acceso a internet, pero la sefal de telefonia
movil es limitada. Solo Claro tiene cobertura,
aungue con senal intermitente.

de cuentas
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Anexo 5. Entrevista dirigida director de turismo de Manta

CARRERA DE TURISMO

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI

FACULTAD DE INDUSTRIAS AGROPECUARIAS Y CIENCIAS AMBIENTALES

(i B G

DEL CARCHI

Entrevistado: Director de Turismo del Cantén Manta Ing. Plutarco.

Fecha: 06 de enero de 2024

Medio: Entrevista virtual via Zoom

Obijetivo: Identificar y analizar el nivel de difusion, seguridad, planificacion territorial y

la participacién de entidades pUblicas y privadas en el desarrollo turistico de LigUiqui.

Estructura de la entrevista:

Infroduccion: Presentacion del entrevistador y del entrevistado.

Explicacion del objetivo: Se informa al enfrevistado sobre el propdsito de la entfrevista.

Desarrollo de la entrevista: Preguntas y respuestas.

Cierre: Agradecimiento por su participacion.

Tabla 72. Entfrevista al director de Turismo del Cantén Manta.

Pregunta

Respuesta resumida del entrevistado

sExisten entidades que promueven la promocién
y comercializaciéon del territorio de LigUiqui?

sE nivel de promocion se realiza a nivel local,
nacional o internacional?

5Cudles son los principales medios de difusion
del territorio?

5 Qué pdginas web se utilizan para informar o
promocionar turisticamente LigUiqui2

sExiste diversificaciéon de idiomas en la
promocion?

3Qué redes sociales se utilizan para la
promocion turistica de LigUiqui?

5Como se maneja el tema de seguridad en
LigUiqui2

sLa comunidad de LigUiqui estd contemplada
en algun proyecto turistico dentro del PDOT?

Si, el GAD Municipal de Manta impulsa la
promocion mediante plataformas digitales. Los

emprendimientos locales también realizan
promocion en redes sociales.
Principalmente a nivel local y nacional,

destacando festividades, atractivos y proyectos
comunitarios. Aungue no es prioridad, las redes
sociales facilitan la visibilidad internacional.
Redes sociales, televisién, radio y ruedas de
prensa. Se trabaja en una aplicacion de turismo
para mejorar la promocion.

Las plataformas digitales del Municipio de Manta
y la Direccidn de Turismo.

No, toda la promocién se realiza Unicamente en
espanol.

Facebook, Instagram y ocasionalmente Twitter,
manejado por el GAD de Manta.

La seguridad es supervisada por la Policia
Nacional. Durante feriados hay mayor control y
presencia de salvavidas en la playa.

Si, LigUiqui estd incluida como zona de expansion
turistica, priorizando la  conservaciéon  del
patrimonio arqueoldgico y biodiversidad.
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sExisten estrategias vinculadas al turismo dentro
del PDOT de Liguiqui?

sExiste un plan de desarrollo turistico para
LigUiqui o estd incluido en el plan de turismo de
Manta?

sExiste un centro de informacién turistica en
LigUiquie

2Cudntos técnicos en turismo frabajan en el
GAD?

sExisten instituciones publicas o privadas que
contribuyen al desarrollo turistico de LigUiqui2

3El GAD o alguna entidad recopila datos
estadisticos sobre el turismo en LigUiqui?

Si, enfocadas en proteccién de atractivos,
desarrollo de infraestructura sostenible y fomento
de turismo responsable.

LigUiqui forma parte del Plan de Desarrollo
Turistico de Manta, con enfoque en turismo rural y
de naturaleza. Su lanzamiento fue postergado
por la pandemia.

Si, con apoyo del Ministerio de Turismo, donde se
capacitaron guias locales y se desarrolld una
caseta de informacion turistica.

Actualmente, hay 14 técnicos encargados de la
planificacién y promocion turistica en el canton.
Si, el Ministerio del Ambiente, Municipio de Manta,
Ministerio de Turismo, Ministerio de Pesca,
Ministerio de Patfrimonio y emprendedores
locales.

No hay datos precisos, pero se supone que el
Municipio de Manta cuenta con una base de
datos. Se implementard un gobierno electrénico
para mejorar la gestién de datos turisticos.
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Anexo 6. Ficha de jerarquizacion de atractivos Mintur.

FICHA PARAEL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 0 8 5 1 A N 0 9 0 1 0 2 0 1 0
Cadigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
11 del ivo T
PLAYA DE LIGUIQUI
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES COSTAS_O_LITORALES PLAYA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
MANABI MANTA SAN LORENZO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
LicuiQul MALECON DE LIGUIQUI SN N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 291 (grados ) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.025953 -80.882161 0
2.11 Infor ion del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucion: GADM MANTA Y MINISTERIO DE AMBIENTE

ik . DIRECCION DE TURISMO, COORDINACION .
c. Nombre del Administrador: ZONAL 4 MINISTERIO DE AMBIENTE d. Cargo que ocupa: N/A

e. Teléfono / Celular: (+593) 5261 0171 f. Correo Electrénico: turismo.gad.manta@gmail.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 C isticas 6
a. Clima: Calido b. Temperatura(°C): 252 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 177
3.2 Linea de prod al que p el ivo (U)
a. Cultura a b. Naturaleza c. Aventura a
3.3 io donde se el atractivo turi:
a. Pristino a b. Primitivo [m] c. Rustico Natural d. Rural =] e. Urbano ]
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencion
S lipooeingreso - Fines de semana y ® o
Ingreso Salida Todos los dias teriatos Solo dias habiles Otro Especificar

Libre 0:00 23:59 a m] [m] texto
Restringido a 0:00 0:00 [m] [ | a (m} texto
Pagado [m] 0:00 0:00 [m} (@] O a texto
d. Maneja un sistema de reservas: (m] T Formade Efectivo ] Echi: ;\?uo a g:s:::‘iz Tarjeta de Débito O
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 gago: Tarjeta de Crédito a Transferencia Bancaria (] Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio

Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si NO (] sn {m}
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que p condiciones minimas de servicios): Manta
;El;sdtz"rﬁ:stwm:r::: SLEEEE - ﬁ'esph?:"’"";w R csiTRee B 046 himin [ Cw;::::‘::; (grados | ;. 0948195  Long:  -80.721556

Observaciones: Se ha tomado como referencia el Municipio de Manta (casa municipal) Calle 9 y Av. 2
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden fevianil) -1.063684, -80.886070 201 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden [m] 0 0 0
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c. Tercer orden -1.063684, -80.886070 -1.026445, -80.882118 ’ 52 ‘ asfalto ‘ Bueno
Observaciones: Se toma como referencia el atractivo mas representativo de Manta, playa El Murciélago
Maritimo (m] P“:::/ax::"e texto Puertflég;zle de texto
b. Acudtico (U) O vty [ [FSIAEeN texto § P“e“flgg“’;‘;‘:"e de texto §
Fluvial [m] Pu:::;:\él::lle texto Puena;;:esue de, texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: a Internacional: a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta O c. Transporte 4x4 O d Taxi [m} e. Moto taxi a f. Teleférico [m}
g. Lancha O h.Bote O i.Barco O j Canoa O k. Avion O | Avioneta (m]
m. Helicéptero O n.Oto camionetas
Observaciones: Se puede llegar a la playa en bicileta o moto, las camionetas salen desde el mercado central de Manta
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (m]
c. Frecuencia
:;e::':‘b’;w".zo" cooperaliva o asociacion Que |y Eeracien / terminal - E % .—é d. Detalle (Traslado origen / destino)
s 5§ & &
0 O m} m}
m] [m] a m]
m] (m] m] ]
u] m] u] m]
a O o =]
4.4 Ci de ibilidad del tivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a
Geriers) o Disc;’?iicidad = nkr\/\sua: : O I..‘Aucliti\A/; : o ol ided Infelocluato Fs! o :éc'::it?lz
Observaciones:
4.5 Senalizacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo ‘ Estado (U) ‘ Bueno ] Regular Malo [m]
Observaciones: texto
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Si NO O sn O
5.1 Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Alojamiento o Estabt_edmientos :Namep de Noprln de Alojamiento @ E:a:ge:hv:z;o Hr::gecf: ::s an;’l::s de
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Hotel (m} 0 0 0 Hotel 28 1085 2651
Hostal O 0 0 0 Hostal 63 993 2735
Hosteria O 0 0 0 Hosteria 7 19 58
Hacienda Turistica Pl 0 0 0 Hacienda Turistica [m] 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge [m] 0 0 0
Resort [m] 0 0 0 Resort [m] 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes [m] 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0
Observaciones: Observaciones: texto
Nu di NuU di Alinr it y N di NI di
Alimentos y bebidas registrados Mesas Plazas bebidas &8 registrados Mesas Plazas
Restaurantes = 9 83 390 Restaurantes = 162 2343 9987
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias = 40 335 1337
Bares [m] 0 0 0 Bares = 44 646 2275
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda =@ 41 312 1244
Observaciones: Existen 3 cabafias que venden platos tradicionales de la zona Observaciones: texto
Agencias de Viaje (m} Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas [m} 0 Mayoristas 3
Internacionales [m] 0 Intemacionales =) 20
Operadoras a 0 Operadoras 8
Observaciones: texto Observaciones: texto
. Nacional ‘ Nacional
Guia Local Nacional o Cultura 0 Guia Local Nacional e Cultura 0
[m] 0 0 0 Aventura 0 [m} 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador I ! B R M
Punto de Informacion a 0 0 texto a [m] a m]
I-Tur a 0 0 texto (m] [m] o [m]
a.De a”m’;ﬂ‘: 9est0N | cantro de interpretacién o 0 0 toxko O o o o
m] Centro de facilitacion turistica a 0 0 texto (m] [m] [m] [m]
Centro de recepcidn de visitantes a 0 0 texto ] m] m} m]
Garitas de guardiania ] 0 0 texto ] [m] a (]
Miradores a 0 0 texto ] m] ] m]
b. De observacion y
vigilancia .
Torres de avistamiento de aves O 0 0 texto O o [} [m]
Torres  de  vigilancia para
a salvavidas a 0 0 texto ] O a O
Senderos a 0 0 texto O [m] a O
Estaciones de sombra y descanso ] 0 0 texto O O (] (]
c. De recomrido y
descanso .
Areas de acampar a 0 0 texto m] m] m} m]
o Refugio de alta montafia ] 0 0 texto a ] a O
Baterias sanitarias a 0 0 texto m] [m] (m} [m]
d. De servicio
Estacionamientos 1 -1.025722, -80.881844 PUBLICO = = [m] (m]
eowos [ 0 0 texto m} [m] m} o
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Observaciones: texto

5.3 Comy tarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo m] b. En la ciudad o poblado cercano
th:lilgr y venta de equipo o Venta ) de artesanias y O Alqui\gr Y venta de equipo Venta : t‘:le artesanias ¥
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico O Ote a Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:  fexio
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO O sn 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro [H] d. Deteriorado O
Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a Erosién o :.a:ac;'i::ides agricolas y o b. Actividades forestales o :r.‘iﬁ:rt:\aridades extractivas / o
b. Humedad [m} d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia m}
¢. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia a r;x ::;gii::)nﬁ deusoy o i. Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacién del ambiente [m] k. Generacion de residuos = I. Expansién urbana ]
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. Desarrollo industrial / comercial [J 0. Vandalismo a
Otro [m] Especffique:  texto
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro Im) d. Deteriorado a
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a Erosién o Z.a:ac;i::ides agricolas y o b. Actividades forestales o ;iﬁzr(:\aridades extractivas / o
b. Humedad ] d. Actividades industriales (] e. Negligencia / abandono (] f Huaquearia O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O :x::;:ii:i?nes de uso y o I. Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna m} j. Contaminacién del ambiente a k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
e. Clima [m] m. Cenflicto politico / social ] n. Desarrollo industrial / comercial 1 0. Vandalismo a
Otro O Especffique:  texto
Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: Ministerio del Ambiente b. Denominacién: Refugio de vida silvestre b. Fecha de 13 de octubre de 2018 c. Alcance: nacional
Marino Costera declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA NO O sh 0O
7.1 Servicios Basicos
a.En el atractivo & b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua Potable
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia electrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:
Saneamiento: O Saneamiento: Red publica
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Especifique:

Especifique:

Disposicién de desechos

Carro Recolector

Disposicion de desechos

Carro Recolector

Especifique: Especifique:
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O [m] O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O [m] a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O [m] |m}
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O [m] O
Enareas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 1] 0 texto O [m} O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [m] O [m]
Tétems de sitio 0 0 0 texto [} m} ]
Tétems direccionales 0 0 0 texto O a o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O [m]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O [m} ]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O [m} ]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O [m} [m]
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto ] a O
Senales turisticas de aproximacion 0 1] 2 auminic O O
En dreas
naturales
Paneles de niento hacia 0 1] 0 texto O [m} O
Panel informativo de afractivos 0 0 0 texto [m] O O
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades : 0 . fexto = o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O [m] [m]
Tétem de sitio 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto [m} [m} m]
Letreros
informativos De informacién botanica 0 0 0 texto |m] [m} [m]
() Normativos de concienciacion 0 0 0 texto O [m} O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto [m] O [m]
a
Otos [J
Observaciones: texto
7.3 Salud (més cercano) (M)
a.En el atractivo 0O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica 10
Puesto / Centro de salud | 0 Puesto / Centro de salud 18
o o
3 3
Dispensario médico O B 0 Dispensario meédico [m} 2 0
8 8
Bou_q_um de primeros =) 0 Botl_q_uln de primeros =] 0
auxilios auxilios
Otros [m} 0 Otros () 0
Observaciones: Hospital IESS Manta / via Manta - Montecristi, tiempo: 55min; distancia: 46.6 km
7.4 Seguridad (M)
a. Privada (m} texto
b. Policia nacional o |ECU9ON
©
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c. Policia metropolitana / Municipal ] 8 texto
d. Otra m}
Observaciones: No se cuenta con UPC cerca a esta playa, lo mas cercano es el ECU911 que se encuentra en la cabecera cantonal
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [] b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonra (M) a Conexion a internet (M) m] Telefonia (M) Conexién ainternet (M)
Fija a Linea telefonica O Fibra 6ptica (] Fija Linea telefénica Fibra éptica
Movil O Satélite O Redes inalambricas O Movil Satélite a Redes inalambricas
Satelital [m] Telefonia mévil (m] Satelital Telefonia mévil
Observaciones: texto
Radio portatil (U) m]
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia (]
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas [m} Incendios forestales [m}
Sequia O Inundaciones m} Aguajes Tsunami
iExiste un plan de contingencia en caso Institucién que elabord el Nombre del Afio de
de catastrofes? documento. documento: elaboracién:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO [ s 0O
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? sl NO O Afic de elaboracion: 2014
b. 4 El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD 'S)? Sl NO O Especifique:
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Teritorial 2014 - 2019
c. ¢Existen normativas que se apliguen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl O NO Especifique:
N/S
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO O Especifique:
Ordenanza No. 19 de control de uso de playas
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O s 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar [m} c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf
f. Kite surf m] g. Rafting O h. Snorkel m] i. Tubing ] j. Regata
k. Paseo en panga [m} |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha (m} ra].c::n?: €n moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico [m} q. Banana flotante O r. Boya [m} s. Pesca deportiva (m} Otro O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta m] b. Canopy [m] c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [m] b. Escalada O ¢ Senderismo [m] d. Cicloturismo [m] e. Canyoning (m}
f. Exploracion de cuevas [ g’eﬁz::‘s::es O  h. Cabalgata a i. Caminata j. Camping ]
k. Picnic O \f.alcj)rl‘)aservacién defloray O  m. Observacién de astros n. Otro ] texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) (m}




9.2.1 Tangibles e intangibles m]

a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados O c Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Par en talleres l m]
:'je;m;l;as teméticas p tes, temporales ;.:::l':“’" de piezas, muestras, obras, elc. 1 Acyidades vivenciales yio lidicas u}
g. P ] en viva [m] h. Muestras audiovisuales O g Fotografia a
j. D ién de platos |m] |. Participacién de la celebracién a m. Compra de artesanias [m]
n. Convivencia O  o. Medicina ancestral O Oto O texto
Observaciones:
‘ | O u
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl =] NO Especifique;  texio
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sl O NO =
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB [m] URL: texto Ninguna
b. Red Social m] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas [m} Nombre: texto Ninguna
d. Material POP [m} Nombre: texto Ninguna
e Oficina de Informacién Turistica Nombre: ‘ét:nrmf;?:rll h:zr;zzng.an.::;?pueﬂo Intemacional Eloy Alfaro, Mensual
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) [m] Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas m] Nombre: texto Ninguna
h. Otro [m] Nombre: texto Ninguna
Observaciones: Se promociona solo por eventos
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl 0O NO [  Especifique:
Observaciones:
| 0 u
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. jPosee un sistema de registro de visitantes? st 0O NO [ Tipo: Digital O Papel 0O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO @ Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) [m] g -g
Baja (meses) O g é g
d. Llegada de turistas
[m} Turista nacional Llegadas mensuales Total anual [u} Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 1] 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 fexto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave =@
Nombre del Informante Clave: Victor Reyes / Presidente de la Comuna Liguique Contactos: +593 979301778
Demanda segin dias de visita a Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viemes Fines de Dias feriados Permanente [0 Estacional [ @ u]

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Si NO O sh O

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 18 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 3
e. NUmero de personas con nivel de f. Namero de perscnas capacitadas por temética (M) @ g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccién (M): v P cop: PeX; Idiomas (M)
Primaria 0  Secundaria 6 Primeros Auxilios 2 Hospitalidad 3 Inglés 5 Aleman 0
Tercer Nivel 11 Cuarto Nivel 1 Atencion al Cliente 8 Guianza 2 Francés 2 Italiano 0
Otro textc Sensibiizacion do: 5 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades ”

Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Playa Liguiqui se encuentra en el cantén Manta, provincia de Manabi, dentro de la comuna que lleva el mismo nombre. Este destino se destaca por sus valiosos yacimientos arqueolégicos,
testigos de antiguas civilizaciones. Durante la marea baja, el mar revela impresionantes corales marinos y piscinas naturales, donde se concentra una gran diversidad de vida marina,
ofreciendo un unico para los visi

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

sis Garcia

Fuente: Géne:

b. Ub grafica del

Mapa de ubicacién

[ —

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Genesis Garcia Apeliido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién UPEC Institucién | Institucién
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico Genn18garcia@gmail.com |Correo Electrénico Correo Electronico
Teléfono 0968236205 Teléfono Teléfono
Fima Fima Fima
Fecha 05/11/2022 Fecha Fecha

Figura 27. Jerarquizacion de afractivos Mintur.
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Anexo 7. Encuesta perfil del turista.

PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LIGUIQUI

Nombre del encuestador

Seleccione el lugar donde se realiza la encuesta
() Liguiqui

£Cudl es su pais de residencia actual?

:Cudl es su ciudad de residencia actual?

Género

l\i) Hombre
O Mujer
() reen+

Nivel de estudios

I:D MNinguno

I:_} Primaria

Secundaria

Y
o/
O Técnico/Tecnologla Superior

[\/‘) Pregrado

o~

Q Posgrado
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Edad

Estado civil

O Soltero/a
Q Casado/a
O Unién libre
O Divorciado/a

O Viudo/a

Ocupacién actual

O Estudiante
O Empleado publico
O Empleado privado

O Independiente

() Jubilado

O Quehaceres domésticos

Q Desempleado

Ingreso econémico familiar promedio mensual

¢Cudantas personas conviven en su hogar?




Este viaje, ;con quién lo realiz6?

() solo

(O Amigos
() Pareja
() Familia

¢C6émo fue su forma de viaje?

O Viaje organizado (Agencia de viajes)
O Viaje independiente

¢Cémo se llama la Agencia de viajes?

¢Cual fue el/los motivo/s por el que realizé este viaje?

O Vacacion, recreo u ocio

Q Visita a familiares o amigos

Negocios Educacion y/o formacion

Eventos, religion, peregrinacion, voluntariado
Sol playa

Otros motivos personales

O||O||O0]|O
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¢Cudles de las siguientes actividades ha realizado o piensa realizar en su visita a la comunidad de Liguiqui?

D Consumo de gastronomia local
D Actividades culturales
D Practicas de deporte
D Deportes de aventura

D Actividades de naturaleza

;Cual es su preferencia gastronémica?

:Qué actividades culturales?

:Qué deporte?

;Qué actividades de naturaleza?

¢Cual es el medio de transporte que usé para trasladarse la comunidad de Liguiqui?

O Vehiculo propio
O Transporte publico

O Contratado

¢Cuantos dias permanecera visitando la comunidad de Liguiqui?
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En el caso de pernoctar, ;cual es el tipo de alojamiento de su preferencia?

() Hotel
(O Hostal
() Airnb
() camping

O Casa de familiares o amigos

O No pernocta

¢Cudl es el gasto promedio diario que realizé/a por persona en las siguientes categorias?
Costo en Délares

Alimentacion

Hospedaje

Transporte

Souvenirs

Actividades turisticas
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¢Es la primera vez que visita la provincia la Comunidad de Liguiqui?

O si
ONo

Califique a la comunidad de Liguiqui del 1 al 7 como destino turistico

Teniendo en cuenta que 1 es Nada satisfactorio y 7 Totalmente satisfactorio

Califique la calidad de los servicios
recibidos en funcién del valor pagado del
destino

Teniendo en cuenta que 1 es Nada satisfactorio
y 7 Totalmente satisfactorio

Alojamiento
Alimentacién
Transporte
Guianza

Tiendas
de barrio

Ventas

de artesanias

Califique la infraestructura fisica de los
siguientes servicios que haya utilizado en
el destino

Teniendo en cuenta que 1 es Nada satisfactorio
y 7 Totalmente satisfactorio

Alojamiento
Alimentacién
Transporte

Servicios

basicos (agua potable, energia eléctrica,
cobertura movil, internet)

Unidades

de transporte publico

Sefialética
e informacién turistica

PRGIGISIERS

-

OO 0000

QO O0000

N

OO 0000

O OQOQO0

OO O0O00O0

Q QL0000

B

OO 0000

O O00O0O0

w

OO 0000

O OO0OO0O0O0

OO 0000

O O00O0O0

~

OO 0000
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¢Coémo califica los siguientes indicadores
del destino turistico? (cantén que esta
visitando)

Teniendo en cuenta que 1 es Nada satisfactorio
y 7 Totalmente satisfactorio

Autenticidad
Clima

Espacios
abiertos

Actividades
a desarrollar

Limpieza

Recursos
naturales

Recursos
culturales

Hospitalidad
de los residentes

¢Cémo califica los siguientes indicadores
de la imagen turistica del destino
turistico? (atractivo turistico)

Teniendo en cuenta que 1 es Nada satisfactorio
y 7 Totalmente satisfactorio

La

informacién del destino en el marketing
tradicional (radio, prensa, TV)

La

informacién del destino en redes sociales
Este

lugar es agradable

Este

lugar es entretenido

Este lugar
cumplié con las expectativas que tenia

- OO0 00 O00O0

OO OO0 O

v 0O Q QO O Q00

000 O

« OO0 00 O 000

Q0O 0O Q

L 0000 0000

QO Q0

«- OO 00 O 000

OO OO0 O

s O QU O 000

QO O0Q Q

~ O O 00 O00O0

OO OO0 O
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Anexo 8. Evidencia fotogrdfica

WG T e
Figura 28. Trabajo de campo.

Figura 29. Trabajo de campo.
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Figura 30. Evidencia encuestas.

Figura 31. Restos arqueologicos.
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Figura 32. Restos arqueoldgicos.

Figura 34. Corales Marinos.
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