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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tuvo como objetivo “Analizar el turismo religioso de los
santuarios: Virgen Nuestra Sefiora de la Paz y Virgen de la Purificacion de Huaca y su
incidencia en el desarrollo econdémico local” para ello, el estudio se direccion6 a una
investigacion descriptiva, correlacional, bibliogréfica y de campo con un enfoque mixto
donde se analizaron datos cualitativos como cuantitativos, a través del levantamiento de
informacién mediante las encuestas aplicadas a los visitantes que acuden a los santuarios
religiosos para la identificacion de su perfil, asi como también entrevistas a las autoridades
eclesiasticas en torno a festividades, ademas se identifico a dos actores econémicos indirectos
para el caso La Paz el sector transporte (servicios de camionetas), mientras que para el caso de
Huaca el servicio de alojamiento para conocer el desenvolvimiento de esta modalidad, al
mismo tiempo destacar las transformaciones producidas en la dinamica local en las que se
encuentra practicado, asimismo, se considero6 datos estadisticos de fuentes oficiales entorno al
desarrollo econémico de cada localidad. Como conclusion, se identifico un perfil de visitante
a espacios religiosos determinando que es un viajero nacional pero que a su vez puede ser
local, proveniente de las provincias de Pichincha, Imbabura, etc., y de los diferentes cantones
de la provincia del Carchi, que tienen como motivacion principal la devocion en la imagen del
santuario al cual acuden, en cuanto al desarrollo econdmico local se analiz6 la correlacion con
la variable motivacion en donde la asociacion de los dos factores en cuestion no represento
valores significativos, es decir, que dicha modalidad no influye directamente en el desarrollo

econdmico de las localidades donde se asientan dichos templos de culto.

Palabras claves: turismo religioso, turismo cultural, desarrollo econémico local.
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ABSTRACT

The present research work had as an objective to "Analyze the religious tourism of the
sanctuaries: Virgen Nuestra Sefiora de la Paz and Virgen de la Purificacion de Huaca as well
as its impact on local economic development". In order to carry out this study, it was directed
to a descriptive investigation, correlational, bibliographic and field research with a mixed
approach where qualitative and quantitative data were analyzed. This could be done through
the collection of information by the use of surveys applied to visitors who go to religious
sanctuaries in order to identify their profile. Also, interviews were applied to ecclesiastical
authorities with regard to festivities. Additionally, two indirect economic actors were
identified for the La Paz case regarding the transport area (pickup truck services), while for
the case of Huaca, the accommodation service to know the development of this modality, at
the same time to highlight the transformations produced in the local dynamics in which it was
practiced. On the same matter, statistical data from official sources were also considered
concerning the economic development of each locality. To conclude, it was identified a visitor
profile to religious spaces by determining that he/she is a national traveler but at the same
time he/she may be local coming from the provinces of Pichincha, Imbabura, etc., and from
the different cantons of Carchi province, who have as their main motivation the devotion to
the image of the sanctuary where they go. Regarding the local economic development, the
correlation with the motivation variable was analyzed where the association of the two factors
in question did not represent major values; that is to say, the mentioned modality does not
directly influence the economic development of the localities where these cult temples are
located.

Keywords: religious tourism, cultural tourism, local economic development.
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INTRODUCCION

El turismo religioso se ha convertido en una de las actividades que aglomera a un sin nimero
de visitantes, teniendo en cuenta la cantidad de fiestas religiosas y lugares de culto existentes
en todo en el territorio ecuatoriano. Este tipo de turismo abarca toda una experiencia cultural
como espiritual, tanto por las personas que moran en el lugar, como los que visitan los lugares
por motivos de fe, los llamados peregrinos. En muchos de los casos, se ha mostrado como una
oportunidad de desarrollo para algunas ciudades y pequefas localidades donde se presentan
las manifestaciones de fe, las fiestas religiosas y las apariciones, tradicionalmente estos
poblados basan su economia en actividades agricolas y ganaderas, los cuales contemplan sus
santuarios y sus festividades como una alternativa que va mas alla del uso devocional y

recreacional de la poblacion local.

Cada santuario tiene su historia religiosa es por ello que las devociones tienen un alcance
local y regional. Dichas manifestaciones de caracter ancestral, han sido concentradoras de fe,
identidad social, que estdn marcadas por la iglesia. Mientras que el desarrollo econémico local
envuelve aspectos relacionados con la produccion, empleo, ramas de trabajo, actores publicos

y privados que intervienen en la zona.

La presente investigacion se encuentra estructurada en cinco capitulos donde se muestran los
datos recogidos durante la investigacion, ademas muestra la realidad de la actividad turistica
de cada uno de los santuarios objeto de estudio, asi como también un analisis del desarrollo

economico local generado a lo largo de los afios 2013 hasta el 2019.

En el primer capitulo se muestra la problemaética que aborda la investigacion, de igual manera
la formulacion del problema, seguida de la correspondiente justificacion que explica la razén
por la cual se hizo este trabajo, para ello se plantearon varios objetivos para la realizacion de

la investigacion.

En el segundo capitulo se hace referencia a las investigaciones previamente ya elaboradas
bajo las variables de estudio, las cuales sirvieron como guia para la realizacion del presente

estudio.

En el tercer capitulo se detalla la metodologia, enfoques y modalidad utilizados durante la
investigacion, ademas se muestran los metodos que se emplearon para llegar al analisis

estadistico el cual permitié dar cumplimiento con el objetivo general.
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El cuarto capitulo se compone de los resultados que se obtuvo mediante la investigacion de
campo, de igual manera en este capitulo se puede determinar el rechazo de la hipdtesis
alternativa, mediante el coeficiente de correlacion de Pearson, con la respectiva explicacion

esto llevo a un analisis de datos el cual condujo a la discusion.

En el quinto capitulo se encuentran las conclusiones y recomendaciones de la investigacion,
abordando la problematica, objetivos y los datos recolectados mediante los distintos
instrumentos. Ademas, se incluye todas las fuentes bibliograficas con las cuales se trabajo
durante el transcurso del estudio, finalmente se ubican los anexos como formatos de la

encuesta, entrevistas, fichas y fotos que sustentaron el trabajo de investigacion.
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I. PROBLEMA
1.1. Planteamiento del Problema

En ciertas ciudades del mundo el turismo religioso es considerado como un fendmeno social
que permite el movimiento de personas en grandes cantidades, estos desplazamientos por
parte de creyentes, fieles devotos o simplemente turistas que visitan los santuarios por
distintas motivaciones como devocién, costumbres o simplemente por participar en eventos
de carécter religioso han permitido que los lugares visitados tengan un crecimiento econémico
dentro los diferentes sectores donde se desarrolla dicha actividad, generando un aporte
significativo a nivel cultural, social y medio ambiental. Desde la antiguedad la corriente de
viaje ha estado presente en la sociedad, no obstante, los allegamientos, acercamientos y visitas
a santuarios, ha traido consigo el desarrollo de la modalidad designada como turismo
religioso. Desde un inicio las edificaciones, templos y santuarios fueron creados para cumplir
con una necesidad de la poblacién que era la de rendir culto y adoracion a un ser supremo, asi
como también custodiar la memoria histérica de un pueblo, convirtiéndolos en centros de
admiracion para propios y extrafios, bajo ningun punto de vista fueron pensados para la

actividad turistica.

La tendencia del turismo religioso es una modalidad novedosa en el mercado turistico, puesto
que la Organizacion Mundial de Turismo (OMT, 2007), en su conferencia acerca de Turismo
y Religiones realizada en la ciudad de Cérdoba, manifiesta que este tipo de turismo ha tenido
un crecimiento significativo, tanto en los paises subdesarrollados como en los desarrollados,

debido a los excedentes econdmicos que permiten viajar a las clases altas y medias.

Segln Lancar (2007) sefiala que “a nivel mundial o nacional aproximadamente el 20% del
turismo mundial es de tipo religioso y espiritual” (p.1). Para la World Religious Travel
Association (WRTA), el turismo religioso representa econémicamente a la industria global un
aporte de 18 billones de délares anualmente, como resultado de la alta demanda de visitantes,
en un numero aproximado a los 600 billones/afio y a la programacion de mas de 300
billones/afio de viajes a sitios religiosos emblematicos en el mundo. (Tobon & Tobon, 2013).
Por lo tanto, el turismo religioso es una actividad ligada a manifestaciones de caracter
cultural. Una de las caracteristicas de esta modalidad son las conmemoraciones religiosas, que
constituyen a un maximo nivel la conexion del hombre del ambito habitual a un segundo

plano espiritual.
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A lo largo y ancho del Ecuador existe una marcada herencia catdlica que se ve reflejada en la
autenticidad de la arquitectura de sus edificaciones, centros histéricos, iglesias, centros de
peregrinacion, santuarios y las distintas manifestaciones tangibles e intangibles de caracter
cultural que han formado parte de la identidad de los pueblos y ciudades. Mas aln, en el
desarrollo de esta tipologia se ha encontrado que la variante de turismo religioso se encuentra
bajo la linea de producto de turismo cultural, dicho parametro turistico no explotado adn, de

importancia basica, pero no se ha considerado como mercado turistico (Alarcon, 2011).

En cuanto a investigaciones realizadas acerca de turismo religioso propuestas a nivel mundial
como nacional, esta actividad tiene un futuro favorable, por un lado, se sefiala como un
proceso de crecimiento, donde tiene alta influencia de derrama econdémica en los lugares
donde se asientan dichos centros de peregrinaje mientras que, por otro se manifiesta la
revalorizacion del atractivo por medio la articulacion del sector publico- privado con las
autoridades eclesiasticas y autoridades locales, donde sirven de apoyo a la comunidad
anfitriona con la creacion de oportunidades laborales o en la mejora de infraestructuras y
servicios para los visitantes que acuden a los santuarios, monasterios, iglesias, entre otros.

Dentro de la zona 1 se encuentran las provincias de: Esmeraldas, Imbabura, Carchi y
Sucumbios, donde esta modalidad se presenta como una manifestacion cultural en vista de
que se realiza una festividad dedicada a un santo en especial cada afio, precisamente por
cumplir con la necesidad cercana de devocion y espiritualidad. En la provincia del Carchi la
religiosidad no se presta para turismo o si presta es desde un punto de vista secundario ya que
la primera es la devociéon. La devocion popular que se ha expresado en las distintas
manifestaciones culturales, manteniendo el sentido de fe a través de la cual se han ido
generando una especie de acercamientos, espiritualidad y allegamientos hacia la Virgen, en
casi toda la provincia advocacién en la Virgen Maria por admirarla y rendirle culto e
indiscutiblemente a lo largo del tiempo se ha ido dando lugar a esta modalidad llamada
turismo religioso. En los santuarios, iglesias y templos se puede apreciar la herencia cultural
que las anteriores generaciones forjaron mediante las tradiciones y costumbres que hasta hoy
en dia se mantienen, dichos elementos han sido de suma importancia para el desarrollo de los
poblados y ciudades donde se asientan los lugares de peregrinaje, sin embargo, el turismo
tiene una escasa participacion en la economia de la misma, siendo la modalidad religiosa la
menos considerada debido a los estandares que el turismo requiere, otro elemento negativo ha
sido el acceso a documentacion precisamente de la provincia del Carchi que en aspectos de

religiosidad radican en las didcesis de la ciudad de Ibarra y Quito, ademas, otro factor
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determinante es la administracion de los sitios religiosos que en su mayoria se encuentra bajo
la maxima autoridad eclesiéstica privatizando la idea de proyectos, esto ha causado que

lamentablemente no existan sistemas turisticos creados con este patron religioso.

Para efectos de la presente investigacion es preciso sefialar los santuarios de estudio: santuario
Virgen Nuestra Sefiora de La Paz ubicado en la Parroquia La Paz y el santuario Virgen de la
Purificacion ubicado en el Canton San Pedro de Huaca, los dos son administrados por la
Didcesis de Tulcan, en tanto que la comunidad de Madres Clarisas son las principales gestoras
de las actividades religiosas en el santuario de La Paz, en cuanto al santuario en Huaca se
encarga la Vicaria Foranea del canton, cada una de ellas trabajan con grupos organizados
(priostes) que influyen en la participacion de los visitantes, fieles devotos a demostrar su fe y

religiosidad.

Con los antecedentes expuestos anteriormente se observa que en los santuarios religiosos
intervienen varios aspectos tales como: las escasas investigaciones enfocadas al tema en la
provincia, las limitadas estrategias para la consolidacién de un producto turistico de los
eventos religiosos con los atractivos presentes en las areas de estudio (sector publico-privado),
las débiles acciones de marketing, la situacion real y la actividad turistica de cada uno de los
santuarios; factores claves que de una u otra forma influyen en el desenvolvimiento de dicha

modalidad y por ende en desarrollo econémico local.

1.2. Formulacién del Problema

¢Como incide el turismo religioso de los santuarios Virgen Nuestra Sefiora de La Paz y

Virgen de la Purificacion de Huaca, en el desarrollo econémico local durante el afio 2019?
1.3. Justificacion

El turismo religioso ha cobrado mucha importancia en el campo turistico ya que los
desplazamientos de las personas han sido por temas de interés cultural o devocion algun santo
en especial; dichos lugares santos como: iglesias, catedrales, santuarios, entre otros, se han
convertido en centros de visita y peregrinaje, no solo para creyentes de una religion
especifica, sino para aquellos que practican turismo cultural, pues, a lo largo del tiempo
dichos centros espirituales han formado parte de la historia conservando el valor de la
identidad.

Este estudio analizo la incidencia del turismo religioso existente en los santuarios: Virgen

Nuestra Sefiora de La Paz y Virgen de la Purificacion en sus respectivas localidades; en este
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contexto, es necesario sefialar que esta actividad constituye también la integracion de varios
tipos de turismo como: el naranja, el cultural o el gastrondmico, que impulsan la participacion
de pequefias empresas beneficiadas por un mismo atractivo. Actualmente la gran mayoria de
visitantes al cantdn Huaca y a la parroquia La Paz se ven atraidos por las tradiciones
religiosas que aun se conservan, siendo asi el turismo religioso uno de los factores que a
futuro puede ser desarrollado para aumentar la cantidad de visitas, convirtiéndolo en un aporte
valioso para el desarrollo econdmico local; pues la promocidn de destinos religiosos, propone
oportunidades de desarrollo socioeconémico, el cual exige a los responsables a mejorar la
infraestructura turistica de los servicios presentes los cuales fortalezcan la imagen de los

santuarios e integren los requerimientos del turista.

El trabajo se justifica en razon del valor turistico que cada santuario representa y el
patrimonio cultural inmaterial que cada uno de los sitios posee, asimismo servird como guia
para realizar futuras investigaciones a la hora de plantear nuevos proyectos, pretendiendo de

cierta forma contribuir con el estudio empirico de los sitios anteriormente mencionados.

La utilidad de esta investigacion radica en el conocimiento de la situacién real de esta
modalidad en los dos lugares mediante el manejo de métodos y herramientas de investigacion,
permitiendo determinar en qué ramas de trabajo se sostiene el desarrollo econémico local y la

posible incidencia de un avance econdémico local derivado del turismo religioso.

A pesar de la importancia de levantar un estudio base, esta investigacién es econdmicamente
viable dado que los costos para el levantamiento de informacion no eran excesivos. El
investigador en la parte técnica hizo uso de los conocimientos adquiridos durante el proceso
de formacién. Del mismo modo el andlisis se sustent6 bibliograficamente en libros, articulos
cientificos, revistas e investigaciones realizadas en sectores del pais, asi como también en

otras partes del mundo donde esta disciplina ha cobrado demasiada importancia.

1.4. Objetivos y Preguntas de Investigacion
1.4.1. Objetivo General

Analizar la incidencia del turismo religioso de los santuarios: Virgen Nuestra Sefiora de La

Paz y Virgen de la Purificacion de Huaca en el desarrollo econémico local.
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1.4.2. Objetivos Especificos

Fundamentar bibliograficamente las variables: turismo religioso y desarrollo econémico
local para el sustento de la investigacion.

Identificar el perfil del visitante de los santuarios: Virgen Nuestra Sefiora de La Paz y
Virgen de la Purificacion de Huaca para la determinacion del turismo religioso.
Relacionar el turismo religioso con el avance economico local de las zonas donde se

ubican los santuarios a través de los actores econdmicos mas representativos.
1.4.3. Preguntas de Investigacion

¢Cual es el perfil de un visitante religioso?

¢Cual es la situacion actual del turismo religioso en los santuarios Virgen Nuestra Sefiora
de La Paz y Virgen de la Purificacién de Huaca?

¢Como se encuentra el desarrollo econdémico de las localidades donde se ubican los
santuarios Virgen Nuestra Sefiora de La Paz y Virgen de la Purificacion de Huaca?

¢Cual es la relacion entre el turismo religioso y el desarrollo econémico de la localidad

donde se asientan estos santuarios?



1. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1. Antecedentes Investigativos

Se procedi6 a tomar referencias de articulos cientificos desarrollados a nivel mundial e
investigaciones de caracter nacional que sirvan de sustento al estudio a través de argumentos,

metodologias, objetivos, que contribuyan con la idea planteada por la investigadora.

En el articulo cientifico de la Asociacidén de Gedgrafos Espafioles se efectud una investigacion
con el tema denominado “El turismo religioso en distintas zonas geograficas de Espafa:
caracteristicas de los turistas” elaborado por Millan y Pérez (2017) donde se plantearon como
objetivo dar a conocer el perfil del turista en distintos destinos religiosos de Espafia e
identificar sus particularidades, partiendo de tres manifestaciones religiosas: el Camino de
Santiago, Romeria del Rocio y Semana Santa de Sevilla. Para ello utilizaron una metodologia
basada en el trabajo de campo en cada uno de los destinos sefialados, desarrollaron un
cuestionario basado en un perfil sociodemografico (género, edad, nivel académico) las
caracteristicas del viaje, las principales motivaciones, ademas de valoraciones y nivel de
satisfaccién con respecto al servicio de hoteleria, a través de la aplicacion de estadisticos
como el chi cuadrado, compararon las variables méas relevantes que les llevo a un anélisis
bivariante, en donde concluyeron que el perfil del turista puede variar de acuerdo con las
caracteristicas del lugar o a la manifestacion religiosa que se desarrolle; al realizar una
comparacion de los tres tipos de perfil detectaron que habia diferencias estadisticamente
significativas. En concreto, los turistas se diferenciaron en el estado civil, el nivel de renta, el
gasto medio diario, permanencia en el destino, motivacion y la opinién sobre la
infraestructura hotelera.

En la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, se desarrollé la investigacion con el tema:
“Turismo religioso y su aporte a la economia local de la cabecera cantonal de Santa Elena,
afio 2017” Suaréz (2017) en el cual se planted como objetivo analizar el turismo religioso y
su aporte a la economia en el canton Santa Elena, en donde métodos como: el analitico,
inductivo y deductivo le llevaron a la aplicacion de encuestas, entrevistas y revision
documental/técnica, para obtener una informacion veridica y eficaz de datos, los mismos que
demostraron que el desarrollo econdémico a partir del turismo religioso se da gracias a los
diferentes recorridos y estadias que los visitantes/turistas realizan a la zona. La autora
concluye en su investigacion que el turismo religioso es fomentado por la Vicaria Episcopal

de Santa Elena, organismo el cual ha desarrollado eventos culturales con caracter religioso
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que particularmente fomentan la visita de turistas locales y extranjeros, dando la oportunidad
de proyectarse hacia el mercado turistico, asi como también a la creacion de nuevas empresas,

fuentes de empleo y mejoramiento de infraestructuras.

En la Universidad de las Fuerzas Armadas se desarrollé una investigacion denominada
“Turismo religioso como aporte al desarrollo turistico en la Ciudad de Cuenca” Nivelo y
Suntaxi (2017) el estudio se llevé a cabo bajo una metodologia mixta, a través de encuestas,
entrevistas y fichas de observacion, asi también la utilizacion del estadistico chi cuadrado para
un analisis bivariante en donde los resultados arrojaron que la modalidad de turismo religioso
se ha visto afectada por la promocién turistica. Resulta ventajoso el desarrollo de un producto
turistico, “conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado de forma individual o a
través de una gama de combinaciones resultantes de las necesidades, requerimientos y deseos
del turista y/o visitante” (SECTUR, 2015), la realizacion del Corpus Christi y pase del Nifio
han sido manifestaciones culturales religiosas que han aglutinado miles de turistas,
destacando la cultura religiosa de la ciudad. Finalmente, el perfil del turista religioso no
solamente esta determinado por la participacion en eventos religiosos esto implica ademas las

actividades culturales, gastronomia, historia, servicios presentes en el destino, entre otros.
2.2. MARCO TEORICO
2.2.1. Turismo

Para la Organizacion Mundial del Turismo (OMT-ONU, 1999), el turismo reside en todas las
actividades o viajes que realizan las personas durante un periodo corto de tiempo consecutivo
inferior a un afo, en lugares distintos a su residencia habitual con fines de ocio, estudio o

trabajo, etc.

En la actualidad el turismo estd en auge de crecimiento desde sus origenes en la antigua
Babilonia donde se registraron claras evidencias a traves de obras literarias como La Odisea,
donde la cultura griega muestra gran aficion por viajar para celebrar fiestas religiosas o de
otra indole, por lo cual el turismo se ha desarrollado como consecuencia del progreso de
conocimiento, asociacion y ocio de la humanidad. (Acerenza, 2006)

El turismo es una industria que ha tenido un fuerte impacto y crecimiento en la sociedad a lo
largo del tiempo, con la implementacién de nuevas tecnologias este se ha ido transformando,
asi como también, ha tenido que ajustarse a las nuevas tendencias de los viajeros, mismos que

tienen necesidades y requerimientos distintos dependiendo del destino turistico.
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2.2.2. Turismo cultural

Segun las definiciones de la OMT establece que “el turismo cultural es un tipo de actividad
turistica en el que la motivacion esencial del visitante es aprender, descubrir, experimentar y
consumir los atractivos/ productos culturales, materiales e inmateriales de un destino

turistico” (p.31).

Segln lo establece el PLANTEDUR, el turismo cultural encierra algunas variedades de
productos turisticos entre las mas importantes se encuentran: patrimonios culturales y
naturales, fiestas populares, turismo religioso, turismo arqueoldgico y haciendas historicas.
Dentro de esta designacion se distingue la variable objeto de estudio. El turismo cultural tiene
diferentes motivaciones como, por ejemplo: visita a santuarios, iglesias, viajes de naturaleza o
el hecho de ser participe de eventos o festivales artisticos que reflejan la identidad vy el
patrimonio humano-cultural del sector a través de: bailes tradicionales, las artes, la filosofia,
folclore; expresiones vivas que han ido de generacién en generacion. (Europraxis & Turismo,
2007)

El turismo religioso lidera las estadisticas como el segmento que mas se ha desarrollado,
inicialmente el turismo de negocios lidera esta posicion. Los impactos del turismo cultural y
religioso en las economias locales afectan la reconfiguracién del uso del espacio y la
proyeccion de infraestructuras de la organizaciéon econémica. (Frias, 2019)

El turismo cultural es un viaje que se realiza con el fin de apreciar la cultura de un lugar
distinto al habitual, mientras que el turismo religioso es un viaje turistico con motivaciones
espirituales y culturales de un lugar, sin duda las estimaciones de esta modalidad a nivel
mundial han ganado representatividad en los destinos turisticos, mientras que en el Ecuador
han resultado muy favorables en los lugares de mayor concentracién de patrimonio cultural

tangible e intangible por mencionar: Quito, Cuenca y Ambato.

2.2.3. Turismo religioso

En la conferencia sobre Turismo Religioso como Catalizador del Dialogo Intercultural
realizada en el 2016, Taleb Rifai, secretario de la Organizacion Mundial del Turismo,
menciond que el turismo religioso promueve que personas de distintos lugares del mundo
disfruten del patrimonio material e inmaterial y se congreguen para realizar una misma meta,

es decir, admirarlo y protegerlo. (Organizacion Mundial del Turismo, 2016)
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El turismo religioso es una actividad social y cultural, que realizan las personas a un destino
sagrado con motivacion principal la fe. Dicha actividad turistica se enfoca en descubrir un
territorio a través de experiencias religiosas basandose en las manifestaciones culturales tales
como: festividades populares, arte, arquitectura, tradiciones |y expresiones orales, presentes
desde la antigiiedad. (Regalado, 2018)

El turismo religioso es una modalidad de consumo turistico que esta directamente conectada
con el significado cultural y espiritual de los lugares, este tipo de turismo hace referencia a
todas las experiencias religiosas que una persona realiza en un lugar o templo. (Aulet &
Hakobyan, 2011)

El turismo religioso se debe considerar como un desplazamiento donde la principal
motivacion es el componente religioso (Canoves & Blanco, 2011). Esta modalidad se
manifiesta a través de la diversidad de las actividades turistico-religiosas comprendidas en un
periodo de tiempo a corto plazo y en el caso de las peregrinaciones a mediano plazo. A nivel
mundial existen destinos turisticos que trabajan bajo esta modalidad y que movilizan
anualmente a miles de visitantes tal es el caso en Lourdes en Francia, Guadalupe en México,
ciudad del Vaticano en Roma, Santiago de Compostela en Espafia que de cierta forma han
influenciado en el impacto econémico de las localidades.

La visita a estos lugares o espacios sagrados, pueden o0 no incorporar practicas religiosas;
como, por ejemplo: la estancia en establecimiento de alojamiento de un monasterio para
disfrutar unos dias de ocio, de descanso/ o compartir con la comunidad religiosa. Al respecto
la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) en su publicacion “Panorama del Turismo 2019”
recoge datos acerca de la motivacién del visitante, donde el 27% del estudio refleja que una

de las motivaciones de viaje es por turismo religioso, salud o visita a familiares.
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Figura 1. OMT (2018) Principales motivaciones de viaje

2.2.3.1. Turismo religioso en el Ecuador

El Ministerio de Turismo del Ecuador, planted en el afio 2015 estrategias nacionales para

organizar el turismo religioso de forma adecuada con profesional capacitado para realizarlo,

esta iniciativa toma como punto referencial el turismo cultural y de fe, enfocandose en la

riqueza arquitectonica patrimonial del Ecuador.

De esta forma la cuidad de Quito, dispone de la iniciativa: Pasaporte religioso- ruta de la

espiritualidad, circuitos que muestran e informan al turista sobre las principales iglesias del

Centro Historico sobre su riqueza histérica cultural, dirigida para todo tipo de publico,

incluido los nifios, para fomentar en toda la comunidad desde cortas edades el rescate de las

costumbres un llamado a mantener la cultura del pais. (Ministerio de Turismo, 2015)
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Figura 2. Quito Turismo (2020) Turismo religioso
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Una de las constantes a largo del tiempo independiente del estado econémico es la utilizacién
de la religion (fe) que se encuentra representada por santuarios, iglesias y peregrinaciones
religiosas, las mismas que simbolizan visita a las tumbas, monumentos y la participacion en

manifestaciones culturales en determinadas fechas. (Quito-turismo, 2020)

La oferta del turismo religioso tiene una gran diferencia con otros tipos de turismo, puesto que
la visita por parte del turista no estd influenciada por los servicios del lugar sino por la fe,
devocion o admiracion de la imagen que se venera en el lugar, que el visitante haga uso de
esta oferta material la cual comprende a: alojamiento, alimentacidn, compra de artesanias, etc.
durante el transcurso del viaje evidentemente no cambia esa perspectiva pues dichos atributos
son de gran importancia porque cada santuario presenta un tipo Unico de imagen religiosa

inexistente en otro lugar. (Secall, 2014)
2.2.3.1.1. Perfil del turista religioso.

El perfil del turista religioso basa su motivacion en las experiencias y la vivencia espiritual
que experimenta en el lugar religioso que visita, pero en todo lo demas son como todos
turistas, la religion es el pretexto para emprender el viaje, pero de ahi se fragmenta y dispone
su tiempo para conocer también otros lugares culturales o de recreacion. (Vazquez de la
Torre, Pérez, & Martinez, 2012)

2.2.4. Religion

Para la Real Academia Espafiola la religion se define como un conjunto de creencias apegadas
a una divinidad, con sentimiento de veneracion, practicas espirituales arraigadas en la oracion
y el culto. Mientras que para el soci6logo Emile Durkheim, junto otros conocedores,
establecen a la religion como una dimension de cultura, donde se considera que las religiones
tienen un conjunto de simbolos que se refieren o son objeto de reverencia y respeto, estos
simbolos estan vinculados a rituales o ceremonias, en los que participa activamente la

comunidad de creyentes. (Camarena & Tunal, 2009)

Para la sociologia, los rituales son uno de los aspectos de mayor interés, las comunidades que
se forman alrededor de las religiones varian segin el tiempo de creencia y su lugar de
residencia, empleando las palabras de Camarena y Tunal (2009) para las comunidades mas
tradicionales, la religion se convierte en la base de un gran numero de manifestaciones
sociales y culturales en base a su celebracion se manifiesta mediante el arte, la musica, la
literatura, etc., y para comunidades mas actuales la religion esta delimitada por la tradicion

religiosa vinculada al sector donde habitan, por lo tanto, los autores concluyen que desde la
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perspectiva socio-cultural la magnitud de la influencia que las religiones tienen en la vida de
sus fieles esta vinculada a las actividades de culto que forman parte de la identidad religiosa y

la construccion de la fidelidad de los fieles.

Aunque otro apartado difiere de que la religion no es un conjunto de creencias sino mas bien
una dimension del hombre, segun Parellada (2009) el ser humano expresa lo que lleva en el
interior. Para ello la religion forma parte de las distintas manifestaciones culturales religiosas.
Estas manifestaciones externas son también mediaciones, porque son el medio a través del

cual la persona religiosa responde a la relacion que la misma conlleva.

En el Ecuador existen diferentes tipos de religiones tales como: catélica, evangélica, testigos
de Jehova, mormona, budismo, judismo, espiritismo y otras (islamica, hinduismo, religiones
indigenas, etc.); de los cuales el 80,44% son feligreses catolicos, 11.30% son cristianos
evangélicos y el 1.29% son Testigos de Jehova y un porcentaje del 6,96% corresponde a las

otras religio