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RESUMEN EJECUTIVO

Uno de los problemas que enfreté parroquia di&a Paz e®l limitado desarrollo estratégico

en el sector turistico y agropecuario esto se debe a que el GAD parroquial no ha buscado
estiblecerplanes operativos que permitan mejoramiedgcforma continuan los sectores

antes nencionados, por tal razén no se toman en custpotencialidades queslaiudadanos
establecieron comprincipalesactividades de la parroquiao existen capacitagies donde se

les permita tener conocimientos sobre los cuidados de las tierras y obtener productos de mayor
calidad para su comercializacion, por otro lado el turismo no ha sido promocionado en su
totalidad a través de los medios tecnoldgicos utilizadda ewstualidadni toman en cuenta

actividades que les permitan atraer a los turistas.

Con el objetivo deplantearestrategia que contribuya a la promocién y se genere ingresos
econdmicos a la parroquia, sealizé el diagrostico situacional de La Pamra conocellas
potenciaildades que mas se destacan, de esta manera atedizstrategias propuestas para el

desarrollo econémico local.

Como fundamento tedrico se tomé en cuenta el criterivVamuez para el analisis dle
diagrostico situacional dondpermitan conocer las potencialidades como lo manifiesta en su
teoriadela economia y la sociedad que permitan satisfacer las necesidades presentadas en los
sectores con mayores limitaciones estratégiass ello se toma en cuenta critegazpiniones

delos ciudadanos.

Previo alplanteamientale estrategmse realiz6 un diagistico a través deaihanejode los
instrumentosde investigacion como son las encuestas, entrevistas y la obserdaeia
mediantecuestionariosguias y notaenfocadas en los factores predominantes en la parroquia;
como resultado se obtuvo las principales potencialidades por la que es conokaia ka

primer lugar, se tiene la agricultura y como segundo se tiene el sedimigieb. En cuato a

la agricultura las principales actividades son la cosechaagegjrtubérculos y cereales, estos
soncomercializados en los mercados nacionales, fporl@do, se tiene el turismo la principal
atraccion es la Gruta de la Virgen de la Paz sin embargo en las observaciones y la recoleccion

de informacion obtenida por los ciudadanos y el presidente del GAD parroquial se manifesté



gue el turismo disminuy debido a los problemas geograficos que se presentarana

emergencia sanitaria que se presento a nivel mundial.

En este trabajo se recopijose analizé informacion sobre la situacidon en la gquensentraba

La Paz y cudles son las potencialidades gereetpara ser promocionadas y conocidas a nivel
nacional para posterigoroponerestrategiaspara mejorar el desarrollo ecomaico de la
poblacion. Se hizo uscetprograma SPSS para el respectivo andlisis de los datos obtenidos
mediante el uso de las herriamtas de investigacion, donde se obtuvo la base de datos
necesarias para el desarrollo del capitulo IV Y V donde se encuentran la informacion pertinente

para construir una solucién a la problematica presentada en el estudio.

Una vez identificado el probiga se logré plantear las estrategias en base a las potencialidades
encontradas en la parroquia para mejorar los sectores mas primordiales donde se generan los
recursos econémicos que sostienen a la poblacién, tomando en cuenta la agricultura y el turismo
como principales fuentes de ingresos para la localisiadndican algunasccionesque son

extraias de las estrategias para el mejoramiento.

Palabras claves Estrategias, promocion y economia



ABSTRACT

One of he problems facing thparishfiLa Pa® is the limited strategic development in the
tourism andagricultural sector. fiis is because the parish government has not sought to
establish operational plans that allow it to continuouslyrawg the aforementioned sectors.

For this reasn, the potential that citizens established as the main activities of tble @ not

taken advantage ofhere is no training that allows them to have knowledge dimwito take

care of the land and gkigherquality products for marketing.rthe oher hangtourism has

not been promoted in its entirety through the technological means used today, nor do they take

into account activities that allow them to attract tourists.

In order to propose strategies that contribute to the promotion and gemeragconomic
income forthepai sh, the #ALa P awas casriedoutotiderifpthd mosti a g
important potentialities in order to analyze the strategies proposed for local economic

development

As a theoretical foundatiotheVazquezcriteria was taken into accoyrfor the analysis of the
situational diagnosis where to know the gottalities as manifested in htkeory of the
economy and society to meet the needs presented in the, partble sectors with major

strategic limitations foit was taken into account tlegtizenscriteria and opinions

Prior to the strategy approach, a diagnosis was made through the use of research tools such as
surveys, interviews and direct obgation with questionnaires, thguestions focused on the
precbminant factorsn the parish; as a result, it wabtained the main potentialities for which

fiLa Padis known, in the first place, it theagiculture and as a secorttie tourism sector. In

terms of agriculture, the main activities are the harvegtahs, tubers and cereals, aiiare

sold in national markets. In another way, tourism which its main attractirai$ruta de la

Virgen de la Paz However in the observations and the collection of information obtained by

the citizens and the president of the parish GAD, it was stated that tourism decreased due to

geographical problems that occurred and the administration is not focused on this sector.

In this study informationwas collectedn d anal yzed on anditspofehtial Paz
to be promoted and known at the national level in order to propose strategies based on the

potentialities found and improve the economic development of the populdhe SPSS



program was used for the respective analysis of the data obtained through the use of research
tools, where th@ecessary data base was fgotthe development of chapter IV and V where

the pertinent information is found to build a solutiortlie problems presented in the study.

Once theproblem was identified, it waable to propose strategies based on the potentialities
found in the parish to improve the most important sectors where the economic resources that
sustain the population arerggated, taking into account agriculture and tourism as the main
souces of income for the locality dF this reasoysome actions presented in the strategies for

improvement are taken into account.

Keywords: Strategies, promotion and economy



INTRODUCCI ON

La investigacion realizada en el capitulo I, define la problemética que se encontré en la
parroquia La Paz, con respecto al limitado desarrollo estratégico en los sectores agropecuario y
del turismo, una vez que se argumentdimportancia del desarrollo de la investigacion, se
plantedel objetivo generalProponerestrategia parala promocion de la economia de la
parroquia La Paz, canton Montufar, provincia del Caodrjuntamenteon los especificos los

cuales se cumplen eada capitulo presentado en el informe

A continuaciongn el Capitulo I, se tomd como referendidEs antecedentes investigativos,
sobre trabajos relacionados con el d@gico situacional y sus componentes para generar un
desarrdb econdmico local ysosteniblede una parmuia, también se tomo6 en cueribs
antecedentes geograficos que fueron extraidos del PDyOT del canton Montufar, del cual es
perteneciente La Paz, en este capitulo se incluye el marco temmicefiniciones que estan

basadagl egudio y por ultimo se establece la idea a defender.

En el capitulo 1ll, donde se desarrolla el marco metodoldgico, se detalla la metodologia por la
cual se recoledtla informacion en primer lugar, se realizo el calculo de la muestra para la
aplicacion delas encuestas a los habitantes de la parroquia, se realiz6 una entrevista al
presidente del GAD parroqui&stos instrumentos puestos en marcha fueron las principales
herramientas para obtener datos necesarios pdiagelostico

Llegado a obtener la infmacion necesaria seguimos con el capitulo IV con los resultados y
discusioneses decirel analisis e interpretam de los datos que se obtuvieron padio de la
utilizacion del programa SPSS donde se realiz6 tablas de contingencia o de relacidn entre

componente y otro.

Por consiguiente, se obtienen las estrategias planteadas para el mejoramiento y solucionar el
problema identificado en el primeapitulo, presentan mediante matrices con las acciones y las
actividades a realizarse paratatribucion del desarrollo local y econdmico presentados en el

capitulo V.

Finalmente, se encuentra el capittdbdonde desarrollan las recomendaciones y conclusiones

deldiagnésticaealizado, luego del andlisis e interpretacion de los datos.



l. PROBLEMA

1.1.PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La parroquia la Paz esta ubicada en la provincia del Carchi, canton Montufar, misma que limita
al norte con la ciudad de San José (San Gabriel), al este la provincia de Sucumbios, al sur se

encuentra la parroquia de Mor@éivo y finalmente al oeste con el canton Bolivar.

Como base de fuente primaria se toma en cuenta datos estadisticos del Instituto Nacional de
Estadistica y CensdNEC, 2010)quien demuestra gqua parroquia tiene una pa@aigion de
3.432habitantessu desarrollo estratégiem el turismo y la agricultures limitado, siendo una

de las razones que obstaculiza el crecimiento local y el mejoramiento de la calidad de vida de

los ciudadanos.

Mediante informacién detallada del Plan de DeskarplOrdenamiento TerritoriglPDyOT,
2015)indica; que la principal fuente econémica de la parroquia es la agricultura desplazando
los siguientes datos; 611 hombres y 196 mujeres ejercen esta actividad con la finalidad de

obtener recursos econdmicos.

Lospequefios agricultores y ganaderos constan con 5 hectareas de tierra para dichas actividades,
con un porcentaje destinado del 9,97% y 26,77% respectivamente. Por otra parte, existe un
nivel bajo de procesos importantes de expans®decirque no se desallan infraestructuras

y edificaciones necesarias que contribuyan al desarrollo de la localidad, es por tal razén que no

se aprovecha de manera adecuada la extension de territorio con el que cuenta.

La parroquia se encuentra enfocada mas en el ambitoolag ganaderay turistico,
obstaculizando de esta manera la evolucién de otras areas como lo son el emprendimiento y
casos empresariales que se puede instruir en la localidad, por un lado, existen pequefios
negocios de abarrotes en la zona donde serpigesea adecuada oferta de bienes y servicios

presentados a los habitantes.

Con un porcentaje del 8,50% la parroquia La Paz contiene un alto nivel de viviendas que no
cuentan con servicios higiénicos, seguido de la educacion de la zona donde existeniajpo

del 8% de analfaetismo, el 90,7% de las persomagyoresa los 12afiosde sexo masculino
hanlogrado terminar la primaria, del mismo moeld87.6 %del sexo femenindan concluido

con su formacion primarjas decirque los porcentajes presadds por razones externas solo
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lograron culminar la primaria dejando de lado sus estudios y enfocarse en e] tlabhdgose

pude determinar que este indicador es inferior al Canton Montidapoblacion que se
encuentra en los9 afioshaobtenido el bachilleratoompleto, el 15.5% son hombres y 19.1%

son mujeres, finalmente el 6% de personas de 24 afios en adelante cursan o cursaron uno 0 ma:

afos de estudios de nivel superior, el 5.9% son hombres y 6.1% son mujeres.

Otro factor importantpara el desarrollo de la parroquia es la salud de las persqaasoguia

cuenta con un Centro de Salud, donde se brinda la atencion a los ciudadanos cubriendo los
servicios de medicina general, ginecologia, odontologia, enfermeria al igual quezsa reali
visitas domiciliarias y sobre todo salud escolar a los centros de educacion inicial y escuelas es
necesario que conocer que la atencion es realizada por profesionales capacitados en este &mbito

Por otro lado, la parroguia cuenta con sitios turisttomso lo sorSantuario Nacional Gruta de

la Paz, Piedra del Sol, Loma del padre aragan, Piedra Larga, Laguna deldsiguates nos

han sido aprovechadas de manera constante para el desarrollo de esta impidiendo asi que se
cuente con factor de economiatyaccion hacia la localidad.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Laparroquia La Paz no ha aprovechado mtencialidades causa del limitado desarrollo

estratégicque le permitan promocionarse econémicamente?
1.3.JUSTIFICACION

Fue importanteealizar e investigacion, porqueermitié obtenerun diagnosticosituacional
de la parroquia, donde se reconotas principales potencialidades que tiene y por medio de

ellas promocionarse, esto permite generaaesgjras para el mejoramiento lacal

Con esta imestigacion sebusco ayudar de forma estratégica el aprovechamiento de las
potencialidadeparaun mejorbeneficiode la parroquiaes deciy proponer acciones que les
permitan implementar en los sectores agricolas y el sector del twasnfefinalidad de lograr

un mejoramiento econdémico y social.

Mediante un analisis de las técnicas empleadas en los procesos productivos y de intercambio
delos productospermitieronconoceiras principales actividades econdmicae la parroquia
realizay su caracterizacigncon la finalidad de establecer estrategias en los sectores con

mayores potencialidades que aporten al desarrollo del territorio.



Durarte el avance del trabajo de investigacionasalizo de forma concreta la estructura
productiva que presenta la Paz, las oportunidades de trabajo y empleo en los sectores de
agricultura, turismo, asi como en los sectores de administracion publica y psivadanta con

una buena infraestructura en los lugares como el mercado para la presentacion y
comercializacion de los productos, mediante el andlisis se conoce las principales actividades
econdmicas y las situaciones de riesgos que presentan.

El objetivo del Plan Todo una Vida al que esta vinculado el trabajo de investigacion es Impulsar
la productividad y competitividad para el crecimiento econdmico sostenible de manera
distributiva y solidaria, debido a que se plardeastrategia basada ena promoddn
econdmicadonde se presenten actividades emprendedoras y empresarial para el desarrollo de

la parroquia.

Seconcluydcon la identificamdn de los problemaspotencialidades de la economia parroquial
enfocadodanto hacia sus opciones de desarreliccuanto a los niveles de competitividad

territorial y posibilidades de crecimiento.
1.4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION
1.4.1. Objetivo General

1 Proponerestrategia que permitan Igpromocionecondémicade la parroquia La Paz,

cantén Mondfar, provincia del Carchi.
1.4.2. Objetivos Especificos

1 Fundamentar mediante informacién bibliografica obtenida sobre el desarrollo
econémico de la parroquia La Paz, para la sustentaciéon del marco teérico de la
investigacion.

91 Diagnosticar el nivel delesarrollo econdmico y los recursos tangibles e intangibles
sobre los cuales pueden potenciarse el desarrollo empresarial de la parroquia La Paz.

1 Identificar las potencialidades de bienes y servicios para el desarrollo econémico del
territorio.

1 Plantear strategias qupermita la promocion de la economia de la parroquia.



1.4.3. Preguntas de Investigacion

¢ Como el desarrollo del marco tedrico ayuda a la sustentéi@imvestigacion?

1 ¢Lautilizacion de métodestadisticosontribuye al diagnostico deivel de desarrollo
econdmico de la parroquia?

1 ¢Qué potencialidadémpulsarian al desarrolleconémicade la parroquia

1 ¢Por qué es importante identificar las potencialidades que lpgs&eoquia La Paz?



Il. FUNDAMENTACION TE ORICA

Para la realizacion de la fundamentacion tedrica se ha tomado en consideracion el criterio de
Vazquez (2000gui en define el desarr ol | erecimienio- geno C
econdémico y cambio estructural, liderado por la colectividad local utilizehgotencial de
desarroll o, que conduce a | a megloualamendienh ni v el

que:

En s2 este model o econ-mico se centra en fAdes
progresa una economia si los factores imtemrecen, entonces lo que busca es potenciar las
capacidades internas de una region o comunidad local padlea gg&a manera puedan fortalecer

Su economia.

Sus objetivos principales es organizar y que tengan un desarrollo econémico las comunidades,
erradicar la pobreza, mejorar la calidad de vida, que exista participacioncdeniaidad e

impulsar una sociedad productiva con los bienes y recursos que cuenta la localidad; ademas

esta teoria esta basada en el respet®edio ambiente.

2.1.ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

La parroquia La Paz fue creada el 1 de mayo de 1987 con una longitud de 112,166 Km2 y esta
ubicada en la provincia del Carchi, canton Montufar, misma que limita al norte con la parroquia
urbana de San José (San Gabriel); hatieste con la provincia de Sucumbios; al sur con la

parroquia Monte Olivo y parte del cantdn Bolivar; y al oeste con el cantén Bolivar

Mencionada parroquia consta con las siguientes comunidades como lo son: San Francisco del
Colorado, Huaquer, Tesaliau€her, Rumichaca, Pizan, Tuquer, Gruta de Rumichaca, Yail,

Barrios Norte, Centro, Sur, Cuesaquita, Santa Clara, Gruta de la Paz.

La parroquia La Paz cuenta con un total de 3.432 habitante segun el censo realizado por el
instituto ecuatoriano de estadisticacenso$NEC ( 2010)de la cual 1.665 son hombres y

1.767 mujeres.

Segun el gobierno autébnomo descentralizad®@AD, 2016)la parroquia de la Paz posee la

siguiente informacion
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La parroquia cuenta con una unidad operative | Crea #2 #fhACentro de

atencion a los moradores de la parroquia, que cubre los servicios de: medicina general,
ginecologia, odontologia, enfermeria, visitas domiciliarias, salud escolar que atienden al centro
de educacion inicial y egelas, realizan brigadas comunitarias; el personal médico se encuentra

debidamente capacitado.

Se ha tomado en cuenta la informacion proporcionada por el Area de Salud #2 en su sala
situacional en el cual se menciona que el nivel técnico, operatiwioyiakbasa su trabajo en
lineamientos generales de la politica publica de salud con la Agenda gubernamental cuyo
objetivo es el fortalecimiento del capital humano e invertir en salud y la Politica institucional
cuyo fin es garantizar la atencion de sglada la poblacién con énfasis en los grupos de mayor

pobreza y vulnerabilidad.

El componente econémico productivo comprende un analisis del conjunto e interrelaciéon de los
factores vinculados con el desarrollo de la economia de la parroquia la Paaratdesuatica,
asi como de sus potencialidades.

Aqui analizamos los procesos productivos, de intercambio desde la perspectiva territorial lo
gue implica el conocimiento de las principales actividades econdmicas y su caracterizacion,
analizadas en funcionedos indicadores usualmente utilizados. La variable empleo permite
conocer el mercado laboral de la parroquia, es decir la situacion de la oferta actual de mano de

obra en el mercado de trabajo y la estructura del empleo.

En las comunidades de Yail, Cucli&s dos perteneciente a la parroquia la Paz no tienen agua
potable, faltan plantas de tratamiento en los sectores Norte y Sur, otra comunidad Rumichaca
dispone de agua potable el 100%, mientras en la comunidad de Huaquer hay agua entubada

100% pero no haplanta de tratamiento.

En la comunidad de Ram falta de escrituras de lugar donde funciona la planta de agua y se

espera la Legalizacion de Junta de aguas.

Tuquer falta la calidad de agua de consumo humano, el agua que se consume es entubada y er
el centro urbano de La Paz a pesar de que se tiene agua de calidad en la parte central en la
periferia falta cloracion en agua para consumo humano. En El Colorado los habitantes tienen

el 100% de agua clorada.
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En las comunidades de la parroquia por lo geérdareobertura total domiciliaria de energia
eléctrica, pero, el alumbrado publico falta en Tesalia, Yail y Huaquer.

En cuanto a este servicio no todas las comunidades de dichas parroquias las que cuentan con
este servicio, sin embargo, las que si lo tiepeesentan falencia como los taponamientos de

este servicio.

En las comunidades de Cucher, Rumichaca, Huaquer, Tesalia, Yail no tienen recolecciéon de
basura, en tanto que la comuna de San Francisco del Colorado si hay recoleccion de basura,
mientras que el centro urbano de La Paz cuenta con servicio de recoleccién cada 2 dias a la

semana en la parte central y un dia en la periférica.

En la Parroquia rural de La Paz, de 10 habitantes 5 disponen de un dispositivo movil de
comunicacién sn embago, la telefonia fija no cubre en todos los sectores alejados de las

comunidades de la parroquia.

En dicha parroquia los sitios turisticos en los diferentes lugares no son muy reconocido a nivel
provincial y nacional, ya que puede ser por falta de markeg dichos lugares turisticos de la

parroquia.
2.3. Antecedentes Investigativos

Una primera investigacion perteneciente lanzo (2014)quien realip un trabajo de
investigacion:Crecimiento Y Desarrollo Econémico De La Ciudad De Babalpoguio a la

obtencion del titulo de economista en la Universidad Catélica De Santiago De Guayaquil.

Como objetivo general de dicho trabajo es analizar el crecimiento y desarrollo Econdmico de

la ciudad de Babahoyo.

De igual manera teniendo como objetivos especificoszandhs teorias de crecimiento y
desarrollo econémico, disefiar el marco tedrico, diagnosticar la situacién de crecimiento y

desarrollo econdémico de la ciudad de Babahoyo.

La metodologia utilizada en este trabajo de investigacion es el método desazigipo,de
investigacion es cualitativo y cuantitativo. Se desarrolla el marco teérico y conceptual en base
a la teoria de crecimiento enddgeno. Finalmente, se destacan los resultados y factores que

determinan el crecimiento econdémico.
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Finalmente, como catusion con relacién a las teorias econdmicas presentadas se eligio la
teoria de crecimiento endégeno de Romer (1990). Dicha teoria, utiliza al nivel tecnologico,
como el factor generador de crecimiento. Sin descartar, la importancia del capital fisico y

humano, y de la mano de obra, dentro del proceso de crecimiento.

Mencionado documento de investigacion apantarla comparacion de la parroquia con otros
lugares similares en cuanto a poblacién y sectores productivos, crecimiento y desarrollo

econdmico.

Como antepenultimo trabajo de investigact@unarticulo realizado poMiranda, Pérez, &
Chuquin (2017¥yo0bre:Innovacion Y Desarrollo Territorial: Caso De Estudio Cantén Huaca
Provincia Del Carchimismo que fue realizado en la Universidad Politécnicat&sdel Carchi

canton Tulcan.

De igual forma teniendo como objetivo general de investigacion basado en el plan del buen
vivir que esestimular la transformacion de la matriz productiva frente a los desafios actuales
de orientar a la conformacion de nueiratustrias y la promocién de nuevos sectores con alta

productividad, competitivos, sostenibles, sustentables y diversos, con visién territorial y de

inclusion econdmica en los encadenamientos que generen.

Como consiguiente se utiliza la metodologia coradas concepciones epistemoldgicas, su
enfoque tedrico, escenario y métodos de investigacion desde una vision estratégica de territorio

con aplicacion en el estudio realizado al canton Huaca Provincia del Carchi.

Como conclusion de mencionado articuéidvestigacion se menciona que la innovacion es
una capacidad sistémica de la empresa, esto conlleva hacer un cambio cultural profundo en la

sociedad y sectores aledafos a la misma.

Este articulo contribuira en el andlisis de la parroquia la Paz commooaale progreso de
innovacion geografica que genere un conocimiento de retroalimentacion de las diferentes
estrategias aplicadas para su desarrollo territorial y cual ha sido el apoyo que ha recibido de las

autoridades en el transcurso de la historiag®lroquia.

Un dltimo articulo de investigacion pertenecient&arcia, Almeida, Chuquin, & Miranda,
(2018) mismo que tiene como narraci6kstudio de potencialidades del canton Huaca

realizado en la Universidad Politécnica Estatal del Carchi canténnTulca
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Teniendo como objetivo general de investigacion es determinar las fortalezas y debilidades
encaminadas al planteamiento de propuestas que generen un impacto socioeconémico

significativo en la poblacion, en el entorno de la provincia y en la region.

La metodologia utilizada para la realizacién de este trabajo de investigacion contempla una
recopilacion cientifica de hechos, acontecimientos y mas datos relevantes que han sido fruto de
investigaciones realizadas desde los estamentos publicos.

Como conclusid de aquella investigacion se determind de los factores externos e internos del
sistema econdOmico productivo se destaca, que el canton San Pedro de Huaca cuenta con zonas
altamente productivas, tanto en la agricultura como en la ganaderia, ademas déspone d
diversidad de flora y fauna en sus bosques nativos.

En otras palabras, mencionado articulo aportara como referencia para determinar cuales son las
potencialidades que tiene la parroquia para plantear estrategias a aplicar para la mejora y

desarrollo teitorial.
2.2. MARCO TEORICO

Dentro de esta fase smmaronen cuenta cada una de las variables y criterios a describir para
el planteamiento de una esgia que permita la promocion econémica de la parroquia la Paz,

canton Montifar, Provincia deCarchi.
2.2.1. Desarrollo econémico

Con respectos al criterio de Aguilar, (20:1@)crecimientoecondmiccse lo define como

la posibilidadque tiene unaociedadle personagolectividadnaciono localidadpara

la procreaciorde ingresos o riquezas corfialde conseguidesarrollointernode las diferentes
actividades a las quetes se dedican, para ello @m®cisoque las personasmdaciclo vayan
adquiriendo nuevos conocimientos plaegoaplicarlos en los diferentes sectores en los que

se desenvuelven.

Mencionado concepto permitird alcanzar el perfeccionamiento econémicqdedguia la
Paz, del cual se necesita percibir e instruirse de la contextura econémica, mismo que para
conquistar esto se requiere tomar en cuenta ciertos parametros: en primer lugar, que las personas

adquieran conocimientos nuevos y se cuente con goietbs avanzados o actualizados.
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En segundo lugar y no menos importe las personas deben a educarse a laborar la tierra y
manipular adecuadamente los procesos empleados en las tierras para el alcance de mayor
productividad, como tercer lugar se encuenitimustrarse para conservar un desempefo como

duefios o supervisores de una empresa 0 empresas de su posesion, en el que se procesara lo q

se ha labrado.
2.2.1.1. Dindmica del mercado y Cadenas productivas

Tomando en cuenta la opinidon de Monferrer, @0t dinamica del mercado es aquella accion

de compra y venta que existe en el mercado con el cual de acuerdo con el procedimiento del
consumidor se pueden constituir los diferentescipse con el fin de compensar todas
necesidades de los consumidoréseés de ofertas establecida sedemes o servicios.

En concordancia con Antunez y Ferrer (201&3 cadenas productivas tienen como principal
objetivo la mejora del volumen de diversos productos mediante los criterios basados en fuentes
politicas qe son confirmadas internamente en cada organizacion o companias, el desarrollo
emitido a las secciones comerciales y de distribucion, enfocados en ayudar a las demandas
dentro del mercado ya sea nacional, local e internacional generando mayor dispasicion a
elaboracion de productos. También son determinadas a través de un conjunto de asociaciones

que tienen un objetivo en comun como es la satisfaccion de necesidades.

La dinamica de mercado y cadena productiva son de gran utilidad que no solo brindan
privilegios al consumidor de la parroquia la paz, si no por el contrario beneficia igualmente a
la compafia inmediatamente a través de la implementacién de una estrategia lo cual permite

que la demanda actualmente sea nativo o internacional incremente gg@auarente la oferta.
2.2.2. Cadena de valor y Estructura empresarial

De acuerdo con Moreno (2016h tadena de valor es una técnica importante para una
organizaciéon debido a que permite determinar cudl sera la estrategia que le ayude a encontrar
el vala que se entregara al cliente a través de un producto o servicio. Para tal actividad es
necesario tomar en cuenta los eslabones primarios que son caracteristicos de dicha técnica
generando actividades de logistica de entrada y de salida, donde se det@nooesos
cuantificados para la elaboracion del producto final, juntamente con los eslabones de apoyo que
estan determinados en la produccién y comercializacion que contribuyen para general valor a

los productos.
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La definicién de valor afiadido mencionaeges necesario identificar los atributos y beneficios

que el producto puede ofrecer al publico, y ser valorado de acuerdo con sus percepciones. El
aporte principal del valor afiadido esta en la contribucion al desarrollo genuino tomado en

cuenta desde urnzerspectiva econémica ambiental y social que necesitan de estrategias para

mejorar el valor de la cadena productiva.

Para que una empresa logre obtener ventaja competitiva debe contar con el
mejoramiento continuo de sus actividades y de esa manera celenars nivel mayor

al de su competencia dandoles a los clientes la seguridad de que puede satisfacer sus
necesidades. En un mercado competitivo es un requisito la implementacion de
estrategias que contribuyan a alcanzar la ventaja competitiva lo cuavesedle para

la empresa (Hitt, Ireland, Hoskisson, 2004, p. 6; citado por Arellano, 2017, p. 75).

Por otro lado, se define como organizacion institucional al repartimiento de actividades como
destreza para la adquisicion de los objetivos estableciddas payanizacion. EI cumplimiento

de responsabilidades se obtendra de la comunicacion entre la autoridad y el talento humano en
el que se coordinen mecanismos que permitan conseguir ventajas competitivas en semejanza a

la gestion de los procesos que sapaen a la organizacion.

La superioridad de diferenciar cadieclaracion juridica, la que permite a una persona constituir
de forma responsable un conjunto de normas que sean especificos para cada situacién que se

presente, en la negociacion administratieatro de una localidad o establecimiento.

La composicion financierde una entidad u sociedad se refiere a la mezcla de decdpsal
utilizada para financiarse. La compafiia puede resolver financiarse con bienes propios o con
deudas segun lo que sguéera para alcanzar a beneficiarse de los objetivos planteados. (Besley
y Brigham, 2009; citado por Medina, Salinas, Ochoa y Molina, 2012).

2.2.3. Cadena emprendedora

El emprendimiento se define como uno de los principales factores para oponerserezia pob

y dinamizar las economias de perfeccionamiento produciize. trascendental efectuar
emprendimientos que contribuyan al proceso de naciones debido a su fuerte atribuciéon como
fuente de capital que contribuye a la comodidad y economias de la hum@ideadrano,

2018, p. 20)El mismo autor expresa que se puede incorporar un ecosistema impulsivo que esta

integrado por cambio, capacidad técnica y otros medios necesarios que impulsen este accionar.
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Una de las estrategias qu&s se desarrolla en paigdasnoamericanos es la encadenadura
productiva comprometida a que representa grasaylesas parkas personas que intervienem
el vinculo emprendedor. La interaccion de los agentes locales con agentes externos permite que

exista cadena productiva el tganera beneficios de avance econdmico en la nacion
2.2.4. Bienestar Cohesion Social
En relacion con este texto se recoge el pensamiento de Ottone (2017) que expresa:

La cohesion socialrepresenta a la responsabilidad de aquellos componentes
relacionade a la inclusion social haciendo énfasis a los comportamientos y las
valoraciones de los individuos que son parte de una sociedad. Los elementos que
componen son los siguientes el trabajo, los procedimientos educativos, los derechos y
obligaciones de proteion de la justicia que forman parte del bienestar y el amparo de

los ciudadanogp.12).

Es por tal razonque este factor hace referencia a las caracteristicas de comportamiento de la
sociedad la cual a través de aplicacion de una estrategia pegenitnar el desarrollo colectivo

para el bienestar local de la parroquia la Paz.
2.2.5. Salud, Natalidad y Mortalidad

Es conocido que la salud es un factor primordial en la vida del ser humano, Diaz Mastellari

(2015) lo asume como algo importante expresandolo asi:

La Salud de un ser humares el bienestar o el equilibrio de las personas donde se
manifiesta la eficienai de realizar cualquier actividad econémica con la finalidad de
contribuir a un grupo de personas o de forma individual, este factor permite que entre
cada individuo se genere un intercambio de opinipaea el desarrollo global, pero

esto sucede cuandasl habitantes de una localidad se encuentran en un buen estado de
salud.(p.2).

Este factor es primordial para que, en una localidad, una region o pais pueda existir el desarrollo
territorial debido a que es de suma importancia tener en cuenta la saladadena de las

personas que constituyen la sociedad de dicho lugar.
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De acuerdo con la CEPAL (2012), éhdice de natalidad mide la periodicidad de los
nacimientos acontecidos en un ciclo en correspondencia a la localidad en general. También se
puede decique es la relacion entre la cifra media anual de nacimientos sucedidos dentro de un
periodo concluyente y la poblacion media del periodo en curso. Mientras que la tasa de
defunciones calcula la frecuencia de las muertes sucedidas en una etapa emdnoarédac
poblacién total. En otras palabras, es la cifra media de un afio en cuanto a los fallecimientos

gue ocurrieron en un cierto tiempo y la poblacion media del mismo periodo de tiempo.
2.2.6. Educacion

Entre los conceptos relacionados a este aspeasisne como importante la definicion dada

por Leon:

La formacion averigua la superioridad y la confianza del ser humano. Es una
representacion de ser independiente, asi como la verdad. La ensefianza rebusca
asegurarle autonomia al hombre, pero solicitalaota, entrega, direccion, y se guia

bajo signos de responsabilidad y a veces de absolutismo, estabilidad y direccionalidad
(2011, p.3).

El desarrollo social va conjuntamente de la mano con la construccién profesional de cada uno
de sus habitantes queslpermitan generar ideas que ayuden al desarrollo y progreso de su
localidad y de esta manera se pueda promocionar por los diferentes factores o actividades a las

gue se dedican y estas ayuden a satisfacer las necesidades de los demas.
2.2.6.1. Analfabetisno Funcional Vs Analfabetismo

Es eldesconocimiento la incapacidad de las personas para el desarrollo comprensivo de una
lectura, escritura y de célculo a una situa@dnia que se encuentrers decir no puede dar un
criterio significativo de un temen especifico porque no han desarrollo de manera adecuada las

habilidades que les otorga emitir su opinién justificada, por falta de conocimientos

El analfabetismo hace narracion a aquel indivitieioe la capacidad de leer y escribir
Donde,el vocablosuele poseer un uso abierto y se utiliza para calificar a los individuos
que carecen de los conocimientos mas basicos en alguna disciplina (Martinez, Trucco,
& Palma, 2014, p. 9)
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2.2.7. Cultura

La cultura es la parte esencial de un lugar debido a quegatio de las caracteristicas obtenidas
desde épocas ancestrales las personas han ido adquiriendo y reforzando a su vez para que le
permitan presentarse ante otras regiones y diferenciarse de las mismas por sus propias
identidades culturale®arrero Lunar e f uer za este comentario al
conjunto de valores, costumbres, creencias y précticas que constituyen la condicion de

supervivencia de una comunidad espec2ficabo
2.2.8. Patrimonio y su importancia

En concordancia colos criterios de Espinosa y Martinez (2012), el patrimonio es lo que
adquieren los hijos o una persona de los padres o de un familiar, es decir lo que los padres
desean heredar a sus hijgasvocablo patrimonio llega del latin patrimonium, palabra mdaeja

por la sociedad romana para narrar al legado material que los patriarcas transferian a sus
descendencias. En el lenguaje espafiol se concibe por heredad, al grupo de fortunas o riquezas
que pertenecen a un individuo. Desde otro punto de vista se puwadgugees la fortuna que

definen la creatividad de una poblacion y que diferencian a los pueblos a unos de los otros,

proporcionandoles un sentido de identificacion.

El patrimonio exomo un factor predominante que permite el progreso de una sociddad en
aspectos culturales como en | os econ- micos,
cul turao, es guetenenlasgultwasglas identidadeaduetiene una poblacion
gue mediante estas pueden generar experienciasdagty conocimientos que se obtuvieron

de generaciones.
2.2.8.1. Patrimonio Tangible Vs Patrimonio Intangible

Con respecto a este concepto se toman en cuenta los criterios de Chaparro (2018) del cual

expresa lo siguiente:

El patrimonio tangiblson aquédbs lugares, sitios, edificaciones centros que son valores
fundamentales para una sociedad, debido a que permiten transmitir las costumbres,
tradiciones yalores inculcadoen el lugarEl patrimonio intangible es la herencia que

no tocamoskEn unsentido mé& amplio, podriamos decir que son aquellas ensefianzas

transmitidas por la familia y del progreso de la integracion social para la adaptacion a
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las costumbres anteriores protegiendo de esta manera el patrimonio que los identifica
(p. 37).

2.2.9. Tradicion

Se conoce como Costumbre al conjunto de ideas, usos, costumbres o actividades que se
transmiten de familia en familia, ya sea por via verbal, mediante fiestas, en la vestimenta, la

bebida, la comida, la construccion y otros aspectos alésir
2.2.9.1. Fiestas Tradicionales Vs Fiestas Religiosas

De acuerdo con los conocimientos de Labaca (20d$jidstas tradicionalesn las actividades

gue se realizan ya sea por aniversarios parroqujaleson costumbres de la parrogguee
presetan de forma general a las personas que habitan en Ld_Badiestas religiosass la
representacion de las creencias de las personas expresando su religion de una forma
significativa y dar a conocer cuales son sus costumbres para festejar losenuade®r a su

patrono
2.2.10. Grupos étnicos

En conformidad con IECEPAL, 2011) se interpreta como una hermandad que no solo coopera
una condicion familiar sino al mismo tiempo tradiciones, un area, creencias, idioma o dialecto
y un acercamiento simbéb al universo idéntico, de la misma manera estas recapitulaciones
simultaneas le consienten identificarse a si mismo como ser reconocido por los demas. Es
indicar que se apunta a una caracterizacion colectiva que le concede fortaleza como conjunto
culturd tanto interna como hacia el exterior, lo que no impide el hecho que esta sujete
internamente sus propias diferencias sociales, econdémicas y politicas. Esta distincion es valiosa

para desterrar todos los lazos potenciales entre la idea de grupos youwteraggaldades.

Los grupos étnicos son aquellas muchedumbres de una nacion que se identifican por intervenir
los mismos hébitos, tradiciones, creencias o dialecto que son elementos que les proporcionan
identificacion del resto de la localidad en la quéa&an comprendidos, del mismo modo son
considerados como poblacion cultural identificadores de patrimonios culturales que abarca un

territorio.
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2.2.11. Capital Social

Coincidiendo con la redaccion de Coleman (citaddCagllar & Bolivar, 2009)cuando se

habla del capital social se refiere a ciertos aspectos de las relaciones sociales que componen los
recursos intangibles inherentes que nacen del mismo y se mancomunan entre si, logran ser
adecuados o usados por los actores a su favor. Enel mismo&extaps - que fdAel ce&
se define por su funciérEs considerado como aquellos recursos que acceden a formar
relaciones entre una o varias sociedades que pueden ser particulares y grupales que sujeten e

mismo beneficio.
2.2.12. Clima de confianza Yyomunicacion comunitaria

De acuerdo con Kramer (citado erafiez, Ahumada, & Cova, 2006 clima de confianza
concierne al pensamienfoie se refriere a dar una explicacion del comportamiento huesno

decir que una personque tiene confianza permite contribuir de manera positiva a la
idealizacién de la sociedagior ejemplo, que la humanidad posee buenos propdsitos, son
honestas y respetuos&s la prudencia que un individuo tiene acerca de la sociedad que lo
rodea, sistemtiza a dichas personas donde transita la confianza, sean leales, honestas y

respetuosas y a su vez conseguir llevar una convivencia social pacifica.

La comunicacion comunitaria colectivamente se concierne con aquellas experiencias que se
desenvuelven eana region determinada: un barrio, una comunidad, un espacio local. Aqui la
idea de territorio hace resefia a un area fisica y una historia compartida, asi como una
identificacidbn en comurkEs aquel instrumento que permite crear un progreso territorabyes

tal razon que una sociedad debe tener una buena comunicacion sobre los aspectos sociales

transcendentales que le incumban para el crecimiento econémico y poblacional.
2.2.13. Capital territorial

De acuerdo con lo mencionado por Pérez (2012) con dalacieste concepto expresa lo

siguiente:

Un territorio que goza de una riqueza, en parte valorizable y en parte no. A esta
propiedad podemos llamarla capital territorial y maniobrar este modo de realizacion
para mantener conceptualmente la ejecucion deeplde desarrollo sostenibles. Esta

nocion podria tomar la denominacién de patrimonio territorial y enlazaria mejor con la

representacion interdisciplinar de esta tematica, puesto que es equitativo dar la razon
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gue la expresion de capital nace en el comtalisciplinar de la economiag obstante,
es razonable observar que el impulso conceptual que enlaza con los planteamientos que

aqui se presenten corresponde al ambito de la economia ecoldgica.(p.145)
2.2.14. Ubicacion y Accesibilidadjeograficas

En contribucion a lo escrito por Castro (2012): La ubicacion o jurisdiccién territorial es
cualquier modo de ubicacion en un contexto geogréfico. No es Unicamente mencionar un
determinado sitio concerniente a la extension terrestre, haceacametle la misma forma al
conjunto de elementos y relaciones entre esa area territorial y otros. Involucra disponer y
relacionar de caracter demostrativo diferentes tipos de informaciones: econoémica, cultura,

geografica, histérica.

Es fundamental el cosomiento geografico productivo para la localizacion de ejes geogréaficos,
gue consiente en la identificacion de un punto de la zona terrestre definitivamente con dos
nameros (que enuncian la latitud y la longitud geografica). Dicha aseveracion es cauiurada

nuestro teléfono de diferentes maneras, en el presente sea GPS o con torres de comunicacion.

En coincidencia con ISO/TC 16027 (2017): Se concreta accesibilidad como la disposicion de
uso de forma competente, eficaz y placentera de un producto, seambiente o herramienta

por individuos que conservan diferentes capacidades. Por consiguiente, la accesibilidad
electrénica hace mencidte que los productos y servicios electronicos logren ser manejados

por los beneficiarios con formalidad, eficacia yngdacencia en un contexto de uso explicito.
2.2.15. Posicionamiento del territorio

El marketing o posicionamiento territorieé aquella herramienta que permite a una localidad
dar a conocer su imagen a través de las gestiones digitales que se, reatieeir que se
requiere crear una imagen favorable para el territorio y su desarrollo en gdmeadformidad

con Lopez, E, (citado por Moreno y Figueroa ,2010)elgdan encaminado que establece
trabajogque permitermejorar la economia de una regd®la misma forma busca implementar
estrategias necesarias para el desartoltal, como objetivos primordialese presentda
innovacion de los sistemas productivos locales, el incremento de la produccion, la generacion

de empleo y la mejora en la c&d de vida de la localidad.

Sin lugar a duda el marketing territorggblica susmetodologiagle forma significativa que

permitan generar estrategias necesarias en cuanto a las potencialidades de la imagen de la
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parroquia, es decir, que esta herramidigae establecidos objetivos enmarcadobuscar
oportunidadesdigitales que ayuden al crecimiento econémico y su mayor beneficio de

comercializar sus costumbres e imagen territorial.
2.2.16. Turismo

De acuerdaon Sancho (2010), el turismo sdas accimes que efectdan las personas durante

sus tiempos librey estancias en lugares distintos al de su habitat tradicional por un periodo de
tiempo proximo, las particularidades son motivaciones de viaje las cuales pueden ser por
entretenimiento, negocio, sdlly acotacion estacional que hace narracién a las actividades
turisticas que realizan los individuos, del mismo modo se toma en cuenta las actividades que

percibe: tanto las hechas antes del viaje como durante la estancia en el destino turistico.
2.2.17. Imagen territorial

En ocasiones estas estrategias de imagen territorial dan lugar el perfeccionamiento de marcas
geograficas, convirtiéndose en una de las nociones mas populares en el campo del marketing
territorial en general y en el de destinassticos en particulalrAsimismo, la gestion de la
imagen en correspondencia al turisme® la que mas esfuerzos recoge por parte de las
administraciones publicas debido a que las consecuencias econdmicas descendientes del

turismo son mas a corto plazoegeualquier otra.

Argumentando el criterio de Avraham y Ketter, (2008)magen territorial es una herramienta

de gestion de avistamiento del territorio que simboliza, tratando de trasferir a través de un logo
y en muchos casos un eslogan, el o los niensgue le ayuden a programar las imagenes
anheladas en cada caso, segun el objetivo perseguido y el publico al que se dirijan. Al igual es
inevitable tomar en cuenta la gestion de la imagen del territorio para su progreso, hasta la fecha
los esfuerzos pgrarte de quien lo gobierna, asi como los estudios ejecutados se han orientado

en la imagen externa, es decir, en la penetracién de los no habitantes y clientelas actuales.
2.2.18. Caracterizacion de Territorio

En constancia con Renault (2010) es el esguy exhibicion del territorio, incluyendo mapas

de orientacion de territorio con los municipios pertinentes, jurisdicciones o comunidades y la
division de los puntos geogréficos, tales que pueden ser como: rios, lagos, rutas y carreteras
vecinales, uniddes de sostenimiento ambiental, primordiales cuencas hidrogréficas,

establecimientos humanos, reservas indigenas, entre otros (p.38).
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2.2.19. Riqueza de los Recursos Naturales y Biodiversidad

Complementando el pensamiento de Morales (201dl)dadancia de los recursos naturales es
inherente a aquello que compensan las insuficiencias humanas proveniente del medio fisico y
natural (Pag. 19Del mismo moddace referencia a la riqueza de los recursdsrales que

estan relacionados a la faunayflora de la misma forma se toman en cuenta otros factores
como la temperatura, luz y la humedad que contribuyen para mantener la nigiweabhdda

Tierraen la que habitan y trabajan para obtener recursos econémicos

Por otro lado, etroalimentad lo enunciado por Gaston (199@hiodiversidad es una gran
pluralidad de todos los tipos y formas de existencia, abordando en los genes a las variedades a
través de una amplia proporcion de ecosisteifiRéy. 21)La biodiversidad puede congregarse

en tes elementos o niveles caracterizados, pero estrechamente acoplado como lo son la
variedad ecolégica o de espacios, la inmensidad de especies, ademas llamados de organismos

vivos y la multiplicidad genética (Pag. 9).

La particularidad mas sustancial de vegion es la biodiversidad de su regién es por ende que
este tipo de terrenos son considerados sitios turisticos de una localidad para dar a conocer a
través de su vegetacion, fauna y su pluriculturalidad que los asemeja en su totalidad y

desplegando unianagen auténtica en varios aspectos.
2.2.20. Factor Medioambiental

De acuerdo con escrito por Hernandez (1987) el medio ambiente es el mecanismo de estudio
mas compleja que el hombre se ha trazado, por cuanto al completar los tres ndcleos cognitivos
conogddos inerte, bidtico y comportamental se introduce en todas las cigbu#agio se habla
de medio ambiente se menciona a numerosos factores y procesos biolégicos, ecolégicos, fisicos
y paisajisticos, al mismo tiempo de tener su oportuna dinamica narahlazan con las
gestiones del hombre, en este componente se hallan implicados los aspectos econdémicos,

politicos, sociales y culturales.
2.2.21. Infraestructura

En concordancia con lo publicado por Salinas (2015): son aquellas construcciones,
instalagones o reconstrucciones que son dibujadas e inspeccionadas por expertos que tienen

conocimientos en diversas areas las cuales son inevitables como base primordial para el
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progreso y la construccion de la organizacién estas son importantes en una sesipdathl

razén que este elemento es clave transcendental para promocionar una imagen geografica.
2.2.22. Hidraulicas

Complementando la opinion de Gonzales Ricardo (2007): la hidraulica es la ciencia y practica
que orienta en las legislaciones que rigeoconducta y el movimiento de los liquidos a través
de los problemas que se exhiben mediante su uso. A su vez estudia sus propiedades, leyes y

efectos de estos que se hallan estaticos o en movimientos.
2.2.23. Telecomunicaciones

De conformidad con la apon de Regalado (2014ijta telecomunicacion es toda transmision,
expresion o recepcion de signos, caracteres, escritos, imagenes, sonidos, datos o exploracion de
cualquier naturaleza por encadenamiento, ejecutada por el hombre, radioelectricidad, medios

visuales u otros métodos electromagnét¢esag. 7).

Estos instrumentos consienten tener un desarrollo positivo en cada colectividad debido a que
es preciso que cada dirigente o presidente de un territorio tenga una comunicacion apropiada
para alcanzar afectuar los objetivos en comuin es por eso que hoy en dia existen varias

herramientas que benefician a dicha accion y es mas facil poder comunicarse entre los
individuos de aspectos relevantes como son la politica, cuestiones econémicas y sociales en

geneal.
2.2.24. Estrategia

De acuerdo con la opinién dgontreras (2013)cuando se habla de estrategia es referirse a
todos los d&mbitos como lo son en los negocios, en la politica, en la religion, en la cultura,
enfin, en cada aspecto de la vida cotididbste vocablo se convirtié en un significado de uso
generalizado, que debe constituir en toda la literatura afin con diferentes campos del

conocimiento.

Se debe pensar que una estratagies perdurable y que la competitividad de una u otra forma
va a consguir permear la estructura y estara al tanto lo que se esta haciendo y reproducir las
ideas. Por eso es preciso estar en firme movimiento en lo que tiene que veopardasso

pensamient® para ejecutar las estrategias.
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Il METODOLOGI A

3.1.ENFOQUE METODOLO GICO
3.1.1. Enfoquecualitativo

La presente investigacion snfocd en el diagnstico situacionalpara la extraccion de

potencialidades que permitan la promocion econémica territorial de la parroquia La Paz.

Con é enfoque cualitativase ealizo la recopilacion de informaciode los antecedentes
proporcionados por los habitantes de la parroquia la Paz, al igual que se toma en cuenta

informacion relevante del PDyOT (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial)
3.1.2. Tipo de Investigacion
3.1.2.1. Investigacion exploratoria

La investigacion exploratoria se encontrara presente en la obtencién de informacion facilitados
porlos habitantes de la parroquia la Pestos datos serviran para el analisis e identificacion de

problemas en lparroquia.
3.1.22. Investigacion descriptiva

La investigacion descriptiva swir6 reflejada en el cuestionario que se presentara para la

obtencion de informacion cualitativa de la poblacion.
3.1.2.3. Investigacién de campo

La investigacion de campo kerealio conla aplicacion de entrevista y encuesta a habitantes
o autoridades de la parroquia la Paz, con la elaboracidén de preguntas para conocer mas de la

situacion econdémica de la parroquia.
3.2. IDEA A DEFENDER

La aplicacion deestrategiagn el setor agricola y turisticonejoraa el desarrollo econémico
de la parroquia La Paz, cantén Montufar, provincia Carchi
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3.3. DEFINICON Y OPERALIZACION DE VARIABLES

A continuacion, se presenta las variables de estudio, de lo cual se han tomado en cuenta el
desarrollo econémico, bienestar cohesion social y capital territorial, mismas que permiten

recopilar, analizar, clasificar y obtener informacion sobre una localidad de estudio, permitiendo

esta manera generar un diagndstico fspomocion econémica

Tabla 1
Operacionalizacion de variables
Variable Componente Indicador . Tecnica e
instrumento
PDyOT
Datos secundarios
Actividades Agricolas (fo(r?r?lfll;?iit% 1
Desarrollo . - Actividades ganaderas . .
. Composicién econdémica cuestionarif,
Econdmico Productos locales entrevist
Servicios locales vista.
(formulario 02 guia
de laentrevista) y
observaciér{notg)
Personas con educacién basica. PDyOT
Educacion Personas con educaciamedia. Datos secundarios
Personas con educacion superiol (encuesta
Bienestar (formulario 01
cohesion social cuesuoryan@x
entrevista
Patrimonio Patrimonio tangible (Lorrpulg:;ov?zth|a
Patrimonio intangible € laentrevis a) y
observaciér{notg)
Tradiciones
Tradiciones Fiestas religiosas

Ubicaciones geograficas

Turismo
Transporte

Capital territorial

Telecomunicaciones

Fiestas tradicionales
Estado de vias de acceso

Lugares turisticos
Servicio del transporte publico

Formas de comunicacién

PDyOT
Datos secundarios
(encuesta
(formulario 01
cuestionarif,
entrevista
(formulario 02 guia
de laentrevista) y

observaciér{notg)
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3.4. METODOS UTILIZADOS
3.41. Método deductivo

En lainvestigacion se utiliz6 un método deductivo, puesto que se realizo la aplicacion de una
encuesta y entrevistdestinadas a la poblacion y autoridad de la parroquia La Paz las cuales se
tomaron en cuenta para procesar la informacion desde lo generaéhasdaespecificos como

potencialidades de la zona, que permiti6 mostrar resultados para su posterior andlisis y

planteamiento de estrategias de desarrollo econdémico

Los métodos estadisticos permiten comprender la parte investigada con datos reales y/o
proyectados eliminando en un gran porcentaje la subjetividad y el empirismo, ayudando a

justificar las conclusiones que se obtienen
3.5 Técnicas e Instrumentos de Investigacion
3.5.1 Encuestas

Esta técnicade investigacion se la aplia los habitantes de Iparroquia La Paz, cantdn
Montufar, provincia del Carchi, con la finalidad de recopilar informacion para el desarrollo del

trabajo de investigacion, misma que sera aplicada mediante una muestra.
3.5.2 Entrevistas

La entrevistae la realib mediante la aplicacion de un cuestionario con preguntas enfocadas al
diagndstico situacional de la parroquia, esta técnica fue aphMtadmlineal presidente del

GAD de La Paz el sefior Jorge Vela Cadena.
3.5.3. Observacion directa

Esta técnicpermitidobservar aspectos del entorno de facil percepcion como lo son las distintas
actividades que se desarrollan en la parroquia.

3.54. Revisién documental

La revision documental es aquella herramienta que permite al investigador analizar la
indagacid realizada de manera oportuna que ayude a comprender la opiniones y debates para
el desarrollo de una linea de estudio, que sirvan como un apoyo para la elaboracién de una

teoria eficiente, y finalmente se pueda comprobar la utilizacion de aquellos sngtmdban
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sido empleados en el trabajo de investigacion. La revisibn documental es muy valiosa porque
mediante esta se podra completar o confirmar informacion que aun esta inconclusa o para dar
una orientacion de como sucedieron los eventos del fendmerse @studiaen este caso este

método de investigacion fue utilizada en la revision del PDYOT
3.6. Analisis Estadistico

En el desarrollo de la investigacion se analizo los enfoques mediante el uso de la estadistica
descriptiva, tablas de frecuencia quesentan los datos obtenidos, para lo cual se hizo uso de
herramientas estadisticas como SPSS.

El nimero de casos estudiados impide la aplicacion de un modelo estadistico, motivo por el
cual las preguntas de la encuesta aplicada fueron de opcion mdtigézie el encuestado

podia escoger hasta tres 0 mas opciones de respuesta en una misma pregunta, sin embargo, s
realiz6 un analisis de relacion entre dimensiones cualitativas y cuantitativas de estudio

pertenecientes a las variables presentadas,
3.6.1. Rblacion

fiLa poblacion es un conjunto de personantidades de los que se desea saber algo en una
averiguacion, la poblacion puede estar formado por personas, animales, registros médicos, los

nacimientos, las muestras de laborato(i@pez, 2004p.3).

Las consideraciones que se tomaea cuenta para definir la poblacién de estudio para la
parroquia la Paz, cantdn Maifdr, provincia del Carchi, es que sea la poblacion de acuerdo con

los rangos de edades determinados mediante los céalculos respectivos.
3.6.1.1. Proyeccion de la poblacion

Por consiguiente, se presenta datos proyectados de la poblacién para el afio 2020 tomando comc
referencia datos estadisticos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censo (INEC, 2010), a
través de calculos basados as anétodos como son: Tasa de crecimiento y Método lineal

donde se arrojé que la poblacion es de 2.193 entre las edades 20 afios en adelante.
3.6.2. Muestra

Antes de realizar el calculo para la obtencion de la muestra es necesario conocer lo siguiente:
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El tamafio de la poblacién que ha sido obtenida e.1@3 personas entre las edades de

mayores a 20 afos.

El nivel de confianza significa que los resultados de la aplicacion cubriran las expectativas del

planteamiento.
Margen de error es la cantidad de equoe tiene la muestra.
Varianza de la poblacion la variacion que existe entre los valores

La formula para la obtencion de la muestra es la siguiente:

. 0, @
0 pQ , ®
Datos:
N: 2.193
a: 0,5
Z: 93% =1,955
he: 7% = 0,07

¢ wortv  phov v
¢ wop Ty T phovu

¢® w oy L ol ¢
CP wermnmt w it L ohp ¢

C8t whw p v
pix 1 mwv v

¢8t whw p v
o fpwu

E pPXW
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Se aplicdl79 encuesta en la parroquia la Paz para la recoleccion de informacién que permitira

realizar dicho diagnéstico.
3.6.3. Estratificacion de la muestra

A continuacién, se muestra la tabla del cual se realiza la estratificacion de la muestra misma

que se va utilizar para el presente trabajo de investigacion

Cabe recalcar que esta estratificacion de la muestra no fue utilizada en su totalidad para la
recoleccion de informacion por motivos de la emergencia sanitaria de la pandemia del covic

19, sin embargagsetomoen cuenta a la mayoria desde los 20 afios en adelante.

Tabla 2.

Estratificacion de la muestra de edades

Rango de edades Poblacién Muestra Coeficiente Estrato

De 20 a 24 afios 288 24
De 25 a 29 afios 277 23
De 30 a 34 afios 235 19
De 35 a 39 afios 245 20
De 40 a 44 afios 185 15
De 45 a 49 afios 145 12
De 50 a 54 afios 119 10
De 55 a 59 afios 129 11
De 60 a 64 ar~105 131 179 0,08162335 11
De 65 a 69 afios 140 11
De 70 a 74 afios 111 9
De 75 a 7®fos 92 8
De 80 a 84 afios 48 4
De 85 a 89 afios 32 3
De 90 a 94 afios 11 1
De95 a 99 afios 4 0
De 110 y mas 1 0
TOTAL 2193 179

Fuente: INEC (2010) Poblacion por edades

Con un total de 2.193 habitantes y una muestra dedrg®dnas entre hombres y mujeres de la
parroquia la Paz se deberd encuestar a un cierto nimero de persuleafse0 afos en
adelantedonde se presenta la estratificacion de la muestra, para la respectiva recoleccién de

informacion para el desarrolleltrabajo de investigacion.

Cabe recalcar que la edad maxima que se llegd a tomar en cuenta para la recoleccion de
informacion fue hasta los 75 afos, por ultimo, mencionar que la informacion no fue recolectada

especificamente como se detalla en la tastieatficada debido a la emergencia sanitaria que
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atraviesa el pais, es decir por seguridad de salud nuestra y de los encuestados se cumplié con la
muestra, pero sin cumplir con el estrato de edades, pero si fueron tomadas desde los 20 afios en

adelante.
3.6.5. SPSS

Este software sirvi@omo principal instrumento para realizar el proceso investigativo de los
datos y el diagnostico de la informacion recopilada mediante el uso de los instrumentos de
investigacion como lo es la encuesta a los pobladorespdertagquia, donde se demuestra que

los estudios contienen un margen de error aceptable paemtamientale estrategm

32



V. RESULTADOS Y DISCUSIONES

4.1DESARROLLO ECONOMICO Y CAPITAL TERRITORIAL
4.1.1 La agricultura y el capital territorial como aporte a lacomposicién econdmica

La agricultura conjuntamente con el capital territorial son fuentes econdémicas primordiales, es
decir que la agricultura tiene coretementos principales la tierra y el conocimiento, con el

apoyo del capital necesario para el desarrollo de los sistemas productivos implementados para
el desarroll o econ-mico y social. Tomando ¢
gue goza d una riqueza natural e adquisitiva en parte favorable y parte no se le puede
denominar capital territorialo, |l a parroqui
de la mejor manera ya que la principal actividad a la que se dedican esuliagrextrayendo

el mayor beneficio posible, de esta manera realizar planes de productividad que ayuden al
mejoramiento de las actividades relacionadas con el sector primario, permitiendo presentar un

sistema sostenible del capital territorial de la ppui@.

A continuacion, se presenta la tal8acon los resultados de las encuestas realizada e

informacion necesaria de las principales actividades econdémicas relaciooadhgénero de

la parroquia.
Tabla 3.
Relacién entrdas actividades econémicas con el género de la parroquia
Actividades econémicas . Género F %
Mujer Hombre
Tienda 36 42 78 20.6%
Administracion privada 45 24 69 18.2%
Agricultura 22 46 68 17.9%
Panaderia 26 21 47 12.4%
Comercio 18 20 38 10.0%
Ganaderia 12 17 29 7.7%
Restaurante 6 13 19 5.0%
Transporte 0 12 12 3.2%
Administracién publica 2 7 9 2.4%
Artesanias 2 3 5 1.3%
Carpinteria 0 3 3 .8%
Ferreteria 0 2 2 .5%
TOTAL 169 210 379 100%

Nota: con una muestra de 180 encuestados se obtuvo 379 resfledmdos cual 160 individuodieron
respuesta a esta pregunta mientras que el restante esta entre estudiantes y personas desempleadas
ninguna respuesta, mismas que los participantes podian escoger hasta tres opciones en contest
actividades econdmicas que sli@alizan en la parroquia.
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En lo referente a los resultados conjuntos de la muestra se puede denotar lo siguiente como la
actividad econémica principal y de mayor ejecucion es la agricultura prevaleciendo en mayor
magnitud el génermnasculino, quienes practican con mayor densidad dicha actividad, sin
embargo, en menor cantidad tiene participacion del género femenino, se puede denotar lo
siguiente la parroquia en la actualidad no existe ninguna preferencia o practica del machismo o
feminismo donde se toma en cuenta los resultado presentados en la tabla las mujeres también
practican en menor densidad las actividades del otro género. Segun el PDYOT (2015) los
habitantes de la parroquia ejercen esta actividad con la finalidad de obtemesose

econdmicos.

Sin dejar un lado la segunda actividad econdmica que se practica en la parroquia, en esta
situacion prevalece con mayor cantidad el género femenino quien ejecuta las actividades en al
ambito administrativo privado, finalmente se encuerdr actividad que se realizan en los
negocios de las familias de la parroquia en este caso las tiendas pequefios negocios emprendidos
en la localidad, los géneros en este territorio se denota que trabajan por igual en algunas

actividades y en otras un géag@revalece mas que el otro.

Por consiguiente, en el aspecto de la agricultura en la 4ad#atiene como referencias los
cultivos de productos agricolas con relacidrgénerg en la agricultura se los siguientes
cultivos que se desarrolla en la pauiag gracias a la riqueza del territorio, y el
aprovechamiento de las tierras juntamente con las oportunidades que les brinda los tiempos

climéaticos de la localidad.

Segun el PDYOT (2015) para estas actividades se destinan 5 hectareas de tierra para su
ejecucion agricola y una parte significativa esta destinado para la actividad ganadera que
también tiene un aporte a la composicién econémica de la Paz. En la siguiente tabla cruzada se

presenta la relacion que existen con los cultivos de los productodamcaon el género de la

parroquia
Tabla 4
Porcentaje en relacion de los cultivos de productos agricolas con el género
Cultivo de productos Género

. . F %
agricolas Mujer Hombre
Cultivo de granos 21 46 67 37.2%
Cultivo decereales 10 40 50 27.8%
Cultivo de hortalizas 12 24 36 20.0%
Cultivo de tubérculos 11 16 27 15.0%
TOTAL 54 126 180 100.0%

Nota: se detallan los principales cultivos de productos agricolas que se realizan o se dedican los habit:
parroquia La Paz.
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Analizando los datos presentados por la tabla el género masculino se dedica al cultivo de los
granos en mayq@orcentaje, sin dejar un lado a las mujeres que también se dedican a la misma

actividad, pero en menor cantidad, en segundo lugar, se encuentra el cultivo de los cereales
prevaleciendo nuevamente el género masculino, esto se debe a la riqueza de thxiproge

la tierra y las condiciones climéticas que permiten obtener los cultivos primordiales que ya se

han mencionado y de puede denotar en la tabla, el cultivo de hortalizas y tubérculos son

producidos en un menor porcentaje y con la ejecucion de la dewbra masculino, y en

menor magnitud la mano de obra femenina.

En relacion con el andlisis de la tabla 1 en la parroquia no prevalece el machismo debido a que
las mujeres también tienen la oportunidad de ejercer las actividades realizadas por les,hombr
sin lugar a duda se puede manifestar existen sistemas en cuanto al capital territorial donde se

permita la participacion de ambos géneros.

A continuacion, la tabla presenta informacion sobre la relacion que existe entre el cultivo de

los products agricolas con la edad, relacionado con el andlisis anterior la agricultura tiene
mayor prevalencia al momento de generar recursos econdmicos, la agricultura conjuntamente
con el capital territorial son el eje primordial para la composicion econémieapaderbquia,

esto es debido a la riqueza territorial que tiene la localidad, esto permite se produzcan los
cultivos que estan exhibidos a continuacion y su prevalecia en cuanto a la edad, para denotar si
los sistemas productivos de las actividades agdastan enfocadas a las capacidades de las
personas desde cierta edad.

Tabla 5
Relacion entre el cultivo de productos agricolas con el género

Cultivo de productos agricolas

Edad Cultivo de Cultivo de Cultivo de Cultivo de f %
granos cereales hortalizas tubérculos
2530 10 10 5 5 30 16.7%
30-35 9 9 4 5 27 15.0%
3540 8 8 8 0 24 13.3%
40-45 7 7 7 0 21 11.7%
4550 15 5 7 8 35 19.4%
50-55 6 6 0 6 18 10.0%
60-65 6 0 0 0 6 3.3%
65-70 6 5 5 3 19 10.6%
TOTAL 67 50 36 27 180 100%

Nota: se detalla la relacion de la edad con el tipo de cultivo agricola al que se dedica cada individuo g
en la parroquia.
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Como se puede observar en los resultados obtenidos se obtiene lo siguiente el cultivo de granos,
se lo realiza entre una eddd adultez esto se debe a la experiencia que se tiene ante esta
actividad y los cuidados necesarios que se debe tener en cuenta al momento de producir dichos
granos, también al trato especifico que se debe tener al momento de su manipulacion, por lo
tantq la edad adecuada es la adultez, por otra parte, se encuentran los cultivos de cereales su
manipulacion son de mayor cuidado como se puede observar los dos cultivos necesariamente o
en su totalidad estan ejecutadas por las edades de adultez y con rpayieneia laboral en

esta area.

Continuado con la agricultura una de las principales fuentes de ingresos que aporta a la
composicién econdmica, se presentan sus diferentes actividades que se destacan de la misma,
es decir que la agricultura escesaria para el aprovechamiento de las tierras que son aptas
segun el PDYOT (2015) para este tipo de actividades y con mayor resalte a la presentacion de
la parroquia, por lo que se considera como el mayor capital territorial que la Paz tiene y su
aprovehamiento con el cultivo de los productos de mayor calidad para el consumo.

Se presenta la tabiecon datos sobre la relacion entre los principales productos agricolas y los

ingresos gue generan las ventas de estos.

Tabla 6
Relacién entre los principales productos agricolas con los ingresos
Ingresos
. . . 0,

Principales productos agricolas Menos de 400 400- 800 F )
Maiz suave 49 19 68 8.0%
Tomate rifion 45 18 63 7.4%
Tomate de arbol 42 19 61 7.1%
Arveja tierna 46 14 60 7.0%
Papa 42 18 60 7.0%
Haba seca 41 18 59 6.9%
Cebolla blanca 41 16 57 6.7%
Fréjol tierno 38 19 57 6.7%
Maiz suave seco 42 13 55 6.4%
Haba tierna 37 15 52 6.1%
Quinua 34 18 52 6.1%
Cebada 36 15 51 6.0%
Fréjol seco 45 6 51 6.0%
Trigo 32 15 a7 5.5%
Arveja seca 24 17 41 4.8%
Aguacate 20 0 20 2.3%
TOTAL 614 240 854 100%

Nota: la frecuencia (f) de 854 respuestas que estan relacionadas con los ingresos y los principales
agricolas de la parroquia, son resultados de los 180 encuestados, esta cantidad de repuestas se da ¢
individuo tenia la opcién de escogerrias opciones en contestacion a la pregunta.
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Si bien los datos anteriores se basan en la actividad agricola, la informacion de esta tabla
demuestra los principales productos que se cultivan en la parroquia, y su valor econémico que
se genera ahomento de su distribucion o venta, como el principal producto se tiene el maiz
suave, seguido de la arveja tierna, el frejol seco y la cebolla blanca estos productos son los que
mas ingresos generan, estas actividades relacionadas con el analisis smpmrente definir

que el cultivo de granos que tiene relacion con estos productos son los mas realizados por las
personas adultas debido a la calidad que se requiere al momento de ofertarlos, por tal razon es
necesario una manipulacion eficiente, esto fierque el capital territorial sea aprovechado de

la mejor manera y poder ser el eje primordial de la composicion econémica.
4.1.2 ElCarchi comomercadocon relacion alcapital territorial

La provincia del Carchi es uno de los principales mercados de mayor importancia, siendo asi el
mercado mayorista de Bolivar donde se ofertan la gran parte de la produccion local. Se conoce
gue merado es un lugar donde se ofertan productos y servicios ya sean en estado natural o
como pr oduct aRDyOf,e201h) Losahdhitantes dedicados a la produccion
agricolas y otros productos terminados perciben esto com@o oportunidad para la
comercializacion de su produccion a nivel local, permitiendo asi que gran parte de sus ingresos
se queden dentro de la provincia aportando al crecimiento de la economia local y de una u otra
manera como capital econémico para e@htraento del suelo y empezar una nueva produccion

y generar una dinamica comercial efectiva satisfaciendo necesidades dentro de la provincia.

A continuacion, se detallan cada uno de los mercados donde se ofertan los productos agricolas
de la provincia deCarchi frente a los ingresos que los habitargetben por cada uno de ellos.

Tabla 7
Relacion de los ingresos con los mercados donde se ofertan los principales productos agricolas.

Mercados donde se ofertan lo

Ingresos

principales productos agricolas de f %
Carchi Menos de 400 400- 800 800-1.300

Mercado mayorista Bolivar 50 33 25 108 67.5%
Venta intermediarios 0 13 20 33 20.6%
Mercado de la localidad 6 6 0 12 7.5%
Mercado mayorista Ibarra 0 7 0 7 4.4%
TOTAL 56 59 45 160 100%

Nota: las 160 respuesta (f) obtenidas son resultados de los 180 encuestados de cual el restante del
esta entre las personas que son estudiantes y sin empleo mismos que no dieron respuesta alguna a

Segunel PDyOT (2015)en la parroqu La Paz gran parte de la poblacién de solo oferta su
produccion en el mercado mayorista de Bolivar, pero la investigacionetad@nuestra que
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los productores no solo venden sus productos en dicho mercado si no que tambien le entregan
su produccion a iermediarios permitiendo por lo general tener ingresos mayores al sueldo
basico e incluso tambien ofertan sus productos dentro de la misma localidad, mientras los
ofertantes del mercado de Bolivar demuestran que la mayoria persiven ingresos menores al
swedo basico, la ventaja de la venta a intermediarios les permite reducir costos como los de

transporte y de alquiler de local de comercializacion.

La siguiente tabla demuestra los principales mercados para el abastecimiento de productos para

el consumo d&as familias de la parroquia frente a cual es la frecuencia de compra por género.

La abquisicion de productos para el consumos por parte de los habitantes de la parrooquia La
Paz se da con mayor frecuencia en el mercado mayorista de Bolivar siendb5086 die la

poblacion los que visitan este mercado para abstecerse de productos y satisfacer sus necesidades
familiares, sin dejar de lado que tambien lo hacen a travez de intermediarios es decir que los

habitantes no llegan directamente artecado a aglir sus productos.

Tabla 8

Relacién de los mercados de abastecimiento para el consumo con respecto al género

Mercados de abastecimiento para el consumo . Genero f %
Mujer Hombre

Mercado mayorista Bolivar 65 63 128 71.1%

Venta intermediarios 17 16 33 18.3%

Mercado de la localidad 5 7 12 6.7%

Mercado mayorista Ibarra 7 0 7 3.9%

TOTAL 94 86 180 100%

Nota: se detallan los mercados para el consumo de las familias de la parroquia La Paz con relacién a

En cuanto a la dimensidte abastecimiento para el consugld®DyOT (2015) menciona que

el género femenino es el que mas visita los mercados de la la localidad para abastecerse de
alimentos para el consumo diario, pero sin embargo, la investigacion demuestra lo contrario
porque tanto hombre como muijer visitan estos mercados para relizar suascdenglimentos,

es decir que existe una relacién igualitaria para realizar esta actividad dentro de la parroquia.

Seguidamente se detalla cual es la relacion que tienen los ingresos de las personas con respectos
alavista alos mercados y tiendas dastds para la compra de viveres y productogalgis

para el consumo de las familias.

La venta de productos agricolas o terminados dentro la parroquia y de la proapesiaitido
gue los ingresos se queden dentro de la localidad, permitiendo asidjoarsice la economia
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en la provincia, aunque no de una mejor manera, pero si ha permitido que las familias tengan
un sustento diario y puedan satisfacer sus necesidades diarias.
Tabla 9

Relacién de los mercados de consupera el abastecimiento con los ingresos
Mercados de abastecimiento para el consumo

Ingresos Mercado de la localidad Mercado de otra ciudad Tiendas de abastos %
40071 800 31 8 20 59 36.9%
Menos de 40( 9 5 42 56 35.0%
80071 1.300 25 7 13 45 28.1%
TOTAL 65 20 75 160 100%

Nota: los resultados obtenidos son de los 180 encuestados dando un total de 160 respuestas (f)
pertenece a estudiantes y personas sin empleo que no dieron respuesta alguna a la pregunta.

Segun Leodn en una investigacion realizada sobre los merdadmsumo en el afio (2011)
menciona que las personas que perciben al menos el salario basico se abastecen de bienes pal
el consumo en las tiendas de abastos, las dos investigaciones concuerdan con esta relacion, per
sin embargo quienes ganan mas dedrgalbasico en su mayoria lo hacen en mercados de la
localidad y en menor proporcion en tiendas de abastos, es decir que los comerciantes que ofertan
sus productos en estos mercados tienen un alto capital econémico que aporta al capital territorial
y al desarrollo de la economia local.

4.2BIENESTAR COHESION SOCIAL Y DESARROLLO ECONOMICO

4.2.1 Laatencionen lossubcentrosy el desarrolloeconémicocomo factor principal del

bienestar de los habitantes.

A continuacion, se presenta la tabla donde se describen como es la percepcion de los habitantes
de la parroquia con respecto a la atencion de los subcentros de saludesieral@rincipal
factor por el cual una persona puede generar ingresos mediante el desarrollo de las actividades

en un sector especifico.

Tabla 10

Atencidn medica en la parroquia La Paz.

Percepcidn de la atencion medica eos subcentros de salud. F %
Bueno 86 47.8
Regular 54 30.0
Malo 40 22.2
TOTAL 180 100%

Nota: en la presente tabla se detalla como los habitantes de la parroquia La Paz califican la atenci¢
como factor principal del bienestar de cada uno de ellos.

Analizando los datogresentados, lpercepcion sobre el servicio que prestan los prafales

de la salud en los subcentros que los ciudadanos tienen al momento de acudir a estos sitios pare
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su atencién inmediata como la principal percepcion se tiene que el servicio prestado por los
medios y enfermeras es bueno, han manifestado que csmnelguiere de atencion medica en
los lugares establecidos es muy rapida, en un menor porcentaje sdgiigRes personakcen

gue el servicio es malo.

Sin embargo, se puede denotar que el servicio en general es bueno, esta es la razén por la cual
sepuede deducir que la poblacién tiene un bienestar estable que les permita continuar con sus
actividades diarias para el desarrolmm®omico individual y colectivaPor consiguiente, se
presentan la relacién entre la atencion medica en los subcentrdesdlemsael género para
discernir de forma concreta si las mujeres o los hombres son los que tienen una buena

percepcion al momento de ser atendidos en los establecimientos de la salud.

Tabla 11

Atencién medica con relacion ajenero

Percepcion de la atencion medica en Ic Género F %
subcentros de salud. Mujer Hombre

Bueno 55 31 86 47.8%
Regular 19 35 54 30.0%
Malo 20 20 40 22.2%
TOTAL 94 86 180 100.0%

Nota: se detalla cudl es la relacién que tiene la atencion medica de los subcentros de salud de la pa
Paz, referente al género.

Una vez realizada la relacién de estos factores se obtiene lo siguiente el género femenino es
quien percibe que la atencion en los centros de salud es buena, razon por la que las mujeres son
las que mas acuden a los centros de salud ya sea por contralgardeenfermedad o por
controles de embarazos, sin embargo, no se queda atras el género masculino que también

manifiestan que el servicio es bueno.

Con igualdad de percepcién en ambos géneros se obtiene que el servicio es malo, es decir que
al momento d requerir la atencion se tardaron o no fue la mas adecuada, sin embargo, un
porcentaje del género masculino percibe el servicio regular. Analizando los resultados con
mayor percepcion se puede denotar lo siguiente de manera general el servicio eroldeent

salud es favorable, esto quiere decir que atienden a las necesidades de las personas con ellos lo
requieren siendo esta una de las razones para que la parroquia brinde bienestar en los

ciudadanos.
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4.2.2 El nivel de formacién académica como eje primdial en la educacion y el dsarrollo

econdmico

La formacion académica es uno de los principales ejes que permite el desarrollo de una
localidad, es decir es el factor primordial para el progreso de ciertas actividades donde se pueda
aplicar los conocimientos que las personas obtienen al momento derrsacibn,
permitiéndoles enfrentar los problemas de manera critica y buscar soluciones favorables y
rentables para el bien comun. Por este motivo se presenta la tabla 12 donde se presenta la

relacion entre el género y el nivel educativo que han logradorcha general.

Y si existen personas que tienen un nivel superior que contribuyan al desarrollo de La Paz para
mejoramiento de las principales potencialidades que esta tiene, y sacar provecho de los factores
MAas representativos para promocionar a leopaia.

Tabla 12
Género con relacion al nivel educativo.

Nivel Educativo

Género E. Basica E.Béasica Bachillerato Superior f %
Analfabeto
Completa Incompleta Completo Incompleta
Mujer 0 21 52 21 0 94 52.2%
Hombre 13 12 20 32 9 86 47.8%
TOTAL 13 33 72 53 9 180 100%

Nota: Los porcentajes y los totales se basan en las respuestas de los 180 encuestados.

A continuacién, se describen los resultados obtenidos en la relacién entre variables, la mayoria
de las mujeredienen un nivel educativo de Educacién basica incompleta, es decir no
culminaron el en su totalidad la educacién béasica razones por las cuales carecen de
conocimientos que ayuden al mejoramiento de las actividades que realizan, sin embargo el
género mascuio en mayor porcentaje han completado el bachillerato es decir que lograron
culminar con los nieves de la secundaria, esto significa que los hombres tienen mayor
conocimiento que les permite ayudara de cierta forma a las actividades que realicen &m conjun
ambos géneros, pero también existe un porcentaje minimo de los ciudadanos en este caso los
hombres que tienen un nivel educativo superior incompleto porcentaje que ayuda de forma
significativa en la aplicacion de sistemas para el mejoramiento contmias exctividades

desarrolladas en las parroquia.

Algunos criterios de las personas manifestaron que es necesario que la juventud logre culminar
con los estudios superiores para que contribuyan al desarrollo de La Paz con propuestas

enfocadas a la agricula especialmente al turismo debido a que la parroquia en la actualidad
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es conocida por su lugar turistico que es la Gruta de La Paz, pero existen obstaculos econémicos

gue nos les permiten culminar en su totalidad su profesion.

En la tabla 13 se presertarelacion entre el nivel educativo y los ingresos que las personas
generan, este es el factor primordial para que las personas puedan terminar sus estudios, es decir
al momento que los ciudadanos quieren continuar con los estudios superiores exiskg una s
universidad cercana pero la mayoria estan fuera de la provincia lo que implica gastos extras con
respecto a la educacion, es frrazén quesolo un porcentaje minimo de la poblacion puede

cubrir estos gastos.

Tabla 13
Nivel educativo referente a los ingresos de los habitantes de la parroquia La Paz
Ingresos

Nivel educativo F %

Menos de 400 400- 800 800-1.300
E. Basica Incompleta 43 22 0 65 40.6%
Bachillerato Completo 0 26 27 53 33.1%
E. Basica Completa 7 11 11 29 18.1%
Analfabeto 6 0 7 13 8.1%
TOTAL 56 59 45 160 100%

Nota: los resultados obtenidos de los 180 encuestados reflejan un total de 160 respuestas, mient
restante se encuentro entre estudiantes y personas desempleadas que nimgersermn

De conformidad con J. Velas, presidente de la junta parroquial La Paz, (2020) menciona que
existe una unidad educativa en la parroquia del cual brinda educacion hasta el bachillerato y 7
Escuelas de educacion bésica, los habitdigeen un nivel de educacion hasta el bachillerato

con un 40% aproximadamente y un 60% es de educacion basica mientras que el 10% restante

esta entre los habitantes que tienen titulo de tercer nivel y analfabetos.

La tabla 14 presenta la relacion de latvatades economicas con los niveles educativos
involucrados en las actividades, es necesario que para la ejecucién de cualquier actividad en la
parroquia se obtengan conocimientos necesarios para un buen desempefio, por lo que se toma
en cuenta en algunamsos el nivel de formacion que tiene una persona para trabajar en lo

establecido.
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Tabla 14
Actividad econdmica con correspondencia al nivel educativo de los habitantes de la parroquia
Nivel Educativo

Actividad econémica E.Basica E.Basica Bachillerato Superior f %
Analfabeto
Completa Incompleta Completo Incompleta
Tienda 8 14 33 23 0 78 19.5%
Administracion privada 7 22 14 26 0 69 17.3%
Agricultura 6 7 37 18 0 68 17.0%
Panaderia 3 10 15 19 0 47 11.8%
Comercio 2 3 21 12 0 38 9.5%
Ganaderia 2 3 17 7 0 29 7.3%
Restaurante 2 2 9 6 0 19 4.8%
Transporte 2 2 2 6 0 12 3.0%
Artesanias 1 0 2 2 0 5 1.3%
Carpinteria 1 0 1 1 0 3 .8%
Estudiante 0 4 0 0 9 13 3.3%
Desempleado 0 0 7 0 0 7 1.8%
Administraciéon publica 0 0 0 9 0 9 2.3%
Ferreteria 0 0 0 2 0 2 .5%
TOTAL 34 67 158 131 9 399 100%

Nota: con una muestra de 180 encuestados se obtiene un total d@rdp@etas, cabe recalcar que
participantes tenian la opcién de escdwgsta tres opciones de respuesta para esta pregunta, es por tal re
se da dicha cantidad de respuestas.

Los resultados presentados por la tabla 14 resaltan lo siguiente para la ejecucién de la actividad
agricola el nivel educativo con mayfoecuencia es la educacion basica incompleta de misma
forma este nivel prevalece para la ejecucion de las actividades en una tienda por lo que se puede
deducir que para desarrollo de estas actividades no es primordial tener un nivel educativo
superior, porotra parte, se ejecutan actividades en la administracion privada por aquellas
personas que tienen un nivel educativo del bachillerato completo es decir para el desarrollo de

estas actividades se requieren personas con mayor conocimiento.

En cuanto al desallo de las actividades en una carpinteria las personas en un porcentaje
menor tienen el nivel educativo mas bajo es decir que algunas personas son analfabetas, non
han culminado con los niveles superiores por lo que no les permiten tener mayor @ogreso
cuanto a la aplicacién de las tecnologias que son necesarias en la actualidad para enfrentar

problemas presentados en cualquier actividad econdmica a desarrollarse.

4.2.3 Las tradiciones y costumbres como parte de la cultura de la parroquia La Paz

aportan al desarrollo econémico.

En una parroquia para darse conocer a parte de sus lugares turisticos con las tradiciones y
costumbres que suelen desarrollar para el festejo de algiin momento o dia especifico esto ayuda

al aporte cultural para que no serpian sus tradiciones empleadas desde épocas anteriores y
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en la actualidad se conserve la cultura representativa de la parroquia, por eso se presenta la tabla
15 relacion de las tradiciones y costumbres con los afios de residencia en La Paz.
Tabla 15.

Tradiciones y costumbres de la parroquia La Paz frente a los afios de residencia
Afo de residencia en la parroquia

Tradiciones y Costumbres De 6 a 10 Mas de 10 F Total
Misas dominicales 24 156 180 14.7%
Semana Santa 24 156 180 14.7%
Fiestagatronales 24 156 180 14.7%
Castillo 13 143 156 12.7%
Misas de honras 24 123 147 12.0%
Bailes populares 24 94 118 9.6%
Toros de pueblo 24 80 104 8.5%
Carnaval 17 68 85 6.9%
Quiebre de ollas 6 69 75 6.1%
TOTAL 180 1045 1225 100%

Nota: con untotal de 1225 repuestas del total de la muestra, se detallan las tradiciones y costumk
parroquia, es importante mencionar que la cantidad de respuestas se da porque los encuestados teni
de marcar varias respuestas para responderregfanpa.

Los resultados presentados son los siguientes con mayor frecuencia se encuentra las tradiciones
de las misas dominicales, semana santa y las fiestas patronales son las actividades en la cuales
se relinen todas las personas dealaoquia para organizarse y desarrollar de la mejor manera
estas actividades las cuales son mas representativas para aquellas personas que residen en La
Paz mas de 10 afios, los cuales estan mas identificados con estas tradiciones y tienen mayor

compromiso

Las personas que residen de 6 a 10 afios estan relacionadas con la tradicion del quiebre de ollas
en menor frecuencia, esto se debe este "porcentaje representa a los nifios 0 ya sea a personas
gue llegaron de otros lugares a vivir en la parroquia y lontageles atrae es el desarrollo de

esta actividad sin embargo se puede manifestar que todas las personas estan identificadas de
alguna forma con la parroquia. El criterio del presidente de La Paz m@wmgiertodas las

personas colaboran para realizardesvidades que representan a la parroquia.
4.2.4 Larecreaciony el desarrollo econédmico como eje dectamposicion del capital social.

La recreacion es uno de los factores que permiten generar el desarrollo econémico, es decir que
las personas necesari@nte deben tener un tiempo y un lugar que les permita distraerse con su
familia después del esfuerzo empleado en las actividades diarias, del mismo modo las nifos,
adolescentes y adultos mayores deben distraer su mente en actividades distinta a lesque rea

en su vida diaria para la salud mental
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Tabla 16
Lugares recreativos de la parroquia La Paz.

Lugares recreativos F %

Casa comunal 179 13.0%
Estadio 173 12.5%
Lugares para eventos publicos 172 12.5%
Coliseo 168 12.2%
Parquesecreativos 161 11.7%
Canchas de basquet 155 11.2%
De entretenimiento 141 10.2%
Mercado 122 8.8%
Agrupacion parroquial 69 5.0%
Piscina 40 2.9%
TOTAL 1380 100.0%

Nota: se obtiene un resultado de 1380 respuestas del total de la muestra dedao eneriestado podi:
escoger varias opciones de respuestas.

J. Velas, presidente de la junta parroquial La Paz, (2020) atestigua que: Actualmente existen 10
lugares recreativos dentro de la parroquia como lo son coliseo, estadio, ciembrdivas,

pista de esquie y las demas canchas y estadios ubicados en las diferentes comunidades, del cue
se trabaja juntamente con la prefectura y el alcalde para asi realizar sus respectivos
mantenimientos, aunque por tema de la pandemia del -@8vitb son utilizados en su
totalidad.

4.3CAPITAL TERRITORIAL Y BIENESTAR COHESION SOCIAL

4.3.1 La accesibilidad como elemento de la ubicacién geografica aporta al bienestar y

cohesidn social de la parroquia.

Parala promocion de la parroquia es fundamental conocerocge encuentran las vias de
acceso a la misma, es decir que al momento que persona quiera conocer La Paz la primera
impresion sobre la localidad va a hacer el estado de las vias si son accesibles 0 no por su
bienestar y su seguridad. Si dejar de ladoegte es un aporte para el bienestar de las personas
que residen en la parroquia debido a que si es necesario trasladarse fuera de la localidad por
cuestiones personales o de trabajo es necesario que las vias sean accesibles para su seguridad

el de su fantia.
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Tabla 17
Accesibilidad vial a la parroquia La Paz.

Estado de las vias de acceso F %
En mantenimiento 67 37.2%
Mal estado 62 34.4%
Buen estado 45 25.0%
En construccion 6 3.3%
TOTAL 180 100.0%

Nota: se detallan los estados de las viamgmrroquia con un total de 180 respuestas equivalente a lam

A demas J. Velas, presidente de la junta parroquial La Paz, (2020) menciona que: Las
sefalizaciones y estados de las vias no estan debidamente adecuadas del cual se esta trabajando
para el respectivo mantenimiento de estas en lo que es la ampliacionndentas, de las

cuales las vias que una mayor adecuacion necesitan son las que conducen a La Gruta de La Paz,
para esto se planifica mantener la capa de roedura es decir no utilizar asfaltado ya que lo que se
guiere mostrar algo natural a la ciudadaniaigdal forma ya se han realizado los estudios

geoldgicos respectivos para su ejecucion.

4.3.2 El turismo y el bienestar cohesion social como componentes del posicionamiento

territorial.

J. Velas, presidente de la junta parroquial La Paz, (2020) atestigua que la parroquia es un lugar
gue tiene mucha belleza natural en cuanto a flora y fauna pero que falta explotar y adecuarlos
como lugares turisticos, para esto se esté realizando videlstatios ya que la parroquia

tiene lugares frio y paramos que limitan con el canton el angel, sin dejar de la lado la parte
occidental donde los agricultores cultivan productos agricolas como papa, maiz, melloco y ocas
pero en la parte occidental esalima calido que beneficia a los habitantes para el cultivo de
aguacate, granadilla y los citricos como la naranja, limén y mandarina e incluso café, en cuanto
a la parte central de la parroquia es un lugar donde se puede producir cebolla, trigo, alverja,

cebada y también la papa, esto hace que la parroquia sea rica en naturaleza.

4.3.3 La agricultura, ganaderia y el bienestar cohesion social como parte de la

caracterizacion del territorio.

De acuerdo con J. Velas, presidente de la junta parroquial La(P@20Q) menciona que la
actividad econémica que predomina en la parroquia es la agricola y ganaderia y en cierta parte
el sector turistico porque este no ha sido bien posicionado en sus principales potencialidades

desde un principio, en el tema agricaecsltiva papa, cebolla, haba, maiz, alverja, fréjol y en
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lo ganadero es dedicado en su totalidad a la produccion de leche, pero en la actualidad en lo
que se trabaja es en el posicionamiento del sector turistico.

4.3.4 El transporte y telecomunicacionesotno eje de la composicion de infraestructura y

el bienestar cohesiorsocial.

La comunicacion en la actualidad es un eje primordial para el desarrollo de las actividades, es
decir, que los ciudadanos deben tener a su disposicion los principales mediositieacon

para cualquier informacion especifica que el presidente de la parroquia desee confirmar o dar
aviso, pero también es importante para el desarrollo local con esto se puede analizar el bienestar

de las personas.

Tabla 18
Lastelecomunicaciones que utilizan los habitantes de la parroquia.
o Género
Telecomunicaciones . F %
Mujer Hombre

Radio 94 86 180 27.9%
Television 94 86 180 27.9%
Celular 93 86 179 27.8%
Teléfono Linea fija 54 28 82 12.7%
Televisién por cable 17 7 24 3.7%
TOTAL 352 293 645 100%

Nota: con 645 respuestas del total de la muestra se muestran las telecomunicaciones con relacién al
primordial mencionar que el total de respuestas se da porque los habitantes podian escoger varias ¢
respuestas.

Las telecomunicaciones que se utilizan en la parroquia con mayor frecuencia se encuentran por
el género femenino en igualdad es la radio, televisidon y el celular por estos medios las mujeres
se informan de situaciones presentadas parf@quia, al igual que género masculino hace unos

de estos medios de telecomunicacién con mayor frecuencia.

La television por cables es uno de los medios con menor frecuencia a ser utilizados por las
personas tanto del género femenino como del mascusto, se debe a que no todas las
personas tienen la capacidad econdmica para adquirir este servicio por tal razén no es utilizado

a nivel general.

El servicio del transporte publico es un factor que permite conocer el bienestar de las personas
gue regilen en la parroquia, es decir que las personas deben tener un trato digno al momento de
hacer uso de estos servicios que pone a disposicion la administracion de la localidad, para cubrir

las necesidades de algunos habitantes que requieren del transplaste pu
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A continuacion, se presenta la tabla 19 con la percepcion que tienen las personas con respecto
al servicio prestado por las personas encargadas del transporte y de brindar las comodidades

necesarias al ciudadano.

Tabla 19

Como perciben efransporte publico los habitantes de la parroquia La Paz.

Género Transporte E %
malo regular Bueno muy bueno

Mujer 20 28 39 7 94 52.2%

Hombre 6 48 28 4 86 47.8%

TOTAL 26 76 67 11 180 100%

Nota: los resultados se basan en respuestas de los 180 encuestados.

En los resultados obtenidos se manifiesta lo siguiente en mayor frecuencia con respecto al
género masculino percibe que el servicio del transporte publico es regular, por distintas
situaciones que se presentan al momento de adquirir este servicio, sgcenebaénero
femenino critica al transporte publico como bueno, en menos frecuencia se encuentra la
percepcion muy buena por ambos géneros esto se debe a que existen algunos requerimientos
necesarios por parte de las personas para mejorar el servicio.

Sin duda alguna el bienestar en cuanto al servicio prestado por el transporte publico es
satisfactorio con cambios o mejoramientos que se deben tomar en cuenta para tener una mejor

percepcion de las personas y satisfacer completamente las necesidades de est
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V. ESTRATEGIA S

La Paz es una parroquia del cantdon Montufar, del norte de la provincia del Carchi, ha hecho del
comercio su principal actividad econémica, donde la mayoria de la poblacion esta enfocada a
la cosecha de Igwincipales granos, cereales y tubérculos, conjuntamente con el sector turistico
dandose a conocer por el Santuario de la Gruta de la Paz demostrando de esta manera sus

culturas y tradiciones en las festividades de la virgen de la Paz.

La parroquia tiene us dos mayores potencialidades que le permitira desarrollase

econdmicamente mediante la propuesta de estrategias que conlleven los dos sectores.
5.1. Objetivos
5.1.1. Objetivo General

Plantearestrategias enfocadas a la agricultura y el turismo paraiguasi a la parroquia

mediante las dos principales potencialidades con el apoyo del GAD parroquial.
5.1.2. Objetivo especifico

71 Contribuir con el desarrollo econdmico mediante la aplicaciébn de las actividades
planteadagn las estrategias.

1 Plantear estragias de dsarrollar actividades recreativas que permitan atraer a los
turistas.

1 Proponekestrategias para el sector agricola para el cuidado de las tierras.
5.2. MATRIZ
5.2.1MATRICES DE IMPACTO
5.2.1.1Matriz de evaluacién de factores externo€MEFE) sector agropecuario.

A continuacion, se presentan los factores de éxito del sector agricola con la finalidad de
determinar la incidencia de cada uno de ellos para el respectivo planteamiento de estrategias
gue permitan el desarrollo econémico dpdaroquia en el ambito de la agricultura a razén que

esta es una de las potencialidades que esta posee.
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Tabla 20.
Factores de éxitos.

OPORTUNIDADES PESO VALOR PONDERACION
O1-Tecnologia agraria. 0.5 3 15
02-Mercados externos para la ofertapdeductos agricolas. 0.3 3 0.9
O3-Existencia de infraestructura vial. 0.25 1 0.25
SUBTOTAL 1.05 2.65
AMENAZAS

Al-Cambio climatico 0.3 3 0.9
A2—J3resencia de enfermedades y plagas que afectan a la proc 0.2 3 06
agricola

A3-Precioselevados de insumos agricolas 0.1 3 0.05
A4-Creditos para la agricultura con tasas de interés elevadas 0.05 1

SUBTOTAL 0.65 1.85
TOTAL 1.70 4.50

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La P.

5.2.2Matriz de evaluacién de factores internos (MEFI) sector agropecuario.

Seguidamente se detallan los factores de éxito del andlisis interno de la parroquia con relacion
a la agricultura, para de esta manera determinar las estrategias a plantear en este ambito que
permitan mejorar el sector agropecuario y de esta manera agoriemayores ingresos

econdémico a los agricultores de este sectmntribuir al desarrollo local.

Tabla 21.
Determinantes de éxito.
FORTALEZA PESO VALOR PONDERACION
F1-Produccién agricola durante la mayoria de los meses del afic 0.25 3 0.75
F2-Diversidad agroclimatica en la parroquia 0.5 3 1.5
F3-Existencia de entidad financiera privada (Cooperativa de ahc
crédito) 0.2 1 0.2
F4-Existencia de organismos publicos encargados del dese
agropecuario (MAGAP, Ban Ecuador) a nivel deplavincia del 0.1 1 0.1
Carchi.
SUBTOTAL 1.05 2.55
DEBILIDADES
D1-Nivel educativo medio de los agricultores 0.3 2 0.6
D2-Bajos ingresos para implementacion de nuevas tecnol 0.2 3
agricolas ' 0.6
D3-poca capacitacion a los agricultores sobre el manejo adecu: 0.1 3
cultivos. ' 0.3
SUBTOTAL 0.6 15
TOTAL 1.65 4.05

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.
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5.3 ANALISIS FODA

En la matriz FODA se analizan todos a aquellos externos e internos con mayor puntuacién para

luego ser tomados en cuenta y tomar la decision de plastearegias con relacién al campo

agricola.
Tabla 22.
FODA sector agropecuario
FORTALEZA DEBILIDADES
F1-Produccién agricola durante la mayoria de D2-Bajos ingresos para implementacion de nue
meses del afio tecnologias agricolas.

F2-Diversidad agroclimética en la parroquia  D3-Pocacapacitacion a los agricultores sobre el mal
adecuado de cultivo.

OPORTUNIDADES AMENAZAS

O1-Tecnologia agraria. Al-Cambio climatico
A2-Presencia de enfermedades y plagas que afecta
produccién agricola.

0O2-Mercados externos para la oferta de produ

. A3-Precios elevados de insumos agricolas
agricolas.

Fuente: Encuestas de la investigacion.

PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

5.3.1Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (FO) sector agropecuario.

Tabla 23.
Matriz de oportunidades y fortalezas
OPORTUNIDADES FORTALEZAS TOTAL
Incidencia (DO) F1-Produccion F2-Diversidad
Alto: 5 agricola durantc agroclimatica
Medio: 3 la mayoria de lo: en la parroquia.
Bajo: 1 meses del afio
O1-Tecnologia agraria. 4 3 7
0O2-Mercados externos para la oferta de produ 5 4 9
agricolas.
TOTAL 9 7 16

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

vorel® PO o,
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La matriz FO establece que se puede aprovechar el 80%fdeddezas, para de esta manera

adaptarse a las fortalezas que se presentan en el entorno.
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5.3.2Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (DA) sector agropecuario.

Tabla 24.
Matriz amenazas y debilidades

AMENAZAS DEBILIDADES TOTAL
Incidencia D2-Bajos ingreso« D3-Poca capacitacio
(DO) para implementacié a los agricultores sobi
Alto: 5 de nuevas tecnologii el manejo adecuado (
Medio: 3 agricolas. cultivo.
Bajo: 1

2 2 4

Al-Cambio climatico
A2-Presencia de enfermedades y plagas

Iy . 5 5 10
afectan a la produccién agricola.
A3-Precios elevados de insumos agricolas 4 2 6
TOTAL 11 9 20

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

L QT QT
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La matriz Da representa que alrededor del 67% de debilidades pueden incidir en las amenazas

del entorno externo.

5.3,3Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (FA) sector agropecuario.

Tabla 25.
Matriz amenazas y fortalezas.

AMENAZAS FORTALEZAS TOTAL
Incidencia (DO) F1-Produccién agricol F2-Diversidad
Alto: 5 durante la mayoria dagroclimatica en i
Medio: 3 los meses del afio parroquia.
Bajo: 1
Al-Cambio climatico 5 4 9
A2-Presencia denfermedades y plagas q 5 5 7
afectan a la produccion agricola.
A3-Precios elevados de insumos agricolas 4 1 5
TOTAL 14 7 21

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

vo o 2P ynp
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La matriz FA detalla que el 70% de las fortalezas deberaapsevechada referente las

amenazas suscitadas.
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5.3.4Matriz de area ofensiva ddniciativa estratégica (DO) sector agropecuario

Tabla 26.
Matriz oportunidades y debilidades.
OPORTUNIDADES DEBILIDADES TOTAL
Incidencia (DO) D2-Bajos ingresos par D3-Poca capacitacion a ¢
Alto: 5 implementacion de nuev: agricultores sobre el mane
Medio: 3 tecnologias agricolas. adecuado de cultivo.
Bajo: 1
O1-Tecnologia agraria. 5 3 8
O2-Mercados externos para 4 3 7
oferta de productos agricolas.
TOTAL 9 6 15

Fuente: Encuestas de lavestigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

wxPU  PU
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La matriz DO indica que el 75% de las debilidades estan sobre las oportunidades que se
presentan en la parroquia La Paz.

5.4 MATRIZ DE SINTESIS

Tabla 27.
Matriz de sintesis FODA

OPORTUNIDADES AMENAZAS
FORTALEZA FO 80% FA 70%
DEBILIDADES DO 75% DA 66.67%

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

El sector agropecuario de la parroquia La Paz, canton Montufar, provincia del Carchi, se debe
enfocar en aprovechar al maximo sus oportunidades para de esta manera contrarrestar
amenazas, disminuir las debilidades para que sus fortalezas se incrementasylgeneficios

para los agricultores de la parroquia que les permita aportar al desarrollo local de la misma.

5.5 MATRIZ DE SINTESIS ESTRATEGICA DE AREA OFENSIVA Y DEFENSIVA
DEL SECTOR AGROPECUARIO.

El sector agropecuario es el potencial que ocupareéplugar de todas las actividades que se
realizan dentro de la parroquia siendo uno de loswasaporta al desarrollo local, es por tal

razon que se platean estrategias de mejora para este sector, es decir lograr que se manteng.
como el potencial priordial de la parroquia produciendo y ofertando productos agricolas de

calidad.
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Tabla 28.
Matriz de sintesis estratégica sector agropecuario

FACTORES EXTERNOS

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

O1-Tecnologia agraria.

0O2-Mercados externos para la ofe
de productos agricolas.

Al-Cambio climatico

A2-Presencia de enfermedades
plagas que afectan a la producc
agricola.

A3-Precios elevados de insum
agricolas
FACTORES INTERNOS
FORTALEZAS Estrategias FO Estrategia FA
01, F1: Formulacion y ejecuciéon d A1, A2, A3, F1, F2: Formar

F1-Producciéon agricola durante

. ~ proyectos de emprendimien
mayoria de los meses del afio

agricolas utilizando tecnologia
punta.

02, F2: Desarrollar programas c
segmentacion de nuevos merca

organizacioneso microempresasde
productores agricolas para promove
fortalecer la cadena productiva p:
generar mayores ingmes y acceder
insumos agricolas.

F2-Diversidad agroclimatica en para Incrementar la producci
: agricola y capacitar a aquellc
parroquia.
productores en la adecua
administracion e inversién de s
utilidades, de la miesa manera en ¢
manejo de un buen marketing para
productos.
DEBILIDADES Estrategia DO Estrategia DA
D2-Bajos ingresos par 01, 02, D2, D3: Proporcionai Al, A2, A3, D2, D3: Convenios cor

nuev: informacion  detallada a Ic
agricultores del manejo de cultiv
agricolas, asi como de las tecnolocg
gue se deben implementar pi
obtener un producto de calidad y te
| una mejor acogida en los diferen
mercados y por ende generar n
ingresos en base a una bue
administracion de sus recursos.

implementacion de
tecnologias agricolas.

D3-Poca capacitacion
agricultores sobre el
adecuado de cultivo.

a
mane

los organismos publicos encargac
del desarrollo agropecuarios como
MAGAP vy el Ban Ecuador para qt
agricultores tengan acceso a créditc
capacitaciones dénversiony buena
administracibn  de los recursos
financieros a bajas tasas de inter
para el tratado y mantenimiento (
suelo destinado a la producci
agricola.

Beneficiarios directos:Familias de la parroquia La Paz dedicados a la agricultura.

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz
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5.6 MATRICES DE IMPACTOS
5.6.1Matriz de evaluacioén de factores externos (MEFE) sector turistico.

A continuacion, se presentan los factores de éxito del sector turistico con la dirddida
determinar la incidencia de cada uno de ellos para el respectivo planteamiento de estrategias
que permitan el desarrollo econémico de la parroquia en el &mbito de la agricultura a razén que

esta es una de las potencialidades que esta posee

Tabla 29.
Factores determinantes del éxito
OPORTUNIDADES PESO VALOR PONDERACION
O1-La poblacién econémicamente activa de la parroquia La 0.10 1 010
aporta a la economia del pais ' '
0O2-Las personas realizan turismo por visitar a un amigo, familia 0.20 4 0.80
recreacion.
O3-Los habitantes de la parroquia La Paz tienen un buen niv 0.10 1 0.10
educacion ' '
O4-Existen normas y leyes que respaldan al turismo como el plz 0.10 1 010
buen vivir ' '
O5-En lo tecnoldgico la parroquia ha invertido en un mode 0.20 4 0.80
Infocentro mismo que genera un aporte tecnoldgico para las per
O6-Los habitantes de la parroquia son los principales clientes p.
o . 0.10 2 0.20
desarrollo turistico y cultural de la misma.
SUBTOTAL 0.80 2.10
AMENAZAS
Al-Decrecimiento del aporte del PIB turistico por parte de parrc 0.10 1 0.10
La Paz.
A2-En lo ecolégiceAmbiental la parroquia no tiene un plan
e : . 0.20 4 0.80
mantenimiento y cuidado del agde los rios.
A3-Las personas solo prefieren asistir a las fiestas tradicional
otras parroquias cercanas, es por tal razén que es considera 0.10 4 0.40
competencia directa para la parroquia La Paz.
SUBTOTAL 0.40 1.30
TOTAL 1.20 3.40

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

La matriz MEFE de la parroquia La Paz. tiene 9 factores determinante del éxito, 6
oportunidades y 3 amenazas. El valor de 3.40 quiere decir que las estrategias a aplicar en los
atractivos turisticos de la parroquia deberan enfocarse en aprovechar lasidpoes para de

esta manera contrarrestar las amenazas del entorno externo.
5.6.2Matriz de evaluacion de factores internos (MEFI) sector turistico.

A continuacion, se presenta la matriz donde se evallan los factores internos presentados en el
sector tuistico, para la determinacion de la incidencia de cada factor y finalmente detallar la

estrategia con el objetivo de contribuir al desarrollo econémico de la parroquia.
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Tabla 30
Determinantes de éxito.

FORTALEZA PESO VALOR PONDERACION
F1-La estructura administrativa organizacional se mantendra 0.25 3 0.75
F2-Se cumple con todos los planes del proyecto de la parroquia 0.5 3 15
F3- Alto poder de atraccién turistica 0.2 1 0.2
0.1 1 0.1
F4- Gran patrimonio cultural
SUBTOTAL 1.05 2.55
DEBILIDADES
D1- Las obras ejecutadas en la parroquia La Paz no estan enfoc
los lugares turisticos. 0.3 2 0.6
D2-Baja promocién del lugar turistico 0.2 3 0.6
D3- Poca creatividad en el sector 0.1 3 0.3
SUBTOTAL 0.6 1.5
TOTAL 1.65 4.05

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La P:

La matriz MEFI de la parroquia La Paz. tiene 6 factores determinante del éxito, 3 fortalezas y
3 debilidades. El valor de 4.05 quiere decir que las estrategias a aplicar atradtisos
turisticos de la parroquia deberan enfocarse en aprovechar las fortalezas para de esta manera

contrarrestar las debilidades del entorno interno
5.7 ANALISIS FODA

En la matriz FODA se detalla las estrategias que fueron mayor puntuadas endei@vala

factores externos e internos de la parroquia La Paz.

Tabla 31.
FODA sector turistico
FORTALEZA DEBILIDADES
F1-La estructura administrativa organizacional D1-Las obras ejecutadas en la parroquia La Paz no
mantendra enfocadas a ldsigares turisticos.

F2-Se cumple con todos los planes de proyect

la parroquia.

OPORTUNIDADES AMENAZAS
O2-Las personas realizan turismo por visitar 8 A2-En lo ecol6giceAmbiental la parroquia no tiene pan
familiar, amigo y recreacion. de mantenimiento y cuidado del agua de los rios

O5-En lo tecnoldgico la parroquia ha invertido A3-Las personas solo prefieren asistir a Ifsstas

un moderno Infocentro mismo que genera un af tradicionales de otras parroquias cercanas, es por tal

tecnoldgico para las personas. gue es considerada una competencia directa pa
parroquia La Paz.

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.
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5.7.1Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (FO) sector turistico

Tabla 32.
Matriz de oportunidades y fortalezas

OPORTUNIDADES FORTALEZAS TOTAL
Incidencia (DO) F1-La estructure F2-Se cumple
Alto: 5 administrativa  con todos los
Medio: 3 organizacional si planes de

mantendra proyecto de e

Bajo: 1 parroquia.
O2- Las personas realizan turismo por visitar a 4 3 2
familiar, amigo y recreacion.
O5-En lo tecnoldgico la parroquia ha invertido en
moderno Infocentro mismo que genera un ap 5 4 9
tecnoldgico para las personas.
TOTAL 9 7 16

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

vsgle PO oy
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La matriz FO establece que se puede aprovechar el 80% de las fortalezas, para de esta maner:

adaptarse a lagportunidades que se presentan en el entorno.

5.7.2 Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (DA) sector turistico

Tabla 33.
Matriz de Debilidades y Amenazas
AMENAZAS DEBILIDADES TOTAL
Incidencia (DA)
Alto: 5 Dl-Las obras ejecutadas en
Medio: 3 parroquia La Paz no estan enfoca
Bajo: 1 a los lugares turisticos.

A2-En lo ecolégiceAmbiental la parroquia no tiene un pl

de mantenimiento y cuidado del agua de los rios. 3 3
A3-Las personas soloprefieren asistir a las fiest:

tradicionales de otras parroquias cercanas, es por tal

gue es considerada una competencia directa para la par 2 2
La Paz.

TOTAL 5 5

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.
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La matriz DA sefiala que el 50% de las debilidades pueden incidir en las amenazas del entorno
de la parroquia La Paz.

5.7.3 Matriz de area ofensiva déniciativa estratégica (FA) sector turistico.

Tabla 34.
Matriz amenazas y fortalezas
AMENAZAS FORTALEZAS TOTAL
Incidencia (DO) Fil-La estructure F2-Se  cumple col
Alto: 5 administrativa todos los planes d
Medio: 3 organizacional Si proyecto de le
Bajo: 1 mantendra parroquia.

A2-En lo ecologiceAmbiental la parroquia n
tiene un plan de mantenimiento y cuidado
agua de los rios.
A3-Las personas solo prefieren asistir a
fiestas tradicionales de otragparroquias
cercanas, es por tal razén que es conside 4 2 7
una competencia directa para la parroquic
Paz.
TOTAL 9 7 16
Fuente: Encuestas de la investigacion.

PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

Vool 2P oy
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La matriz FA detalla que el 80% de las fortalezas deberan ser aprovechada referente a las

amenazas suscitadas.

5.7.4 Matriz de area ofensiva de iniciativa estratégica (DO) sector turistico.

Tabla 35.
Matriz deDebilidades y Oportunidades
OPORTUNIDADES DEBILIDADES TOTAL
Incidencia (DO)
Alto: 5 D1-Las obras ejecutadas en la parroc
Medio: 3 La Paz no estan enfocadas a los lug
Bajo: 1 turisticos.

O2-Las personas realizan turismo p@gitar a un familiar,

. > 5 5
amigo y recreacion.
O5-En lo tecnologico la parroquia ha invertido en
moderno Infocentro mismo que genera un ap 4 4
tecnoldgico para las personas. Paz.
TOTAL 9 9

Fuente: Encuestas de la investigacion.
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PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.

W
— wTnb

vaCwp P T

La matriz DO muestra que las debilidades estan sobre las oportunidades con un 90%, es decir
gue se debe reducir las debilidadesapasi aprovechar las oportunidades del entorno de la

parroquia.

5.8 MATRIZ DE SINTESIS

Tabla 36
Matriz de sintesis FODA

OPORTUNIDADES AMENAZAS
FORTALEZA FO 80% FA 80%
DEBILIDADES DO 90% DA 50%

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevistal GAD de la Parroquia La Paz.

El sector turistico de la parroquia La Paz, canton Montufar, provincia del Carchi, se debe
enfocar en aprovechar al maximo sus oportunidades para de esta manera contrarrestar
amenazas, disminuir las debilidades para que sus fortalezas se incrementearygeaécios

para los agricultores de la parroquia que les permita aportar al desarrollo local de la misma.
5.9 MATRIZ DE SINTESIS ESTRATEGICA DE AREA OFENSIVA Y DEFENSIVA

A continuacién, se presenta la matriz estratégica con las respectivas tdatiteadas para

cada factor de éxttanto externos como internos

La matriz sintesis de estrategia es una técnica muy util para la realizacion o planteamiento de
estrategias porque nos permite hacer el respectivo analisis entre el factor de éxito externo e
interno para llegar a una posible solucién de los problemas suscitados dentro de la parroquia.

De esta manera nos permite un planteamiento claro de las estrategias que queremos proponer \

gue estas permitagi desarrollo de la parroquia.
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Tabla 37.
Matriz estratégica sector turistico

FACTORES EXTERNOS
OPORTUNIDADES AMENAZAS

O2-Las personas realizan turismo . . .
- P - ; FA2-Enlo ecolégiceAmbiental la parroquic
visitar a un familiar, amigo

L "no tiene un plan demantenimiento
recreacion. . o
cuidado del agua de los rios.

O5-En lo tecnoldgico la parroquia | A3-Las personas prefieren asistir a
invertido en un moderno Infocent fiestas tradicionales de otras parroqui
mismo que genera un apol cercanas, es por tal razon que es conside

tecnoldgico para las personas. una competencia directa para la parroc
La Paz.
FACTORES
INTERNOS
FORTALEZAS Estrategias FO Estrategias FA

Fl—L'a. _ estructure O2, F1: Rec_hsenoy buen marketing A2, F1, F2 Campafia de limpieza de |
administrativa de la pégina web, para que . " .

A o lugares publicos y turisticos degdarroquia.
organizacional Si personas conozcan las actividades
mantendra se realizan dentro de la parroquia.

F2-Se cumple con todc O5, F2 Realizar actividade A3.F1, F2: Rescatar culturas y tradicion
los planes de proyecto de deportivas y recreativas en los luga de la parroquia.

parroquia. publicos de la parroquia.
DEBILIDADES Estrategia DO Estrategia DA
02, D1: Adecuacion y A2, D1. A través de una eficient

administracion y destinacion de recur:
financieros realizar nantenimients vy
adecuacion de los lugrggiblicos para la
realizacion de eventos civicos y cultura
propios de la parroquia.

D1-Las obras ejecutadas mantenimiento, asi como una bue
la parroquia La Paz nadmiracion y marketingde los
estan enfocadas a | diferentes lugres turisticos de
lugares turisticos. parroquia.

Beneficiarios directos:Familias de la parroquia La Pas propietarios de pequefios negocios, asi como lo
dedican al servicio deansporte a los lugares turisticos.

Fuente: Encuestas de la investigacion.
PDYOT (2015) y Entrevista al GAD de la Parroquia La Paz.
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VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

1 El sectoragricola de la parroquia La Paene un limitado desarrollo estratégico, es
decir que no cuenta con plan donde se establezcan actividades para el cuidado y
mejoramiento de la produccién de granos, cereales y tubérculos que los principales
productos delector.

1 El sector turistico carece de actividades recreativas que formen parte de una estrategia
para atraer a los turistas, las vias no se encuentran en buen estado lo que ha sido un
impedimento para la visi@los lugares turisticos combsantuario.

1 Estrascendental que exista un trabajo coordinado entre la empresa publica y empresa
privada para poder sacar mejor provecho de los proyectos turisticos, porque de esta
manera si el sector publico es el impulsador realizara una correcta inversion en un lugar
donde realmente amerite, y para la empresa privada puede contar con las facilidades que
requiera para consolidad el proyecto y hacerlo sostenible en el tiempo

1 Las personas que estan al frente del turismo no cuentan con capacitaciones que permitan
promocionar la Gruta de la Paz por los medios tecnoldgicos utilizados en la actualidad.

1 El sector de la agricultura carece de capacitaciones sobre los cuidados de log suelos
de los productos.

1 Para el sector agricola la actividad mas importante y de rmagsgo es la
comercializacion ya que de ella depende en su totalidad el hecho de que los productores
puedan recuperar su inversion y obtener ganancias para asi lograr sustentabilidad y
sostenibilidad en su actividad.

1 Carencia de conocimiento sobre |l&sramientas tecnoldgicas que son utilizadas para
la comercializacién del sector turistico, asi como de los productos que se elaboran en la
parroquia.

1 Se concluye que las dimensiones que componen al capital territorial en su gran mayoria
no dependen del géro, edad o nivel educativo, lo que significa que la agricultura es
una variable independiente ldsantes mencionac.

71 Por otrolado,existeuna relacion directdelos ingresogjue generan los habitantmn

la agricultura debido que es la actividathpipal que se realiza en la parroquia.
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Asi como los mercados de la provincia del Carchi también tienen una relacion directa
con los ingresos, como fue antes mencionado la agricultura es lo que prevalece en la
provincia y en particular en la parroquiaRaz.

A partir de este estudio, se puede afirmar que existe una estrecha relacion entre el
turismo y el desarrollo local a partir de la interpretacion y puesta en valor de la autoridad
local, la necesidad de diversificacion de la oferta turistica por gartes visitantes
resulta una exigencia hacia un mayor acercamiento turistico al territorio.

El capital territorial y el bienestar social tiene una relacion digatque esto permite

gue las familias tengan una mejor calidad de vida en cuaatady educacion y tengan
medios de comunicacion en sus hogares

El marco tedrico utilizado en la investigaciéstabasado en el planteamiento de
estrategias que permitan el desarrollo econémico de la parroquia, mismo que surgi6 con
la identificacién deproblema de la faltaprovechmiento depotencialidades a causa

del limitado desarrollo estratégico que le permitaa parroquiapromocionarse
economicamente

Los objetivos generales y especifico se lograron con la obtencion de conocimientos que

puederser aplicado en las estrategias de promocion econdmica de la parroquia La Paz.

6.2. Recomendaciones
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El GAD parroquial deberia implementar un sistema de calidad para los productos
extraidos de las tierras de la Paz, para de esta manera caracterizarsereads por

los productos de mayor calidad en el mercado.

Socializar capacitaciones a todas las personasegdedican a laagricultura para el
mejoramiento de sus cultivos mediante el cuidado de las tierras donde se producen las
cosechas

La administacion parroquial deberia enfocarse en el sector turistico mediante
implementacion de actividades recreativas o juegos tradicionales para la atraccion de
los turistas.

Realizar un estudio geografico sobre las vias y solucionar la problematica para tener una
via de acceso adecuada para el traslado a la Gruta de la Paz.

Implementar herramientas tecnologias especializadas para la promocion de la parroquia
a traves de los medios de comunicacion tecnologicos utilizados con mayor frecuencia

en la actualidad.



Realizar capacitaciones a las personas encargadas del marketing del turismo para la
aplicacion de las herramientas tecnologicas que permitiran llegadshigares para
promocionar el lugar turistico.

Al GAD parroquial la implementacion de programas deacéacion a los venderos y
transportistas dedémo brindar una mejor producto, servicios y atencion a los turistas
gue visitan la parroquia.

Adecuar los atractivos turisticos en cuanto a sefializacion, simbologia y equipamiento
para la prestacion de lssrvicios.

Fomentar y apoyasl empremnlimiento dentro de la parroquia mediante capacitaciones

y convenios con entidades financieras para el acceso a créditos.
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DATOS SOCIOECONOMICOS

1. ;En donde se abastecen de productos para el consumo del hogar?
Mercado de la localidad
Mercado de otra ciudad
Tiendas de abastos
Otros

2. ;Cuales es o son sus principales actividades economica? (Puede marcar de 1 a 3)

Manufactura (Elaboracion de productos)
Construccién

Actividades profesionales e inmobiliarias
Industrias de productos licteos
Comercio

Agricultura

Ganaderia

Pesca

Transporte

Informacién y comunicacién
Administracién piiblica

Administracion privada

Ensenanza

Salud

Carpinteria

Textil

Artesanias

Silvicultura (cuidado- cultivo o explotacion de bosques)
Peluqueria

Restaurante

Hoteles

Panaderia

Tienda

Ferreteria

Almacén agropecuario

Centro de computo

No aplica

3. ;Cuiles son las actividades agricolas de mayor importancia? (Puede marcar 1 a 3
opciones)

Cultivo de granos
Cultivo de cereales
Cultivo de hortalizas
Cultivo de frutas

Cultivo de flores

Cultivo de tubérculos
Cultivos en invernaderos
Otros (especifique)
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4. Indique los principales productos de la parroquia. (Puede marcar varias opciones)

Aguacate

Arveja seca
Arveja tierna
Banano

Cacao

Café

Cana de azicar para azicar
Caiia de aziicar para otros usos
Cebada

Cebolla blanca
Fréjol seco

Fréjol tierno

Haba seca

Haba tierna

Maiz suave

Maiz suave seco
Mango

Naranja

Orito

Papa

Platano

Quinua

Tomate de arbol
Tomate rifion
Trigo

Yuca

Otros (especifique)

5. (Doénde comercializan sus productos?
Lugar de produccién
Venta intermediarios
Mercado de la localidad
Mercado mayorista Ibarra
Mercado mayorista Bolivar
Otros

6. ;Cuales son las actividades ganaderas de mayor importancia en el sector? (Puede

marcar varias opciones)

Ganaderia porcina

Ganaderia bovina

Ganaderia avicola

Ganaderia ovina

Ganaderia caprina

Ganaderia equina (caballos)

Ganaderia de cunicultura (Crianza de conejos)
Animales menores (Crianza de cuyes)

Otros (especifique)
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7. (:Qué empresas prestadoras de servicios existen en la parroquia? (Puede seleccionar
varias respuestas)

Agua potable

Alcantarillado

Bancos o cooperativas

Camal

Centro Administrativo Cantonal

Centro Administrativo Provincial

Centro comercial

Centro de procesamiento de materias primas (recoleccion y limpieza de alimentos para ser procesados)

Centros infantiles

Cetro de acopio y comercializacion de productos

Energia eléctrica

Feria de Animales

Feria de automéviles

Infocentro

Mercados

Restaurante

Servicio de cable

Servicio de educacién tecnologica

Servicio de internet

Servicios de salud médico

Servicios educativos

Telefonia celular

Telefonia fija

Tiendas de Abarrotes

Transporte

Otras (especifique)

8. (Qué servicios basicos tiene la parroquia? (Seleccione varias respuestas)

Agua potable

Alcantarillado

Desechos solidos (recoleccién de basura)
Energia eléctrica

Internet

Telefonia

Television por cable

Transporte publico

Otros (especifique)

9. En unaescalade 1a5 jcomo calificaria usted la atencion que brindan las empresas
prestadoras de servicio de la parroquia? Siendo 1 muy malo, 2 malo, 3 regular, 4
bueno y 5 muy bueno.
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SERVICIOS

Agua potable

Alcantarillado

Bancos o cooperativas

Camal

Centro Administrativo Cantonal

Centro Administrativo Provincial

Centro comercial

Centro de procesamiento de materias primas (recoleccién y limpieza de alimentos para ser procesados)
Centros infantiles

Cetro de acopio y comercializacion de productos

Energia eléctrica
Feria de Animales
Feria de automdéviles
Infocentro

Mercados
Restaurante

Servicio de cable

Servicio de educacién tecnoldgica
Servicio de internet

Servicios de salud médica
Servicios educativos

Telefonia

Tiendas de Abarrotes

Transporte

Otras (especifique)

10 ;El agua que consume es? (Seleccione varias respuestas)

Agua potable

De Red de agua natural
De Rio

De Vertiente
Embotellada

Otra (especifique)

11 ;Qué medios de comunicacion dispone en su vivienda? (Seleccione varias respuestas)

Medios de comunicacion
Radio
Televisién
Television por cable
Periddico
Teléfono Linea fija
Celular
Internet
Otros (especifique)
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12. ;Qué locales comerciales encontramos en la parroquia? (seleccione varias respuestas)

Tiendas

Mercados

Almacén de ropa

Almacén de calzado

Cyber o centro de computo
No existe

Otros (Especifique)

13. ;Existen lugares turisticos en su localidad, SI — NO? Escriba el lugar mas representativo.
Indique los lugares turisticos de la parroquia

SI

NO

Lugar

14. Seleccione la accion por la cual cree que mas se identifica su parroquia. (Seleccione una
sola respuesta)

Patrimonio

Tradiciones

Costumbres

Gastronomia

Artesanias

Vestimentas

Deporte
Flora
Fauna

Otras (especifique)

15. ;Cuales son las tradiciones y costumbres que tiene la parroquia? (Seleccione varias
respuestas)

Carnaval

Misas dominicales

Misas de honras

Semana Santa

Fiestas patronales

Bailes populares

Quiebre de ollas

Castillo

Toros de pueblo

Otras (cuales)
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16. ;En qué estado se encuentran las vias de acceso a la parroquia?
Buen estado

Mal estado

En mantenimiento
En construccién

17. ;Qué instituciones se encuentran en la parroquial? (Seleccione varias opciones)

Destacamento de bomberos
Destacamento militar

Estacidn o destacamento de policia
Iglesia

Junta parroguial

Subcentro de Salud

Otras (especifique)

18. ;Queé lugares publicos y privados posee la parroquia? (Seleccione varias opciones)

Agrupacién parroquial
Canchas de basquet
Casa comunal

Coliseo

De entretenimiento
Estadio

Lugares para eventos publicos
Mercado

Parques recreativos
Piscina

Otros (especifique)

|'.. y ':_.
ﬂ"ﬂ CHAVEZ ROSERC -
&-&E" 0400916482
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Tulcdan, 20 de Octubre del 2020

SR: JORGE VELA CADENA
PRESIDENTE DE LA JUNTA PARROQUIAL LA PAZ

El presente tiene como finalidad solicitar su colaboracion para la realizacion
de una enfrevista de manera online a su persona como presidente de la junta
parroquial de la parroquia La Paz, el contenido del instrumento de recoleccion
de informacion a ser aplicado es con fines academico de trabgjo final de
grado denominado “Estrategias para la promocién de la economia del
territorio, de la parroquia La Paz, Cantén Montofar, Provincia del Carchi”. Con
el objetivo de recolectar informacion detallada que contribuya al desarrollo

de estrategias que mejoren la economia de esta.

Agradeciendo de antemano su valiosa colaboracion, se despiden de usted.

Atentamente:
Jessica Cachipuendo Gustavo Cusme
C.l: 1004161244 C.1:0850520891

ESTUDIANTE ESTUDIANTE
.-
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FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA
EMPRESARIAL
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING

ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE LA JUNTA PARROQUIAL LA PAZ
FORMULARIO N°2

Entrevista dirigida al presidente de la junta parroquial de “La Paz™ canton Montufar provincia
del Carchi.

Objetivo: Recolectar informacién detallada por medio de la aplicacién de una entrevista al
presidente del GAD parroquial de La Paz, que contribuya al desarrollo de estrategias que
mejoren la economia de esta.

1) ;Cuail es el nimero aproximado de emprendimientos que existen dentro de la
parroquia?

2) ¢Existe en su parroquia sitios que puedan utilizarse como centros de hospedaje?
3) ¢ Existe en su parroquia lugares que puedan utilizarse como restaurantes?

4) ;Coémo considera usted la senializacion y el estado de las vias que dirigen a los
lugares turisticos de la parroquia?

5) ¢Cual cree usted que es uno de los proyectos parroquiales que tendra un mayor
impacto a corto plazo en beneficio de la parroquia?

6) (Con respecto a la belleza de la parroquia ;Cusl es su grado de satisfaccién? y en
que cree usted que se debera trabajar paulatinamente para una mejor atracciéon?

7) (Cuail cree usted que es la actividad econémica que se ejerce con mayor frecuencia
dentro de la parroquia?

8) ;Cual es el niimero aproximado o exacto de lugares recreativos que existen dentro
de la parroquia?

9) ;Cuantas instituciones educativas existen dentro de la parroquia y cuail es el nivel
de educacion que tienen?

10) ;Qué aportes ha brindado la municipalidad para el mejoramiento socioeconémico
de la parroquia?

11) ;Cudles son los principales cambios que se han realizado en la nueva
administracion parroquial?

12) ;Cuales son las principales dificultades que tiene la actual administracién
parroquial?

13) ;Cual es el principal producto agricola o ganadero de la parroquia?

14) ;Explique c6mo se caracteriza la parroquia de la Paz?
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FACULTAD DE COMERCIO INTERNACIONAL, INTEGRACION,
ADMINISTRACION Y ECONOMIA
EMPRESARIAL
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y MARKETING

BASE DE DATOS DE LA ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE LA JUNTA
PARROQUIAL LA PAZ

Entrevista dirigida al presidente de la junta parroquial de “La Paz™ canton Mont(far provincia
del Carchi.

Objetivo:

Recolectar informacién detallada por medio de la aplicaciéon de una entrevista al presidente
del GAD parroquial de La Paz, que contribuya al desarrollo de estrategias que mejoren la

economia de esta.

1) (Cual es el niimero aproximado de emprendimientos que existen dentro de la
parroquia?
J. Velas (2020) menciona que: Que actualmente en la parroquia La Paz existen muchos
emprendimientos del cual 10 estan creados en firme y los demas estan en proceso de ejecucion
estos estan ubicados en las comunidades y parte de la cabecera parroquial, mismos que se
enfocan en la ganaderia y agricultura, de estos el emprendimiento ganadero es el que mayor se

realiza dentro de la parroquia centrado en lo que es la produccioén de leche.

2) ¢ Existe en su parroquia sitios que puedan utilizarse como centros de hospedaje?
J. Velas (2020) afirma que: Actualmente solo existe un lugar que se lo podria adecuar como
centro de hospedaje, este fue donado por una familia de la parroquia mismo que esta ubicado
en el centro de la misma, pero sin embargo este proyecto no se lo ha puesto en marcha por
motivos de la falta de recursos econdémicos, otros proyectos que se pretende ejecutar es la
creacién de un hotel en la gruta de La Paz por parte de la curia, para este ya se cuenta con los
permisos de funcionamiento correspondientes y se lo planifica ponerlo a servicio de los

ciudadanos en un dos anos aproximadamente haciendo una inversion por parte de la curia de 3
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a 4 millones de ddlares, este se lo construird en un terreno de unos 800 m? aproximadamente

mismo que serd de tres pisos con dreas adecuadas para comidas y parqueaderos.

3) (Existe en su parroquia lugares que puedan utilizarse como restaurantes?
J. Velas (2020) atestigua que: Que en la actualidad no existen lugares que puedan ser adecuados
para brindar este tipo de servicio, pero sin embargo existe un aproximado de 8 restaurante
dentro de la parroquia mismos que fueron adecuados en espacios de las casas que no estaban
totalmente habitadas, estos tienen todas las funcionalidades correspondientes y requeridas por

los visitantes y estdn ubicados en lugares como La Gruta de la Paz y la cabecera parroquial.

4) (;Como considera usted la senalizacion y el estado de las vias que dirigen a los
lugares turisticos de la parroquia?
J. Velas (2020) menciona que: Las sefializaciones y estados de las vias no estin debidamente
adecuadas del cual se esta trabajando para el respectivo mantenimiento de estas en lo que es la
ampliacion de las mismas, de las cuales las vias que una mayor adecuacion necesitan son las
que conducen a La Gruta de La Paz, para esto se planifica mantener la capa de roedura es decir
no utilizar asfaltado ya que lo que se quiere mostrar algo natural a la ciudadania, de igual forma

ya se han realizado los estudios geoldgicos respectivos para su ejecucion.

5) ¢(Cual cree usted que es uno de los proyectos parroquiales que tendra un mayor
impacto a corto plazo en beneficio de la parroquia?
J. Velas (2020) afirma que: Unos de los proyectos que tendrd mayor impacto a corto plazo en
beneficio de la comunidad, son los que estdn enfocados al sector turistico ya que es al que
mayor prioridad se le estd dando en la actual administracién, porque lo que necesita la parroquia
es que los turistas no solo lleguen a visitar un solo lugar turistico como lo es La Gruta de La
Paz y se retiren en muy poco tiempo, es por tal razén que se pretende adecuar otros lugares que
existen dentro de la parroquia como lo son la piedra del sol, cabe recalcar que estas

adecuaciones se hard de a poco a medida que se disponga de recursos necesarios para hacerlo.

6) ¢(Con respecto a la belleza de la parroquia ;Cual es su grado de satisfaccion? y en

que cree usted que se debera trabajar paulatinamente para una mejor atraccion?

L (06) 2224079 - 2224080 @ Calle Antisana y Av. Universitaria m info@upec.edu.ec | ) www.upec.edu.ec




L
_ : A A
__“—ﬁ.i Educamos para

fransformar el mundo

J. Velas (2020) atestigua que: La parroquia es un lugar tiene mucha belleza natural en cuanto a
flora y fauna pero que falta explotar y adecuarlos como lugares turisticos, para esto se estd
realizando videos publicitarios ya que la parroquia tiene lugares frio y paramos que limitan con
el canton el dngel, sin dejar de la lado la parte occidental donde los agricultores cultivan
productos agricolas como papa, maiz, melloco y ocas pero en la parte occidental es un clima
cdlido que beneficia a los habitantes para el cultivo de aguacate, granadilla y los citricos como
la naranja, limén y mandarina e incluso café, en cuanto a la parte central de la parroquia es un
lugar donde se puede producir cebolla, trigo, alverja, cebada y también la papa, esto hace que

la parroquia sea rica en naturaleza.

7) ¢Cual cree usted que es la actividad econémica que se ejerce con mayor
frecuencia dentro de la parroquia?

J. Velas (2020) menciona que: La actividad econémica que predomina en la parroquia es la

agricola y ganaderia y en cierta parte el sector turistico porque este no a sido bien

posicionado en sus principales potencialidades desde un principio, en el tema agricola se

cultiva papa, cebolla, haba, maiz, alverja, fréjol y en lo ganadero es dedicado en su totalidad

a la produccién de leche, pero en la actualidad en lo que se trabaja es en el posicionamiento

del sector turistico.

8) (Cual es el nimero aproximado o exacto de lugares recreativos que existen
dentro de la parroquia?

J. Velas (2020) atestigua que: Actualmente existen 10 lugares recreativos dentro de la

parroquia como lo son coliseo, estadio, canchas deportivas, pista de esquie y las demds

canchas y estadios ubicados en las diferentes comunidades, del cual se trabaja juntamente

con la prefectura y el alcalde para asi realizar sus respectivos mantenimientos, aunque por

tema de la pandemia del Covid-19 no son utilizados en su totalidad.

9) ¢;Cuantas instituciones educativas existen dentro de la parroquia y cual es el nivel
de educacién que tienen?
J. Velas (2020) menciona que: Existe una unidad educativa en la parroquia del cual brinda

educacion hasta el bachillerato y 7 Escuelas de educacién bdsica, los habitantes tienen un
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nivel de educacion hasta el bachillerato con un 40% aproximadamente y un 60% es de
educacioén basica mientras que el 10% restante esta entre los habitantes que tienen titulo de

tercer nivel y analfabetos.

10) ;Qué aportes ha brindado la municipalidad para el mejoramiento
socioeconomico de la parroquia?

J. Velas (2020) atestigua que: La municipalidad a apoyado mucho a la parroquia en lo que

es el mantenimiento vial, asi como recursos econémicos para gastos publicos de la

parroquia y capacitaciones, pero en la actualidad hay proyectos que estan suspendidos

mismo que se vieron afectados por la pandemia del Covid-19 y falta de recursos.

11) ;Cuales son los principales cambios que se han realizado en la nueva
administracion parroquial?

J. Velas (2020) afirma que: La actual administracién a realizado cambios viales a nivel

parroquial enfocdndose en el turismo, por otra parte, en temas sociales y culturales para asi

mantener las costumbre y tradiciones ancestrales, ya que se tiene como objetivo principal

orientar a generar y enriquecer el turismo.

12) ;Cuales son las principales dificultades que tiene la actual administracion
parroquial?

J. Velas (2020) menciona que: La pandemia del Covid-19 a afectado a todos los ciudadanos

tantos nacionales como internacionales, es por tal razon que una de las dificultades que esta

atravesando la parroquia es la falta de recursos econémicos ya que a causa de la pandemia

a generado crisis en el pais y no existe una suficiente liquidez en el como para ejecutar obras

sociales.

13) ;Cual es el principal producto agricola o ganadero de la parroquia?

J. Velas (2020) manifiesta que: El principal producto ganadero es la leche pero esta es
entregada a empresas lacteas para que sea procesada como lo es Alpina y Montulac y en
menor proporcion a Quito y Tulcdn porque en la parroquia no existe un centro de acopio o

procesadora, en cuanto a la agricultura son los granos y la papa, mismos que cuando existe

(06) 2224079 - 2224080 @ Calle Antisana y Av. Universitaria m info@upec.edu.ec | 1 www.upec.edu.ec




E
Educamos para
fransformar el mundo

una gran demanda de estos productos genera muchos ingresos para los habitantes, estos son
ofertados en el mercado mayorista del cantén Bolivar y la papa en una menor cantidad al
mercado del Sandial, aunque existe un proyecto para la creacién de un centro de acopio

dentro de la parroquia.

14) ;Explique porque se caracteriza la parroquia de la Paz?
J. Velas (2020) menciona que: Lo que caracteriza a la parroquia La Paz es la agricultura y
ganaria y la atencién que le brindan sus habitantes a los turistas y por su gente trabajadora

y carismadtica en busca de un mejor futuro, asi mismo su flora y fauna que esta posee.

Fecha: 23/10/2020
Hora: 8:00 Am

Zoom\2020-11-24 07.59.44 ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE LA
JUNTA PARROQUIAL LA PAZ 93302686269\zoom_1.mp4
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EJECICIOS DE PRUEBA DE CORRELACION DE PEARSON

Formula:

o e szz,l'
hr

£ A

Donde:

X = Pertenece a la variable uno.

Y= Pertenece a la variable dos.

ZX= Es la desviacion estandar de la variable nimero uno.
ZY= Es la desviacion estandar de la variable nardeso

N = Es el nimero de datos.

Segun Lind, Marchal y Whaten (2012)) mencionan gumeficiente de correlaci@ePearson
describe la fuerzde la relacion entre dos conjuntos de varialtesde adoptar cualquier valor
de-1.00 a+1.00, inclusive. Urtoeficientede correlacion del.00 o bien de1.00 indica una
correlacion perfecta.

Si no hay ninguna relacion entre los dos conjuntos de variables, la r de Pearsonlés cero.
coeficiente de correlacién cercano a 0 (sea 0.08) indica que la relacidbedimeay débilLos
coeficientes de0.91 y+0.91 tienen untuerza igual; los dos indican una correlacién muy fuerte
entre las dos variables. Por lo tantofuarza de la correlacién no depende de la direceson

decir ya se positiva o negativa.

DESARROLLO ECONOMICO Y CAPITAL TERRITORIAL

La agricultura y el capital territorial como aporte a la composiciobn econémica

Apéndice: 5

Estadisticos descriptivos agricultura y capitartitorial

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIiPICA TOTAL
Género 1.48 501 180
Actividades econémicas 51.7000 17.47397 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
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Apéndice: 6
Correlacion actividades agricolas frente al capitefritorial

VARIABLES GENERO ACTIVIDADES ECONOMICAS
Género 1 -.207"
.005
180 180
Actividades econdmicas -.207" 1
.005
180 180

Fuente: Resultados de la investigacién (Encuestas)

Se determina que la actividad econdmica no tiene ninguna relacion con el género para ejercer

esta actividad, es decir que las actividades econdémicas en la parroquia se realizan
independientemente del género.

Apéndice: 7

Estadisticoglescriptivos género y cultivo agricolas

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIiPICA TOTAL
Género 1.48 .501 180
Cultivos agricolas 17.7889 8.06121 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 8
Correlacién del género frente alultivo agricola ] _
VARIABLES GENERO CULTIVOS AGRICOLAS
Género 1 -.3107
.000

180 180
Cultivos agricolas -.310" 1

.000

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

La relacion entre las dos variables refleja que no existe ninguna dependencia entre si, es decir

que ejercer la actividad de cultivo agricola se la realiza sin importar el género.

Apéndice: 9

Estadisticos descriptivos edad vs actividades agricolas

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIiPICA TOTAL
Cultivos agricolas 17.7889 8.06121 180
Edad 44.83 13.336 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

81



Apéndice: 10
Correlacioén cultivos agricolas con relacién a la edad

VARIABLES CULTIVOS AGRICOLAS EDAD
Cultivos agricolas 1 -.020
794
180 180
Edad -.020 1
794
180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

De igual forma se determina que la edad no tiene ninguna incidencia al momento de realizar
una actividad de cultivo en la agricultura, cabe recalcar que los datos son basados en edades de
20 a 75 afos segun la investigacion realizada.

Apéndice: 11

Estadisticos ingresos en relacién con los productos agricolas

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIPICA TOTAL
Ingresos 2.02 1.148 180
Productos agricolas 360.8056 92.18594 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 12
Correlacién ingresos frente a los productos agricolas
VARIABLES INGRESOS PRODUCTOS
Ingresos 1 517"
.000

180 180
Productos agricolas 517" 1

.000

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Se determina que los ingresos tienen una relacion muy significativa es decir directa frente a los

cultivos agricolas porque la agricultura es una de las potencialidades que posee la parroquia.

El Carchi comomercadocon relacion al capital territorial

Apéndice: 13

Estadisticos descriptivos el Carchi como mercado

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIiPICA TOTAL
Ingresos 2.0222 1.14802 180
Mercados 6.3944 1.75766 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
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Apéndice: 14
Correlacién entre los mercados del Carchi y los ingresos

VARIABLES INGRESOS MERCADOS
Ingresos 1 .040
.595
180 180
Mercados .040 1
.595
180 180

Fuente: Resultados de la investigacién (Encuestas)

La relacién entre las dos variables es significativa porque se demuestra que, con un valor mayor
a cero existe una relacidlirecta entre variables.

BIENESTAR COHESION SOCIAL Y DESARROLLO ECONOMICO

La atencion en los subcentros y el desarrollo econémico como factor principal del
bienestar de los habitantes.

Apéndice: 15

Estadistico descriptivo la atencion medica caatacion al genero

VARIABLES MEDIA DESVIACION TiPICA TOTAL
Género 1.4778 .50090 180
Atencion medica 3.2556 .79890 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 16
Correlacién de la atencién medica referente al genero
VARIABLES GENERO ATENCION MEDICA
Género 1 -.153
.040

180 180
Atencién medica -.153 1

.040

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Con valor menor a cero se determina que las variables de la atencion médigémegrelno
tienen una relacion directa, es decir una es independiente de la otra.

El nivel de formaciéon académica como eje primordial en la educacién y el desarrollo

econdmico.

Apéndice: 17

Estadisticos descriptivos del nivel educativo y el género

VARIABLES MEDIA DESVIACION TiPICA TOTAL
Género 1.4778 .50090 180
Nivel Educativo 3.17 1.244 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
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Apéndice: 18
Caorrelacién del nivel educativo y el género

VARIABLES GENERO NIVEL EDUCATIVO
Género 1 .140
.060
180 180
Nivel Educativo .140 1
.060
180 180

Fuente: Resultados de la investigacién (Encuestas)

La correlacion nos indica que con valor mayor a cero existe una relacion directa entre variables,
pero cabe recalcar querklacion que existe no es muy significativa.

Apéndice: 19

Estadisticos descriptivos del nivel educativo y los ingresos

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIiPICA TOTAL
Nivel Educativo 3.17 1.244 180
Ingresos 2.02 1.148 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 20
Correlacién del nivel educativo y los ingresos
VARIABLES NIVEL EDUCATIVO INGRESOS
Nivel Educativo 1 A4T"
.000
180 180
Ingresos 44T 1
.000
180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

La relacion es las dos variables es significativa porque demuestra un valor mayor a cero.

Apéndice: 21
Estadisticos descriptivos del nivedlucativoy las actividadegcondmicas
VARIABLES MEDIA DESVIACION TiPICA TOTAL
Nivel Educativo 3.17 1.244 180
Actividades econémicas 51.7000 17.47397 180
Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
Apéndice: 22
Correlacién del nivel educativo y las actividades econdémicas
VARIABLES NIVEL EDUCATIVO ACTIVIDADES ECONOMICAS
Nivel Educativo 1 1977
.010

180 180
Actividades econémicas 1977 1

.010

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
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Con una relacién no muy significativa, pero si positiva quiere deeitas dos variables tienen

relacion favorable de nivel bajo.

Las tradiciones y costumbres como parte de la cultura de la parroquia La Paz aportan al
desarrollo econdmico

Apéndice: 23

Estadisticos descriptivos de las costumbres de la parroffaiste a los afios de residencias.
VARIABLES MEDIA DESVIACION TIPICA TOTAL
Afos de residencias en la parroqui: 2.87 341 180
Costumbres 54.8500 7.64321 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 24
Correlacién entre lazostumbres de la parroquia frente a los afios de residencias.
VARIABLES ANOS DE RESIDENCIA EN LA PARROQUIA COSTUMBRES
Afios de residencias en 1 209"
parroquia .005

180 180
Costumbres .209" 1

.005

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Con un nivel de significan medio se puede decir que las dos variables tienen una relacién no

muy buena, pero si existe una pequefia relacién entre si.

CAPITAL TERRITORIAL Y BIENESTAR COHESION SOCIAL
El transporte y telecomunicaciones como eje de la compoi$n de infraestructura y el

bienestar cohesién social.

Apéndice: 25

Estadisticos descriptivos transportes y telecomunicaciones

VARIABLES MEDIA DESVIACION TiPICA TOTAL
Género 1.48 501 180
Medios de comunicacion 30.1333 2.63072 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 26
Correlacién entre el transporte y las telecomunicaciones
VARIABLES GENERO MEDIOS DE COMUNICACION
Género 1 261"
.000

180 180
Medios de comunicacién 261" 1

.000

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)
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La correlacion entre el género y las telecomunicaciones es media, significa que las
telecomunicaciones si influyen en el género, pero con muy poca frecuencia, puede ser porque
estas son utilizadas parantactarse con cualquier otra persona sea dentro o fuera del sector,

pero sin importar que sea hombre o mujer.

Apéndice: 27

Estadisticos descriptivos género y trasporte

VARIABLES MEDIA DESVIACION TIPICA TOTAL
Género 1.48 501 180
Transporte 3.35 .801 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Apéndice: 28
Correlacién entre el género y trasporte
VARIABLES GENERO TRANSPORTE
Género 1 -.001
.985

180 180
Transporte -.001 1

.985

180 180

Fuente: Resultados de la investigacion (Encuestas)

Referente a las dos variables podemos decir que la relacion es negativa o que no existe ninguna
relacion significativa porque el uso del transporte publico no influye en el género para poder
brindar su servicio.
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