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RESUMEN

El presentestudiotienecomofinalidadanalizarda aplicaciéndelos mecanismosle propiedad
industrial del sector textil artesanalde la provincia de Imbaburay el fomento de las
exportaciones.

La ejecucionde esta investigacionse justifica a partir de la necesidadde contar con
herramientas de proteccion para asegurar que las invenciones que se exponen constantement
al plblico se protejan, asi mismo al implementar la propiedad industrial, las empresas textiles
accedera beneficioscomola exclusividadjncrementadel valor delos textilesconfeccionados

a mano, ademasde crear una tendenciafuerte en el mercado;a partir de todo ello se
establecieron objetivos y preguntas de investigacién, factores determinantes para obtener el
resultadaleseadoposterioraello seprocedidaidentificardiferentedeoriasentreellasTeoria

del Comercio Internacional, Ventaja Athsta y Utilitarista o del monopolio legal mismas que

aportaroria sustentaciomlel trabajo.

Para establecer la factibilidad del estudio, la metodologia utilizada se basé en la combinacion
de enfoques cualitativos y cuantitativos, que permitié la recoleccion de informacion mediante
entrevistas semiestructuradas a los expertos de las institumta@enadas al sector textil de

la provincia de Imbabura, asi mismo, para la recopilacion de datos estadisticos se aplicd
encuestas a 27 artesanos del sector textil artesanal donde se encontré que un alto porcentaje d
personas que representan el 66.7@emnina la importancia de analizar el desempefio de la
aplicacion de la P.l en el sector y los efectos de la misma en cuanto al fomento de las
exportaciones.

De la misma forma, los resultados obtenidos concuerdan con los objetivos del estudio ya que,
a patir de la aplicacion del coeficiente W. de Kendall se pudo comprobar la correlacion de las
variablesdeinvestigacion.

Asi también, se realizo un analisis financiero para establecer costos de produccién y costos de
venta para su posterior comercializacemercados internacionales. Para orientar de mejor
manera el estudio propuesto, se identificé una serie de estrategias con el fin de dar una visién
amplia con respecto a la utilizacién de los mecanismos de la P.I, en el &mbito de prendas de

vestirartesaales y el fomento dias exportaciones.

Palabras clave: Propiedad industrial, exclusividad, mercados internacionales,

comercializaciontextil artesanal.
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ABSTRACT

Thepurposeof this studyis to analyzethe applicationof theindustrialpropertymechanismsf

the artisan textile sector in the province of Imbabura and the promotion of exports. The
development of this research is justified from the need to have protection tools to ensure that
inventionsthatareconstantlyexpose to the public areprotectedIn addition,by implementing
industrial property, textile companies access benefits such as exclusivity, increasing the value
of handmadetextilesandfinally, creatinga strongtrendin themarket.Basedon theseaspects,
objectives and research questions were established, determining factors to obtain the desired
result. Following this, theories were identified like the International Trade Theory, Absolute
and Utilitarian Advantage or legal monopoly. These theories cotedito support the study

and made it feasible. The methodology used was based on the combination of qualitative and
guantitative approaches which allowed the collection of information throughsteroiured
interviews addressed to experts from institutions related to the textile sector in the province of
ImbaburaOnthe otherhand for the compilationof statisticaldata,surveyswereappliedto 27

artisans of the artisan textile sector, where it was fohatl & high percentage of people
representing6.70%determinedheimportanceof analyzingthe performancef theapplication

of IP in thesectorandits effectson the promotionof exports Additionally, theresultsobtained

hada closerelationwith theobjectivesof thestudysince from theapplicationof theW. Kendall
coefficient, the correlation of the research variables could be verified. Likewise, a financial
analysis was done to establish production costs and sales costs for subsequent
commerdalization in international markets. To better guide the proposed study, a series of
strategiesvereidentifiedin orderto provideabroadvisionregardingheuseof IP mechanisms,

in thefield of artisanal garments and themotion ofexports.

Keywords: Industrialproperty,exclusivity,internationaimarkets marketing artisanakextile.
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INTRODUCCION

Enel contextoactual,el mundoseencuentranmersoenun procesale globalizaciénen
donde se integran aspectos econdmicos, sociales, politicos, ambientales y los tecnoldgicos, en
esteordendetérminossepuedeafiadirla estrechaelacion corla propiedadntelectual yaque
tal mecanismohace alusion al gran crecimientode la tecnologiay la transferenciadel
conocimiento.

Cabe mencionar que los principales actores dentro de la aplicaciéon de la propiedad
industrial como mecanismo de proteccion, son los inventores de nuevos productos y servicios,
endondeseotorgalos derechogparagarantizael correctomanejodesuscreacionesgonel fin
delimitar y progresivamenteliminarel usoindebidopor partedetercerosenactosdepirateria
gue se benefician en la comercializacion de bienes, sin la autorizacién del autor original, hoy
en dia se registran casos de copia y hurto de articulos, que provienen principalmente de China,
gue tienen la capacidadde producir a escalay a un bajo costo, sin embargose ven
comprometidos elementos como la calidad que afecta principalmente al artesano, ya que hace
frente ala competencia desleal en el mercado.

Es por ello que se decide realizar la investigacion; ya que es imprescindible determinar
laincidenciadela Propiedadndustrialenel fomentodelasexportacionespartiendodesddos
factores que no le permiten al artesano adoptar elementos como diskeStsales, marcas y
nombres comerciales para sus creaciones, ademas de conocer beneficios y ventajas que se
derivariantanto en el contexto nacionairgernacional.

El trabajoestaconstituidopor cincocapitulos el primerohacemenciénal planteamiato
y delimitacién del problema, asi mismo se encuentra la justificacion, la formulacion de los
objetivosy las preguntadeinvestigacion.

El Capitulo Il, esta estructuradapor la fundamentacionteorica, misma que esta
compuesta de los antecedentes de investigacion, el marco tedrico, la conceptualizacion de las
variablesy el marco legal.

Enel Capitulolll, comprendda metodologialelainvestigacionenla queseencuentra
descrito elenfoque metodologico, la idea &fdnder, definicion yoperacionalizaciorde
variables, asi como también se encuentran detallados los métodos utilizados, con ello las
técnicase instrumentos el analisis estadistico.

El Capitulo IV, se compone por los resultados encontrados postegi@pidacion de
entrevistas realizadas a expertos en el tema, ademas de las encuestas dirigidas a los individuos

inmersosen el sectortextil de la provincia de Imbabura,de la misma manerase detallan
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estadisticaguepermiten identificata participacion déa zonatextil enla econémicanacional
y laexportaciordelasmismasamercadosnternacionaley la discusibmueayudaalarevision
delo antes expuesto agraneranasespecifica.

Finalmente, en el Capitulo V se establecen las conclusiones y recomendaciones de la
investigacion; al igual que las referencias y anexos que permitan evidenciar la veracidad de la
informacionprovenientesle fuentesprimarias ysecundariagueseencuentra alo largodela

investigacion.
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I. PROBLEMA
1.1.PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Debido a la globalizacion, la industria se ha desarrollado constantemente, de manera
gue, para regular y controlar estos procesos creativos y productivos se han impuesto diferentes
mecanismos enmarcados a la propiedad intelectual, ya que actualmentedpsaresllo
tecnoloégicopersonasjenasala fabricaciénoriginal realizanla pirateriadelos mismosJa cual
consiste en el robo o hurto de los productos originales en cuanto a disefio y procesos de
fabricacion de la mercancia original. Es evidente entonces que, la pirateria se define en el
ambito de derechos de autor como la reproduccion ilegal de ejemplaiesusiorizacion del
mismo, por lo que estos Ultimos estan sujetos a la copia o a la suplantacion de sus creaciones
endondelos ajenosa éstasobtienenbeneficiosecondmicosegunmencionalubdén,S. (2015),
es por ello que las grandes industrias decidgriieimentar normas que les permitan proteger
sus bienes de amenazas como la antes mencionada, haciendo que estos malos procedimiento
seanconsiderados commmpetitividad desleal.

Durante los ultimos afios Ecuador no ha desarrollado mejoras en cuantticatadap
de mecanismos derivados de la propiedad industrial que protejan los disefios de la industria
textil, a pesar de observarse un crecimiento cualitativo y cuantitativo de la produccion de
prendas de vestir, las cuales se diferencian por sus disefieslad, calidad y fabricacion,
como resultado de esto, se ha convertido en un punto de atencién activo para realizar el plagio
de las mismas, a esto se suma la falta de conocimiento que tienen los creadores de los disefios
en el sector textil y la falta decursos econdmicos que representan el registro de una marca o
un modelopor partedelos productoresleestazona,queseconsidera&comounodelos factores
predominanteparala reproduccion ilegal de lasismas.

Asi mismo como lo menciona Diario El Mercurio, (2019) al importarse productos
similaresdesddercerogpaisescomoesenel casode China,endondela manodeobra,materia
prima y maquinaria es mas barata, representa una alta capacidad al momentodie¢zop
y comercializacibnde mercaderiaecuatorianatanto en el mercadolocal e internacional.
Ademas, hay que considerar que, las industrias de los paises andinos representan una evidente
competitividad para las manufacturas textiles ecuatorianas. En este ambito, a pesar de los
esfuerzos que el sector textil realiza para expandirse no ha alcémzadeles de capacidad
necesaria que se requieren para la comercializacion y distribucién de sus creaciones, factores

guesin dudasonnecesarioparaacogersea la internacionalizaciongondelos consumidores
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son atraidos por la prodtion de los diferentes sectores que el Ecuador ofrece y que aln no
hansido explotados por completo.

Como lo mencionan los autores Aguirre. R; Navarrete. R & Zambrano. J (2016/2017,
p.01) en su ans8lisis Industri alnciad eon mayar c ad
numerodeindustriasdedicadas estaactividadson:PichinchaJmbabura,TungurahuaAzuay
y Guayaso. En efecto | a provincia de | mbabt
representativasen el mercado nacional e internacional en cuanto a la producciony
comercializacidéretextiles,sepuedever directamentafectadayaquela mayoriadeartesanos
no cuentan con mecanismos derivados de la propiedad industrial que les permita asegurar los
beneficios que se derivate la fabricacién y posterior venta de estos productos, ya sean en
funcién a precios, disefio o la calidad de los mismos al momento de ser lanzados al publico,
esto debido a la complejidad de los procesos para la adquisicién de un documento que avalen

la explotacion total desus creaciones.
1.2.FORMULACION DEL PROBLEMA

¢,Como incide la propiedad industrial en el sector textil artesanal de la provincia de

Imbaburay el fomento deas exportaciones?
1.3.JUSTIFICACION

A nivel mundial es de vital importancia contar con una herramienta de proteccion para
los diferentegproductogjueprovengardelintelectohumanoya seaqueestosseencuentremen
contextos como industriales, artisticos, cientificos y literarios. Este tipo de proteccion otorga a
inventoresun derechgorivadotemporalguetienecomofin excluiratercerodela apropiacion
indebida del conocimiento que ha sido generado por los autayae estos puedan lucrarse
conlos mismos;detal maneragueseobtengaodoslos beneficioseconémicosle suinvencion.
Segurel Instituto Nacional d€ropiedadndustrial (2020)gfirma:

Los conocimientos técnicos, la tecnologia y el capital intelectual son la materia prima de
innovacionegjueresultaresencialeparalos paisesjuequieranograrundesarrolloeconémico

y social sostenido en el tiempo. Para promover ese desarrollo, essameaontar con una
legislacién de propiedad intelectual sélida que otorgue estabilidad y seguridad juridica a la
crecientecreacion intelectual.

Porlo tantoesfundamentahseguraftasinvencionegjueconstantementseexponeral

publico,desdda proteccionde los derechosnoralesy patrimonialesonrespectal intelecto
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humanosegun la normativa legal, es decir para que el creador pueda explotar al maximo los
beneficios econdmicos y sociales de sus invenciones, hasta la deghtivbs resultados que

se generen en funcion al desarrollo de los conocimientos que permitan impulsar las practicas
comerciales leales y finalmente, para de cierta manera garantizar la seguridad del consumidor
al momento de que se realice la adquisiciéienes y servicios, teniendo acceso a productos
confiablesy originales.

En Ecuador a través del Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI), es la
entidad encargada de salvaguardar, regular y controlar la aplicacion de propiedad intelectual a
diferenteccreacionesgjueresulterdela colectividad seaccedela protecciordelos bienesque
se creen en el pais, como es el caso del sector textil artesanal de la provincia de Imbabura,
graciasaqueenlos ultimosafioshaevidenciadain crecimientcsignificativo,sehaconvertido
en un area llamativa y potencialmente comercial, debido a caracterizarse por sus disefios,
calidad y nivel de confeccion, permitiendo alcanzar mercados nacionales e internacionales,
ademasie poder competir con teeros.

Es importante destacar que, al implementar la propiedad industrial a los productos o
servicios, las empresas textiles se hacen acreedoras a ciertos beneficios como: la exclusividad,
aumentar el valor de los bienes ademas de crear una tendentgaefuet mercado, lo cual
permite una expansion de sus ventas hacia el exterior, y en funcion a ello no admitir la
duplicacién de los mismos, obteniendo totalmente los ingresos econdmicos que se derivan de
sucreacion.

Es por ello que, al analizar la situacién actual de los pequefios y medianos negocios
textiles de la provincia de Imbabura para fomentar la internacionalizacion de sus productos,
permitirarealizarmejorasencuantoasuparticipacionenel mercaddocal y posteriormenten
el mercadcexterno.

Adicional a ello es importante resaltar que en la actualidad existen un gran nimero de
programas provenientes de instituciones publicas y privadas enmarcadas a la promocién de
exportaciones impulsando actividades productivas para mejorar la calidad de todos aquellos
procedimientos que incluyen las empresas para desarrollar el indice deitbadgzeen el

ambitointernacional.
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1.4.0BJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1.4.1.0bjetivo General.

Analizar la incidenciade la propiedadindustrial en el sectortextil artesanalde la

provinciade Imbabury el fomento de las exportaciones

28

1.4.2.0bjetivos Especificos.

Fundamentar bibliograficamente la propiedad industrial del sector textil artesanal de la

provinciade Imbaburg el fomento de las exportaciones.

Diagnosticar el sector textil artesanal de la provincia de Imbabura y la incidencia de la

propiedadndustrial.

Plantearestrategiaspara la aplicacion de la propiedadindustrial del sector textil
artesanatiela provincia ddmbaburay el fomento das eportaciones.

1.4.3.Preguntasde Investigacion.

¢ Como afecta la no utilizacion de la propiedad industrial al sector textil artesanal de la

provinciade Imbabura?

¢ Qué consecuenciadiene la no aplicacion de la propiedad industrial en la
comercializaciéry economialel sectortextil artesanatiela provinciade Imbabura?

¢, Qué ventajas podria obtener el sector textil artesanal de la provincia de Imbabura al

aplicarla propiedadndustrial en sus productos?

¢, Cualesonlosrequisitosguedebecumplir el sectortextil ecuatoriangaraobteneidos

beneficiosqueotorgala propiedad industrial?

¢, Como se beneficia la provincia de Imbabura a partir de la aplicacién de la propiedad
industrialen elsector textilartesanaparael fomentoa las exportaciones?

¢ Qué organismos han intervenido en la provincia de Imbabura para incentivar la
utilizaciondela propiedadndustrialy fomentadasexportacioneseproductogextiles

originales?



¢, Quérepercusionetendrala economidocal de la provinciade Imbaburaal proteger
suproduccion a través den mecanismadeP 1?

¢, Quéestrategiase podrianaplicar en el sectortextil artesanalde la provincia de
Imbaburapara fomentalas exportaciones?

¢, Quéconocimientostienen los negociostextileros artesanalesie la provincia de
Imbaburacon relacion a laropiedad industrial?
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II. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1.ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS
2.1.1Antecedentel- Articulo cientifico.

SegunGarcia,l. (2017)enel articulo tituladai L signosdistintivos:implicacionesde
unamarcac o | e anericisnagoe,enla actualidadsonlasmarcadascategoriaslepropiedad
industrialquedesdesusorigeneanservidoparadiferenciarun productoo servicio.Esasique
los comerciantegpreferentementprotegersusproductognedianteel registromarcaro por ser
el resultado de la tradicién desde la produccién en serie de los productos teniendo en cuenta el
nYmer o de personas a | as cuales beneficiar?
por medio de las marcas que se busca crear un vinculo de unién entre las empresas y los
consumidores, en otras palabras, fidelizar la relacibon empresaamidoes que los hace
diferentesy es unaventajacompetitiva en el mercad{.106108)

Dentro del procesoinvestigativo es necesarioresaltarque de acuerdoa lo antes
expuesto, la importancia de las marcas radica en la distincidon que ofrece sobre otraesproduc
dentrodeunmercadoademasepuedeconsideracomounmecanismgoaralaimplementacion
de estrategias ya sean estas de posicionamiento en primeria instancia y a lo largo del tiempo
resulteenel crecimientoy diversificaciondela zonatextil artesanatlela provinciadelmbabura
paraalcanzata fidelizaciéndel consumidomtravésdela imposicionde unsignodistintivo en
el marco comercial a fin de que los articulos artesanales se diferencien de la competenciay en

consecuencitbgrar benetios econémicos formidables.
2.1.2Antecedente2-Articulo cientifico.

Asi también, Guanoluisa R. & Bravo. D. (2020) a través del articulo denominado
ADi seffo I ndustrial en el Ecuador : | mportan
apartadayue:

Dentro del desarrollo econémicoecuatorianoel disefio industrial tiene una gran
posibilidadde posicionamienty desarrollgparaun reconocimientale productoscuatorianos
a nivel naci onal e i nternacional . (é) |l a in
de manera integrada tiene fuerte sustento para permitir un desarrollo sustentable a través de
productos o servicios caito valor agregado que aumentarian los réditos de las exportaciones

y dinamizarian el mercado local. (p-98)
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En funcion a lo anteriormente expuesto, la implementacion de registros de disefios
industriales en el sector textil artesad@lla provincia de Imbabura permitir4 proteger en gran
medida los diferentes modelos que crean los disefiadores, ya sea que estos se caracterizan po
la creacionde nuevos simbolos figuras que expreseparticularidades entornal valor
agregadaueintegre cadaartesanoademasle salvaguardade maneraconjuntaal consumidor
al momento de ofrecer confianza en la calidad y originalidad de los productos que adquieren
por un valor razonable, representado asi también un cambio significativo en el desarrollo
econdémico del sector textil de la provincia e Imbabura a través de las exportaciones de los

productoscon valoragregado.

2.1.3Antecedente3-Articulo cientifico.

Segun Matenegro. M. (2016, p. 37), en su articulo sobre propiedad intelectual, en el
capitulo 3 en relacion a la propiedad industrial, habla acerca de la relevancia que tiene la
protecciéndela mismaparael desarrolladel comerciodelos paisespuespromuevey estimula
la actividad inventiva para su aplicacién en el comercio, dependiendo de la figura de que se
trate.

Asimismo, ese desarrollose refleja en el papel que adquierela proteccionde la
propiedad industrial para erradicar la competencia desleal. En ese sentido y para el caso
especifico de la patente de invencion, la Organizacibn Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), considera que no solo se combate a la competencia desleal, ssgopjamueve la
competencia empresarial y tecnoldgica, ya que los titulares de la patente deben proporcionar
losdetalledesusinvencionegparapoderdisponedel periodoespecificaluranteel cualpodran
ejercer sus derechos exclusivos de explotaci@mdCconsecuencia, tanto ellos como sus
competidores se apremian para mejorar dichas invenciones o para utilizar la tecnologia y crear
otrasnuevas.

En este sentido, al hablar a nivel nacional e internacional de la propiedad intelectual, lo
cual se relacica con la globalizacién de tecnologia, la evolucion de la sociedad y con ello la
expansidrdeaspectosulturalesquepuederserun puntode partidaimportanteal momentode
llamar la atencion del publico, por lo que es imprescindigigarrollar la innovacion con
constanciaalinmasla propiedadndustrialya queincentivaala producciény comercializacion
de nuevos productos en los mercados locales y externos, es asiaplieaal normas de
proteccion en el sector textil de Imbabura, tales como disefios industriales, marcas y nombres
comerciales ayudara a frenar la competencia desleal ejecutada por personas u organismos

ajenosalos productoresriginales.
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2.1.4Antecedented-Articulo Académico.

AsitambiéncomoCastillo.J.& MaldonadoA. (2018)sefalarensuarticuloacadémico
titulado AAn8lisis de | os determinantes de
comparacioncon Colombiay Peru duranteel periodo 2006717 2 0 1 6nodonde en sus
conclusionefiacemencionaqueenbasealainsercioninternacionakl sectortextil ecuatoriano
presenta una desventaja comparativa revelada durante el periodo de estudio, a pesar de las
medidas proteccionistas aplicadas en el 2009, ya que el volumen de importaciones de ciertos
productos textiles no disminuy6. No obstante, los olEt53 y 54 presentan una leve ventaja
comparativa en el comercio mundial y ademas son considerados productos estrella debido a
guesus volumenes dexportacion hamcrementado durante el periodo 26251 6.

En este contexto, el crecimiento de la coméreieaion de los articulos comprendidos
en los capitulos 53 y 54 del sistema armonizado ecuatoriano, los mismos que corresponden a
A | desnasfibras textiles vegetales;hilados de papel y tejidos de hiladosdep ap | 0
Af i |l ament o sartifisiales;tir@st yifarnoas sinolares denateria textil sintética o
ar t i fespectivarheatgermiteidentificarla posibilidadderealizarla comercializaciérde
textiles ecuatorianos hacia diferentes mercados internacipesalg®r ello que se considera
como factible realizar un andlisis de la incidencia de la propiedad industrial en la provincia de
Imbabura para la proteccion de las manufacturas que tienen la capacidad de exportarse con el

fin deprotegeralos creadores das mismas.
2.1.5Antecedente5-Articulo cientifico.

Segun la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual (2020) menciona entre sus
resultados:

El art2culo denominado fAiaQu® es Propied

protege un disefio industrial, el titular la persona o entidad que ha registrado el disefio

gozadel derecheexclusivoa oponersela copiano autorizadab laimitaciéndel disefio

industrialporpartedetercerosy estéprotegidocontraesasnfraccionesEstocontribuye

a que el titular pueda recobrar su inversion. Un sistema eficaz de proteccion beneficia

asimismaa los consumidorey al publicoengeneralpues fomentéa competencideal

y las practicas comerciales honestas, alentando la creatividad y promoviendo el sentido

estéticoen la creaciéon dproductos.

En virtud de lo mencionado anteriormente, la adopcion de mecanismos que se derivan

de la propieda industrial permitiraregular,controlary en su casosancionara aquellosque
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produzcan copias falsas y reproducciones sin autorizacion de los productores artesanales del
sector textil artesanal de Imbabura, ya que es conocido que tales acciones son consideradas
como practicas desleales que llevan a la pirateria, en donde indigvicerapresas mismas
ofrecenun productodecalidadpobrey queseestosproductosecomercialicerenunsegmento

de mercado,logrando de esta manerabeneficios que no les pertenecenjo cual afecta
principalmente al creador original y posteriormente al consumidor al momento de adquirir un

productodeficiente.
2.1.6Antecedente6-Articulo cientifico.

Por otro | ado, Manco. E. (2017) sefYala
importanciaenlainvestigacionc i e n tehel desareoliodel estudioque,atravésdel registro
depatenteslosinvestigadores inventoregpuederlegaraobtenerreconocimientomejorarsu
evaluaciony remuneracionprofesional e inclusive participar de las regaliasque podria
conllevar la comercializacion de una patente por parte de la institucion o empresa para la cual
se desempefien. Por su parte, las universidades, centros de investigacidn o empresas puedel
capitalizar la obtencion de patentes para mejgrarestigio o reputacion de la organizacion,
generar productos con impacto social o comercial que resulten en procesos de transferencia
tecnoldgicay, conello, lageneracion dengresogarala institucion, entre otrogp.3)

Enestecontexto]a propiedadndustrialaplicadaal sectortextil artesanatiela provincia
delmbaburaesdevital importanciayaqueestemecanismgermitiraguela personaempresa
u organizacion que se desempefie en cualquiera de los sectores productivos que requieran de
proteccion, se beneficien positivamente, generando de esta manera que los productos, fruto de
la invencion de los creadores, sean reconocidos tanto a nivel nacional como internacional
ademas de que logren posicionarse en multiples mercados graciasliaaiéapde estos

elementosiecesarios para el amparosies creaciones.

2.1.7Antecedente7-Libro.

Segun la autora Kresalja. R M como se cit6 en GOmez. H, Solines. P & Rodriguez, C.
(2019) en el libro ADesaf?2o0s desoldaintggracopi e d a
andi extaddode los resultadosen donde mencionaque un producto tiene que estar
identificado con la marca; en cada uno de ellos tiene que haberse llevado a cabo la actividad
consistente en poner el signo, ya que es un derecho exclusivo del titular de la marca. Es decir,

el derechaexclusivoserefiereala utilizacion enel trafico emnoémicodel signojunto conlos
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productos para los que ha sido otorgada la marca. Dentro de este contexto, la utilizacion en el
traficoecondmico equivale al uso Eemarcaen el mercado. ([813).

Por lo anteriormentedescrito, al aplicar mecanismosde la propiedadindustrial,
refiriendose especificamente al registro de marcas en los productos del sector textil artesanal
de la provincia de Imbabura es fundamental, ya que no solamente es considerado como un
elemento para la proteccion ante cualquier acto de copia o hurto indebido por parte de terceras
personas que no guardan ningun grado de relacion con el producto ausintidcambién se
vuelveunaherramientgarala diferenciaciérde otrasmarcasie productosgualeso similares
gue se encuentren en el mercado, esto refiriéndose tanto al contexto local, asi como también al

internacionalinavez queserealizan logprocesosde exportacion del bien.

2.1.8Antecedente8-Tesis.

Segun Arias. C. (2015), en su tesis: i Es t r aemmregariaespara afrontar la
competenciainternacional:el caso del cluster de confeccionesde la industria textil de
At u nt abtenido ddos antecedentes treinvestigacion, manifiesigue:

Al crear un panorama internacional de la industria de las confecciones textiles es

totalmentamportantedebidoaque,enlos mercadosnternacionalegl comercioesuna

actividadquegeneragrandesnovimientosecondémicosfinancierosde manodeobray

donde los factores geogréficos influyen en las actividades, los actores son las piezas

claves y | a competencia entre pa2ses | UE¢

exportan exclusivamente productos acabados, estos tienden a especializarse en alguna
etapa en especifica del proceso productivo, que les permita obtener un producto final

medi ante una fAcadena de valorodo, que se r

de las actividadesproductivasdesdela concepciondel producto, pasandopor la

fabricaciony posteriorcomercializacion(pp.1415)

De acuerdo a la informacion obteajdse establece la importancia que tienen las
actividades de produccion y comercializacion de bienes con valor agregado dentro de los
mercados internacionales, es decir productos que en el mercado son reconocidos por su disefio
innovador y de gran tradiciG@ultural como es el caso de esta provincia, ya que sus productos
son elaborados artesanalmente y que le otorgan un plus a sus prendas de vestir, es por ello que
a través de la investigacion dirigida a la zona textil artesanal de Imbabura permitir& plantea
estrategiagncaminadaa la exportaciorde productogjueseacojanala normativaestablecida

porlas diferentes entidades gu&blanacercadela propiedadndustrial.
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2.1.9Antecedente9-Tesis.

Otra afirmacion hecha por Bastidas. L., (2016., pp8 &) en su tesis
registrofrenteala protecciondelos nombrescomercialey marcaenel E ¢ u a dxiraidode
lasconclusioneslel estudio sefialajue,enel paisapesadela evolucidbnentemasdePropiedad
Intelectual e Industrial, existen deficiencias normativas en cuanto a nombres comerciales se
refiere, de manera que no existe regulacion en procedimientos especificos y demés conflictos
quepuedan surgir en funcion apaopedad industrial.

El tema se relaciona con la investigacion ya que, al observar el impacto que tiene la no
utilizaciondela propiedadndustrialenla zonatextil artesanatle Imbaburajmpulsaaterceros
a realizar la suplantacion, copia, hurto o lo ggaesume en pirateria de ciertos articulos de
procedencia inventiva de los artesanos, resultando en la pérdida de beneficios econdémicos y
sociales para la provincia, de tal manera que el realizar el andlisis de la propiedad industrial en
el marco de loseitiles fabricados a mano, se identificara las principales falencias del sector
textil y con dar a conocer la normativa vigente ecuatoriana para la proteccién de todo lo

mencionadga anteriormente.
2.1.10AntecedentelO-Tesis.

Seg¥%n Chiriboga. T (2020) en su tesis de
deprotecciondelas creacionesridimensionalegnel CodigoOrganicodela EconomiaSocial
de | os Conoci mientos, Creatividad e I nnova
propiedadntelectuaimantienerunaespeciatonnotaciorenla esfereempresarigbuesgeneran
unmonopoliolegalasutitular, premiandcsucreaciono invenciony permitiéndoleel usufructo
del ingenio humano, de los aportes a la técnica o de la identificacion del producto por parte de

los consumidores en su nicho aercado. (p. 81)

En tanto, el tema se relaciona con la investigacion al relacionarlo directamente con el
sector textil artesanal de la provincia de Imbabura se puede determinar que a largo plazo los
pequefios y medianos artesanos puedan constituirse como una microenppstsagrmente
en una empresa, puesto que los derechos que otorga la propiedad intelectual y para este casc
refiriendosealos mecanismoserivadosiela propiedadndustrialrepresentaparteimportante
parala estructuracionempresarialy a su vez se pueale ver resultadosreflejadosen la
competitividad en el mercado, esto por razones de diferenciacion y posicionamiento que se

construyealrededor déos productos qusecomercialicen al publico.
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2.2.MARCO TEORICO
2.2.1Teoriasdel Comercio Internacional.

Para poder entender claramente a donde se dirige la investigacion y las implicaciones
que conlleva la propiedad industrial, es necesario conocer también aquellos autores que han
postulado diversas teorias que se utilizan para llevar awalestudio, es por ello que se
detallanclaramenteonceptos referentesd tema.

Con el fin de sustentar la investigacion, se identifican diversas teorias en funcion a la
propiedadndustrialy al fomentoalasexportacionessnprimerainstancissemenciaalateoria
de la ventaja absoluta planteada por Adam Smith, relacionada al nivel de competitividad que
representa un pais sobre otro a partir del uso éptimo de tecnologia y produccion de bienes a
bajos costos.

La siguiente teoria postulada por Franceschié, abarca el tema principal de
investigacionesdecir,la propiedadndustrial,aquisedetermindaimportanciadela aplicacion
delosderechosledisefiosndustrialesmarcasy nombresomercialeparaqueel autorobtenga
beneficiodegales desu invencion.

Se incluyeademasla teoria delnuevo comercio internacionalplanteada por Paul
Krugman, la misma que asume que al formar alianzas estratégicas se permite intercambios
tecnoldgicogjueayudanal libre comercioy asuvezalos procesodurocraticogjuebenefician

tantodel clientecomo a los actores enmarca@bprocesale comercializacion.
2.2.2Teoria dela Ventaja Absoluta.

Esta teoria fue elaborada por Adam Smith quien postulé que, bajo libre cambio, cada
nacion debe especializarse en producir mercancias que podrian ser lo mas eficientemente
posible, al menor coste de produccion en términos de trabajo artesanales con eefpect
demagaises(Veletanga, s.f.).

La teoria de ventaja absoluta al incentivar el libre intercambio entre naciones, deben
decidir y dominar la produccién de un bien que sobresalga, posterior a ellos es importante que
para mantener una ventaja absale necesario mantenerse en una constante innovacion, esto
hace referencia a que los creadores fabriquen nuevos productos o que den un valor agregado &
los bienes quéan sido inventados anteriormente.

De manera que es fundamental la relacion de la pragiendustrial con la ventaja

absolutala cual le permite posicionarsesn el mercadoa travésde criterios de innovacion
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aplicados al sector textil artesanal a partir de la autenticidad y creatividad en los procesos de
produccion y comercializacion que manejan los artesanos. Cabe recalcar que la provincia de
Imbabura cuenta con la materia prima principal la cual se obtipagiade lana de alpaca y

lana de oveja, elementos esenciales para la fabricacion de textiles artesanales por lo que no es

necesari@ontar con procesos de importacgarasu produccion.
2.2.3Teoria utilitarista o del monopoliolegal.

Segun Rengifo, E. (B¥) como se citd en Mddica, F. (s.f) expresa que la teoria fue
planteada por Franceschelli la cual consiste en que, los derechos intelectuales constituyen
manifestaciones de una categoria del derecho que posee caracteristicas propias y definidas que
confoman el derecho de monopolio. Sostiene que el titular es el Unico que esta facultado a
ofrecerel bienqueconstituyeel objetodel monopolio,y, ademasesel Unicoqueestafacultado
aimpedir queotros hagan uso dwi creacion.

A partir de lo anterior, cabe mencionar que el monopolio econdmico se refiere a
conductagjuetiendena crearposicioneslominantegrentea mercadosjenosenfunciénalos
bienesy serviciosqueestarnsujetosa proteccionmientrasgueel monopoliojuridico seenfoca
enla normativa paréa protecciérde los derechastelectuales.

La teoria anteriormenteplanteadapermite identificar lineamientostales como los
disefios industriales, marcas y nombres comerciales para la proteccion de las invenciones que
seproduzcarenla zonatextil dela provinciadelmbaburaDe manerajue,los creadorepuedan
obtener los beneficios econémicos y el reconocimiento de sus ioneade forma legal y
auténoma.

Por tanto, mediantela adopcionde monopolios sobre los derechosde propiedad
intelectual aplicables al sector textil artesanal de Imbabura permitira alcanzar el dinamismo de

la economiaconel fin deincentivaralos artesanogsla creacion deuevosproductos.
2.2.4Teoria del NuevoComercio Internacional.

SegunVelilla. B. comosecité enEALDE (2018)la teoriaplanteadgor PaulKrugman
manifiesta que los paises deben especializarse en los bienes y servicios que esta en capacidac
de producir de manera mas eficiente y a su vez adquirir de otras economias aquellos que
produce con menoeficiencia, la produccidén practicamente se torna ilimitada por el libre

comerciogsdecirquelateoriade Ricardoasumeajuelos consumidoresncualquiercontinente
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estanencapacidadleadquirirmasbienessinrestriccionesomercialesesdecirqueestateoria
sesustenta sobr@ competencia imperfecta.

Enfunciénalo anteriormentenencionadola propiedadndustrialdesempefan papel
importante en cuanto al desarrollo de los procesos de produccion especializada de bienes y
servicios que los paisesson capacesde manufacturar,ya sea esto por cuestionesde
infraestructura, tecnologia, mano de obra, creatividad, innovacion; entreestrscir la Pl
intervieneenfuncionala protecciéndetodoslos factoresantesdescritos|o quepermitequeel
paispuedacompetirefectivamenten losmercados internacionales.

En este contexto, el estudio de las teorias enmarcadas a la propiedaihindas
fomento de las exportaciones permitiran deducir la importancia de las mismas, asi como

tambiénlos conceptoparapoder comprender correctament@tasentenvestigacion.
2.3MARCO CONCEPTUAL
2.3.1Variable independiente:Propiedad Industrial.

2.3.1.1Propiedad intelectual. EI INAPI (2020)manifiestaquela propiedadntelectual
sederivadel derechoy buscaomentarainnovaciona creaciéry latransferencidecnoldgica;
ademas de ordenar los mercados facilitando la toma de decisiones por el publico consumidor.
En este sentido la propiedad intelectual incentiva a nuevos y actuales creadores a inventar
nuevosproductos de utilidad para el clierdbjetivo.

Segun Zérol (2018, Ala P.lI consiste en | a obtenc
patrimonial, para la explotacion comercial de la misma, sin mas limitaciones que las
establecidas en [aropialLey reguladoralelos derechosePropiedad nt el ect ual . ©

De acuerdo corolindicado, para la proteccion de los bienes provenientes del sector
textil esnecesariomplementamecanismoslerivadogiela propiedadntelectualquepermitan
otorgar beneficios a los inventores ya sea de caracter economico al momento de elevar la
competitividadrenteaindustriasconcaracteristicasimilaresy enel ambitosocialatravésdel
posicionamient@nel mercadode estamanerael consumidompuededepositarsuconfianzaen

los bienes quadquiere.
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2.3.1.2Propiedad industrial. La Oficina Espafiola de Patentes y Marcas como se cit
en Wolters Kluwer (2020), define la propiedad industrial como el conjunto de derechos
exclusivogyueprotegertantola actividadinnovadorananifestad@&nnuevogproductosnuevos
procedimiento® disefioscomola actividadmercantil,mediantda identificacionenexclusiva
de productos y servicios ofrecidos en el mercado. de tal manera que al incorporar la P.l en una
empresa o industria permite asegurar las diferentes creaciones que son el resultado de su
intelectohumano, protegiendestos bienes servigos delhurto, roboo suplantacion.

Al determinar las caracteristicas en funcion a la propiedad industrial, permitira evaluar
el procedimientoa seguir para la obtencionde disefiosindustriales,marcasy nombres
comercialesadaptadosleacuerdaonlasnecesidadegueexigeel sectortextil dela provincia

de Imbabura.

2.3.1.3Disefios Industriales.Se g ¥an | a OMP I (2020) Aun di
el aspectmrnamentab estéticadeunarticulo,asitambiénconsisteenrasgogridimensionales,
comola formadel productop enrasgos bidimensionalespmo motivosjineasocc ol or e s 0.

El registro de disefos industriales es de utilidad pues permiten el fortalecimiento de la
competitividad de una industria en el mercado ya queaegan los procesos y productos
provenientes de la creatividad humana inmersa en las actividades comerciales, debido a la
exclusividaddelos procedimientodefabricaciébndelos bienesy serviciosqueseoferten.

Al implementar disefios industriales, los fabricantes tienen derecho a la proteccion de
sus creaciones de acuerdo con la normativa establecida que regulan los diferentes organismos
nacionalesfortaleciendcel sector textilde Imbaburale personas ajenasestaactividad.

Laprotecciordedisefosignificaquelainnovacioénseconsolidaratravésdeunproceso
de produccion, que inicia desde la idea, y pasa por un procedimiento creativo hasta llegar al
productdfinal, tomandacomoenfoqueprincipalel diseficdelos mismos el cualhacereferencia

alosaspectogstéticocomoestampadoqatronesietejidoy demascaracteristicasriginales.

2.3.1.4Marcas. Segun patentesymarcas.com.mx (2020), menciona que las marcas son
Anombr es, t ®r mi nos, s2mbol os o disefos, 0
productoo un servicio,por el queessudirectoresponsableEstaesquiendebedarloaconocer,
identificary diferenciar dda competenciajebegarantizasucdidady mejorac onst ant e 0 .

En el medio textil la implementacion de una marca permite incorporar la imagen
corporativa y diferenciar los productos del resto de empresas que compiten en un mismo

mercadolLa mayorpartedecadenasiemoday empresadel sectortextil, asitambiénal aplicar
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esteelementgermiteafiadirun simbolodistintivo enun mercadanonoétonodondelasmarcas
sediferencian escasamente unaotias.(Tiempodenegocios, 2019)

Asitambiénzarol (2018),expresajueuna marcaestaconstituidgpor palabrasfiguras,
imagenes, graficos, formas tridimensionales, simbolos el registro se otorga por un periodo de
10 afios contados desde la fecha de solicitud y puede renovarse por periodos de igual duracién
solicitandolo su titulade manera expresa.

De manera que las marcas permiten identificar o diferenciar un producto o servicio de
los demas existentes en el melwaademas ayuda a comunicar a los consumidores que los
productos desarrollados cuentan con calidad y a su vez aumenta el valor de los mismos y
fomentala fidelidad del cliente.

El sectortextil deImbaburaseidentificacomoun areapotencialencuantoala creacion
de prendas de vestir artesanales y manufacturas realizadas a partir de sus propias creaciones
originalesporlo queesimportantemanteneel controlencuantoalasmercanciaguepresentan
al publico, debido a que en el mercado existen multiples copias de disefios realizados a bajos
costos en donde se sacrifica principalmente el factor de la calidad lo cual se asocia a la

competenciaesleal haciendquela credibilidaddel productofrente alconsumidoseabajo.

2.3.1.5Nombres comercialesPar a Angarita. A. (2018) ndl
signos distintivos de gran importancia para las compainiias, pues identifican a los empresarios
diferenciandolos de su competencia, sirven para atraer clientes, concentran la reputacion de la
empresa y cumplen una funci -categgiadelaiPopiadadr i a «
Industrial permite diferenciar los productos de una gama de bienes de otras empresas que
realizanactividades iguales o similares.

Por nombre comercial se entiende el nombre o designacién que permiten identificar a
unaempresakn la mayoriadelos paiseslos nombressomercialeseregistramantelasdebidas
autoridadesgubernamentales?or proteccionse entiende,por lo general,que el nombre
comercial de una empresa no puede ser utilizado por otra, ya sea como nombre comercial o
como marca de comercio de servicios, y que tampoco puede utilizarse el nombre ni una
designaciorsimilaral nombrecomercialdequesetrate,enla medidaenqueello puedanducir
aerror al publico. (OMPI, 2016).

En el &mbito de produccion textil, los nombres comerciales permitiran identificar la
clasede productosquerequiereel consumidorademéasie elevarlos indicesde competitividad

frenteaotrasindustriagquesedediquerala confecciérdeprendasoncaracteristicasimilares.
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2.3.1.6Pirateria. Instituto Nacional de Propiedad Intelectual Chile (2018) sefala que
el término de pirateria en Propiedad Intelectual se refiere a actogsletgareproduccion y
distribucion de obras y creaciones que se generan sin obtener una autorizacion del autor
original, en otras palabras, se refiere al uso inapropiado que hacen terceros para su propio
beneficio.

Segunel Acuerdo sobre los Aspectosde los Derechosde Propiedadintelectual
relacionados con €omerciocomo se citd en VillarroeL. (2010), expresgue:

Las mercancias piratas lesionan el derecho de autor, cualquier copia hecha sin el

consentimiento del titular del derecho o de una persona debidamente autorizada por él

enel paisde producciény queserealicendirectao indirectamenta partirdeunarticulo

cuando la realizacion de esa copia habria constituido infraccion del derecho de autor o

deun derecho conexo efirtud dela legislaciordel pais demportacion.

Las afirmaciones antes expuestas por los autores, precisan argumentar que la pirateria
esun factor que a lo largo de los afios ha afectado tanto a los sectores productivos como al
comercio a nivel mundial, ya que esta actividad ilegal consiste en la plagio sin el permiso de
autororiginaldelos bienesdel mismo,demomentcal observata zonatextil dela provinciade
Imbabura en donde el titular al no conocer o0 no tener acceso a un mecanismo que permita
proteger sus creaciones, obtienen como consecuencia la disminucién tanto en sus indices
econdémicos y sociales, ya que el consumidor maigkaes prefiere comprar los productos a
un bajo precio, en consecuencia se afectan las ventas, y adicional a ello la imagen corporativa
se ve afectada en funcién a la calidad y detalle de un bien pirateado, restando asi la confianza
del cliente al momentde que esta mercancia circula en el mercado y no hay un medio que lo

reguleo lo amparaleterceros.

2.3.1.7Competencia deslealSegun Garcia, I. (2017) define a la competencia desleal
como los comportamientos de cualquier profesional o empresario que sean contrarios a las
exigenciaglela buenae. Seentiendequeesasicuandano seajustaalaspracticaconsideradas
como honestas o que pretende alterar el comportamiento del cliente. Es decir, Son practicas
econdémicasolegalesquetratandevulnerarlos derechosle propiedadntelectualparaobtener
unaventajasobreel competidor.

Otro apartado que hace mencién a&dmpetencia desleal es el citado por Tapia, M.
(2017) que sefala este término como toda conducta contraria a las buenas costumbres que, pol

mediosilegitimos, persigaesviarclienteladeun agente del mercado.
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En general, la competendasleal es todo comportamiento que incita al consumidor a
adquirir la compra de un producto de forma ilegal en el mercado afectando negativamente y
disminuyendda libre decisiony elecciondel compradorEn estesentido, ekectortextilerode
Imbabura se ve afectado constantemente por aspectos como la apropiacion de ideas por parte

detercerogjueno solo copiarel disefio sinoqueademasninimizan lacalidaddel producto.
2.3.2Variable dependiente:Fomentoa las exportaciones.

2.3.2.1Fomento de las expdaciones En lineas generales, al hacer referencia al
fomento a las exportacionesse debe comprenderlos mecanismosgue implementacada
gobierno que requierenpara adaptarsede acuerdoa las necesidadegjue demandanlos
diferentegaises.

Es asi que el gobiernoecuatorianomedianteel Codigo Orgéanicode Produccione
Inversion,hadecididoejecutarinstrumentosiecesarioparael desarrolloy la diversificacion

dela producciona nivel nacionale incrementatas exportacionesgentreellaspodemos
mencionar:las preferenciasrancelariassuspensionle pagosde tributos con la finalidad de
eliminarlasbarrerasarancelariay facilitar los procesosle comercioexterior.(Escola.J,2018)

Otro apartadsegunMacas. G. (2016) sefialaque, fi evalor agregadoen las

exportacioneses clave para sostenerpermanentement& competitividaden los mercados
internacionaleya quesoncotizadosen altospreciosy conunademanda r e c i Esdetire 0 .
al ampliarel campoindustrialendiferentessectorespermitendiversificarel mercadoexterno

deforma eficiente.

2.3.2.2Procesos de exportaciorPueden realizar exportaciones tanto los ecuatorianos
como los extranjeros residentes en el pais, como personas naturales o juridicas (Monotoa, C.,
2018).

2.3.2.3Mercados internacionales.Se g ¥an Bac a. E. (2015) me
cuando una empresa extiende su actividad por diversos paises y los consumidaceggsote

tenendi ver sas nacionali dadeso.

Estetérminoserefiereala aperturalemercadogjuesedamediantda comercializacion

debienes, servicios y el intercambio téenologia.
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2.3.2.4 Oferta. Kotler, Armstrong, Camara & Cruz. (2004), autores del libro
"Mar keting", expresan que | a oferta en mar k
informacion o experiencias que se ofrece en un mercado para satisfacer una necesidad o
des ao

A manera de explicar lantesmencicmado laoferta nose limita solamente a la
comercializacion de productos fisicos, sino también incluyen servicios, es decir, que incluyen
en este proceso a personas, lugares, organizaciones, informacion, ideas y la atencion ain mas
directaconel consumidoal estaencontacto corel mismo.

Asi también es importante mencionar a Fisher. L & Espejo. J (2004), autores del libro
"Mercadotecnia”, hacen referencia a la oferta como "las cantidades de un producto que los
productoreestan dispuestospaoducir alos posiblegprecios del mercado(p.243)

Demanerajueestadefinicionserefiereal volumendebienedabricados/ queingresan
a un mercado para satisfacer la demanda del mismo y que se deben sujetar a la tendencia del
consumo, es decir, que varia de acuerdo a la fluctuacion de precio, en donde si el precio baja,
la ofertatiendea bajar ysi esta subsu valor aumenta.

En el ambito industrial del sector textil de la provincia de Imbabura, la oferta se
relaciona a la cantidad de productos fabricados para cubrir la demanda de un mercado a la que
lasempresasedireccionangsdecirel segmentalemercadal quevanasatisfacerdeacuerdo
alatendencialeconsumavigenteenlos clientes estoinfluyendoenel aumenta disminucién
del precio y volumen de produccion de prendas de vestir y que son adquiridas en el contexto

local e internacional.

2.3.2.5Comercializacion.Segin | a Or gani zaci -n I nternaci
comercializaciénconsiste en poner a la venta un producto en diferentes condiciones
comerciales permitiendo que se facilite el intercambio de bienes y servicios ademas del libre
comercioentrep a2 s e s 0 .

Dela mismamanerala finalidaddela comercializacioresfidelizar lazosconel cliente
para que sigan regresando y que se sientandatertos que recomiendan su negocio y
presentan sus bienes y servicios a otros. Si a todos sus clientes les gusta su producto y les
cuentaraotros,es probable qusu negocio crezcasearentable da larga.

La comercializacionportanto,debecomenzaconsatisfacey entendetasnecesidades
delos consumidores.

Hay quesumaralo anterior,queestetérminosignificala agrupaciordeactividadegjue

facilitan la compraventade bienesy servicios.Al serésteunaactividadfundamentaparael
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comercioyaqueintervieneel intercambiocomercial tieneunimpactoen elmercadadebienes

y servicios y la propiedad intelectual respectivamente.

2.3.2.6 Competencia. Segun Garcia. I. (2017) la competenciase define como
Aact i vealidaalagerempresasediferenteindoledentrodeun mercadgaraofrecersus
productos o servicios ante un conjunto de consumidores que actian de forma independiente y
qguei nt egran | a demandabo.

Se hace referencia también a las dinamicas del mercado, entendidas como los procesos
de diferenciacién estratégica para conocer las deliisl y fortalezas de la competencia,
permitiendo que se posicionen en el mercado gracias a la marca o el producto ofrecido al
consumidor.

Para ello las empresas desarrollan sus mejores estrategias con el animo de incrementar
las ganancias, minimizar los costes y asi poder competir en las mejores condiciones posibles
anteel resto ddas compariias del sector.

Asi también, Otro apartado meneéla importancia de conocer a los competidores
directosqueofrecenos productosonbeneficiosy caracteristicasimilaresintegrandaspectos
decalidad,innovacionservicioal clientey unsinnimeraleatractivogparaconvenceasl cliente

final.

2.3.2.7 Marketing. El marketing es definido por American Marketing Association
(2017) como fAun conjunto de instituciones,
entregar e intercambiar ofertas que tienen valor para los clientes, los socios gdadeci
general o.

Una segunda definicién descrita por Stanton.W, Etzel. M & Walker. B, (2004), autores
del Il i bro "Fundamentos del Mar keti ng" expo
actividades de negocios ideado para planear productos satssastonecesidades, asignarles
precios, promover y distribuirlos a los mercados meta, a fin de lograr los objetivos de la
organi gp®dci - no.

Ensintesisy complementandasanterioreslefinicionesgl marketingesconsiderando
como un conjunto de elent®s que permiten a un cierto grupo de personas determinar,
organizary controlarlasactividadegparasatisfacer lasecesidadegdentrode un mercado.

A breves rasgos, se puede ligar el marketing con las bases de la propiedad industrial a
travésdeun concesaentreambosguecontribuyedecisivamentenel desarrollceconémicade

los paises. (Mottd., 2015).
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Conviene entonces, saber la importancia que tienen estos términos, ya que a través de
las marcas se logra transmitir un menskgediferentes maneras, diferenciando los productos
de la competencia y a su vez le brinda proteccion adecuandose a la legislacion vigente en cada

estadoparasus creaciones.

2.3.2.8E-commerce.El eecommerce, segun la definicibn de Ramos, M. (2020) es el
intercambio de productos o servicios usando redes computacionales, especificamente Internet.
Se caracteriza no soélo por ser una herramienta de apoyo a las transacciones comerciales, sinc
gueadenasabarcaodoslos pasogdela transacciongomoapoyarala funciondemarketingen
la empresa en cada uno de los siguientes aspectos: compra y venta electrénica de bienes,
basqueda de informacién comercial, negociacion entre comprador y vendedor, publicidad
online,gestion decobrosy pagospor lared y atencion al cliente entogros.

La propiedadintelectual forma parte importante en las actividadesde comercio
electrénico, siendo estas a través de la venta de productos y servicios, los cuales estan basado:
enla concesiérdelicenciascorrespondienteyaseandisefiossistemasprocesosetc.,queson
objetodecomercio electronico.

Laimportanciaradicaenqueestaagrupaciorde elementognencionadoanteriormente,
deben protegerse debido a que se comercian por internet, para ello las empresas especializada:
en comercio electréco aplican herramientas tecnoldgicas adecuadas de seguridad aplicando

lasnormas vigentes daropiedad intelectual.

2.3.2.9 Publicidad. SegunsefialaThompson.l. (2020) se refiere a la forma de
comunicacién impersonal y de largo alcance que es pagada, ya sea gonpresa con fines
delucros,organizaciérprivada,institucibngubernamentad personandividual; parainformar
0 convencer a un grupo objetivo acerca de los productos o servicios, para atraer a posibles
compradoresseguidores! otros.

Porello, la publicidadesunaherramientanecesarigparaaquellosquedesearcomunicar
informacion acerca del producto o servicdolos clientes para influir en sus decisiones de

compra.

2.3.2.10Alianzas estratégicasLas alianzas estratégicas son formulas de cooperacion
empresarialporlasquedoso masempresaacuerdarvoluntariamenteompartiralgiinrecurso
paracrearunaestrategiguepromuevaventajacompetitivagparalos miembrosdeunaalianza.
Ademaspermitealcanzatos objetivosdecrecimientoy mejorarla posicioncompetitivadelas
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organizacionesasicomoparagarantizata supervivencialelasgrandesempresay lasPymes.
(HumanManagement Systems, 2020).

En el entorno industrial textil de Imbabura, es importante la formacion de alianzas
estratégicas, ya que al implementar dicho mecanismo con diferentes entidades, ya sean estas
nacionale® internacionalesayudanconel desarrolloeconémicocompetitivoy social,debido
a la obtencion de la expansién hacia nuevos mercados, al exterstgo hos segmentos de
mercado, sino también incrementar la gama de productos para cubrir las necesidades de los
consumidores, también se puede tener acceso a nuevas tecnologias que benefician tanto en e
volumen y cantidad de produccién, optimizando cogtéempo, aumentando los indices de

ventasy mejorando laselaciones coel entorno local y externo.

2.3.2.11Gustosy Preferencias.Enlo referentealos gustosy preferenciadps mismos
gue se derivan de las tendencias de consumo de un mercado, es importante mencionar la
perspectivalelasautora€tner.J & JelevaM (2017),quienesnanifiestargueun consumidor
adquiere diferentes productos segun sus preferencias, el precio del griiwdantidad de
dinero disponible identificando las tendencias de consumo del cliente para conocer el impacto
sobre la demanda de los diferentes productos y el impacto de los cambios de precios sobre el
mismo.

De acuerdo a lo antes indicado los gustgweferencias son un elemento utilizado
dentro del estudio de las tendencias de consumo, ya que es parte fundamental para identificar
el comportamiento del cliente, el cual tiene como objetivo direccionar el producto de una
empresa,en este caso el areaindustrial textil de Imbabura,hacia la satisfaccionde las

necesidadedel cliente.

2.3.2.12Segmentaciorde Mercado. ParaBecerraR (2018),ii eus métodoporel cual
se pueden dividir a los clientes potenciales en distintos grupos, los cuales, permiten que las
empresapuedarenviarmensajepersonalizadoalasaudienciag o r r eRarbeosapuede
subdividir en cuatro subcategorias, como: el comportamiento, el cual hace referencias a las
necesidadesspecifica® el usodel productotambiénseconsiderda ubicaciondel consumidor
objetivo,yaseaestepor pais,provincia,areao ciudad;lademogréiay la psicografiaguehacen
mencidna laedad o etnig el estilo devida y opinidnrespectivamente.

Tomando como referencia lo antes mencionado, la comunidad textil de Imbabura al
aplicar la segmentacioén de mercados podria expandir su produccién no solamente en cantidad,
sino también en funcién a creacion de una gama mas extensa de productos, yaebee se d
cubrir necesidadegustoso preferenciasle los clientespotenciales los cualessedirecciono
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especificamentasdiferentedécnicas campafiasle marketing, deacuerdaa susexigencias,
edad, etnia o condiciones personales, de manera que se pueda abarcar un mercado y dinamiza
la economia de la industria que decida aplicar este mecanismo, ya sea en el territorio nacional

o internacional.

2.3.2.13Tendencias de consumdsegun las autoras, Gomez. M & Sequeira. L (2015)
expresamue:

Sonun conjuntodedireccione® acontecimientogelacionadosla acciondecompray

usodeunbieno servicio,enunperiododetiempodeterminadolo cualestarelacionado

a factores culturales y sociales, que por lo general se deben tomar la popularidad en un

rango de 3 a 10 afos, y su desarrollo surge entre grandes masas de individuos que se

relacionan en un macro entorno. Su importancia radica en la determinacion de la
direccidon que toma un mercado, es decir los nuevos gustos y preferencia que adquieren
los individuos en un periodo de tiempo determinado, para que las organizaciones se

enfoquen en los cambios experimentados para asi satisfacer las nuevas necesidades o

deses.

En tanto, las tendencias de consumo influyen en el aspecto empresarial al momento de
determinatastendencia® popularidadde adquisiciéndel mercadogstoesun subtemajuese
derivadela segmentaciédel mercadoy quesevendirectamenténfluenciadosporlosfactores
socialesgsdecirdeacuerdala cultura,costumbrey tradicionesdela poblacionasitambién
se encuentran los factores tecnoldgicos y los factores econémicos del territorio sujeto de
estudio, esto es aplicable a cualquier aspecto empresarial, de modo que en el sector textil de la
provincia de Imbabura, al investigar las tendencias de un arearpplar sus movimientos
productivos al momento de diversificar sus bienes para cumplir con las expectativas de los

clientes.

2.3.2.14 Estrategias de crecimiento. Las estrategiasde crecimientotienen como
propasitoil g e npanticgpaciorenel mercadaoal desarrollaunaventajacompetitivaestabley
exclusiva que capte clientel a, en ella rec
(ManeneL.M, 2017).

Lo antegnencionad@srelevanteseriaaplicablealaindustriadelmbaburaconel objeto
de gerrar un mayor impacto en el mercado, incrementando la competitividad frente a demas
empresaguesedediqueraactividadesimilareso quedireccionersusbieneso servicioshacia
el mismo nicho de mercado, de tal manera que se acapare un mayor nimero de clientes y se
obtengaresultadosobresalienteBentea los demascompetidoresonsiguiendaesultadosie
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crecimientoen sudesarrolloeconémicojncrementadsusindicesde producciony de

comercializaciorempresarial.

2.3.2.15Estrategias de diversificacionDe acuerdo a Ruiz. V. (2018), se emplea para
Aexpandir, crecer, invertir el negoci o, de
intentan encontrar nuevos nichos de mercado ya sea para la busqueda de oportunidades de
crecimientodela empresa @lanes deeestructuracion da empresa .

En tanto la empregauede proyectarse a la produccién de nuevos productos o dar un
nuevoenfoqueaaquellosqueyadisponeparaatraera otro tipo deconsumidoresSin embargo,
hay que tener en cuenta que, al aplicar este tipo de estrategias en el area textil de la zona
imbahurefia, se puede obtener no solo nuevos clientes, sino también acceder a socios que
decidan invertir en el negocio y conseguir campos de mercado, ademas de tener la capacidad
de dinamizar su produccion al tratar de satisfacer a los clientes potencialeswjten de

dichasasociaciones.

2.4MARCO LEGAL

El conocimiento de las leyes que forman parte de la propiedad intelectual tanto en el
ambito nacional e internacional, se determinan a través de diferentes entidades que crean estas
normas con el fin de regular los procesos relacionados con la propiedad industrial, se han
identificadolos articulognas relevantes deuerdo atema.

Parafundamentata investigaciorhasidonecesariagealizarunalecturadelos articulos
perteneciente a la decisién 344 de la propiedad industrial y la Ley de Propiedad intelectual
respectivamente, abarcando leyes que aborden temas relacionados a los disefios industriales

nombresomercialesy marcastérminosnecesarioparahacerel analisisdeestainvestigacion.
2.4.1Decision344dela Propiedad Industrial.

Articulo 58- Se considerara como disefio industrial, cualquier reunion de lineas o
combinacion de colores o cualquier forma externa bidimensional o tridimensional, que se
incorpore a un producto industrial o de artesania para darle una apariencia especial, sin que
cambieel destinoo finalidaddedichoproductoy sirvadetipo o patronparasufabricacionNo
seran registrables los disefios industriales referentes a indumentaria, ni aquellos que sean
contrariosala moral, al orden publico olas buenas costumbres.

Articulo 69 - El registrodeun disefoindustrialconferirda sutitular el derechaaexcluir
a tercerosde la explotaciondel correspondient@isefio.En tal virtud, el titular del registro
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tendrd derecho a actuar contra cualquier tercero que sin su consentimiento fabrique, importe,
ofrezca, introduzca en el comercio o utilice comercialmente productos que reproduzcan el
disefioindustrial. (SICE2021)

Los articulos antes mencionados de la decision 344 de la propiedad intelectual se
vinculan con la investigacion aplicada al sector textil de la provincia de Imbabura puesto que
fomenta la adopcion de registro de disefios industriales para el ingreso a mercalos
internacionalesjandoprioridadal solicitante de estamanerdacilita dichoprocesaatravésde
disposiciones inmersas en un tratado, garantizando la seguridad de sus productos impidiendo

gueajenos hagan uso des creaciones pasabeneficio.
2.4.2Ley dela Propiedad Intelectual.

Art. 194- Se entendera por marca cualquier signo que sirva paragdistmoductos o
servicios en el mercado. Podran registrarse como marcas los signos que sean suficientemente
di stintivos y suscept i blLlasasodiaionesede predsictores, a C i
fabricantes, prestadoresde servicios, organizacioneso grupos de personas,legalmente
establecidos, podran registrar marcas colectivas para distinguir en el mercado los productos o

serviciosde sus integrantes.

Art. 217- El registro de la marca confiere a su titular el derecho de actuar contra
cualquier terce que la utilice sin su consentimiento y, en especial realice, con relacion a
productoso serviciosidénticoso similaresparalos cualeshayasidoregistradda marcaalguno
delosactossiguientesa) Usarenel comercioun signoidénticoo similarala marcaregistrada,
con relacién a productos o servicios idénticos o similares a aquellos para los cuales se la ha
registrado, cuando el uso de ese signo pudiese causar confusion o producir a su titular un dafio
econdémico o comercial. b) Vendefrecer, almacenar o introducir en el comercio productos

con la marca u ofrecer servicios con la misma; c) Importar o exportar productos con la marca
(€e)

Art. 224- Se entendera que una marca se encuentra en uso cuando los productos o
servicios que ellaistingue han sido puestos en el comercio o se encuentran disponibles en el
mercaddajoesamarcaenla cantidady del modoquenormalmenteorrespondeteniendoen
cuenta | a naturaleza de | os productos o ser

anterior,tambiénseconsiderargueunamarcaseencuentran usoenlos siguientegasos:
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a) Cuandasela utilice paradistinguirproductoso serviciosdestinadogxclusivamente

ala exportacion;

Art. 229- Se entendera por nombre comercial al signo o denominacion que identifica

unnegocio o actividagécondmicaleunapersona natural o juridica.

Art. 359- El Servicio Nacional de DerechosIntelectualestendra las siguientes

atribuciones:

(é) El registro de propiedad industri al
nacional. En consecuencia, el SENADI es la Unica autoridad competente para la resolucién
sobreel otorgamient denegaciomeregistrosde propiedadndustrialanivel nacional (SICE,

2021)

En cuanto al manejo de disefios industriales, marcas y nombres comerciales, en los
articulos 194, 217, 224, 229 y 359 de la Ley de Propiedad Intelectual, se hace mencién a que
los mecanismoslerivadogdela propiedadndustrialsonimprescindiblesl momentadeactuar
como agentes de proteccién de un nuevo producto que se lanza al publieodichos
elementos pueden ser utilizados por personas naturales y juridicas, en tanto para los artesanos
textilesdela provinciadelmbaburaesimportantequetengarnconocimientalequeel organismo
en el Ecuador encargado del control y regulacion de actos derigiras el SENADI. Cabe
mencionar que estos meétodos sirven para diferenciar un producto de la competencia en los

mercadodocales @nternacionales.
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lIl. METODOLOGIA
3.1.ENFOQUE METODOLOGICO
3.1.1.Enfoque Cuali-cuantitativo.

AEs un proceso que recolecta, analiza vy
mismo estudio o una serie de investigacionespara respondera un planteamientodel
problema.Este enfoquse fundamentanla triangulacion den®t o Uoisotas, 2016).

Enla presenténvestigaciérseaplicoel enfoquemixto, definidocomounfi c o n jdai nt o
procesosistematicogjueseasociaral anélisisdedatoscuantitativosy cualitativos paralograr
un mayor entendi miento del fen-meno bajo e:
comosecitd en AguilarM.A, 2016).

Trasla combinaciordelos enfoquesualitativosy cuantitativossedetallarordiferentes
parametros en funcién a caracteristicasglidades de la propiedad industrial y el fomento a
las exportaciones, y a través de datos estadisticos procedentes de fuentes primarias. Asi, el
enfoque cuantitativo se evidencio a través del uso de diferentes datos estadisticos procedentes
de informanés como: Datos Macro, Trademap, Cobus Group y Banco Central del Ecuador, de
acuerdo a la evaluacién de posibles mercados para el fomento a las exportaciones, ademas de
consideraantecedentesndondeseconsiderariferentessaloresnumeéricogparala evalacion
dela incidencia déa propiedad industrial.

Mientras que el enfoque cualitativo aplicado en el estudio permiti6 determinar un
conjunto de cualidades relevantes de acuerdo al fenédmeno de investigacion a partir de fuentes
primarias y secundarias que contribuyan en la fundamentacion de antecedentes, marco teorico
y metodologialos enfoques anteriormente expuestos se trabajaron de forma conjunta para

lograrla comprensioén del estudio d@amaneramas integral.

3.1.2.Tipo deInvestigacion.

3.1.2.1 Investigacién descriptiva. Segun Martinez (2018), citado en Guevara.G,
Verdesoto. A y Castro. N (2020), expresa que la investigacion tiene como objetivo describir
algunagaracteristicaBindamentaledeconjuntoshomogéneodefendémenosutilizacriterios
sistematicos que permiten establecer la estructura o el comportamiento de los fenGmenos en
estudioproporcionando informacigsistematicay comparable cota de otraguentes.

En la presente investigacion se aplico la investigacion descriptiva ya que se observan

diferentescaracteristicag cualidadeslel sectortextil, ademasierecopilarinformacionacerca
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dela producciordel mismosectorenla provinciade Imbaburay comotodosestosfactoreshan
influido para su posterior comercializacion a nivel local y nacional, incidiendo tanto en la
interpretacion de la propiedad industrial y también buscando alternativas para su venta en el

exteriorquepermitiraampliarsu oferta exportabl@travésdel fomento das exportaciones.

3.1.2.2Investigacion documentalLa opinion de Rojas (2011, p. 281), citado por
Vivero, L.y SanchezB. I. (2018),expresajue,engenerallasfuentedeinformaciénderivadas
de la investigacion documental se tratan de las personas,instituciones, documentos,
bibliografias, publicaciones, estados del arte, estados del conocimiento, tesis, bases de datos,
fuenteselectronicasituadasenla Web, entreotras,cuyafunciénesla dealmacenao contener
i nformaci -ndo. As?2, esta daquésemboraralainvestigacibra a

documentay da piea profundizaren explicacionesespecto a las fuentes.

3.2.IDEA A DEFENDER
La propiedadndustrialenel sectortextil artesanatiela provinciade Imbaburancidira
directamente en la aplicacion de disefios industriales, marcas comerciales y signos distintivos

parafomentadasexportaciones.
3.3.DEFINICION Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
3.3.1Variable dependiente.

3.3.1.1Fomento de las exportacionesa exportacion se define cam Al a vent &
productoslaboradognun paispararesidentesieo t r(Hillp 2010comosecité enGarciaB.
J & Duana, D. 2016, p.5), de tal maneraque consisteen la capacidadde desarrollar
oportunidadespara mejorar los ingresosa través de la comercializacionen mercados
internacionalesasicomotambiénmejorarla participaciordelos sectoreproductivos.Esdecir
gue de acuerdo a lo antes expuesto, el fomento a las exportaciones incentiva a las empresas ¢
industriasa expandirsus mercadoshacia elextranjero,de tal maneraque dinamicensu
comercializacion y economia al incrementar sus ventas, ya que también hacen beneficio de las
facilidades en funcion a la eliminacion de las barreras al comercio exterior como en el caso de
la reduccion de aranceles y la simplificacion burocratica de trdmites administrativos para el
ingresoa un nuevomercadogstosiemprey cuandcexistaun acuerd@omercialde por medio,
deestamaneraseelevalos nivelesde competitividadrenteademasmpresasguesedediquen

ala fabricacion de productos iguales o similares.
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3.3.2Variable independiente.

3.3.2.1Propiedadindustrial. Los objetosde propiedadndustrialconsisterenfi s i g n o s
guetransmitennformacion,en particulara los consumidoresgnrelacionconlos productosy
servicios disponiblesn el mercadoLa protecciortiene por finalidadmpedir todautilizacion
noautorizadaledichossignos paraevitarconfusiénconlosc o n s u mi(QM®Ir2616,0.4).

ALa pr mgustrealdeardiende esuacepciommasampliay se aplicanosoloala
industriay al comerciopropiamentealichos sinotambiénal dominiodelasindustriasagricolas
y extractivasde todoslos productosfabricadoso naturalespor ejemplo:vinos, granos hojas
detabacofrutos,animalesmineralesaguasnineralescervezasflores,h a r i @Qoaverdode
Paris(1883),citadoenOMPI (2016,p.5).

En estecontexto la Propiedad Industriaiontribuyeconla protecciéndelascreaciones
de inventores, empresas o industrias; asegurando de esta manera los beneficios sociales y
econdmicos de la comercializacion y la exposicién al publico, asi como también brindar

proteccional consumidoml momento dadquirirun producto originatle calidad.
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Tabla 1. VariabledependienteFomento dasexportaciones

Variable
. Dimension Indicadores Técnica Instrumento Informantes
dependiente
. Fichaje .
Productogextiles Fichas V Céamaras de
bibliograficas :
Competencia g comercio
Entrevista Guiadeentrevista
exportacion OR
£ Fichas
-commerce hai
Fichaje bibliograficas V PROECUAD
Marketing Publicidad OR
Fomento a las
exportaciones
Estrategiay e
o Fichaje Fichas V Céamaras de
tacticas o _
Estrategias bibliograficas Comercio
Estrategiasle
crecimiento Fichaje
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V Estrategias de

diversificacion

V Alianzas

. . estratégicas
Internacionaliza

cion V Acuerdos

comerciales

V Segmentaciode

mercado
Gustos y
preferencias V Tendencias de
consumo

Fichaje

Fichaje

Entrevista

Fichaje

Fichas

bibliogréficas

Fichas

bibliograficas

Fichas
bibliograficas

Guiadeentrevista

Fichas

bibliogréaficas

Céamaras de

Comercio

Céamaras de

Comercio

Camaras de

Comercio

PROECUAD
OR

Camara de

Comercio
Trademap
Datosmacro

COBUS
GROUP

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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Tabla 2. VariableindependientePropiedadndustrial

Variable . » . o
_ _ Dimension Indicadores Tecnica Instrumento Informantes
independiente
V ComunidadAndinade i hai
_ Fichaje Fichas
NacionegCAN) o V CAN
bibliograficas
-Decisién344dela ~hai
Fichaje fichashibliograficas
CAN
V Servicio Nacional de
. V SENADI
Normativa Derechos Intelectual _
Fichas
(SENADI) o
Fichaje bibliograficas
-Ley dePropiedad
Propiedad Intelectual Entrevista Guiadeentrevista
Industrial
Fichaje Fichas V SENADI
bibliograficas
o . Encuesta V Artesanos
V Disefiosandustriales
i Cuestionario
Categoria Entrevista V Camarale
Guiadeentrevista Comercio
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V Marcas

V Nombrescomerciales

Vv

Fichaje
Encuesta

Entrevista

Fichaje
Encuesta

Entrevista

Fichas

bibliogréaficas
Cuestionario

Guiadeentrevista

Fichas

bibliograficas
Cuestionario

Guiadeentrevista

SENADI

Artesanos

Camarale

Comercio

SENADI

Artesanos

Céamara de
Comercio
PROECUAD
OR

Elaboradgoor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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3.4.METODOS UTILIZADOS
3.4.1Método analitico.

i EI m®t odo anal2tico es un m®todo de i
cientifico y es utilizado en las ciencias naturales y sociales para el diagnéstico de problemas y
la generacion de higesisquep er mi t e n  (OekawalP\2620)] 0 s 0

En la investigacion se pudo utilizar el método analitico para determinar y comprender
la propiedadindustrial y como la mismaincide entodos los procesosya seanestosde

producciono decomercializadn parael fomento a las exportaciones.
3.4.2Método deductivo.

Medianteesteprocedimientoseorganizarhechosconocidosy seextraen conclusiones
mediante una serie de enunciados, conocidos como silogismos, que comprenden: la premisa
mayor , |l a premisa menor y | a conclusi- -n (é
concretas a partir de generalizaciones, principios, leyes o definicionessafes. (p.11).

Davila, 2016 citado poRodriguez. A% Pérez. P (2017)

El uso del método deductivo permitio la recoleccion de datos de forma sistematica y
ordenada, a partir del levantamiento de entrevistas y encuestas necesarias para complementat
segunlas fuentes primarias y secundarias descritas en todo el trabajo de investigacion, lo cual
contribuyeala obtenciénderesultadogpositivosparadeducirvariasconclusionegnel entorno

delfendbmeno de estudio.
3.4.3Método Inductivo.

ASu fi n e <lusioned genemles a@artr de premisas particulares, permite
distinguir cuatro pasos esenciales:observacion de acontecimientospara su registro;
clasificacion, el estudio y la derivacion inductiva permitiendo llegar a una generalizacion; y
cont r aerazcJR02.0

De estamanerafue necesaritacerusodel métodoinductivoyaquesepudoinvestigar
acerca de la realidad actual del seatatik, debido a que hasta la fecha no se ha desarrollado
deformanotableanivel internacionallo cual representqueenla actualidacgestesectomo ha
tenido la capacidad suficiente para satisfacer la demanda exterior, de manera que no se ha

dinamizaddas exportacionesy a suvezla propiedadndustrial. Posteriora la utilizacién de
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estemétodose pudoregistrarlos resultadospermitiendollegar a las conclusionegenerales
parael trabajo de investigacion.

3.5TECNICAS PARA LA RECOLECCION DE DATOS
3.5.1Entrevista semiestructurada.

Segun Arteaga. G (2020), una entrevista semiestructuradas una estrategiade
recopilacion de datos cualitativos en la que el investigador hace a los informantes una serie de
preguntas predeterminadas pero abiertas. El investigador tiene mas control sobre los temas de
la entrevista que en laartrevistas no estructuradas, peaodiferenciade las entrevistas
estructuradas o los cuestionarios que utilizan preguntas cerradas, no hay un rango fijo de

respuestaa cadapregunta.

3.5.1.1 Cuestionario semiestructurado."Los cuestionariossemiestructuradoson
aquellos que presentan un guion con las principales preguntas y el orden en que deben ser
formuladas, el orden no es estricto y el enunciado de las preguntas puede variar' (Tapia. C,
2016)

En el desarrollo de la investigacion, se utiliz6 como técnica la entrevista
semiestructurada para la recoleccion de datos de acuerdo a los objetivos planteados en el
presenteestudio, de esta manerase aplicaron instrumentostales como: el cuestionario
semiestructuradsiendounadelasherramientagsencialeparaaproximarsel entornorealen
el area textil partiendo de la informacion generada a través de las entrevistas al director de la
Céamara de comercio de Ibarra, Mishel Saul; Director Distrital de la ZoReoEcuador, Ing.
OscarRuano; Directodela Camarale IndustriasAtuntaqui, Juan CarloSrtiz.

A través de la investigacion se utilizdé herramientas encaminadas al andlisisidiel est
eimplementaciérela propiedadndustrial,asicomotambiénseconsideraromliferentesdatos
estadisticos para conocer la realidad econdmica, social y politica de los principales paises que

importanlos textiles artesanales.
3.5.2Encuesta.

Segun Hernandez (2012) como se cit6é en Salas, D. (2020) define a la encuesta como la
i t ® crmsemm@eadanlasinvestigacionesealizadagnlascienciassocialesSeutiliza para
recolectar informacion de personasrespecto a caracteristicas,opiniones, creenciasy

c 0 n o c i man@amaqoegldnismo autor hacemencional instrumentode dichatécnica
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denominad@uestionarieestructuradoel cual permitemedirlas variablesconceptualizadaal

plantearel problema dénvestigacion.

A partir de ello, la encuesta fue la técnica que se utilizo en la investigacion, las mismas
gue se destinaron a 27 empresas distribuidas en cada uno de los cantones de la provincia de
Imbabura dedicadas a esta actividad, ténque el cuestionario fue el instrumento que se
elabor6 para recolectar la informacion una vez identificadas las variables en el problema y

objetivosdeinvestigacion.
3.6 COEFICIENTE DE CONCORDANCIA DE KENDALL

Segun Morales. P. & Rodriguez. L. (2016)ce¢tficiente de correlacién de Kendall se
puede interpretar como una metodologia estadistica que es utilizada en investigaciones que
quieren generalmente evaluar el nivel de relacidén lineal entre las variables que se estan
estudiandoPorello, silasvariablesestarcorrelacionadasntresi, sepuederealizarprondsticos
paralos criterios denvestigacion.

En este aspecto, el objetivo de esta prueba es tratar de establecer una relacién entre
variables a través de la comparacion entre individuos o caso$o gue el valor W del
coeficiente de Kendall fluctia entre 0 y 1. El valor de 1 significa que existe una relacion muy
fuerte,mientrasgue,si el valor es0, la relacionesdébil esdecirno existeunacorrelaciorentre

lasvariables.

Para medir el nivel de asociacion entre las variables de estudio, se tom6 como base la
metodologialel coeficientede concordanciale Kendall lacual permiterealizarmedicionegle
forma sistematica y observar las variaciones entre los individuos, tadeaogll el fin de
determinar la validacion de estudio. La encuesta realizada respectivamente a los expertos en el
tema permitié organizar los datos obtenidos en base al grado de importancia y considerar si la
muestraestadisticalel apartaddienecorrelacid o no.

Parael calculodeconcordanciale Kendall,setomaencuentdos itemsexpuestognla
encuestaealizadaa artesanoslela provinciade Imbaburaparalo cualseempledel programa
SPSS, el cual es un software utilizado para realizar analisis de datos, dicho proceso maneja la
creacion de tablas y gréaficas a partir de datos estadisticos como la tabulacion y pruebas de

correlacion(QuestionPro, 2021)
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3.7ANALISIS ESTADISTICO

Lainvestigaciorserealizaconel fin deanalizara aplicaciéndela propiedadndustrial
en el sector textil de la provincia de Imbabura, para ello, este plan se direcciona a la poblacién

industrialde lazonaanteriormentenencionada.
3.7.1Poblacién.

Segun Wiki Economica (2020), la poblacion se define como un conjunto de seres,
individuos, objebs, elementos o eventos con caracteristicas determinadas. Generalmente de la

poblacidnse obtienen muestraess decir, un conjunteepresentativo dia misma.
3.7.2Muestra.

Segun Tamayo y Tamayo (2006) como se citdé en Rojas, A. (2017) define la muestra
como"el conjuntode operacionegueserealizanparaestudiarda distribucionde determinados
caracteres en totalidad de una poblacion universo, o colectivo partiendo de la observacion de
unafraccion de lgoblacién consideradgp.176).

En el caso de Palella y Martins (2008) como se citd en Rojas, A. (2017), definen la
muestra como fAuna parte o el subconjunt o d
caracteristicageproducen dé&a maneranas exact@ o s i (p.93e 0

Segunlo expuesb por los autores,la poblacion permite determinar caracteres
especificos que ayudan al investigador seleccionar en funcion a la informacién que se requiere
parael estudio en cuestion.

De acuerdo a lo anteriormente expuesto y a través de la informacmmntradla en el
Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos (2020), actualmente la poblacién encontrada es
un total de 267 empresas textiles distribuidas en los cantones Antonio Ante, Cotacachi, Ibarra
y Otavalo y con un aproximado de 2150 personas sjid énmersas en el desempefio de las

actividadesnanufactureras dextilesen la provincia démbabura.
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3.7.2.1Muestreo no probabilisticocSegun Hernandez. R., et al (2014), las muestras no
probabilisticagi d e p ede chesaselacionadagon caracteristicage la investigaciono los
propoésitodel investigadorgesdecir, el procedimientano esmecaniconi sebasaenférmulas
deprobabilidadyaquedependealel procesaletomadedecisionesleuni nv e s t(p.&.dor 0o
De acuerdmlo quesefialeel autor,sehaidentificadoque,dentrodel muestreao
probabilisticoel investigadorseleccionasujetosde muestraa partir de ciertascaracteristicas

esencialepara el estudio.

1 El muestreo por conveniencia, usada comunmernte ggeccionar una muestra de la
poblacién por el hecho de que sea accesible. Es decir, los individuos empleados en la
investigacion se seleccionan porque estan facilmente disponibles y pertenecen a la
poblacién de interés, no porque hayan sido seleccionadosmediante un criterio
estadistico(Ochoa. C, 2015)

Esteapartadaleterminaguela selecciérdelos individuosa estudiafue identificadaen
base al conocimiento y disponibilidad en cuanto al contexto actual de la provincia de

Imbabura.

Tabla 3. Distribucionde empresagextilespor cantones

Cantones EmpresasTextiles artesanales Porcentaje
Ibarra 15 26.78%
Antonio Ante 10 17.86%
Cotacachi 5 8.93%
Otavalo 26 46.43%
Total 56 100%

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC, 2020)
Elaborado porCuasapagabriela yMejia Erika

A partir de los datos recabados se observa que la muestra sujeta a estudio es un total de
56 empresas textiles artesanales, determinando que el 46.43% representa al cantén Otavalo; el
26.78% corresponde a Ibarra; en tanto se evalu6é que los cantones comepsFsentacion
pertenece Antonio Antey Cotacachi corl 17.86%y el 8.93%respectivamente.

Mediante la recoleccién de datos proporcionados por el INEC, se ha podido establecer
tres elementosnecesariogara el levante de informacion; a continuacion,se especifican
términos como razon social, nombre comercial y actividad econdmicade las diferenes
empresas textiles artesanales de acuerdo a los principales sectores que se dedican a est:

industriapertenecientesla provinciade Imbabura.
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Tabla 4. Empresasctivase inactivas- Ibarra.

N° Razonsocial Estado RUC
1 MenaAngel Activo 1002506234001
2 QuintanaCarmen Activo 0501694558001
3 MugmalMaria Activo 1002760062001
4 Espinozdrene Activo 1000918571001
5 SaulMishel Activo 1000726222001
6 BenitezRosa Activo 1000982502001
7 Isamaluis Activo 1002260584001
8 ErazoHector Activo 1001346905001
9 YantalemaFranklin Activo 1002185849001
10  SimbafaDiana Activo 1003116645001
11  Villarreal Marcos Activo 1801281773001
12  TambaBlanca Inactivo 1002619276001
13  MontaluisaVictor Inactivo 1001415908001
14  DiazMiria Inactivo 1001720034001
15  Farinangalosé Inactivo 1000405132001
FuenteINEC & SRI
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
Tabla 5. Empresasctivase inactivasi Antonio Ante.
N° Razo6nsocial Estado RUC
1 ImbaquingoLuis Activo 1001798089001
2 Chisquetisabel Activo 1004581888001
3 PozoEdison Activo 1002706156001
4 ParededMaria Activo 1002189684001
5 Chavarrealex Activo 1002959243001
6 VillegasCarlos Activo 1001782950001
7 ChévezAdriana Activo 1000750172001
8 BolafiosGerman Inactivo 1001621786001
9 VergaraDiego Inactivo 1002863528001
10  JéativaMery Inactivo 1001459203001

FuenteINEC & SRI

Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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Tabla 6. Empresasctivaseinactivasi Cotacachi

N° RazonSocial Estado RUC
1 Leticia Tafur Activo 1002354445001
2 MorochoPerugachi Activo 1003122460001
Oswaldo

3 Susanduaman Activo 1003597950001
4 SaltosMilton Activo 1001525896001
5 QuintanaGerman Inactivo 1091749706001

FuenteINEC & SRI

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

Tabla 7. Empresasctivase inactivasi Otavalo
N° Razdn Social Estado RUC
1 Velasqued. uis Ernesto Inactivo 1003595897001
2 Cahuasquirranklin Inactivo 1004611602001
3 EdgarYacelga Activo 0604066993001
4 RosaLemalLema Activo 1002944492001
5 YamberlaSegundo Activo 1003026661001
6 EdisonMorales Activo 1002868105001
7 Elvis Cachicuango Activo 1091724118001
8 Yamberla Farinango Luis Activo 1001973294001

Alfonso

9 EloizaQuinchuqui Activo 1002886230001
10 GermanTuquerres Activo 1715138689001
11 Remachd.uis Activo 1002482543001
12 MalesGladys Activo 1716028053001
13 GramalMartha Activo 1002549556001
14 DelaTorreJosé Activo 1001038569001
15 MoralesMartha Activo 1002044467001
16 MuenalaHenry Activo 1001219938001
17 CabascangBlanca Activo 1002833703001
18 PichambaVaria Activo 1002303947001
19 FuyoGuajan Activo 1002717377001
20 MaldonadoLemaElena Activo 1001720364001
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21 MoralesDiego Activo 1003162896001

22 CachimuelLuis Activo 1002187654001
23 MalesMariaRosa Inactivo 1001811270001
24 Gualapurd_aura Inactivo 1002582904001
25 VelasquesSegundo Inactivo 1001565520001
26 Tabangdiego Inactivo 1002852224001

FuenteINEC & SRI
Elaboradgoor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Tabla 8. Estadode actividaddelasempresapor cantones.

) Empresas Empresas
Canton _ _ _
activas inactivas
Ibarra 11 4
Antonio
7 3
Ante
Cotacachi 4 1
Otavalo 20 6
Total 42 14

Fuente:SRI (2021)
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Actividad por cantonesprovincia d¢
Imbabura

50

o W — -~ - L

Ibarre  Antonio CotacachiOtavalo Total
Ante

Empresasictivas ® Empresasnactivas

Figura 1. Estado dectividaddelasempresapor cantonegprovinciade lmbabura.

A partir de los datos anteriormente mencionados se determina que, actualmente en la
provincia de Imbabura se encuentran 42 emprastgas desempefandose en actividades
directamenteelacionadaatextileriaartesanaéntantolas 14 empresasestantesjeacuerda
la informaciéndisponibleenel ServicioderentasinternagSRI), indicanqueseencuentraren

estadanactivo.
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Mediante la recoleccion de informacion al hacer el acercamiento con las empresas

recibimosunarespuesta positivde 27empresas par respectiveanalisisdela investigacion

3.8PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS.

Parasustentael trabajodeinvestigaciorseutilizé fuentesprimariasy secundariapara

larecoleccion de datos.

3.8.1Fuentesprimarias.
Comofuentesprimariassehatomadoen cuentdos datosprovenienteslirectamentele
la poblaciénala quesehaaplicadoel instrumentadeinvestigacidngnestecasolasentrevistas
y encuestas aplicadas a expertos y artesanos de la provincia de Imbabura respectivamente, que

permitieronrecopilar informacion original necesarigarael analisis.
3.8.2Fuentessecundarias.

Como fuentes secundariasse tomé como punto de referenciaa paginas que
proporcionen datos estadisticos, tales como: Trade Map, Cobus Group y Banco Central del
Ecuador ademas de documentos como: libros, articulos cientificos, tesis e irdfcabss,
con el fin de fundamentar el estudio a través de la informacién recabada por los medios antes

mencionados.
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Tabla 9. Empresad extilesArtesanalesin nombrecomercial Ibarra.

] _ Cuentan con derechosde o o
N° RazonSocial _ . . Actividad Economica
propiedad industrial
L NO Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos los de urdimbre sin
MenaAngel materiales textiles y otros tejidos (telas), de encaje y bordados, en |
tiraso motivosdecorativostejidos(telas)deredy deltipo queseutiliza para
5 NO la confeccion de visillos tricotados en maquinasraschel o maquinas
QUintanﬁarmen similares.
3 MugmalMaria NO
. Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos los de urdimbre sin
Espinozdrene
4 NO materiales textiles y otros tejidos (telas), de encaje y bordados, en |
i tiraso motivosdecorativostejidos(telas)deredy deltipo queseutiliza para
5  SaulMishel NO _ B _ _ _
i la confeccion de visillos tricotados en maquinasraschel 0 maquinas
6 BenitezRosa NO
, similares.
7 Isamal.uis NO
FuenteINEC

Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Erika Mejia

Tabla 10. Empresag extilesArtesanalegsonnombrecomercial Ibarra

NO

Razén Social

Nombre

comercial

Cuentan con
derechosdeP.I

Actividad Econémica
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-Patito Feo

ErazoHector
8 Taller de NO
manualidades
9 YantalemaFranklin  -Arte Liz NO Fabricaciordetejidos(telas)estrechosncluidoslos deurdimbre
sin trama materiales textiles y otros tejidos (telas), de enc
-Artec bordadosenpiezastiraso motivosdecorativostejidos(telas)de
artesanias red y del tipo que se utiliza parala confecciénde visillos
10 SimbafaDiana Ecuador NO tricotadosen maquinas raschelmaquinas similares.
Bordados a
mano
_ Fabricacion de otros accesorios de vestir: guantes, cintur
-Creaciones . .
_ chalescorbatascorbatinesredecillagparael cabello,calzadode
11 Villareal Marcos Maglet NO

materialegextiles sin aplicacionde suelasetcéterajncluido la

fabricacionde partesde producto® prendadextiles.

FuenteINEC (2021)

De acuerdo a la tabla 9 y 10 es posible identificar que, en la ciudad de Ibarra, cuatro de once empresas en estadmadat\va lded
produccion y comercializacion de prendas textiles artesanales cuentan con nombres comerciales, en tanto lastesetanexsta de este

elemento.
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Tabla 11. Empresad extilesartesanalesin nombrecomerciali Antonio Ante

) Cuentan conderechos o _
N° RazonSocial _ . . Actividad econémica
de propiedad industrial
12  Imbaquingad_uis NO
13 Chisquetsabel NO Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos los de urdimb

tramamaterialegextilesy otrostejidos(telas),deencajey bordadosen
piezas, tiras 0 motivos decorativos, tejidos (telas) de red y del tip
PozoEdita seutiliza parala confeccionde visillos tricotadosen maquinagaschel

14 NO Lo .
0 maquinassimilares.

FuenteINEC (2021)
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

Tabla 12. Empresad extilesartesanalesonnombrecomerciali Antonio Ante

) . . Cuentan conderechosde o o
N° Razdn Social Nombre comercial . . _ Actividad econdmica
propiedad industrial

Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, inclui
) ) los de urdimbre sin trama materiales textile:

15 ParedeMaria Mari E Export NO - ]
otros tejidos (telas), de encajey bordados,en

piezastiras 0 motivosdecorativostejidos(telas)
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Stitch bordado vy de red y del tipo que se utiliza para la confecc

16  Chavarrealex o _ NO - _ o
Publicidadtextil de visillos tricotados en maquinasraschel o
17  VillegasCarlos = NynaMia Fashion NO maquinassimilares.
Fabricacion de textiles como: ponchos, guan
_ i chales, calzado de materiales textiles sin
AdrianaChavez - L ] ) )
18 Teji Cuellos NO aplicacion de suelas, etcétera, incluido la

fabricacionde partesde productoso prendas

textiles.

FuenteINEC (2021)
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Comosepuedeobservaren la tablally 12 sehaidentificadoque en el cantonAntonio Ante cuatrode sieteempresasiedicadasa la

producciory comercializaciomeprendagextilesartesanalesuentarconnombresomercialesentantolastresrestanteso poseeresteelemento.

Tabla 13. Empresad extilesartesanalesin nombrecomerciali Cotacachi

] _ Cuentan con derechosde o o
N° RazonSocial . . _ Actividad econdémica
propiedad industrial

Fabricaciordetejidos(telas)estrechosncluidoslos deurdimbresin
o tramamaterialegextilesy otrostejidos(telas),deencajey bordados,
TafurLeticia _ ) ) ) B )
19 NO enpiezastiraso motivosdecorativostejidos(telas)deredy deltipo
guese utiliza parala confeccidénde visillos tricotadosen maquinas

raschelb maquinassimilares.

FuentelINEC
Elaboradopor: CuasapaZfsabrielay Mejia Erika
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Tabla 14. Empresad extilesartesanalesonnombrecomerciali Cotacachi

] _ Nombre Cuentan con derechode o o
N° RazdnSocial _ _ _ _ Actividad econdmica
Comercial propiedad industrial
Fabricaciordetejidos(telas)estrechosincluidoslos
de urdimbre sin trama materialestextiles y otros
tejidos (telas), de encaje y bordados, en piezas,
Morocho . . N ,
20 Oswald D'OWAL'TEX NO o motivosdecorativostejidos(telas)deredy deltipo
swaldo
gueseutiliza parala confeccidérdevisillos tricotados
enmaquinas raschel o maquirssilares.
GuamarSusana _ Fabricacion de textiles como: ponchos, guantes,
21 Creacionesael NO _ _ _ )
chales, calzado de materiales textiles sin aplica
. _ de suelasgetcéterajncluido la fabricacionde partes
22 SaltosMilton CinturonesSaltos NO

deproductos @rendas textiles.

FuenteINEC (2021)
Elaboradgpor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

De acuerdocon las tablas13y 14 se hadeterminadajue en el cantonCotacachitres de cuatroempresasiedicadasa la producciony

comercializaciorde prendagextilesartesanalesuentarcon nombregsomercialesentantoel negociorestanteno cuenta coresteelemento.
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Tabla 15. Empresad extilesartesanalesin nombrecomerciali Otavalo

) _ Cuentancon o o
N° RazonSocial Actividad econmica
derechosdeP.I
23 YacelgaEdgar NO Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos los de urdimbre sin
” LemaRosa NO materialegextilesy otrostejidos(telas),deencajey bordadosenpiezastiraso
motivos decorativos, tejidos (telas) de red y del tipo que se utiliza ps
confecciéndevisillos tricotadosenmaquinas raschelmaquinas similares.
25 YamberlaSegundo NO
26 MoralesEdison NO
. Cachicuangdelvis NO Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos los de urdimbre sin
materialegextilesy otrostejidos(telas),deencajey bordadosenpiezastiraso
29 Yamberlaluis NO motivos decorativos, tejidos (telas) de red y del tipo que se utiliza pz
29 QuinchuquiEloiza NO confecciondevisillos tricotadosen maquinasaschelo maquinas similares.
Tuquerresserman
30 NO . : .
Fabricacionde textiles como: ponchos guanteschales,calzadode materiales
31 Remaché.uis NO textiles sin aplicacion de suelas, etcétera, incluido la fabricacion de par
32 MalesGladys NO productoso prendas textiles.

FuenteINEC (2021)
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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Tabla 16. Empresad extilesartesanalesonnombrecomerciali Otavalo

_ ) Cuentancon o o
N° RazonSocial Nombre Comercial Actividad econdmica
derechosdeP.I

33 GramalMartha TALPA WASI NO
34 DelaTorreJosé ARTESANIAS JA NO Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos lo

TALLER DE CORTE urdimbre sin trama materiales textiles y otros teji
35 MoralesMartha CONFECCION Y NO (telas), de encaje y bordados, en piezas, tiras 0 mc

BORDADO SARAHI decorativostejidos(telas)deredy deltipo queseutiliza
36 MuenalaHenry MUSHUC NO para la confeccién de visillos tricotados en maqui

TALLER raschelbo maquinas similares.
37 CabascangBlanca NO

TAHUANTINSUYO

TALLER Fabricacion de tejidos (telas) estrechos, incluidos lo
38 PichambaVaria TAHUANTINSUYO NO urdimbre sin trama materiales textiles y otros teji

(telas), de encaje y bordados, en piezas, tiras 0 mc
39 GuajanFuyo MILMA AWASHKA NO decorativostejidos(telas)deredy deltipo queseutiliza
40 MaldonadcElena DEA FLOR NO para la confeccién deisillos tricotados en maquine
_ BORDADOS JUAN raschelb maquinas similares.

41 MoralesDiego NO

DIEGO

YACHAICMA
42 CachimuelLuis NO

ARTESANIAS
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Fabricacion de textiles como: ponchos, guantes, chales,
calzado de materiales textiles sin aplicacion de suelas,
etcétera, incluido la fabricacion de partes de productos o

prendagextiles.

FuenteINEC (2021)
Elaboradmor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

A través del andlisis se ha deteratin que en las tablas 12 y 13, en el canton Otavalo, diez de veinte empresas que tienen actividade:s

dedicadas a la produccién y comercializacion de prendas textiles artesanales cuentan con nombres comerciales, eadtaestaiatendarece

deesteelenento.
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3.9 TEXTILES ARTESANALES EN EL CONTEXTO NACIONAL E
INTERNACIONAL

3.9.1Mercado Nacional.

A travésdeltiempo,los comercianteBanimplantadeempresadedicadasal sectortextil
artesanal ubicadas en diferentes ciudades del pais. Es por ello que se han identificado las
provincias con mayor indice de participacion en la actividad textil, siendo: Imbabura,

PichinchaAzuay,Guayas, y Tungurahua.

Tabla 17.PrincipalesProvinciaspor volumende producciéndetextilesartesanales.

Tungurahua 30,10%
Pichincha 29,01%
Guayas 12,51%
Azuay 8,80%
Imbabura 7,84%
Total 88,26%

Fuente: Banco Central del Ecuador citado por Sanchez, A.M, Vayas, T, Mayorga, F y Freire, C. (2020)
Elaborado porCuasapaz GabrielaMejia Erika

Volumen de produccion detextiles artesanales

Figura 2. Principalesprovinciaspor volumende producciéndetextilesartesanales

Conelfin deconocerel gradode participaciondela industriatextil respectal volumen
de producciona nivel nacional,la actividad ha sido representativeen las provincias de

Tungurahuacon un 30,1% seguidopor Pichinchacon un 29,01%,Guayascon un 12,51%,
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Azuay e Imbabura con un 8,80% y 7,84% respectivamente, siendo la provincia de Imbabura
conun menoiporcentajeen cuantal volumen deroduccion de textiles.

Con respecto a la participacion de Imbabura, se encuentra dentro de las principales
provincias ge sobresalen en cuanto a la produccion y comercializacion de productos textiles
artesanales, como se detalla en la figura 2, el volumen de su produccién aporta a la economia
ecuatoriana a través de la industria textil y confeccion. Segun la Asociacion de Industrias
Textiles del Ecuador (2020), afirma que, i

Manufactureraacional conjuntamentalasdemas provinciaantes desdria s 0 .

Tabla 18. Registrodedisefiosndustrialesmarcasy nombresomercialeen Ecuador

2016 2017 2018 2019 2020
Disefios
industriales,
marcas y nombres & 55 72 77 35
comerciales

Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

Disefiosindustriales, marcasy nombres
comerciales

80
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Figura 3 Disefiosndustriales, marcasnombresomercialeenEcuador

Seguninformacionrecabgoor el ServicioNacionalde Derechodntelectualesenel afio
2016entemagdedisefiogndustrialesmarcasy nombrescomercialeseregistraroruntotal de
71solicitudespara2017 elnimerodescendi@55, entantoque,paralos afios2018y 2019se
tramité 72 y 77 solicitudes respectivarteensin embargo, en 2020 por la crisis sanitaria se
redujoa un total de85 solicitudes aivel nacional.

De acuerdo a las estadisticas presentadas anteriormente el Ecuador representa un nivel
bajo en cuanto al registro de disefios industriales, marcanlyre® comerciales, esto se debe
alafaltadeinnovaciony al pocoapoyobrindadopor partedelasentidadegpublicasy privadas

parael crecimiento econdmico dskctor.
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3.9.2Exportacionesde textiles artesanales.

3.9.2.1Productostextilesartesanalesexportadogpor Ecuador. Sehaconsideradague
el sector textil artesanal se encuentra comprendida en el capitulo 61 para prendas de vestir y
complementosde punto, para ello se han determinadolos 3 principales productos
conjuntamente con sus partidas arancelarias, que son exportados desde Ecuador hacia los

diferenteamercados internacionales.

Tabla 19. Abrigosparahombreso nifiosdelanao pelofino

) Designacionde
Subpartida . 2016 2017 2018 2019 2020 Total
mercancia

Abrigos para

hombres o
6101.90.10 $11.000 $2.000 $20.000 $2.000 $20.000 55.000
ninosdelana
o pelo fino
Promedio% 20% 3.64% 36.36% 3.64% 36.36% 100%
FuenteTrademad2021)

Elaboradgpor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
Abrigos parahombres nifilosde lanao pelofino

$20.00(
$15.00(
$10.00(

$5.00(

2016 2017 2018 2019 2020

$0

Figura 4. Abrigosparahombre nifiosdelanao pelofino

Conlosdatosanteriorment®btenidosepuededecirque,enel trascursalelos Gltimos
cinco afos ha existido una variacion relativamente considerable ya que en el periodo 2016 al
2017 el nivel de exportaciones se redujo en un 6,9%, por el contrario, los siguientes dos afos
consecutivosiubounincrementadel 10,4%,mientrasqueel afioconmayorvariacionfue 2020
con la reducciondel 24,2% debido a la crisis sanitariamundial que vive la poblacion

actualmente.
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Tabla 20. Abrigosparamujereso niflasdelanao pelofino

Designacién
Subpartida de 2016 2017 2018 2019 2020 Total

mercancia

Abrigos para

mujeres 0
6102.10.00 $164.000 $101.000 $36.000 $7.000 $0 308.000
nifasde lana
o pelo fino
Promedio% 53.25% 32.79% 11.69% 2.27% 0% 100%
FuenteTrademap2021)

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Abrigos para mujeres o niflasde lana o pelofino
$180.00¢

$160.00(
$140.00(
$120.00(
$100.00(
$80.00(¢
$60.00¢
$40.00¢
$20.00(¢ l
$0 .

201€ 2017 2018 201¢ 2020
Figura 5. Abrigosparamujereso niflasdelanao pelofino

Conlosdatosanteriorment®btenidossepuededecirque,enel trascursalelos Gltimos
cinco afios ha existido una variacion relativamente considerable ya que en el periodo 2016 al
2017 el nivel de exportaciones se redujo en un 6,9%, por el contrario, los siguientes dos afos
consecutivosiubounincrementalel 10,4%,mientrasqueel afioconmayorvariacionfue 2020
con la reducciondel 24,2% debido a la crisis sanitariamundial que vive la poblacion

actualmente.
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Tabla 21. Vestidosdealgodon

Designacién
Subpart
” de 2016 2017 2018 2019 2020 Total
ida
mercancia
6104.42. Vestidosde $616.00 $201.00 $151.00 $125.00
00 algodén 0 0 0 0 ' 000
Promedio
% 5451% 17.79% 13.36% 11.07% 3.27%  100%
0
FuenteTrademap2021)

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

Vestidosdealgodoén
202C
201¢
201€
2017

201¢€

$0 $100.000 $200.000 $300.000 $400.000 $500.000 $600.000 $700.00(

Figura 6. Vestidosdealgodén

Conlosdatosanteriorment@btenidosepuededecirque,enel trascursalelos altimos
cinco afios ha existido una variacion relativamente considerable ya que en el periodo 2016 al
2017 el nivel de exportaciones se redujo en un 6,9%, por el contrario, los siguientes dos afios
consecutivofiubounincrementadel 10,4%,mientrasqueel afio conmayorvariacionfue 2020
con la reducciondel 24,2% debido a la crisis sanitariamundial que vive la poblacion

actualmente.
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Tabla 22.Blusasdealgodén

Designacién
Subpartida de 2016 2017 2018 2019 2020 Total
mercancia
Blusas de
6106.10.00 i $90.000 $72.000 $73.000 33.000 19.000 287.000
algodon
Promedio% 31.35% 25.09% 25.44% 11.49% 6.63% 100%
FuenteTrademap2021)

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Blusasde algodor

$90.000
$80.000

$70.000
$60.000
$50.000
$40.000
$30.000
$20.000
$10.000 '

$0
2016 2017 2018 2019 2020

Figura 7. Blusasdealgodon

Conlosdatosanteriorment®btenidosepuededecirque,enel trascursalelos dltimos
cinco afios ha existido una variacion relativamente considerable ya que en el periodo 2016 al
2017 el nivel de exportaciones se redujo en un 6,9%, por el contrario, los siguientes dos afos
consecutivosiubounincrementalel 10,4%,mientrasqueel afioconmayorvariacionfue 2020
con la reducciondel 24,2% debido a la crisis sanitariamundial que vive la poblacion
actualmente.
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3.9.3Principales paisesdestinode las exportacionesde textiles artesanales20161

2020.

Tabla 23. Principalespaiseglestino ddasexportacionesletextilesartesanale2016i 2020

Paises 2016 2017 2018 2019 2020
EstadodtJnidos  $3.518,50 $3.389,10 $7.526,90 $6.511,20  $799,30
Colombia $2.990,30 2.202,90 $1.700,80  $1.341,40  $222,30
Chile $1.013,90 $886,60 $705,60 $648,20 $90,60
México $1.355,90 $786,50 $364,80 $256,80 $7,20
Bolivia $838.00 $820,00 1.061,40 $960,20 $167,20
Alemania $221,70 $167,40 $490,30 $1.057,10  $142,50
Espafia $176,40 $114,20 $30,60 $58,80 $5,00
Guatemala $71,60 $129,80 $93,80 $317,40 $7,50
Paises Bajos -

Holanda $28,6 $1,80 $187,70 $282,20 $97,50
CostaRica $18,90 $38,40 $38,40 $144,50 $1,90
Total $9.395,80 $8.536,70 $12.200,30 $11.577,80 $1.541,00
Variacion % - -1,99% 8,47% -1,43% -23,21%

Fuente: Banco Central del Ecuador citado Sanchez, A.M, Vayas, T., et al. (2020)
Elaborado porCuasapaz Gabriela y Mejia Erika

Volumendeexportaciorpor paise:

$8.000,0(
$7.000,0(
$6.000,0(
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$2.000,0(
$1.000,0(

$0,0C

México Bolivia Alemania Espafa Guatemala Paises Costz
Bajos- Rica

Holandz

Estados Colombia Chile
Unidos

2016 m2017 = 2018 m2019 m202C

Figura 8. Principalegpaisegor volumende producciéndetextilesartesanales.

81



La industria textil ecuatoriana se ha identificado como uno de los sectores emergentes
para la activacion econdmica nacional, reflejando un crecimiento en las exportaciones que le
ha permitido ingresaen grandes mercados internacionales, siendo los principales paises de
destino: Estados Unidos, Chile, Colombia, Bolivia y Alemania. Asi mismo se demuestra que,
entre los afios 2016 y 2017 hubo un decrecimiento del 1.99%; posterior a ello el 2018 reflejo
un crecimiento del 8.47%, sin embargo, a finales del 2019 se observo una disminucion del

1.43%y finalmentedebidoala crisissanitariael volumendeexportaciortextil cayopordebajo
del 23%.

3.9.4.Principales paises competidores: Colombia, Peru, Bolivia vs Ecuador (Miles
deddlares).

Tabla 24. Principalespaiseglestino ddasexportacionesletextilesartesanale2016i 2020.

Pais 2016 2017 2018 2019 2020 Total

Peru 791.809 827.506 893.967 888.413 690.959 4092.654
Colombia  157.731 162.024  167.495 164.786 128.559 780.595

Bolivia 5991 4.819 7.492 3.766 2.232 24.300
Ecuador 13.793 9.921 14.061 15.744 10.693 64.212
FuenteTrademap

Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

= Per = Colombia =Bolivia = Ecuado

791.80¢
827.50€
893.96
888.41<
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e 157.731
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Figura 9. PrincipalespaisexompetidoresColombia,Perd,Bolivia vs Ecuador
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A partir de los datos proporcionados anteriormente, se determina que el principal
competidor es Perd, con un total exportado de USD 4 092.654 entre los periodb2@20,6
mientras que las cifras de Colombia redondean los USD 780.595, por el contidarna Bo
representa una cantidad minima de USD 24.300, al realizar una comparacion con Ecuador
mismoquefiguraunvalordeUSD 64.212 entérminosde competitividad el paisseposiciona
en tercer lugar en cuanto a los demas que tienen un nivel de expod#oide textiles
artesanaleaexcepcion de Bolivia.

A nivel deLatinoaméricasehaobservad@ueunosdelos paisexonmayorexportacion
de textiles artesanales es Perq, el cual representa un alto indice de competitividad frente a

Ecuadoty alos demas paises gaepresentan.

3.9.5.Indicadores generalesde los principales paisesdestino.

Una vez determinados los principales paidestino de le textiles artesanaless
importante mencionar brevemente ciertos indicadores en funcién a la segmentacién de la
poblacion, asi como también los gustos y preferencias de los consumidores de los 3 mercados
deexportacidnesdecir,EstadosJnidos,Alemaniay Chile,deigual manersseharecabaddos

requisitosparael ingresade prendas deestirde acuerdo lsexigencias deadapais.

Tabla 25. PrincipalegpaisesiestineDistribuciéonpor edad.

Distribucién por

EstadosUnidos Chile Alemania
edad

0-14 afios 18.83% 21.89% 12.83%
15-24 afios 13,41% 16.29% 9.98%
25-54 ainos 39,12% 43.86% 39.87%
55-64 afos 12,78% 9.35% 14.96%
65 afos ymas 15.80% 8.61% 22.36%
Poblacién
masculina 49,38% 49.17% 44.44%
Poblaciérfemenina 50,62% 50.83% 55.56%
Poblacion
econémicamente 327.352.000 208.846.283 80.457.737

activa

Fuentedatosmacrondexmundi
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
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En base a la informacion expuesta anteriormente, la poblaciéon que ingresa al mercado
laboraly queeseconomicamentactivaenEstadogJnidos,Chiley Alemaniaseconstituyepor
el nimerode personas dacuerdo ainrangode edad &ravésde un censoqueserealizaen un
aflodeterminado deadapais.

Ademas los datos estadisticos recabados de fuentes oficiales, muestran una tabla de
distribucion de las diferentes edades considerando la poblacién masculina en un rango de
49,38% en Estados Unidos, 49,1 &% Chile y 44,44% en Alemania, a su vez la poblacion
femenina esta representada por un 50,62%, 50,83% y 55,56% respectivamente, obteniendo
como resultado que la poblacion econémicamente activa es de 327.352.000 con respecto a
EE.UU,en tanto Chile figurana cantidad de 208.846.283 habitantes, y finalmente 80.457.737
enel caso délemania.

3.9.5.1Estados Unidos.

Tabla 26. FactoresSocioeconémicos

Factores 2016 2017 2018 2019 2020
Socioecon6micos
PI1B 1,70% 2,30% 2,90% 2,30% -3,40%
PIB PERCAPITA 2,20% 1,40% 0,30% 9,30% -4,50%
Inflacion 1,04% 1,88% 2,40% 1,78% 1,21%
Tasadeinterés 243% 2,17% 2,44% 3,46% 2,30%
Riesgopais 3,19% 3,17% 2,97% 3,21% 3,16%
BalanzaComercial -4.27% -4,43% -4,63% -4,32% -4,67%

Fuente:Statista DatosmacroBancoMundial

De acuerdo a loslatos recabadoen los ultimos 5 afios, EstadosUnidos muestra
indicadores importantes que ponen en evidencia el desempefio y el manejo de la economia a
nivel nacional y que sirve como punto de referencia para otros paises al momentorie la to
de decisiones para comercializar un producto en dicho mercado, es por ello que dentro de los
aspectosnasimportantesencontramosgueel PIB del paisamericandhamantenidcestabilidad
en un rango del 2% a un aproximado de 3%, sin embargo debidoigsidaanitaria hubo un
repuntonegativdlegandoaun-3,4%,entantoaotrodelosfactoregelevantesehaestablecido
que el riesgo pais de esta nacion es relativamente buena, no obstante el estado de la balanz:
comercial demuestravalores negativoslo cual se interpreta que las importacionesson

superioreslas exportaciones.
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Tabla 27.Doing Business

Evolucién ranking 2016 2017 2018 2019 2020
Lugar 8 6 8 6 6

FuenteTradingEconomics

Segun Fundesa (2020), el indice Doing Business consiste en una herramienta para
evaluar y comparar la facilidad o dificultad de hacer negocios en un pais, estos parametros se
evaliande acuerdoal manejo administrativode la legislacidn e institucionalidadde las
diferentes empresa&s un pais.

En tanto, para el contexto estadounidense este indicador se ha mantenido en un rango

dela sexta actavaposicion de 190 paises qoenforman esteanking.

Tabla 28. Factoredemogréaficos

Factores

Demog. 2016 2017 2018 2019 2020

PEA 162.618.460 164.326.55 165.551.38 167.329.06 165.163.50
2 3 7 4

Tasa 12.20% 11,80% 11,60% 11,40% 12,00%

Natalidad

Tasa 8.49% 8,63% 8,67% 8,70% 8.90%

mortalidad

Nivel de - - - - -

educacion

Contagiad - - - - 679.925

os Covid-

19

Inversioén 13,92% 13,88% 13,81% 13,87% 13,90%

ensalud

FuenteDatosmacroBancomundial.
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Dentro del estudio de mercado se han considerado datos demogréficos, los cuales son importantes principalmente paiana orient
estratégica de la oferta de manera que contribuya para andlisis comercial y delimitar de mejor manera el mercado idestirffornise se
describen a continuacion demas factores relevantes que ayudan a la toma de decisiones para segmentar el mercado, anmtextalinpente

podemosnencionatos aspectos politicos, legales, tecnoldgicos, cultusagsograficos en relaciGmEstadodJnidos.

Tabla 29. Factoregpoliticos,legalestecnoldgicosculturalesgeograficos EstadodJnidos

Encuantoal contextodeacuerdo® tratadoscomercialessegurfedexport2021),Ecuadohasuscritounacuerdo

comercial de primera fase con Estados Unidos, el cual tiene por objetivo principal es establecer un m

un comercio fluido, seguroy beneficiosopara las mipymes medianteel cual se modernizanprocesos
Factores administrativospperativosy reglamentariogjuepromuevaria relaciénbilateralentrelos dospaisesya quehay
politicos gueteneren cuentaqueEE. UU es el principadocio comercial.

Ademasgesimportantedestacaguefi | @riscipalesfacilidadesgquesederivande esteacuerdcesla eliminacion

de las trabas al comercio entre ambas partes y la simplificacién y modernizacion de procesos adual

mejorartiempos dal e s p afedexpart, 2021)

Factoreslegales Barreras arancelarias Barreras no arancelarias
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El 31 de diciembre del 2020 venci6 el St Enbaseala especificaciériebarreraso arancelariaparael caso
de EE. UU, que permitia que productos deEstadotJnidosendondeserequiereralgunosdocumentopara
119 paises del mundo, incluido Ecuac el ingreso dgrendas de vestir en serritorio.

ingresarana territorio estadounidense <

1. Contarcon el etiguetadoque sefaleel pais de origen del
arancele® conunomenoral deaquellosno

producto.
beneficiarios. 2. Certificaciones de calidad o de buenas practicas de
Sin embargo,al terminar su vigencia en manufactura.

2020,enel casodelaspartidasarancelarias 3. Facturacomercial, certificadde origeny listade empaque
para los textiles artesanalescomo la 4. Encargoconferido
6101.90.1Gbrigosdelanaparahombrecon 5. Cartadel AgenteAduanalsobreel proceso

un arancel de 45%; 6102.10.00 abrigos 6. Documentosiel transporte.
lanaparamujer54,5%;6104.42.00vestidos 7. Documentogjuegaranticerel cumplimientoarancelario.
de algodén 45% y6106.10.00 blusas d 8. Contarconel Registro Federale Contribuyentes.
algodon se determina un 45% de arar

para el ingreso hacia el mercado

estadounidensd€l.S Customsand Border

Protection2021).

Conectividad Patentese inventos Indices deinvencién
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Factores

tecnolégicos

Se ha identificado que hay 298.8 millor Entreel periodode2019a2020 De igual forma, USA se sitla ¢
de internautasen los EstadosUnidos de en los Estados Unidos de el Top 10 de este indice graci
América,estorepresental 90%deltotalde América identificé un total de a un sector tecnoldgico que
la poblacion. 597.172 solicitudes de patent lidera el nUmero de creacion
Durante enero del 2020 y enero del 20 deinvencidn,convirtiendoseen empresas emergentes o stgrs
hubo un crecimiento del 3.7%, que es ig el segundo pais despuésde y a su vez la concentracion i

a 11 millones de nuevos usuarios, quie China en cuanto al registro « compafiasde alta tecnologia,

Factores

invierten aproximadament& horasy 11 inventos(OMPI, 2021). ademases consideradocomo
minutos al dia en navegar en Internet de uno de los lideres mundiales
cualquier dispositivo, aunque el 90.2% el registro de patentes.
prefiere hacerlo, principalmente,desdesu (Iberdrola,2021)
smartgone.(Alvino. C, 2021).

Idioma Religion

El idioma oficial de Estados Unidos es Segun Datosmacro (2020), la mayor parte de la poblacion

inglésamericano. estadounidense, el 81%, es creyente. La religibn mas extenc
culturales el cristianismoconun 74,54%.y aquelloggueno estamafiliados a
ningunaiglesiaesel 22.8%.(MeQuierolr,2021).
Logistica Puertosy aeropuertos
Factores De acuerdaal nivel dedesarrollo,EE. UU AccesdVaritimo: eltraficoportuariodecontenedoreguemideel
geograficos  cuentaconunainfraestructuraletransporte flujo de contenedoresnunidadesquivalentes 20 pies,se

muy completay eficiente que facilita la registrountotalde54,69millonesTEU senel paisamericanolLas
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movilizacion de personas y mercancia: principales instalacionesportuarias son: Los Puertos de los
través del mercado interno y externo. ; Angelesy New York/ New Jersey.
mismo, su infraestructura portuaria y Acceso TerrestreEE UU cuenta con 6.586.610 kme darreteras
aeroportuaria se destaca a nivel mundii de los cuales 76.334 km son grandes autopistas. Para el 2(
ocupalos primerodugaregorel manejode transportaron 103,05 millones de toneladas por via terrest
carga.(legiscomex, 2020). 100%fueron importaciones.
Acceso Aéreoel flete aéreo medido en toneladas métricas
kilometros recorridos que registro el pais fue 42.985 millone
toneladas/kilogramagarael 2018.
EstadodJnidoscuentacon 15.095aeropuertosge los cuales103

soninternacionales. (legiscomex020).

Elaboradgor: GabrielaCuasapay Erika Mejia
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3.9.5.2Chile.

Tabla 30. Factoressocioecondmicos

FactoresSocioecondmicos 2016 2017 2018 2019 2020

PIB 1,70% 1,20% 3,70% 0,90% -5,80%
PIB PERCAPITA 1,80% 6,90% 0,90% -2,80% -12,90%
Inflacion 3,79% 2,18% 2,32% 2,25%  3,04%
Tasadeinterés 0,19% 0,12% 0,11% 0,10% 0,07%
Riesgopais 1.58% 1.17% 1,66% 1,35% 1,47%
BalanzaComercial 0,54% 1,30% 0,15% 0,03% 5,02%

FuenteStatistapcentralChile, Invenémica.

Enrelacidnalos factoressocioecondmicode Chile entreel periodo2016a2020,seha
evidenciado que el pais chileno ha tenido indices bajos en cuento a su PIB ya que su promedio
se encuentra entre el 0.90% a 1,70% a exéppie 2018 con el 3,70%, no obstante en el afio
2020 debido a la pandemia de Cotil se identificd decrecimiento dB,80%, en tanto en
funcion al riesgo pais la situacion comercial es medio y la situacién politica es relativamente
estable, mientras tanto, su balanza comercial arroja porcentajes positivos, lo que se interpreta

comolos procesos dexportaciorson mayores lasimportacions.

Tabla 31.Doing Business

Evolucion ranking 2016 2017 2018 2019 2020

Lugar 48 57 55 56 59

Fuente:Banco Mundial

El Doing Business en el contexto chileno varia desde el puesto 48 a 59 de 2020 de los
190 paises que conforman el ranking, lo cual indica que existe cierta dificultad para ejecutar

HGQOCiOSDOﬂ estepal'sen cuentanIasdiversa$mpresaquese encuentraan esteentorno.

Tabla 32. FactoreDemogréficos

Factores
. 2016 2017 2018 2019 2020
Demograficos
PEA 9.000.803 9.208.789 9.391.888 9.514.561 8.860.151
TasaNatalidad 13,03% 12,71%  12,43% 12,19% -7,7%
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Tasamortalidad 5,99% 6,08% 6,16% 6,25% 6.30%

Nivel deeducacion - 5,42% 5,43% 5% 6.03%
Contagiadof£ovid- - - - - 608.973
19

Inversionensalud 4,98% 5,45% 5,52% 5,66% 5,88%

FuenteDatosmacroBancomundial.
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Tabla 33. Factoregoliticos,legalestecnologicosgulturalesgeograficos Chile

Factores

politicos

En el campo de acuerdoscomercialesentre Ecuadoly Chile se contemplael Acuerdo de Complementacior
Econdmica\°65, el cualbuscgpromovertemasdedialogopoliticoy social,econémicocomercialy decooperacion,
entre estos paises para generar beneficios para exportadores, pequefias y medianas empresas. (SICE
embargo, actualmente se encuentra en proceso de vigencia un nuevo acuerdal cuy@bjetivo es mejorar le
relacionesecondmicagntrelos dospaisesgeneraunlibre mercadogstabley quebeneficiealos contratogrivados,

inversioney buenagpracticagegulatorias(Baclaw,2021)

Factores

legales

Barreras arancelarias Barreras no arancelarias

El acuerdoincluye beneficiosarancelariogpara De acuerdoa las barrerasno arancelariasChile es uno de los
160 productosecuatorianosgue sonadicionales paisesdondeel comercioexterior se desarrollacon fluidez sin
alos 1 000 queya seintercambiancon el pais embargo este pais exige ciertos documentos para la
sudamericano. Para los textiles artesanale: comercializaciorde prendagievestirensu territorio.
comprendido®enlas partidas6101.90.1(abrigos 1. Certificadode origen: paraefectosde obtenerun tratamiento
delanaparahombre;6102.10.0(abrigosdelana arancelarigreferencial,este documentodebe ser llenado de
para mujer; 6104.42.00vestidosde algodon y formalegibley emitidoporla autoridadcompetente.
6106.10.0blusadealgodonsedeterminaun0% 2. Etiquetado:se requiereque las prendasexportadasa Chile
de arancelparael ingresode estasmercanciasl cuenterconlafichatécnicarespectivajuedescribda calidaddel
mercadcachileno. producto,las etiquetasdebenestarelaboradason un material
compatiblecon el tejido al queira adherido,debeir enidioma
espafiol,debe ir razon social, marca registrada, nombre y

porcentajedelasfibrasquecomponerel tejido principalseguna
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NormaNH1441, codigo de talla, y cuidadode la prenda.
(PromPeru2020).

Factores

tecnoldgicos

Conectividad

Patentese inventos Indices deinvencién

Hoy en dia existen 15.78 millones de usuario:
Internet, lo que representael 82.3% de la
poblacién chilena. ElI cambio anual present6
crecimiento del 0.7%, es decir, la incorporac
de 108 mil nuevos usuario:
Asi mismo, el 98.8% de los chilenos activos
las redes sociales, acceden utilizando sus

dispositivosméviles. (Alvino. C, 2021)

Al determinar el indice de Asimismo,sehadeterminado
patenteproducidaseconsidera que,Chile esineficienteenlas
un importante  indicador inversiones en innovacion,
asociada directamente a las que tiene una incapacidad
actividades innovativas del pa transformar esa inversion e
Es por ello que segun patentes comerciales
estadisticas obtenidas del Bar comparado con paises OCL
mundial (2020), entre el dedo y paises emergentes en
20162019sehanregistrado innovacion.(newtenberg.s.f)

1655solicitudes dgpatentes.

Factores

culturales

Idioma

Religion

El idiomaoficial deChilees elespafiol.

Alrededor del 79% de la poblacion practica la religion catd!
La Iglesia Catdlica tiene el mayor poder en la sociedad chi
aunquefue oficialmentedesestabilizadan 1925.El restodelos

creyentesonprotestantepentecostaleg hay un 1% de judios.
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Una pequefiaminoria practica la religion tradicional de los
primeros pobladores de América. Chile es de tradicion crist
conmarcadanfluenciacatoélica,enel paishayaproximadamentt

unosl13,3 millones deatolicos. (Laercera2020)

Logistica

Puertosy aeropuertos

Enestesentido,Chile destacanuy porencimade
los otros tres paises en el indice de logistica
sus elevadas inversiones publicas y privada:
Factores o S
- puertos Seestableci&riterioscomola Eficiencia
geograficos _
delprocesaleldespachaeaduanay Calidadde
lainfraestructuraelacionada@onel comercioy el
transporte destacandgser encimadelos demas

delaregionlatinoamericangLogistec,2018)

El incremento de la eficiencia portuaria y la expansion d
infraestructuravial permitieron aumentosimportantesde la
productividad.Asi, Chile sehasituadocomoel paismaseficiente
de América Latina en materia logistica y portuaria, segu
indicede Desempefio Logistico.

Elaboradgor: GabrielaCuasapay Erika Mejia
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3.9.5.3Alemania.

Tabla 34. FactoresSocioeconémicos

FactoresSocioecondmicos 2016 2017 2018 2019 2020

PIB 2,20% 2,70% 1,30% 0,6%  -4,60%
PIB PERCAPITA 250% 6% 7,50% -2,50% -1,3%
Inflacion 0,49% 1,57% 1,73% 1,45% 0,51%
Tasadeinterés 2.56% 2.25% 2,90% 2.23% 2.10%
Riesgopais 2.21% 2.10% 2.50% 2.95% 3.40%
BalanzaComercial 0.68% 0.90% 1.25% 0.56%  2.59%

FuenteStatistajnflation.eu,Datosmacro.

La informacion antes descrita muestra una vision amplia de los factores
socioecondmicosle Alemania entre los que se encuentranindicadoresimportantespara
determinar el mercado de destino de textiles artesanales, se puede mencionar ademas que los

porcentajesleterminan uriactor positivo pardirigir los productos realizadosmano.

Tabla 35. Doing Business
Evolucién ranking 2016 2017 2018 2019 2020
Lugar 14 17 20 24 24

FuenteDatosmacro

Segun los datos descritos con anterioridad, Alemania se encontr6é en el top 20 de un
listado de 190 paises en el ranking de doing business durante los afios 2016, 2017 y 2018.
Mientras que los dos afios restantes obtuvo el puesto 24. Al hablar de este término se hace

mencion a ladapacidad deegocios quéenecadapais.
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Tabla 36. FactoredDemograficos

Factores

Demograficos 2016 2017 2018 2019 2020
PEA 80.457.737
TasaNatalidad 9,60% 9,50% 9,50% 9,40% 9,30%
Tasamortalidad  11,10% 11,30% 11,50% 11,30% 11,90%
Nivel de 10.91% 11.05% 11.23% - -
educacion
Contagiados - - - - 4.447.231
Covid-19
Inversidnensalud 19.59%  19.88% - - -

FuenteDatosmacroBancomundial.

Tabla 37. Factoreoliticos,legalestecnoldgicosculturalesgeograficos Alemania

Factores

politicos

Ecuador mantiene suscrito un Acuerdo Comercial multipares con la Unién Europea, que ha permitido fortalecer las

especialmente con Alemarghcuales laclaveparaunaeconomianas dindmicg complementarigMetroEcuador, 2017)

Uno de los prinipales socios comerciales de Ecuador es Alemania. Este vinculo se ha reforzado a través de comerci

capacitacion, ferias en las que participan empresas ecuatorianas. Segun EL comercio (2017), esta potencia europe

paraproductosecuatorianosademasgsun mercadoque buscaproductosorganicosy con certificacionejue garantizarvalor

agregado.

Barreras arancelarias

Barreras no arancelarias




Factores

legales

El Acuerdo Comercial existente entre la-BEuador Alemania es un pais miembro de la comunidad europea, por tantc

proporciona un mejor acceso al mercado alemé el ingreso de textiles se exigen ciertos requisitos y documentos pa

reducir o eliminar los arancelessobre mercancias

importantegparael comerciobilateral(trade.ecs.f)

la mercancia circule libremenén este pais.

1. Etiqueta de contenido de fibra: la etiqueta debe indicar el tilo
fraccion en funcién del peso de las materias primas textiles de le
estancompuestas.

2. Ensayos de seguridad mecanicos: los productos textiles que ini
a Alemania deben cumplir con la normativa europea y estar exen
puntadilosas,bordedilosos, partepequenas;ordonesargoso sueltos.
3. Embalaje VerpackG: Esta ley aplica a todo tipo de material emp!
para el embalaje de productos a comer@adiz en Alemania los cual

debenestar libres de contaminantes paraedioambiente.

4. Certificado de origen: Es necesario presentar un certificado de ¢
para las prendas confeccionadas en Ecuador, con el fin de acced:
beneficiosarancelariosnedianteel acuerdoconla Unién Europea.
(PromPeru2020).

Factores

tecnolégicos

Conectividad

Patentese inventos Indices deinvencion

62,4millones

Una patenteotorgala proteccion Asi mismo, se identific6 que,
de productos diseiioso procesos Alemaniafiguro en primerlugar,

técnicos contra la imitacion de comopaismasinnovadordelmundo
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de personas mayores de 14 afos tienen en Alen
acceso a Internet. Egafra representa el 89,8 pi
cientodela poblacion total.

165 minutos pasa en promedio cada usuario de
Internet en Alemania en linea al dia. Finalmente
66% de todos los usuarios alemanes accede a Ini
a través de su teléfono inteligente. internet se ha
convertido para la mayoria de la gente en algo
indispensablgHallfahrt. P, 2018)

competidores.Esto permite que enelafio220.Enelestudiocsedauna
compafias innovadoras calificacion particularmente alta a
fortalezcan la competitividad ¢ investigacion y el desarrollo en
lasempresaslemanasy asuvez pais, con mas de 290 solicitudes
seaconsiderad@omounlugarde patentespor millon de habitantes.
inversion. También los (Orth.M, 2020)

consumidoresse benefician de

productos innovadores, es por

ello que, 128.921 patentes es

registradas actualmente en la

oficina de patentes alemana,

811.478 marcas estan en la

actualidad legalmente protegid

eneste paig(deutschland, 2018)

Factores

culturales

Idioma

Religion

El alemanes el idioma mas habladoen la Union
Europeapordelantedel espafioldel francéseincluso
delinglés.Eselidiomaoficial en Alemania,Austriay
Liechtenstein(Iglhaut. C, 2019)

En Alemania hay libertad de culto. La religion y el Estado estan
separadosAproximadamentenodecadadoshabitantesle Alemaniaes
cristiano, el cinco por ciento son musulmanes y el 4% profesa
religiones. El 36% de la poblacion, mas de uno de cada tres, no p

religibnalguna, coriendencia aumentar(deutschland2018)
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Logistica

Puertosy aeropuertos

El sector logisticen Alemaniaestaentrelos mejores
del mundoy encabezal ranking de indice de
Desempefihogisticoporterceravezconsecutivaon
4,2 puntossobreb5. Estodebidoa la calidadde
infraestructuras, a su competencia logistica'y a st
Factores o _ ]
o procedimientoscon los clientes,asi como a su
geograficos L . . .

posicionestratégicaen el corazondel continente

europeo(Statistisches Bundesamt, 2019)

La calidad de la infraestructura del transporte alemana es genera
altay superiorala mediadela UE.

El aeropuerto de Francfort es uno de los principales tanto de Alel
como de Europa. Aungue destaca principalmente por el transpo
pasajerosgl de mercanciases tambiénimportante:se contabilizaron
2.176.38%0oneladas en 2018

Al aeropuerto de Francfort le siguen Leipzig/Halle (1.210.240
toneladas)Colonia (844.599 toneladagMunich (368.378).

En cuanto a los puertos, el de Hamburgo encabeza el listado de
alemanescon diferencia,con masde 117.000toneladasfrente a las

47.000del segundamayor puertoaleman el de Bremen.(Statistisches
Bundesamt2019)

Elaboradmor: GabrielaCuasapay Erika Mejia
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Tabla 38. Evaluaciondefactoresponderadopor puntales

INDICADORES
FACTORERDCIECONOMICOS
PIB

PIBPERCAPITA

INFLACION

TASA DENTERES

RIESGOAIS

DOIN@BUSNIESS
BALANZAOMERCIAL
FACTORHIEMOGRAFICOS
PEA

TASANATALIDAD
TASAVORTALIDAD
NIVEIDEEDUCACION
CONTAGIAD@DVA19/NUMERC
INVERSIOENSALUDPIB
FACTOREROLITICOS
ACUERDOS
FACTOREEGALES
PARTIDARANCELARIAS
PARTIDASO ARANCELARIAS
FACTORES TECNOLOGICOS
CONECTIVIDAD
PATENTEBYVENTOS
INDICEDEINNOVACION
FACTORESJLTURALES
LENGUAJE

RELIGION
FACTORESEOGRAFICOS
INDICBELOGISTICA
PUERTOSAEREPUERT@BSTAI
TOTAL

PONDERACION
25%
6%
7%
3%
2%
3%
2%
2%
20%
7%
3%
2%
3%
2%
3%
10%
10%
15%
8%
7%
10%
5%
3%
2%
10%
5%
5%
10%
6%
4%
100%

CHILE

EEUU

ALEMANIA

LUACIONCUALT/ EVALUACIO PUNTAJE EVALUACIOIPUNTAJE

+ 1 0,0€
+ 1 0,07
+ 1 0,03
= -1 -0,02
+ 1 0,03
+ 1 0,02
+ 2 0,04
+ 2 0,14
4 1 0,02
- -1 -0,02
4 1 0,02
- -2 -0,04
4 1 0,02
+ 2 0,2
+ 2 0,1€
= -1 -0,07
+ 2 0,1
+ 1 0,02
+ 1 0,02
- -1 -0,0t
- -1 -0,0%
+ 1 0,0€
+ 2 0,0€

Figura 10. Factoresponderadogor puntales

NILNIS

P wN

0,12
0,14
0,03
-0,04
0,0€
0,0€
0,02

0,21
0,0€
-0,02
0,0€
-0,0€
0,0€

0,1

0,0€
-0,21

0,1t
0,0€
0,04

-0,1
-0,1

0,12
0,12
0,96

EVALUACIO PUNTAJE

mN W ow

N W w

0,18
0,21
0,0€
-0,02
0,0¢
0,0€
0,04

0,14
0,0€
-0,04
0,0¢
-0,04
0,0¢

0,3

0,24
-0,07

0,15
0,0¢
0,0€

-0,1
-0,1

0,18
0,08
1,75
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Con el objetivo de identificar un mercado éptimo para la exportacion de las prendas de
vestir artesanales, se ha tomado en consideracion Chile, Estados Unidos y Alemania, mismos
que se ubican en el top 10 a nivel mundial en cuanto a la comercializacgrmdieito antes
mencionadopartiendo de ello se elaboré un analisis de los indicadores mas importantes entre
los que se encuentranlos factores, socioecondmicosdemogréficos, politicos, legales,
tecnologicos, culturales y geograficos tomando como punto de referencia los valores de los
altimoscinco afos.

Por consiguiente, se elabor6 una evaluacion de factores ponderados por puntales en
donde se consider6 una metodologia de calificacion positnegativa en un rango de 1 bajo
y 3 alto. A partir de todo ello, se logré determinar que el mercado mas factible para la
exportacion de textiles artesanales ecuatorianos, provenientes de la provincia de Imbabura es

Alemaniaya queobtuvo un puntaje d& 75con respecto a los dos paises restantes.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. RESULTADOS

Se describela informacidon en basea datos estadisticosecolectadosa través de
instrumentos de investigacion tal como las entrevistas y encuestas aplicadas en el sector textil
artesanal de la provincia de Imbabura para determinar el grado de relacién de la propiedad

industrialcon el fomenta las exportaciones.
4.1.1Resultadosde la entrevista.

De acuerdo a las entrevistas aplicadas a expertos conocedores sobre la realidad del
sector textil de Imbabura se identifico aspectos en relacion a las politicas relacionadas con la
P.l, procedimientos, e incentivos otorgados por el gobierno para fomentar la produccion y

comercializaciérde sugproductos.

Resultadosde la entrevista aplicada al sefior Mishel Saul, director de la Camara de
Comerciodelbarra 7 periodo 2021.

A nivel nacionalja producciérdetextilesartesanaleslaborados manoarepresentado
un eje fundamental para rescatar la creatividad original del artesano en el Ecuador, dando a
conocer que los productos con mayor demanda son los sombreros, ropa de vestir de algodon y
poli algoddn, ademéasse suman prendasde vestir tradicionalescomo ponclos y blusas
provenientes de Otavalo, Esperanza, Zuleta y Cotacachi, cabe recalcar que la produccion se
combinaconel temaancestray asuvezconla modainternacionaporlo cualestesectortiende
adiversificarsemasalla delo tradicional.

Siendo esta un actividad relevante para rescatar la riqueza cultural, en el periodo actual
no existe un programa de incentivos especifico para impulsar a los pequefios artesanos a la
comercializacion internacional, asi también la productatil artesanal se ha visto afectada
debido a que los gobiernoslocales imponen procesosburocraticosque entorpecenel
crecimientodel sector lo queconllevaa unadinamizaciorminimaencuantoa la transferencia
de tecnologia por sus altos costos, @ e suma la inaccesibilidad de microempresarios y
emprendedores al sistema financiero debido a las altas tasas de interés que mantienen que sor
deaproximadamente ub6 a25%.

La elaboracion de prendas de vestir de forma artesanal ha llevado a Ecuador a buscar
maneragle internacionalizasusproductosa paisescomoEstadodJnidos, México, Canadédy
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Chile, asi como también paises del Medio Oriente y Europayexgrando los acuerdos
internacionales para fortalecer el desarrollo del sector textil y establecerse como un pais
competitivoparaenfrentada demandalel mercadoEspor ello quelos gobiernosmacionale®
internacionales han implementado ciertas nonpaaa el desarrollo comercial, obligando a los
importadorey exportadorescumplir conrequisitosde calidady producciéncalificada.

A fin de que se internacionalicen los productos, las diferentes entidades encargadas de
emitir normasde producciénexigen a los artesanosequerimientosobligatorios para su
comercializacion, limitando de esta manera los actos de pirateria que dismiantgeta
calidady el volumen de ventagel producteecuatoriano.

Por otra parte, cabe recalcar ciertos beneficios que puedansurgir a través de la
aplicacion de P.I en el sector textil partiendo de aspectos de la rentabilidad y posicionamiento
de la marca en el mercado, este ultimo término va de la mano con el etiquetado ya que este

mecanisma@ermite identificar el origen des productos.

Resultadsdela entrevistaaplicadaal ingeniero OscarRuano, director distrital dela zona
1 PROECUADOR i periodo 2021.

La actividadartesanatiela provinciade Imbaburamereceserreconocidgor suamplia
variedad de disefios caracteristicos de la zona, donde predomina la venta de medias, chales,
blusas y demas elaborados a base de lana de oveja como es el caso de los ponchos que
generalmentseencuentran Otavalo.

La demanda de los mercados internacianbkellevado a Ecuador a comercializar sus
productos en paises como Chile, Inglaterra, Alemania, y de igual manera a nichos de mercado
mas exigentescomo el caso de Holanda, Australia, asi como también Canada,EEUU,
Guatemala yFrancia beneficiAndose de los tratados comercigles se mantieneen la
actualidad.

Considerando la promocioén comercial internacional, los productos textiles pueden ser
considerados como punto de partida para desarrollar el potencial exportador y comialg
exigencias de los mercados meta a través de certificaciones internacionales, composicion del
producto y tramites para el ingreso al mercado extranjero, Es por ello que, para motivar la
exportacion, instituciones como BanEcuador, ha implantadmuesaa politica crediticia que

partedesdes mil dolares.

103



De acuerdo al pais de destino al que ingrese el producto se exigen normas para el
correcto tratamiento de las prendas de vestir y su posterior comercializacion evitando de esta
manea actos decopia a escala industriglartesanal.

Enfuncidnalarentabilidady posicionamient@nel mercadgrimerohayqueverificar
las necesidades de los clientes y el etiquetado para convertirse en un producto diferencial
hablando del tema de exsluidad o de crear una pieza personalizada que se adapte a los
cambios deadatemporada.

Otro aspectamportantequesedebemanejares lametodologiale ventadel productoa

travésdel usodemecanismos quetorgael marketing digitaparainteractuarcon elcliente.

Resultadosde la entrevistaaplicadaal sefiorJuan Carlos Ortiz, director dela Camarade
Industrias Atuntaqui i periodo 2021.

A nivel nacional es conocido que Imbaburase ha posicionadocomo una de las
provincias con un alto indice de produccion textil tanto artesanal como industrial en donde
prevalecerarticulos ebasedelanadeovejacomolos suéteres gemagelacionados.

A pesar de situarse como una de las mejores cadenas textiles del Ecuadeimdeapr
carece de incentivos lo que ha hecho quealdssanos no cuenten con facilidades para
expandirseen los mercadosinternacionalestales como Alemania y Francia, mercados
importantegjuevalorany apetecerl textil artesanal.

Cabedestacanuela P.l esunfactorimportante eria comercializaciérdel productosiemprey
cuando haya un organismo que dé seguimiento dichos procesos, sin embargo, en Imbabura no
existeunaregularizaciércomo tal.

Asi mismo las normativas que imponen los organismos gadas de regular los
procedimientospara el etiquetado, permiten conocer las caracteristicasdel insumo a
comercializarenesteambitosehablade que,notodoprocedimientagaranticequeel producto
cuentecon laseguridad dgueseareplicado pocompleto.

Graciasal posicionamient@nel mercadolos pequefiosirtesanogananexclusividady
a su vez fidelizan a sus clientes, de esta manera se generan ganancias y/o utilidades para los

comerciantes.
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Resultados de la etmevista aplicada a la Abg. Viviana Hidrobo Sabando y al Sr. Fabian
Darquea, funcionario del Servicio Nacional de Derechos Intelectuales SENADperiodo
2021.

De acuerdo al entorno textil artesanal de la provincia de Imbabura, se debe partir desde
el cona@imiento de los diferentes &mbitos de la propiedad industrial en cuanto a la innovacion
de diferentes lineas de esta rama, en este ambito se encuentran mecanismos como patentes
modelosdeutilidad, los esquemadetrazadade circuitosintegradosy los disefiosndustriales,
este ultimo es el mas preciso para el sector que es sujeto del estudio, ya que se encuentran
inmersos efectos externos del disefio estético, es por ello que al hacer uso de este mecanismc
es fundamental en cuanto golateccion de los disefios textiles que no son elaborados de una
manera industrial sino de una manera muy tradicional, rudimentaria que es propio de una
cultura es decir que expresauna parte de identidad de un determinadogrupo humano
perteneciente a ur@oblacion o nacionalidad, que hoy en dia pueden servirse como punto de
partidaparapromoverventajassompetitivagespecta productossimilarestantoenel contexto
nacional e internacional para el posicionamiento de productos en un mercado metaipor lo g
es primordial buscar medios de proteccion, de la misma manera es imprescindible que en el
extranjero al cual se va a ingresar se analizar la normativa, el proceso con sus requisitos y los
costoarael registroenmateriadeP. |, porlo tantoestodepende&leunajurisdiccibnnetamente
territorial

En tanto, para el tema de marcas y signos distintivos es importante saber que dicho
método sirve para la diferenciacién de un producto, en este caso los textiles artesanales dentro
deunmercadoy queasuvezayudaala proteccibncomercialdel producto . encuantoal manejo
local o externode esteparametrdambiénesterritorial, esdecir,quesedeberealizarel registro
enel mercado denteréso en dondesevaacomercializar.

Cabe mencionarque, al hablar de un producto relacionadodirectamentecon las
tradiciones costumbresle unanacionalidacho sepuederegistar el disefioo la marcabajola
autoria de un solo individuo, ya que no provienen de la creatividad propia, de manera que para
efecto en cuanto a la adopcion de estos mecanismos parte de la P.l, se deben atribuir a una
persongarticularmas no ain acomunidad indigena.

Esimportanteesaltaqueel temadeunamarcaesestrictamenteomercialyaquepuede
conferiralos consumidresa diferenciarun productoal momentode adquirirun articulo, cabe

mencionamque paracasosndondesequieraaccederl registrode disefiosbajo derechosle
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autor endondesemantieneuna tasa de&/SD12exclusivament@aradisefiosartisticogpropios
y queno son adoptados dmacomunidad.

Paraefectosde explicacion,sepuedeplantearqueun artesandacreadomasde 1000
disefiosque quiereregistrarhay quetomaren cuentaque pararealizaresteprocesono selo
hace bajo una sola solicitud en Ecuador,sino que debe elaboraruna solicitud para cada
productosinembargogenel casode Europasi permitela protecciondeun disefiocomunitario.

Entanto,sepuedeconsideraparala proteccionde textiles que provengande las
tradicioneso costumbresde una comunidad,en este casoindigenase puederealizar una
asociaciorentreartesanogon el objetivo de realizarel procesode registrobajo unamarca
colectiva, es por ello que paraestoscasosdentrodel SENADI, existeun departamentale

conocimientosancestraley tradicionalesen dondela gestidénla hacedirectamentda
comunidadcomotal a din de dara conoceios factorestradicionalesdentrode susproductos,
asimismodeterminadosspectosomoel tipo de bordadoo tejido que se manejay quehaga
posiblerealizarel registrosiemprecuantoestono vayaa afectarlos derechosolectivoslas
comunidadeya que estemecanismo®s consideradaomo un elementoque es cuestionde
entidad

A manera de complementar el estudio, es fundamental conocer que la institucién no
disponededatossectorizadogncuantoalasempresasgjuehanregistradadisefiogndustriales,
marcas y hombres colectivos, ya que para el acceso a estos mecanismosiemsitedel
nombredeltitular yaseaesteunapersonanaturalo juridica,sinembargaun datodelos Gltimos
anos es que en la provincia de Imbabura existen solaemnéetres o cuatro solicitudes para
procesosie registrode patentes disefiosndustrialesporlo quesepuedeconcluirenquela
P.l1 no es un factor implementado con regularidad para esta zona, esto se puede deber a temas
dedesconocimiento, o aspectos econdmicos del creador.

Otro de los aspectos que se consider6 dentro de la entrevista fue la existencia de algun
programa de incentivos que estén destinados a promover la adopcion de medidas de la P. |, en
base a ello el SENADI ha propuesto una serie de capacitaciones en teivesdodale la
propiedad intelectual, esto se ha impartido en universidades, empresas publicas o privadas,
institutos publicos de investigacion y a disefiadores independientes es decir aquellas personas
esdecirartesanosDe la mismamanerasehandispuestalescuentobastadel 90%,enel tema
de marcas, existe un mecanismo que facilita determinar si al momento de registrar este signo
distintivo no seencuentralgo parecidoo similar, yaquedeserel casono sepodriaconcluirel

registroya queexistiria un derechgprecedentegstamodalidadtieneun costode USD16con
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un descuento del 50%, adicional se realiza el tramite de certificacion de pequefa y mediana
empresaMinisterio de laproductividad.

Parael casode politicasimplementadagon el fin de frenary eliminar los actosde
pirateriadentro de la actividad textil funciona a travésde la presentacionde una tutela
administrativgpor partedel usuariodebidoa que esun derechoprivadoqueobtieneunavez
guehayarealizadcel debidoprocesaleregistrodeundisefioindustrialo unamarcademanera
queel SENADI actiacomo unentede control paraestoscasos, enlondesetomarianmedidas
deacuerdoa la peticiondel titular. Porlo tanto,las accionegle la institucioncomotal serian
determinadasn basea la aplicacionde disposicionesde la normativaen defensade los
derechosntelectualesporejemplo,la sanciérseriala incautaciortotal dela mercancialegal,
paraello sedeberealizarunainspecciértotal del casoconel objetodecorroboratainfraccion,
tomandcevidenciadeun derechaafectadoy queterminarisenunasanciénecondémica multa.

Otrotemarelativamenteimportantees la vigencia de convenioso acuerdosentre
Ecuadoty otrospaises erl marcodela propiedadntelectualquepermitafacilitar lo quees el
registrode marcasy disefiogndustrialesporlo queal diade hoy Ecuadorforma partede un

tratadointernacionalde cooperacioren materiade patentegjue esteesun mecanismo
administradgor laOrganizaciérMundial de Propiedadhtelectual(OMPI), quegestionauna
fasede la solicitud de una patenteen un contextointernacionalo lo que se conocecomo
cooperacioren materiapatentesen dondese evaltala solicitud paraverificar previamentesi
cumpleo nolosrequisitosde patentabilidagharaun nimerode paisesEn cuantoalasmarcas,
actualmente se dispone de la decisién 486 de la Comunidad Andina, la cual permite el registro
comunitario peroestono quieredecirquesi serealizael registroen Ecuadorautomaticamente

se expandeal restode paisesmasbienotorgaprioridadparallevar el tramitede este
mecanismopor lo quesereducedeciertomodoel tiempoderegistro erel exterior.

En el ambito de mecanismos que ha desarrollado el SENADI, para realizar tramites de
registro de disefos industriales, marcas y en este caso también nombres comerciales de forma
segura y eficaz es la asesoria en temas de interés del usuario, asi tandisporem de
capacitaciones a diversos grupos como las asociaciones de artesanos. También es importante
resaltargqueparala validacionderegistrodelos mecanismoantesmencionadoseproyectaun
tiempoestimadale5 a6 mesesyaqueinicia desdda solicitud,endondesedisponede15dias
para hacer el examen de forma, en el que se debe cumplir con los requisitos, luego se publica
en la gaceta de propiedad intelectual, por lo cual la persona que considere que este proceso
afectarissuderechaenga30 diashabilesparaoponerseen el casode queno hayaoposicion
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se pasa a la tercera fase que seria el examen de fondo que registra la habilidad, aqui se
compruebauela marcano caigaenalgunadelasprioridadesabsoluta® queafecteel derecho
decomunidadeancestraleyg lasrelativasunavez quepaseel examerderegistrode habilidad
seconcede seniegala marca; si seoncedeseesperarl0 dias.

Ahora en el caso del disefio industrial el tiempo promedio oscila entre 6 a 8 meses, su
inicio es desdela presentaciorde la solicitud a través de la plataforma,luego se hace
verificacion a través de un examen de forma de los requisitos formales quecestab
normativa sobre los requisitos formales, se realiza la publicacion en la gaceta de propiedad
intelectual de conocimiento publico, en tanto las siguientes pasas son similares al proceso de
marcas.

Finalmenteseconcluyeenqueel registrodelos disefiosndustrialesmarcasy también
de los nombregomerciales son importantes paraéeito de un negocio, puesto que la
propiedadntelectualesparteimportantedelasempresasnclusopodemosiecirqueenciertas
empresas como el caso de G@da la marca es mas importante que todos los bienes fisicos
guetienela multinacional porlo quelaspersonagjuedecidenmplementar estosiecanismos
para la proteccion de sus creaciones, acceden a un plus para su megsttogue la marca
representaria mas econémicamente, no solo en el comercio tradicional, sino también en el
ambito virtual, también hablamos desde aspectos relacionados con la ventaja competitiva para
el caso de disefios industriales se percibe como anlugto exclusivo ya que excluyen a
terceros a copiar las ideas del creador, una vez que ha sido adquirido por un consumidor, ya
queseconsideran rasgos creativos Unicasrevadores.

Resultados de la entrevista aplicada a la Sra. Teresa Casa, propietadi@ Bordados

Catelinadela comunidad Zuleta i periodo 2021.

La importancia de aplicacion de mecanismos de propiedad industrial que se ha venido
estudiando a lo largo de la investigacion, radica en los beneficios que obtienes los micro y
medianos negocios en el sector textil puesto que se consideranuna herramientade
competitividadenel mercadmacionaly extranjeraodoello conel fin dereconoceproductos
de otros ademas de diferenciarlos por su originalidad y autenticidad con articulos relacionados
ala misma gama dgroductos textiles artesanales.

A su vez, para el posicionamiento y reconocimiento de la marca es esencial considerar
el disefioy lascaracteristicadelos productogjueagregeel artesangorquesecalificancomo

un atractivo erel mercado nacionalieternacional.

108



En este sentido, un buen conocimiento sobre el registro de marcas, disefios industriales
y nombrescomercialespermite al artesanoorientar demanera positivda utilizacion de
instrumentosnecesariospara la proteccionde sus disefiosademasde sensibilizara las
comunidadessobre estostemasya que en la actualidadse toma poca importanciaa la
implantacionde todos estos mecanismosaydes mencionados.

Es por ello que las actividades de capacitacion deben ser reconocidas como un eje
fundamentaparael crecimientadel sectortextil artesanatdiela provinciade Imbaburaasicomo
también brindar soluciones a las problematicas de las comunidades en temas de propiedad
industrial, no solo para mejorar el rendimiento econémico de la provincia sino que ademas s
mejoren las condiciones de vida de los artesanos y motivar el emprendimiento en estas zonas,
paraestoel involucrarlasaccionegsleinstitucioneggubernamentalesomoprivadasmpulsael
crecimientodeoportunidades parompetir yposicionarse en ehercado internacional.

Al hacer uso de un registro de marcas, y disefios industriales permite acogerse a un
derecho exclusivo otorgado por instituciones publicas que se enmarcan en procedimientos
legales con el fin de comercializar productos impidiendo dereanera actos de pirateria y
que utilicen la marca de forma ilegal dafiando la reputacion no solo del negocio, sino que a su
vezbajanla calidaddel articuloy decrementasusventasyaqueel consumidoasocida marca
conlos productos copiados.

Otro de los factores a tomar en cuenta es que al registrar una marca se esta otorgando
mayor credibilidad al negocio, mostrandb cliente la identidad auténtica y creativa del
fabricante, de esta manera el consumidor relacionaelpto en aspectos de buena calidad y

origendel mismo.

4.1.1.1 Interpretacién de la entrevista. Partiendode las opiniones expuestagpor
expertos en la materia, la propiedad industrial aplicado al sector textil, es un factor primordial
que deben tomar en cuenta los pequefios artesanos y microempresarios para proteger sus
disefios propios de actos de copia a través de normas implantadas por el estado para regular e
ingresoy salidailegal de mercanciasablandaespecificamentdelos mecamsmosdeP.lcomo
disefios industriales, marcas y nombres comerciales los cuales otorgan beneficios para el
desarrollo del sector que se dedica a esta actividad, afirmando que este proceso directamente
incide en la exportacién de productos textiles y haddrincapié en la vision artesanal textil,
en donde se debe considerar los temas de tendencia, el registro de patrones y marcas, adema

delasnormas detiqguetado aivel nacionalcomorequisito principapara poder exportar.
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En este &mbito se debe tomar en cuenta la participacién del gobierno puesto que las
actividadeslecomercializaciénndicanaltosindicesde crecimientgoaraun paisy queasuvez
no solo garantizéa estabilidacecondmicaino tambiérel bienestadelos habitantes.

Esporello quelaimportanciadelos incentivossonun elementaclaveparaexpandirsu
internacionalizacion y la proteccion de los productos a nivel nacional, a través de la aplicacion
de los disefios industriales, los d#etes organismos reconocen y garantizan la labor de los
creadores cuando crean un modelo con valor agregado. Por esta razon, el artesano ha de tene
presente que obtendra una retribucién por el tiempo empleado, la inversién econdémica y la
creatividadusadgparala elaboracion dsus productos. (OMPI, 2017)

Es importante reconocer la participacion de diferentes entidades comprendidas en el
ambito de produccion y comercializacion de los sectores productivos del Ecuador, para ello
cabe mencionar que uno de los principales organismos con participacion en el sector artesanal
respectivamentesel Ministerio de Industriasy productividad MIPRO) el cualestéencargada
de crear y establecer politicas publicas, para la transformacién del patron de especializacién
industrial,que genereondiciones favorables deda pardos habitantes.

En este contexto, se evidencia la continuidad de capacita@anglsafio 2017 sobre
disefio de productos e imagen empresarial, temas necesarios en el sector textil para fomentar
las capacidades creativas de los artesanos, ademas de talleres sobre sobre manejo y estructur
de una marca, con elementos diferenciadosdmae trata de un producto o de la imagen
corporativadeunaempresa.

Asi también, con la participacién del Sector Textil de la Camara de la Pequefa y
MedianaEmpresasedestacda importanciadela utilizacionde unamarcacomocaracteristica
esencial de la identidad del producto, con ello ayuda al posicionamiento de un producto o una
empresa con el fin dacrementasu produccion(La Nacion, 2017)

Dentro de este apartado, MIPRO ha realizadosos y talleres para promover la
produccion nacional de bienes y dar a conocer la normativa vigente para facilitar los procesos
de exportacion,asi como también procedimientosaduaneros Esta entidad caracterizala
importancia del certificado de origen que le otorgan al productor y cantr@ beneficiarse
de preferencias arancelarias, regimenes especiales aduaneros y otras medidas comerciales
internacionales especificas, dentro del marco de los acuerdos que Ecuador mantiene con otros
paises.(MIPRO, 2021)

Otro de los organismos que haitlo participacion en los ultimos afios es el Ministerio

deProduccionComercioExterior,Inversioney Pescagnel aiio2019diferentesasociaciones
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dedicadasla actividadtextil dieronaconocetascarenciagjueenfrenteel sectoparafomentar
la productividada nivel nacional enternacional.

A travésdediversas capacitacionesehadadoa entendeto esenciafjueesconoceira
asistencidécnicaparafortalecerel talentonumanogueseinvolucraenel sectortextil, ademas,
temas de reutilizacion de desperdicios provenientes de los procesos productivos textiles, para
generanuevos emprendimientos basandeselreciclaje.

Es importante recalcar que el dar a conocer las falencias dentro del sector, ayudan a
mejorar el desempefiade las entidadespara aplicar la normativa vigente en cuanto al
contrabando de productos textiles provenientes de otros paises (Ministerio de Produccién
ComercioExteriorInversiones y Pescap19).

Otro punto de vista segun el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales, se basa en la
idea de que la adopcién de la propiedad industrial enmarcada a mecanismos como patentes,
modelosdeutilidad, los esquemadetrazadade circuitosintegradosy los disefiosndustriales,
son un punto de inicio para impulsar la competitividad en el contexto nacional e internacional
y asuvezbuscamediosdeproteccionmprescindibleparala comercializaciordelos textiles

artesanales.
4.1.2Resultadosde la encuesta.

Lainformacionrecabadatravésdelasencuestagstablecigparametrosle estudiopara
determinar la relacion de la propiedad industrial de la zona textil de la provincia de Imbabura
con el fomento de las exportaciones y de esta manera identificar datos esenciales para la

discusionde lapresentenvestigacion.

Tabla 39.Cantones

Canton Cantidad Porcentaje

Ibarra 10 37%
Cotacachi 2 7,40%
Antonio Ante 3 11,10%
Otavalo 12 44 40%
Total 27 100%

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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Ibarra Cotacachi AntonioAnte  Otavalc
Figura 11.Cantones
De acuerdo a los datos recabados en el sector textil de la provincia de Imbabura, se
considerdé un nimero total de 27 participantes debido a la situacion de la pandemia ¢e Covid

19,delos cualesel 44,4%correspond®©tavalo,entantoel 37%representa Ibarra,finalmente

el 11,1% vy 7,4%pertenecen Antonio Ante y Cotacachi respectivamente.

Tabla 40.Género

Género Cantidad  Porcentaje
Mujer 15 55,60%
Hombre 12 44,40%
LGBTI 0 0%
Prefierono decirlo 0 0%
Total 27 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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Figura 12.Género

En base a los datos recabados se ha logrado comprobar que los artesanos textiles de la

provincia dembaburagueparticiparonde esteestudiosonensumayoriasonmujeresyaque
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representan el 55,60%ientras que el 44,40%orrespondernl géneramasculino, en tantoo

seregistré personas da comunidad LGBTI.

Tabla 41.Edad

Edad Cantidad Porcentaje
1824 2 7,40%
25-36 9 33,30%
37 en adelante 16 59%
Total 27 100%

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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Figura 13.Edad

Con respecto a las edades de los sujetos de prueba, en este caso los artesanos del are
textil de la provincia de Imbabura oscilan mas entre los 37 afios en adelante con un 59%,
mientras que el 33,3% y el 7,40% corresponden a las edades de 25 a 36 y &Boa 24

respectivamente.

1. ¢Considereelevantgrotegesuproducciordeacuerdasuscaracteristicaartesanales

y culturales?

Tabla 42. Protecciércontraactosde copiay/o pirateria

Respuesta Porcentaje
Muy relevante 40,70%
Relevante 51,90%
Pocorelevante 7,40%
Nadarelevante 0%
Total 100%

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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1. Proteccion contraactosde copiay/o

pirateria
. . et 0%
Muy relevante Relevante  Pocorelevante Nadarelevante

Figura 14.Proteccion contractosde copiay/o pirateria

Para esta seccion de la encuesta, se ha observado que los participantes consideran que
proteger su produccion es relevante (51,90%) y muy relevante (40,70%) en cuanto a las
caracteristicaartesanaley culturalesde susproductosy ensuminoriaconun 7,40%espoco

relevante.
2. Deacuerdasucriterio. ¢, Cregqueel factorecondmicde impideimplementamedidas

deproteccion paraus confecciones?

Tabla 43. Obstaculogcondémicoparaimplementamedidasde proteccién

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 29,60%
De acuerdo 63,00%
Endesacuerdo 3,70%
Totalmenteendesacuerdo 4%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

2. Obstaculosecondémicos pardamplementar
medidasde proteccién

3,70% 4%
[ I
Totalmentede Deacuerdc Endesacuerdo Totalmente e
acuerdo desacuerdo

Figura 15. Obstaculogconémicoparaimplementamedidagle proteccion
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En funcion al factor econdmico como un aspecto limitante para la implementacion de
medidagde protecciénparasusconfeccionedps participantegnsumayoriaconun indicedel
63% indican estar de acuerdo, en tanto el 29% asegura estar totalmenterde wncere
secuenciael 4% y 3,70%, manifiestanestar en desacuerdoy totalmenteen desacuerdo
respectivamente, para no asegurar que el factor econémico no es un obsticulo para agregar

medidas déa P.lasu produccion.
3. ¢Consideraistedquesusproductossonde caracteartesanal?

Tabla 44. Productosie caractemartesanal

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 33,30%
Deacuerdo 66,70%
Endesacuerdo 0%
Totalmente en 0%
desacuerdo

Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

3. Productosde caracter artesanal

0% 0%
Totalmentede De acuerds Endesacuerdo Totalmentesn
acuerdo desacuerdo

Figura 16.Productoglecaracterartesanal
De acuerdoa la realidad actual del areatextil de la provincia de Imbaburaque
contribuyd en el estudio se identificé que los productos de la zona son de caracter artesanal,
como se observa en la figura anterior el 66,7% pertenece a aquello que estan de acuerdo y el

33,30%indican estaentotal acuerdo.

115



4. Deacuerdaasuproducciory, Considerguelalanaesun materialpredominantg@arala

confeccidonde sus productos artesanales?

Tabla 45. Lanacomomaterigprimapredominante

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 29,60%
De acuerdo 55,60%
Endesacuerdo 7,40%
Totalmenteendesacuerdo  7,40%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

4.Lana comomateria prima predominante

Totalmentade De acuerdc Endesacuerdo Totalmentesn
acuerdo desacuerdo

Figura 17.Lanacomomateriaprimapredominante

Conrespectdos materialegjuepredominarenla producciénartesanatie Imbaburase
determinan con el 55,50% y 29,60% que la lana si es una materia prima importante para la

elaboraciorde bienes dentro dista area.

5. Deacuerdoasuproduccions, Considerguelasfibrasvegetalesesun material

predominantgarala confeccion deusprodudosartesanales?

Tabla 46.fibrasvegetalecomomateriaprimapredominante

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 29,60%
Deacuerdo 44,40%
Endesacuerdo 25,90%
Totalmenteendesacuerdo 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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5. Fibras vegetalescomomateria prima
predominante

. I . 0%

Totalmentede Deacuerdo Endesacuerdo Totalmente e
acuerdo desacuerdo

Figura 18.Fibrasvegetalecomomaterigprimapredominante

Entantolasfibrasvegetalesesituaciontambiéncomopredominanteenla confeccion
de prendas textiles artesanales, ya que se observa un 44,4% y 29 B¥hateéa positiva
paralainterrogantelanteadg conel 25,9%endesacuerddo quequieredecirqueun pequefio

numerodeartesanos no hacen usodiehamateriaprima.

6. Deacuerdaa suproducciéng Considerguela sedaesun materialpredominantgara

la confeccién de sus productos artesanales?

Tabla 47. Sedacomomateriaprimapredominante

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 7,40%
Deacuerdo 66,70%
Endesacuerdo 25,90%
Totalmente en 0%
desacuerdo

Total 100%

Elaboradgoor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

6. Sedacomomateria prima predominante

Totalmentede Deacuerdc Endesacuerdo  Totalmentesn
acuerdo desacuerdo

Figura 19. Sedacomomateriaprimapredominante
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Partiendodesdela interrogantereferenteal uso de la sedacomo materia prima
predominante en la produccion artesanal de textiles en la zona de Imbabura se ha observado
gueexisteunagranacogidayaqueel 7,40%y 66,70%afirma estartotalmentedeacuerdoy de
acuerdaespectivamenteonel usodel mismoparala confecciénde prendagnsunegocio.en

tantoun 25,9%manifiestaqueno estar dacuerdacon respecto a su realidad.

7. De acuerdoa su produccién¢ Considerauelas plumases un materialpredominante

parala confeccion de sugroductos artesanales?

Tabla 48. Plumascomomateriaprimapredominante

Respuesta Porcentaje

Totalmentedeacuerdo 3,70%

Deacuerdo 37%

Endesacuerdo 44,40%

'(;’otalmente en 14.80%
esacuerdo

Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

7. Plumas como materia primz
predominante

N |-

Totalmentede De acuerdc Endesacuerdo Totalmenteen
acuerdo desacuerdo

Figura 20.Plumascomomateriaprimapredominante
En base a los datos recabado con respecto al uso de plumas dentro de la confeccion de
bienes artesanales, se ha determinado con un 44,4% y un 14,80%, que en su mayoria los
artesanos implementan dicho material no con mucha frecuencia en la elaboracion de sus
productos, mientras que un 37% y 3,70% afirman estar de acuerdo con respectomadss p

comomateria primgredominante.
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8. ¢Qué nivel de importancia le asigna usted a la propiedad industrial en cuanto a la

comercializaciorde sugproductos?

Tabla 49. Importanciade marcasnombresomercialey disefiosndustrialesenla comercializacion

Respuesta Porcentaje
Alto 51,90%
Medio 37,00%
Bajo 11,10%
Nulo 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

8. Importancia de marcas, nombres
comercialesy disefiosindustriales enla
comercializacion

.._0%

Alto Medio Bajo Nulo

Figura 21.Importanciade marcaspnombresomercialey disefiosndustrialesenla comercializacion

A partirdelos datosanteriormentelescritossedeterminaque,el 51,9%dela poblacién
encuestada le asigna un nivel alto de importancia a la aplicacion de la propiedad industrial en
el campo de la comercializacion de textiles artesanales, mientras que el 37 % y el 11,1% lo

establece en umvel medio y bajo respectivamente.

9. ¢Cree usted que al implementar un mecanismo tal como marcas, disefios industriales o
nombres comercialesexistiria una variacion en los volumenesde producciony

comercializaciérlocal einternacional desus productos?

Tabla 50. Variaciénen losvolimenesie producciéndeacuerdo daimplementaciordelaP.|

Respuesta Porcentaje
Alto 33,30%
Medio 63%
Bajo 3,70%
Nulo 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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9.Variacion enlosvoliumenesde produccion
deacuerdoalaimplementaciéndela P.I

Alto Medio Bajo Nulo

3,70% 0%

Figura 22.Variacionen losvolimenesie producciéndeacuerdo da implementaciérdela P.|

De los datos recabados se determina que, el 63% de la poblaciéon objeto de estudio le
asigno un nivel medio a la variacion de los volimenes de produccién y comercializacion al
aplicar mecanismos derivados de la P.I, asi mismo un 33.3% de los encuestadpwlen
nivel alto mientras quel 3,7%dijo tener un nivebajo en su produccion.

10. ¢ Considera usted que el tiempo empleado en la produccion de las prendas de vestir es

unfactor importante pareubrircon la demanddel mercado?

Tabla 51. Importanciadetiempo empleadparala produccién derendasievestir

Respuesta Porcentaje
Muy importante 33,30%
Importante 59%
Pocoimportante 7,40%
Nadaimportante 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

10. Importancia de tiempo empleado para |
produccion deprendasde vestir

Muy importante Importante Pocoimportante Nadaimportante

Figura 23. Importanciadetiempoemplead@arala producciondeprendaglevestir

Segunos resultadogexpuestosonanterioridadsehadeterminadauedela poblacion
objeto de estudio, el 59% considera importante el tiempo que se emplea en la confeccion de
textiles para cubrir la demanda del mercado, a su vez el 33.3%40% b consideran muy
importantey poco importante respectivamente.
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11.LaPropiedadndustrialpermitela protecciordemarcasnombrescomercialespatentes
y disefiosindustriales.A partir de ello ¢Creeusted importante implementareste

mecanisman su negocio paraternacionalizar sus productos?

Tabla 52.ImportanciadeP.l parala internacionalizacién

Respuesta Porcentaje
Muy importante 37%
Importante 59,30%
Pocoimportante 3,70%
Nadaimportante 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

11.Importancia deP.l parala
internacionalizacion

I

Muy importante Importante Pocoimportante Nadaimportante
Figura 24. Importanciade P.l parala internacionalizacion
A partir de la recolecciénde datos se determinaque, un 59.7% de la poblacién
encuestada considera importante implementar mecanismo derivados de la P.l en su negocio

para internacionalizar sus productos, asi mismo el 37% lo considera muy importante mientras

gueel 3.7%le asignaun nivel deimportancia bajala aplicacién deste necanismo.

12.¢:De acuerdo a su experiencia, cree usted que al comercializar productos de forma

artesanase generan atractivo para el consumidor?

Tabla 53. Productosartesanalesomo atractivgarael consumidor

Respuesta Porcentaje
Siempre 70,40%
Frecuentemente 29,60%
Raravez 0%
Nunca 0%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
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12.Productosartesanalescomoatractivo para
el consumidor

Siempre Frecuentemen Rara ve: Nunce

Figura 25. Productosartesanalesomoatractivoparael consumidor
De los resultados obtenidos de la encuesta se ha determinado que, el 70.4% de los

partidpantes creen siempre generar un atractivo al consumidor a través de la realizacion de
textilesartesanales, mientras gele29.60% diceser con frecuencia.

13.De acuerdo a su trayectoria en el sector textil de la provincia de Imbabura ¢ Considera

usted necesario formar parte de los procesos de capacitacion o asesoramiento por parte
delestado en temas geopiedad industrial?

Tabla 54.Importanciade capacitacioesenP.|

Respuesta Porcentaje
Muy importante 48,10%
Importante 33,30%
Pocoimportante 18,50%
Nadaimportante 0%
Total 100%

Elaboradmor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

13.Importancia de capacitacioneenP.|

Muy importante Importante Pocoimportante  Nadaimportante

Figura 26. Importanciade capacitacionesnP.|
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Una vez recolectados los datos se determina que, del total de encuestados un 48,10%
consideranuy importantformarpartedelos procesosle capacitaciorentemasdeP.I mientras
que el 33.3% y 18.5% de la poblacion objeto de estudio menciona ser importante y poco

importanterespectivamente.

14. ¢ Comocalifica ustedla participaciondel estadoparafomentarla comercializaciérde

productosartesanales internacionalmente?

Tabla 55. Participaciordel Gobierno

Respuesta Porcentaje
Muy eficiente 0%
Medianamenteficiente 18,50%
Pocoeficiente 55,60%
Deficiente 25,90%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

14. Participacion del Gobierno

Muy eficiente Medianament Pocoeficiente Deficiente
eficiente

Figura 27.Participaciordel Gobierno
De los datos obtenidos con anterioridad se puede determinar que, el 55.6% de la
poblacion encuestadamenciona que la participacion del estado para fomentar la

comercializaciénde productosartesanaless poco eficiente,a suvez el 25.9% dice ser

deficientemientras quel 18.5% sefialaer medianamenticiente.

15. ¢ Quéorganismosanintervenidoparapromoverel usode la propiedadndustrialy el

fomentode las exportaciones geoductos textiles artesanales?
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Tabla 56. Participaciérde organismogaraincentivarla P.|

Respuesta Porcentaje
SENADI 0%
MIPRO 3,70%
INEN 0%
ProEcuador 0%
CamaradeComercio 3,70%
Otro 33,30%
Ninguno 59,30%
Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

15. Participacion de organismos para incentivar
la P.I

Ninguno |'59,30%

Otro [#33;30%

Camarade Comercio |#3,70%
ProEcuador| 0%

INEN | 0%
MIPRO [18,70%
SENADI | 0%

Figura 28. Participaciérdeorganismogparaincentivarla P.1
Segun estos resultados la poblacién objeto de estudio establece que, la participacién de
los organismos ha sido escasa por lo que las camaras de comercio y el Mipro llevan un 3,7%
mientragqueel 59.3%considerajueno hayla participaciordeninginorganismgaraimpulsar
la P.l'y el fomento a las exportaciones a su vez el 33.3% dice haber recibido incentivos por

partedeotros organismos ajenosas mencionados yanteriormente.

16.Si sefiald alguna de las institucionegeaiores, en base a los incentivos que le han
otorgado, ¢Qué nivel considera usted que han influido en la comercializacion de sus

productos?
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Tabla 57.Impactodelosincentivosotorgadoenla comercializaciorde productosartesanales

Respuesta Porcentaje
Alto 0%
Medio 12%
Bajo 28%
Nulo 60%
Total 100%

Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

16.Impacto delosincentivosotorgadosen
la comercializacionde productos
artesanales

Alto Medio Bajo Nulo

Figura 29.Impactodelosincentivosotorgadosnla comercializaciorde productosartesanales

A partirdelosdatosobtenidoconanterioridadsedeterminajue,el 60%dela poblacion
encuestadereequeel impactodelosincentivosotorgadosnla comercializacioreproductos
artesanales ha sido nulo, de esta manera el 28% considera un rendimiento bajo mientras que el
12% lo consideramedio en cuanto a la influencia de los incentivos otorgadospor los

organismoyamencionados.

17. ¢ Ustectreequela pirateriaafectaconsiderablementa producciény comercializacion

desus productos?

Tabla 58. Influenciadela pirateriaenla producciény comercializaciérde productosartesanales

Respuesta Porcentaje
Totalmentedeacuerdo 44,40%
Deacuerdo 51,90%
Endesacuerdo 3,70%
Totalmente en 0%
desacuerdo

Total 100%

Elaboradgpor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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17. Influencia de la pirateria en la
producciony comercializacionde productos

artesanales
3,70% 0%
|
Totalmente d De acuerdc Endesacuerdo Totalmenteen
acuerdo desacuerdo

Figura 30.Influenciadela pirateriaenla producciéry comercializaciérde productosartesanales

Segun estos resultados la poblacion objeto de estudio establece que, el 44,4% esta
totalmente de acuerdo en que la pirateria afecta considerablementda producciony
comercializaciordelos productosasuvezel 51.9%dice estarde acuerdofinalmenteel 3.7%

mencionaestar dexcuerdo

4.1.2.1Interpretacion de la encuestaCon el objeto de determinar informacién en
cuanto al nivel de incidencia de la Propiedad Industrial del sector textil de la provincia de
Imbaburasobre el fomento de las exportacionesse presentauna encuestadirigida a la
poblaciénpreviamenteseleccionada.

En primer lugar, es importante conocer que el 33,30% y el 66,70% expresaron estar en
total acuerdo y de acuerdo en cuanto a que la actividad a la que se dedican es artesanal, por lc
cual,esnetamentémportanteanalizarel desempefidela agicaciéndela P.l enel sectory los
efectosdela misma en cuanto al fomento lds exportaciones.

De acuerdoa la relevanciade la proteccionde la produccionde acuerdoa las
caracteristicas artesanales se demostré que entre el 40,70% y 51,90% consideran como muy
relevante y relevante la seguridad de las prendas de vestir; es decir, que tan solo un numero
pequefio de participantes no estan de acuerdo, por lo que en su maearaldadar algin
tipo demecanismo qupermita salvaguardau trabajo en cuanto a swadiciones.

Ademasgel 63% manifiestaestardeacuerdaconrespectal factoreconomicacomoun
obstaculo que no permite el facil acceso hacia medidas de proteccion para las diferentes
confeccionesgstoya seapor problemasiefinanciamientce inclusola burocraciagueconlleva
el procesarasolicitarun créditoauninstitucionfinancierasin dejardeladolasaltastasagle

126



interés que se encuentranvigentesen la actualidad,lo cual desmotivaa aplicar dichos
mecanismosobrelos bienes québrican.

Partiendo de lo antes mencionado, se identifica el gradmm@osicion de materia
prima tal como lana, misma que tiene un peso de importancia del 55, 60%, dastdibras
vegetales representan el 44,40%, la seda un 66,70%, esto a nivel de todo su volumen de
produccion, sin embargo las plumas no son considenades arrojaron un resultado de
44,40%, lo cual no lo posiciona como material sobresaliente en la confeccién de prendas de
vestir artesanales, ya sea por cuestiones de demanda del cliente que vayan de acuerdo a su
gustosy preferencias.

El nivel de impotancia en funcién a la P.l para la comercializacién de productos es de
51,90%lo queesrelativamentalto,y un 37%de caractemedio,lo cualseinterpretacomoun
factor esencial para la proteccion de un bien artesanal y tiene el potencial de dinamizar dicho
sector Asimismo,sepuedeexpandida aperturade mecanismosomolos disefiosndustriales,
marcasy nombrescomerciales,debidoa quese ha identificadajue b variaciénde los
volumenesleproducciony comercializaciéranivel local e internacionatendriaunatendencia
entreun 63%y altade 33,30%.

En cuanto a la interpretaciéndel tiempo empleadoen la elaboracidonde textiles
artesanales como un elemento a considerar para cubrir la demanda del mercado, los artesanos
asignan un valor de suma importancia entre 59% y 33,30%, lo cual se interpretaria como un
aspectaleprimerainstanciaal momentadeincrementael volumende prodwccionquevendria
dadapor el aumentalelasventasenlos mercadosacionale® internacionalegyorlo queseria
fundamental tomar en cuenta la mejora de los procesos, tanto los desempefiados por el talento
humanoy la herramientalo cualgaranticda calidaddelos disefioglelas prendas.

En consecuencia, se identifica con una importancia del 59,30% al momergoutarej
los procesos de internacionalizacion es necesario contar con disefios industriales y signos
distintivos,ya queseriaun mododeasegurasusproductogantoenel paisdeorigen,asicomo
también en el mercado exterior, a fin de que terceros no se vean beneficiados al efectuar
proceso€omola copiay/o pirateriaDe la mismamanerasedebetomarencuentaqueno solo
se habla de la proteccion desde el ambito economico, sino tambiéretiessiguardo de la
culturadelascomunidadesdigenasenbasea ello seobservajueun 70,40%delos artesanos
percibenquesutrabajosiempreatraeal consumidoidebidoa caracteristicasomoel disefio el

material,entreotros.
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Porconsiguienteel 48,10%delos encuestadogpinanqueesmuy importanteformarse
a través de capacitaciones o asesoramiento otorgado por parte del Gobierno en cuanto a temas
deP.l, esdecir,dichosprocesos permitetiaraperturaala adquisicionde conocimientossobre
la adopcion ddos diferentes mecanismos ggederivan.

Sin embargo, los resultados arrojan que el 55,60% y el 25,90% califican como poco
eficiente y deficiente respectivamente a la participacion del estado en cuanto a la temética, por
lo que existen insuficiencia al momento de comercializar dichos productos a nivel nacional e
internacional, un claro ejemplo es la opinion del mismo seatatprede solo se identifica un
3,70% para organismos como MIPRO y la camara de comercio en cuanto a su intervencion
para promover el uso de los mecanismosantes mencionadospara el fomento de las
exportaciones, pues afirman a través de un 60% que losivserbn nulos y no existe la
suficienteregulaciony controlparala limitacion dela pirateriadelos textilesartesanalegal es
el caso del ingreso de mercancia pirata de procedencia china, lo cual afecta significativamente
al artesan@l momento déa venta desumercancia.

Por ende, en el sector textil de la provincia de Imbabura se concluye que la aplicacién
dela propiedadndustrialsi mantienancidenciaen cuantoal fomentodelasexportacionesya
que de acuerdo a todo lo antes expuesto es una medida que permite garantizar la seguridad de
suscreacionesyo soloenEcuadorsinotambiértienela facultadde protegersuproductodesde
el momentcenel quesecomercializeenun mercadanternacional quepersonagjenapueda
generaringresos, pues el 96,30% expresaestar de acuerdoen que la pirateria afecta
considerablementgu produccion y l@osteriorventa ddas prendas artesanales.

4.1.3CoeficienteW de Kendall.

Cabe mencionar quen duncion de la busqueda de la concordancia de las variables del
presenteestudio,sehizo usodelasencuestasonescalaconel fin deposteriormentaplicar el
calculo del coeficiente de W. Kendall, tomando para ello las preguntas con mayor relevancia
paradeterminar lancidencia deestos parametros.
Paraefectosdecélculodel coeficientedeKendall separti6desdda realizacibndeunaencuesta
en la plataforra de Google forms el cual proporciona una estructura base para determinar la
concordancigntrelas variables, pdo cual sehaseguido ekiguienteproceso:

1. Una vez abierto el programaSPSSse inicia la elaboracionde lista de variables
colocando una palabra clave en | a col umr
caracteristicas segun cada variable, cabe mencionar que en la columna de etiqueta se
colocala pregunta.
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Archivo  Editar Ver Datos Transformar Analizar Marketing directo  Graficos  Utlidades  Ventana  Ayuda

=1  HhAE BB S0® %
Mombre Tipo Anchura | Decimales Etigueta Valores Perdidos Columnas Alineacidn Medida Rol
1 Canton Numérico 8 0 Canton {-2, Antonio ... Ninguna 8 Centrado & Escala “w Entrada =
2 Genero Numérico 8 0 Genero {-2. Prefiero . Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
3 Edad Numérico 8 0 Edad {1, 18-24}_. Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
4 Proteccién  Numérico 8 0 ¢Considera rele._|{-2, Poco rel_. Ninguna 8 Centrado ¢ Escala . Entrada
5 Economico  Numérico 8 0 De acusrdo a s {-2, Totalme _ Ninguna 8 Centrado ¢ Escala “\ Entrada
6 Artesanal Numérico 8 0 ¢Considera ust... {-2, Totalme... Ninguna 8 Centrado & Escala “w Entrada
7 Lana Numérico 8 0 De acuerdo as... {-2, Totalme... Ninguna 8 Centrado & Escala “w Entrada
8 Fibras Numérico 8 0 De acuerdo a s... {2, Totalme_.. Ninguna 8 Centrado & Escala ™ Entrada
9 Seda Numérico 8 0 De acuerdo a s... {-2, Totalme... Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
10 Plumas Numérico 8 0 De acuerdo a s {-2, Totalme _ Ninguna 8 Centrado ¢ Escala “\ Entrada
1 Comercializ... Numérica 8 0 £Qué nivel de i. Ninguna 8 Centrado & Escala “w Entrada
12 Volumenes  Numérice 8 0 ¢Cree usted qu... Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
13 Tiempo Numérico 8 0 ¢Considera ust_ _ Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
14 Internaciona... Numérico 8 0 La Propiedad In_.. -. Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
15 Atractiva Numérico 8 0 De acuerdo a s {-2, Nunca)  Ninguna 8 Centrado ¢ Escala “ Entrada
16 Capacitacion  Numérico 8 0 De acusrdo a s {-2, Nada im_ Ninguna 8 Centrado ¢ Escala “\ Entrada
17 Participacion Numérica 8 0 ¢Cémo califica ... {-2, Deficien... Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
18 Instituciones  Numérico 8 0 Ha recibido alg . |{-3, Ninguno_. Ninguna 8 Centrado & Escala “ Entrada
19 Incentivos  Numérico 8 0 Si sefial algun . {-2, Nulo}..  Ninguna 8 Centrado & Escala i Entrada
20 Pirateria Numérico 8 0 ¢Usted cree qu___ |{-2, Totalme._ Ninguna 8 Centrado ¢ Escala . Entrada
21
22
23
24 ||
@ I
Vista de dalos | vista de variables
IBM SPSS Statistics Processor esta listo Unicode:ON

& o 0 2 @A J1 - €@ @& @ & N @ ) Esp 21?39?2?2'1 L)

llustracion 1. Listadevariables

1 Es importante mencionar que, al registrar las opciones de respuesta, se mostrara un
cuadro de etiqueta de valor en donde se toma como referencia un rango numérico para

calificar cadaitem.
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Nombre Tipo Anchura | Decimales, Etiqueta Valores Perdidos | Columnas | Alineacién Medida Rol
1 Canton Numérico 8 0 Canton {2, Antonio ... Ninguna 8 Centrado ¢ Escala \ Entrada =
2 Genero Numérico 8 0 Genero {-2, Prefiero ... Ninguna 8 Centrado & Escala \ Entrada
3 Edad Numérico 8 0 Edad {1, 18-24}. Ninguna 8 Centrado ¢ Escala \ Entrada
4 Proteccion  Numérico 8 0 ¢(Considera rele__ {-2, Poco rel... Ninguna 8 Centrado & Escala \ Entrada
5 Economico  Numérico 8 0 De acuerdg N Entrada
6 Artesanal Numérico 8 0 ¢Conside “ Entrada
7 Lana Numérico 8 0 De acuer Eliguetas de valor : Entrada
8 Fibras Numérico 8 0 De acuer Entrada
9 Seda Numérico 8 0 Deccusgfibi | N Entrada
10 Plumas Numérico 8 0 De acuerd | Etiqueta: l ‘ “\ Entrada
11 Comercializ... Numérico 8 0 ¢Qué nivi -2 = Totalmente en desacuerdo”  Entrada
12 Volumenes  Numérico 8 0 ¢ Cree us -1="En desacuerdo” \ Entrada
13 Tiempo Numérico 8 0 ¢Conside| 1:="De acuerdo:  Entrada
14 Intenaciona... Numérico 8 0 La Propie] 2=romlmanta de’acierdo: i Entrada
15 Atractivo Numérico 8 0 De acuer v Entrada
16 Capacitacion Numérico 8 0 De acuer i Entrada
17 Participacion Numérico 8 0 ¢Cémo ¢ \ Entrada
18 Instituciones  Numérico 8 0 Ha recibi N Entrada
19 Incentivos Numérico 8 0 Si sefiald algun... {-2. Nulo}.. Ninguna 8 = Centrado ¢ Escala \ Entrada
20 Pirateria Numérico 8 0 ¢(Usted cree qu... {-2, Totalme.. Ninguna 8 = Centrado ¢ Escala \ Entrada
21
22
23
24 | |
Ihd
Eil [¥]
Vista de datos | Vista de variables
IBM SPSS Statistics Processor esta listo Unicode:ON
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llustracién 2. Etiquetadevalor

2. En una hoja de Excel se filtran los datos correspondientes a las preguntas y respuestas

decadaencuesta, partirdel rango numeérico correspondiente.
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26 | 1 2 -1 1 2 1 -1 1 1
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llustracion 3. Filtro dedatosen Excel

3. Una vez finalizado el paso 2, se continoa el proceso en la hoja del programa SPSS
la cualmuestraenla barrainferiorizquierdael cuadrofi v i ded at apsdésecolocan
lasvariablesnuméricasa partirdeello sevisualizatodoel registroatravésdela opcion

et i geveatl aosr 0 .
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Visitie 20 de 20 vanables.

Caston  Genero Edad Atosanal  Lana Fibras Seda Plumas  Comercaiza Volomenes — Tiempo  temsconak  Alractwo  Capa ‘
cion Zacion |
1 Otavalo Homkre 2535  Muyrelem  Endesacu.  Deacuerdo De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacu Medio Medio  Impodante Impodante  Seempre  Muy 2]
2 Otavalo Muer 37 enadel . Muy releva. . Totsimente . De scuerda Totasimente  De acuerdo  De scuerdo - De acuerdo Alto Medio Iimportante  Muy impont Seempre  Muy
3 Ibara Hombre 18-24 Muy releva. . De acuerdo  De acuerdo Totasimente En desscu.  En desacu. - De acuverdo Alto Medio  Muy impoa . Muy impon Seempre i
4 Otavalo Mugee 16-24 Muy releva. . De scuerdo T T Ti De acuerdo  De acuerdo Alto Medo Muy impoa Imponante Seempee Muy
5 Onavalo Hombre 15-24 Muy televa. . De acverdo Totadmente . De acuerdo De acuerdo En desacu. . En desacu Bajpo Medio Impotante  Muy impont Ssempre 11y
6 COeavalo Hombre 37T enacel . Muyrelna  Deacverdo Totadmente . De acuerdo De acverdo  De acuerdo  De acuerdo Alto Alto Muy impoet . Muy impont Sempre  Muy
7 Toana Mupr 1824 Relovante  De acuerdo  De acuerdo Totalmente . De acuerdo  De acuerdo En desacy Medio Alto Importants  Impodants  Séempre Muy
8 barra Mujor 1824 Relmvante Totaimente  De acuerdo De acuerdo Totalmente . De acuerdo En desacu Medio Medio Muy impont importante  Frocuente = Muy
9 Ibarra Muger 2535 Relovante Totasimente . De acuerdo De acuerdo Totalmente  En desacu, . De acuerda Alto Alto Impodante  Impodante  Frecuente. . Muy
10 Ibarra Hombre 1824 Relevante Totalmente . De acuerdo Totalmente . Totalmente . De acuerdo Totalmente. Alto Alto Impodtante  Importante Ssempre  Muy
1 Oeavalo Hombre 1824 Muy releva. . De acuerdo Totsimente = De acuerdo De acuerdo  De acuerdo  De acuerdo Medio Medio Impodtante  Muy impornt Ssempre Imey
12 Onavalo Muper 18-24 R T Ti De acuerdo  De scuerdo  De acuerdo En desacu Alto Medio Impoctante  Muy impont . Frecuente. Impy
13 Otavalo Muger 18-24 Nada relev. . En desacu.. De acverdo  De acuerdo Totsdmente . En desacu. . Totalmente Bap Bap Poco mmpo. impomtante Frecuente Impy
" Oravalo Hombre 25-36 Muy televa. . De acuerdo Totalmente . Totalmente = En desacu.  De acuerdo Totalmente Alto Medio  Muy impon . Importante  Seempre  Pocol
15 Otavalo Muger 168-24 Nadarelev . Deacverdo  De acverds Deacverdo Endesacu.  De acuerso  De acuerdo Madio Madio Impodtante  Impodante  Ssampre  Pocof
16 Otavalo Muer 18-24 Relevante  De acuerdo Totaimente . De acuerdo De acuerdo En desacu.  Totalmente Medio Alto Muy impont.. importante  Frocuente  Muy
17 Otavalo Hombre 25-3% Relevante  De acuerdo  De acuerdo Totalmente . Endesacu.  De acuerdo En desacu Medio Medio Poco impo, Importante Swmpre  Muy
18 Antonio Ante Mujer 2535 Muyreleva. . De acuerdo De acuerdo Endesacu.  De acuerdo Totalmente . Totalmente Bajpo Medio  Muy import . Muy import Siempre  Pocol
19 Antonio Ante Muger 2536 Relevante  De acuerdo T T De acuerdo En desacu. Alto Ao Muy impont Importante Ssempre Impy
20 Cetacachs Muger 2535  Muyreleva.  De scuerda  De scuerdo Totsimente  Totsimente . De acuerdo — De scuerda Alte Medio  Impodtante Impodante  Swmpre  Muy
21 Cetacachy Muger 18-24 Relevante  De acuerdo De acuerdo De acuerdo  De acuerdo En desacu. De acuverdo Medo Medio Importante Poco smpo. . Frecuente Impd
2 Antomo Ante Mupe 25-35 Relevante  De scuerdo Totsimente  De scuerdo Totalmente  Totalmente  En desacu Ao Medio Iimpoctante  Muy impon Seempee Poco;-
L ee— 2
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llustracion 4. Vistadedatos
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4. Para la obtencién del resultado del coeficiente de Kendall se procede a examinar los
datos a través de la opcion Analizar > Pruebas no paramétricas > cuadros de didlogos

antiguos> k muestras relacionadas.

Editor de datos
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L O = | informes > BN &5 (&] 5 % A
7 [i H = s 9 Estadisticos descriptivos » E = [l ) ®
[1:canton El Tablas » [Visible: 20 de 20 variables
Canton | Genero Edz  Comparar medias » Bl | Lana Fibras ‘ Seda ‘ Plumas | Comercializa| Volumenes | Tiempo |Intemacionali Atractivo | Capa |
Modelo lineal general » | cion zacion
1 Otavalo Hombre 253 ogelos lineales generalzados  » [0 Deacuerdo  De acuerdo | De acuerdo Endesacu...  Medio Medio | Importante Importante ~ Siempre  Muy [
2 | Otavalo Mujer [Tena oo , fo Totalmente . Deacuerdo De acuerdo De acuerdo Alto Medio  Importante Muy import... Siempre  Muy
3 Ibarra Hombre 18BY  iadones L o Totalmente... Endesacu... Endesacu... De acuerdo Alto Medio  Muy import... Muy import...  Siempre  Impi
4 Otavalo Mujer 184 resién \ P Totalmente_.. Totalmente... De acuerdo De acuerdo Alto Medio  Muy import... Importante = Siempre  Muy
5 Otavalo Hombre 18-4 o ... Deacuerdo De acuerdo En desacu... Endesacu... Bajo Medio Importante  Muy import. Siempre Imps
6 Otmvalo | Hombre |37end ooinedl | De acuerdo | De acuerdo | De acuerdo | De'acuerdo | Alto Alto Muyimport. Muy import.. Siempre  Muy
~ 7 | ibama Mujer Pyl GUOIDICELS ElLo. [Totaments. .| De-acuerdo | Deacusrdo: |Endesacu:..| Medo Alto Importante | Importante | Siempre | Muy
8 Ibarra Mujer T S " lio Deacuerdo Totalmente... Deacuerdo Endesacu..  Medio Medio  Muyimport . Importante Frecuente... Muy
9 | ibama Mujer 257 Heducoode dnensiones " o Deacuerdo Totalmente.. Endesacu.. Deacuerdo  Alto Ao Importante  Importante  Frecuente... Muy
10 Ibarra Hombre 1g.  Escala " ko Total T De acuerdo Totall Alto Alto Importante | Importante  Siempre  Muy
[ 1 Otavalo Hombre 184  Pruebas no paramétricas P | A Unamuestra... erdo  De acuerdo Medio Medio Importante  Muy import...  Siempre  Imp
12| Otavalo Mujer 18-4  Previsiones | M Wuestras independientes erdo  En desacu.. Alto Medio Importante  Muy import___ Frecuente_..  Impl
| 13 | Otavalo Mujer 183 Supenvivencia EO R s e Bcu... Totalmente Bajo Bajo  Pocoimpo.. Importante Frecuente . Imp
T o Hombre 25-: Respuesta miiltiple » Cuau;os de didlogoantiouos | g orrcuadrado.. Medio  Muy import... Importante = Siempre  Poco|
15 Otavalo Mujer Andlisis de valores perdidos U DEatueruU T CITUesaty- - Ue A - Medio Importante ~ Importante Siempre  Poco)
16 Otavalo Mujer 184 Imputacion mitiple » .| Do acuerdo | De acusrdo |En deq W Sinomial. Ao Muyimport.. Importante Frecuente.. Muy
17 Otavalo Hombre 253 Muestras complejas » Ho Totalmente . En desacu.  De ac{id Rachas.. Medio  Pocoimpo... Importante  Siempre  Muy
18 |AntonioAnte  Mujer 259 B2 simulacion... o En desacu.. De acuerdo Totalm{ [l K-S de 1 muestra Medio  Muy import... Muy import...  Siempre  Poco
19 | Antonio Ante  Mujer 25- Control de calidad ) P Totalmente... Totalmente... De ac{ [l 2 muestras independientes... Alto Muy import._. Importante = Siempre | Impi
20 Cotacachi Mujer 254 [ cuna CoR Ho Totalmente... Totalmente... De ac{ [ k muestras independientes.. Medio | Importante Importante = Siempre  Muy
21 Cotacachi Mujer 18 De acuerdo De acuerdo En deg [ 2 muestras relacionadas... Medio Importante  Poco impo... Frecuente... Impi
22 |AntonioAnte  Mujer 2536 Relevante | De acusrdo Totalmente... De acuerdo Totalmente... Totalmj o oo Medio  Importante Muyimport.. Siempre  Pocoi]
W = I¥]
‘ Vista de datos ‘M‘i
< muestras relacionadas. .. [1BM SPSS Statistics Processor estalisto | | |Unicode:ON b

..
n
o
I
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llustracion 5. Muestragelacionadas

~

5 A continuaci-n, se presenta el cuadr o 0fj
determineel tipo de pruebsV deKendall >Aceptar

@ e o ) =
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SHE M-~ BLAT B BT BAH .00
|1: canton }1 Visible: 20 de 20 variables
Canton Genero Edad H Proteccion | Economico | Artesanal | Lana ‘ Fibras Seda Plumas \Cumerciallza: Volumenes Tiempo | Internacionali) Atractivo | Capa |
| cion zacion |
1 Otavalo Hombre 25-36 Muy releva... En desacu... De acuerdo De acuerdo De acuerdo De acuerdo En desacu.. Medio Medio Importante  Importante Siempre  Muy |
2 Otavalo Mujer 37 en adel... Muy releva... T De acuerdo T De acuerdo  De acuerdo De acuerdo Alto Medio Importante Muy import...  Siempre  Muy
[ 3 | Ibama Hombre 1824 Muy releva e Alto Medio  Muy import... Muy import...  Siempre | Imp
4 | Otavalo Mujer 1824 Muy releva. Alto Medio  Muyimport_. Importante = Siempre  Muy
5 Otavalo Hombre 18-24  Muy releva... De al Variables de prueba: Bajo Medio Importante Muy import...  Siempre  Imp
6 Otavalo Hombre 37 en adel... Muy releva... De af & Canton (Cantor] & cConsiderarele. [£] L= — Alto Alto Muy import... Muy import...  Siempre  Muy
7 Ibarra Mujer 18-24 Relevante | De af & coners Catiso] (o acu.erdn =2 Medio Alto Importante | Importante Siempre  Mu
L | & Edad [Edad] & iConsidera uste... P P P y
8 | lbama Mujer 18-24 Relevante  Total & Deaaierdoasy . Medio Medio  Muy import_. Importante | Frecuente. . Muy
o Ibarra Mujer 25-36 Relevante  Totall & Deacuerdoasu... Alto Alto Importante ~ Importante  Frecuente_.. Muy
10 Ibarra Hombre 18-24 Relevante  Total & Deacuerdoasu. Alto Alto Importante = Importante = Siempre  Muy
_ 11| Otamlo  Hombre 1824 Muy releva.. Dedl g ?Z;::Iev’;"dz =i Medio Medio | Importante |Muy import... Siempre | Impl
12| Otavalo Mujer 18-24 Relevante  Total TPt s Alto Medio  Importante Muy import.__ Frecuente . Imp
13 | Otavalo Mujer 18-24 Nada relev... En d Tipo de prueba Bajo Bajo Poco impo... Importante  Frecuente... Impi
14{ Otavalo Hombre 25-36 Muy releva... De a| 7] Friedman [¥ W de Kendall [7] Q de Cochran Alto Medio Muy import...  Importante Siempre  Poco|
I Otavalo Mujer 18-24 Nada relev...  De aj = = Medio Medio Importante  Importante Siempre  Poco|
7167' Otavalo Mujer 18-24 Relevante  De 3| Aceptar Pegar Restablecer || Cancelar Ayuda Medio Alto Muy import... Importante  Frecuente... Muy
17 Otavalo Hombre 25-36 Rel De at Medio Medio Poco impo...  Importante Siempre  Muy
18 Antonio Ante Mujer 25-36 Muy releva... De acuerdo De acuerdo En desacu... De acuerdo Totalmente... Totalmente. Bajo Medio Muy import... Muy import...  Siempre  Poco|
L 19 Antonio Ante Mujer 25-36 Relevante = De acuerdo Total Tc T De acuerdo En desacu Alto Alto Muy import...  Importante Siempre Imp:
20 | Cotacachi Mujer 2536 Muy releva . De acuerdo De acuerdo Totalmente. . Totalmente... De acuerdo De acuerdo Alto Medio  Importante Importante | Siempre  Muy
21| Cotacachi Mujer 18-24 Relevante | De acuerdo De acuerdo = De acuerdo = De acuerdo En desacu... De acuerdo Medio Medio Importante  Poco impo... Frecuente... Imp
22 Antonio Ante Mujer 25-36 Relevante | De acuerdo T De acuerdo T T En desacu Alto Medio Importante  Muy import Siempre  Poco
K1} I
i Vista de datos ‘ Vista de variables
[ [1BM SPSS Statistics Processorestalisto | |  |UnicodeON | | |

o
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llustracién 6. Pruebaw deKendall
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Tabla 59.RangosCoeficientede Kendall

Rangos
Rango
promedio
1 ¢Consideraelevanteprotegersu produccionde actosde copiay/o 10.87
pirateriaenfunciénasus caracteristicastesanaleg culturales? ’
1 De acuerdoa su criterio. ¢, Creeque el factor econémicole impide 1011

implementamedidagde protecciomparasus confecciones?
1 ¢Consideraistedquesusproductossondecaractelartesanal? 10,98
1 De acuerdoa su produccion¢ Considerajue la lana es un material

predominantgarala confeccionde susproductosartesanales? 9.83
1 De acuerdoa su produccion¢, Considerajue las fibras vegetaleson
un materialpredominanteparala confeccionde susproductos 9,35
artesanales?
1 De acuerdoa su produccion¢ Considerajue la sedaes un material - g3
predominantgarala confeccionde susproductosartesanales? ’
1 Deacuerdasuproducciory,Considerguelasplumassonunmaterial 5.50

predominantgarala confeccidén desus productoartesanales?

1 ¢Quénivel deimportanciale asignausteda la aplicaciénde marcas,
nombres comerciales y disefios industriales en cuanto a la 11,69
comercializaciérde sugproductos?

1 ¢Creeusted que al implementar marcas, disefios industriales o
nombrescomercialesexistiria una variacion en los volimenesde 10,80
producciorny comercializaciéocal e internacionatlesusproductos?

1 ¢Consideraistedque el tiempo empleadoen la producciénde las
prendagle vestiresun factorimportanteparacubrir conla demanda 10,54
delmercado?

1 La Propiedad Industrial permite la protecciéon de marcas, nhomk
comerciales, patentes y disefios industriales. A partir de ello ¢(
ustedimportanteimplementareste mecanismoen su negociopara
internacionalizasusproductos?

1 De acuerdoa su experiencia¢cree usted que al comercializar
productos de forma artesanalse genera un atractivo para el 13,22
consumidor?

1 De acuerdo a su trayectoria en el sector textil de la provincia
Imbabura ¢ Considera usted necesario formar parte de los proces

10,89

o . : 11,09
capacitaciono asesoramient@or parte del gobiernoen temasde
propiedadndustrial?

1 ¢Comocalifica ustedla participaciondel gobiernoparafomentarla 402
comercializaciérde productosartesanalemternacionalmente? '
1 ¢Harecibidoalgun tipo de incentivo por parte de los siguientes 157

organismogarapromoverel usode marcashombrescomercialesy
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disefiosndustrialescon el fin defomentarlasexportacionesle
productogextiles artesanales?

{1 Sisefnal@lgunadelasinstitucionesanterioresenbasealosincentivos
guele hanotorgado¢,Quénivel consideraistedquehaninfluido enla 3,52
comercializaciorde sugproductos?

1 ¢Ustedcree quda pirateriaafectaconsiderablemente la produccign

comercializaciorde sugproductos?
FuenteProgrameéSPSS
Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

11,19

El programa SPSS muestra el promedio obtenido después de haber ordenado los datos de
acuerdo establecido en la encuesta, con ello se identifica que, mientras mas alto sea el rango

promediode cadgregunta, seterpretaunarelacion positivgpor partedelos participantes.

Tabla 60. Estadisticosle prueba

N 27

W deKendalP ,507

Chi-cuadrado 218,858

Gl (Gradosdelibertad) 16

Sig. Asintética ,000
FuenteProgrameéSPSS

Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

En Base al resultado determinado posterior al célculo del coeficiente de W de Kendall
se obtuvo 0,507, lo cual se mide en una escala de 0 a 1 para identificar la concordancia de las
variablesporlo tanto,sehaobtenidoquela Propiedadndustrialdel sectortextil dela provincia
de Imbaburai mantienaunagranrelaciéncon elfomento ddas exportaciones.

Es importante resaltar que en las preguntas seleccionadas para establecer la relacion de
variablessepuedeobservaiquela mayoriaproyectaun rangopromediorelativamentelto, por
otro lado, en aquellas que arrojan una calificacion baja, en este camuodbareferencia a la
recepciordeincentivosotorgadogor partedel gobiernoparapromoverel usodeherramientas
derivadas de la P.l fue de 1,57, lo que representa la baja participacion de la Administracion
Gubernamental en los ultimos afos para ineant las exportaciones, bajo la seguridad de

marcasgdisefiosndustriales ynombres comercialesn laproduccion textilartesanal.
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4.1.4Requisitos para la obtencion de derechos de propiedad industrial de disefios

industriales, marcas y nombres comerciales.

Para el registro de mecanismos y elementos derivados de la propiedad intelectual,
actualmente en Ecuador la autoridad administrativa que se encarga del control y regulacion en
materiadeP.l, que,deacuerdo aéstudiodel analisisleestaareaen relacioral sectortextil de
la provincia de Imbabura, tiene las facultades de llevar el registro de disefos industriales,

marcasy nombres comercialess el SENADI.

4.1.4.1Requisitos para el registro de disefios industrialEs. importante mencionar
gue es un derecho @xsivo conferido al disefio de un producto que, ofrece un valor agregado
aun articulo o un proceso como tal.
De manera que, en Ecuador, el proceso a seguir inicia desde la presentacion de una
solicituddedisefio industrialAdemasde:
a) Comprobantelepago de tasas aeantenimiente ingreso deSolicitud.
b) Escritosrelativosal tramite.
c) En el caso de que se aplique un descuento se debe presentar un certificado financiero.
(Gob.ec, 2020)
En tanto en el proceso para el registro de un disefistrial a través de una solicitud,

sedebeespecificar lasiguienteinformacion:

IngresarSolicitud de Registrode Disefiosindustriales.
Ingresampagosdesolicitud.
Retirarresoluciondetramite.

Retirartitulo cuandgproceda

a H» w0 DB

Esteprocedimient@uedevariarconformea caracteristicasspecificas cadatramitea
seratendido poel SENADI.

4.1.4.2Requisitos para el registro de marca&SENADI (2021), sefiala que una marca
consisteendiferenciarun productoatravésde signos,espor ello que,encuantoal sectortextil
artesanalde Imbabura, para los disefiosque en este entorno se confeccionanpuedenir
representadgsor la combinacion dgalabras, nimeros, simbolos, emti®s.

Partiendo de esta idea, SENADI (2020) menciona que el tramite adecuado es el que se

describea continuacion:
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1. Verifiqgue en el listado de marcasque no estéregistradoo en tramite de registroel
nombrede su marca.
Ingresdassolicitudes erineaconsuusuarioy contrasefa
3. Opcionregistroy delllistadoescojda opcionsolicitud de signosdistintivos
Procedallenarla plantillaquesevaadesplegaenel sistemaonlosdatosdesumarca
a. Seleccionda oficinadondedeseasele realicesustramites
b. Denominaciordel signo:Naturalezatipo, denominacion
c. Paisdenacionalidaddescripciérclaray completa designo
d. Adjuntarlogotipo odisefio (ercaso demarcafigurativao mixta)
e. ldentificaciondel solicitantetitular, en el casode una personguridica

determinar el representante

-

Prioridad(llenarsolosila marcahasidoregistradaonanterioridacenotropais)
g. Abogadopatrocinadofopcional)
h. Anexos(adjuntarnombramientadel representantéegal en el casode que el
solicitanteseaunapersonguridica)
i. Descuentdcertificadoextendidgorel areafinancieraa: MIPYMES, Entidades
del sector publicoEmpresas deconomigopulary solidariay Artesanos)
5. Despuéglehaberingresado los datasedebeguardar lanformacion
6. Botdbngenerar comprobantie pago
Adicional a lo antes descrito, es importante que el titular que lleve a cabo el registro de
la marca debe realizar la busqueda fonética para su marca, lo cual consiste en comprobar si en
el territorio ecuatoriao existen marcas idénticas o cono caracteristicas similares a la que se
pretendeaegistrar, o0 quga sehayanregistradcanteriormente.
El procedimientaa seguirinicia desde:
Ingresarenla paginadel SENADI:www.derechosintelctuales.gob.ec
SeleccionROGRAMA/SERVICIOS

Llenelos datosquele solicitanen elcasillerovirtual.

Verificacibndeusuarioy contrasefi@nel correcelectrénico

Encontrarun enlzea"mic a s i pdraeealipabelcambiodecontrasefa.
Ingresara"solicitudesen linea".

Ingresarel usuarioy contrasefiajirigirseala opciéndepagos

Generael comprobante.

© © N o g w DdhPE

Imprimael comprobante wasistaal Bancodel Pacifico
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10. Escanealos comprobantede pago(SENADI, y Bancoposterioral pago)
11.Envie via mail a la siguientedireccion foneticoquito@senadi.gob.easi como el
nombreexacto de lanarca, queesearerificar.

12. Sele enviara einforme debldsqueda sucorreo.(SENADI, 2021)

4.1.4.3Requisitos para el registro de nombres comercialesimportante sefialar que
el nombre comercial es un rotulo o signo que permite identificar un negocio y con ello las
actividades que desarrolla. (SENADI, 2021). Para el registro de este mecanismo se debe dar
cumplimiento a requisitos tanto obligatorios como la presentacion de una solicitud de registro
de signos distintivos, el comprobante de pago de tasa y una etiqueta erffdigitio jpg de
5x5 cm.).

Ademas, existen requerimientos especiales tales como el certificado financiero para
accedera un descuentotambién se debe ostentarel poder o nombramientootorgando
representaciélegalparapresentacionel tramitey undocumentaleprioridad.(Gob.ec2020)

Entantoel tramite paral registro daun nombrecomercial esesumeren:

1. Solicitarasesori@nlasventanillas

2. Generarla solicitud en linea en el Portal del SENADI, con los requisitosbasicos
necesariogfin de reproducir el comprobante de pago.
Pagairatasacorrespondientenel Bancodedel Pacifico.
Iniciar el procesode registrode comercialesde los rétulos o ensefiay apariencias
distintivasen el portal del SENADI.

5. Retirareltitulo, enel casodeserconcedido.
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4.1.5Costos y plazo de registro de disefios industriales, marcas y nombres

comerciales.

Tabla 61. Costoy plazosderegistro

items Costo Descuento Plazo

-Registro, inscripcion o

i i 90%
Disefio licencia de derechos de A partir de la entregade
Industrial disefiosindustrialesde USD solicitud, 10 afios.
526.46
-Registrode inscripcién de 10 afios, con renovacic
Marca:USD 208.00 indefinida, seis meses
Marcas _Busqueda Fonética: USD 50% antes y seis meses
16.00. despuégle la fechade
caducidad
-Registrode inscripcién de
Nombres . .
_ nombre comercial: USD 50% Indefinido
Comerciales

08,00

FuenteMeythaler& Zambrano

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.6Beneficiosde la propiedad industrial.

Los beneficiosgqueotorgala propiedadndustrialson:

1 Proteccion de las ideas de negocio. El uso de disefos industriales y marcas comerciales
permitira al fabricante resguardarse tras la normativa vigente para evitar que terceros se
aprovechemlelasideasinnovadoragparasupropiobeneficio.De estemodo,conel registro
delos elementoantes mencionados, garantizael manejoapropiado déos titulares.

1 Asegurael crecimientadelnegocio Al notenerencuenteel registrodedisefiosndustriales
y marcas, la competencia puede valerse de la copia, lo que resulta en competencia desleal,
por ende, la empresa puede incurrir epdedida de tiempo y dinero, asi como también
verseafectadopor productogjueadquiereel consumidolamenorcostoy enconsecuencia

dafaraimagendela empresal comprometefa calidad. Alrealizarel tramitederegistro
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sepuedeimpulsarla marcaa travésdel reconocimientalel cliente,delos textiles

artesanalesriginales. (Pérez, 2019).

4.1.7Beneficios de la aplicacion de la propiedad industrial en el sector textil de la

provincia de Imbabura.

1 Los mecanismos derivados de la P.I aplicados en relacién al sector textil artesanal de
Imbabura otorgan derechos exclusivos de protecai@rendas deestir con disefios
originales que les permiten diferenciacion y posicionamiento en el mercado nacional e
internacional.

1 Cabe mencionar que la adopcion de disefios industriales, nombres comerciales y marcas,
ademas, de salvaguardar la produccion textil artdsm el ambito de tejidos, permite que
los pequefiosy medianosartesanosaprovechenlos efectos positivos a través de la
segmentacionde los consumidorespara posteriormentemantener una interaccion
satisfactoria con losismos, y deesta maneraonseguita fidelizacion dekliente

1 El crecimiento textil de prendas de vestir artesanales hace que en la actualidad el registrar
un producto garantice el control y regulacién a través de la normativa legal para restringir
el uso inapropiado, copigo pirateriadela invencion.

1 Ademas, les otorga a los artesanos la facultad propia de defender los derechos de sus
creaciones

1 Laactividadartesanahl enfocarseenla fabricaciorde prendagie vestirrepresentativade
la zona obtiene el beneficio de posicionarse en mercados internacionales y a su vez a largo
plazo tener accesoa inversion extranjera, consideradoun mecanismoesencial para
potencializar la oferta exportable y el desarrollo econémico a través de financiamiento de
capitalhacia los pequefios y medianos artesanos.

1 Partiendodesdeel ambito social, la elaboraciénde textiles hechosa mano no solo
contribuyea la actividadeamnomica,sinoqueresguardal linaje tradicionaldelasculturas
ancestraleBmitandola apropiaciércultural por partedetercerosajenosalascomunidades
indigenas.

1 A nivel nacional e internacionallos productos confeccionadosartesanalmenteson
consideradoscomo bienesvaliosos por su riqueza cultural e historica, que tienen el
potencial para crear impacto en la industria textil y con ello contribuir a la reactivacion del

sectorcomercial pargeneratingresos y restaurar el sgarollo econdémico.
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1 La actividad de los pequefios negocios genera que la propiedad industrial y la capacidad
exportable se relacionen de manera continua ya que al contar con disefios industriales,
nombres comerciales y marcas se convieztemdicadores importantes para el desarrollo

y mejoramiento de la actividad exportadora.
4.1.8Importancia de aplicar la P.l para elfomento de las exportaciones

Segun Obama, (2014) citado por Guallo. R. (2015) La importancia de fomentar las
exportaciones, Aradica en beneficiar la re
queremos esforzarnos por generar empleo y luchar por las empresas una de lasscosas ma
i mportantes que podemos hacer es abrir m8 s
actualmentelas empresasy los gobiernosbuscanampliar sus mercados,a través de la
implementacionde estrategiasle negociaciorpermitiendola firma de nuevosonvenos
internacionales.

Es evidente que el pais se dedica principalmente a la exportacion de materia prima, es
por ello que, en base a lo anteriormente expuesto, al consolidar relaciones internacionales
permiten que las naciones intercambien recursos teconof)ginaquinaria o servicios para
potenciaida realizacibnde productosconvalor agregadq la posteriorcomercializaciordelos

mismoscomo bienes terminados.
4.1.90rganismosque regulan la propiedad industrial.
1 Organismosnternacionales.
-OrganizaciérMundial dela Propiedad IntelectudODMPI)
- Asociacion Interamericargela Propiedad IntelectugASIPI)
1 Organismosacionales
-ServicioNacionalde Derechodntelectuale{SENADI)
A continuacion, sdescribirdn cadano delos organismosntes mencionados:

1 OMPI: Esta organizacion con su sede en Ginebra (Suiza), establece como fines el
desarrollo de programas en distintas areas relacionadas con la propiedad intelectual y

su aplicaciona nivel internacional.De la mismaforma segunel Departamentale
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derechosintelectuales.(s.f), i1 e wo de los 16 organismosespecializdos de las
Naciones Unidas, cuya funcion es promover la proteccion de la Propiedad Intelectual
enel mundoenteromediantda cooperacidmelos Estadoy laadministraciordevarios
tratadosmu | t i | at er al esoO.

1 ASIPIL: En lo que se refiere al territorio regional americano es el primer organismo
regional en materia de propiedad intelectual en el continente americano y uno de los
organismos pioneros a nivel mundial en el @mbito de lo regional y desde su creacion,
tiene presenciay reconocimientomundial como organismo representativode la
propiedadntelectual en las Américas.

Actualmente ASIPI, ha estado involucrada en la evolucién positiva y acelerada que ha
registrado la P.I a nivel internacional, ademas de curaplirol fundamental como
plataforma deldesarrolloeconémico,social y normativo de los diferentespaises.
(Asociacioninteramericanaela Propiedadntelectual, 2021).

1 SENADI: El Servicio Nacional de Derechos Intelectuales es el organismo técnico de
derecho publico, encargado de ejecutar, proteger y defender los procesos relacionados
ala propiedadntelectualademéasie serparticipesdela gestidén regulaciény controlde
los derechos otorgados emitidos por esta institucion.

Entre otras atribuciones, trabaja de forma conjunta con los organismos competentes en
materia de negociaciéne implementacionde otros instrumentosinternacionales
relativosala propiedad intelectla SENADI, 2020).

A través de los mecanismos de propiedad intelectual implementados por el SENADI y
enfocandose principalmente en el analisis de la propiedad industrial se metr@enan
elementogsencialea considerarsenla investigaciortalescomodisefiosndustriales,

marcas y nhombres comerciales; los mismos que ademas de proteger las inveleciones
los creadorepermitenfomentarainnovaciony latransferencialetecnologiaactuando

como herramienta de competitividad para el desarrollo de la industria a nivel local e

internacional.
4.1.10Acuerdosinternacionales.

4.1.10.1 Acuerdo sobre los aspectosde los derechos de propiedad intelectual
relacionados con el comercio (ADPICEI ADPIC, se define como un acuerdo que establece
normas minimas para la regulacionde la propiedadintelectual, mismos que deben ser

cumplidospor los paises miembros #eOrganizad@n Mundial del Comercio.
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Segun la OMC (2021) los derechos de propiedad intelectual se dividen en dos sectores
principales:

1 Se mencionan los derechos que se le concede al autor tales como: obras de origen
artistico y literario que estanqgiegidos bajo esta rama de la propiedad intelectual por
unplazo minimo d&0 afos después temuerte del autor.

1 Ademas, se sefialanlos derechosconexos,aquellos que amparana los artistas,
productoresy diferentesorganismosde radiodifusion,su propdsito es fomentar y

recompensaa labor creativalel autor.

4.1.11BordadosCatelina con P.l vs negociosque no aplican P.I.

Tomando como referencia Bordados Catelina, ubicada en la comunidad de Zuleta en el
cantdn Ibarra en la provincia de Imbabura, misma que se dedica a la confeccion de prendas de
vestir y bordados a mano es un emprendimiento que refleja la originalidad desediss
aprovechando la cultura de su entorno como fuente de inspiracion razon por la cual al querer
diferenciar sus productos de la industria textil en general se vio en la necesidad de crear una
marcaparapoder posicionarsenel mercadamacional @nternacional.

El beneficio que le otorgo registra una marca le concedié un derecho exclusivo al
momentode comercializasusproductosgarantizandagueterceromno haganusoindebidodel
mismo, asi la inversion de recursos no solo financieros sino la creatividad que impone en cada
unodesus disefios sefleja en la identidad d&inegocio.

Ademaés de ello, la importancia de aplicar esta herramienta en el mercado se basa en el
aprovechamieio de oportunidades frente a otros competidores, ya que no solamente se habla
de resultados econdmicos o de competitividad, sino también se mejora la imagen corporativa
delnegocio y garantizka credibilidad anivel comercial.

Dentrodelos factoregqueinfluyeronaBordadosCatelingpararegistrarsumarcaradica
en las caracteristicas de diferenciacién del producto que satisfaga la necesidad del cliente a
través de un disefio autentico, de igual forma alcanzar el posicionamiento estratégico en un
determinado segmento de mercado, en el cual se identifican las tendencias de consumo que
actualmentsedesarrollaen el contexto de laoda textil.

Otro de los aspectos que se considerd para registrar la marca es la proteccion que le
otorgadichomecanism conel fin dequeel titular gocedelos beneficioseconémicoposterior
a la venta de su producto. En términos similares, desde el contexto de aquellas empresas que
no han decidido implementarcualquierade los mecanismosenmarcadosa la propiedad

indudrial sepercibeunarealidaddiferente yaqueal noregistramrmarcasi disefiosndustriales
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personagsjenasala elaboraciorde productodabricadosamanoseaprovecheme suimageny
por endecomercializaiarticulos con menaralidad y precio.

Antetodo,unodelosfactoregparanoadoptarel registrodemarcay disefiosndustriales
es el nivel de indiferencia y desinformacion que refleja un gran nimero de artesanos de la
provincia de Imbabura, en este contexto las comunidades no se han interesado por tomar
medidas de proteccidén en cuanto a los disefios provenientes de su autarergale poco
valor paravender sus productos.

Entreotrasrazonesla falta deapoyofinancierohasidounodelos ejesprincipalespara
no adoptar las herramientas de P.l, ya que en su mayoria son pequefos negocios que viven de
la actividad econémica parl sustento diario, cabe mencionar que casi en su totalidad no
cuentan con una infraestructura adecuada y el talento humano necesario para aumentar el
volumen de produccion,ademasde que no existe el apoyo por parte de las entidades
gubernamentales en tBaa de inversion, capacitacion e incentivos considerados herramientas
claveparael desarrollo deste sector.

Debido al desarrollo acelerado de la moda es imprescindible realizar el registro de una
marca para identificar un producto de otro existente en el mercado, tal es el caso de Bordados
Catelina, en donde ha obtenido la capacidad de posicionar su produsiiovgzaexpandir su
venta en el ambito internacional.Sin embargo, cabe sefialarque el nivel de consumo
actualmente influye a diferentes industrias no posicionadas en el sector a adoptar disefios de
otros para sobresalir en el mercado con precios mas Ibajpge resulta como competencia
desleal.

4.1.12Zuleta comosectorpara la aplicacion dePropiedad Industrial

El sectortextil artesanatlela provinciade Imbaburasehaconvertidoenun areaquees
reconocidaantonivel nacionalcomointernacionaporla elaboracioéry producciénde prendas
de vestir confeccionadas a mano destacando el disefio y la originalidad en cada uno de sus
productos. De acuerdo a la investigacion realizada, se ha determinado que cada cantén se
caracteriza por surpduccion artesanal, sin embargo, para efectos del estudio se delimité que
la comunidad de Zuleta ubicada en Angochagua en el canton Ibarra, es un referente a nivel
nacional e internacional principalmente por la calidad de sus bordados, ademas de que sus
disefios estan ligados a la naturaleza y los elementos que se encuentran inmersas en la culture

dela zona.
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En la actualidad esta comunidad transmite sus bordados a través de vestidos, blusas,
manteles, tapetes, toallas y otros articules, finos acabados que reproducen detalles del
entorno y | a cosmovisi-n ind2gena, AnZul et a
tradicion del bordado con hilo a mano, es por ello que figuras publicas usan estas prendas
bordadas, de gran originadidd , consideradas uno de | os mej
Aguilar. Z, & Hidalgo.P, s.f)

De acuerdo a la trayectoria que ha tenido la comercializacion de estos productos en
diversosmercadossehalogradoel reconocimientgor partede consumidoreguedestacaren
ambitos sociales, politicos y religiosos entre los que se pueden mencionar el exmandatario
Rafael Correa y el Papa Francisco, lo cual le ha permitido sumar exclusividad a este tipo de
productos.

Por lo cual, Zuleta siendo una ths comunidades que se destaca por sus técnicas de
bordado, tejido y un sinnimero de productos fabricados a mano son constantemente objeto de
acciones de copia o hurto de sus productos, es por ello que se hace factible aplicar los
mecanismos de propiedadiustrial que se han desarrollado a lo largo de la investigacion, de
estamanerasemencionan ciertas ventajas como:

1 Una vez aplicado signos distintivos y disefios industriales, posterior al posicionamiento en
el mercadoy la aceptaciérlel publicolasadividadesde producciény exportaciorgeneran
plazas de empleo de forma directa e indirecta que manejan alguna de las modalidades
citadasen esteestudio.

1 Losbienesquesonelaboradosleformamanualrepresentann activotangibleencuantoal
entorno sociocultural e histérico de las comunidades indigenas que a lo largo de los afios
prevalecen en los disefios de las prendas de vestir. De la misma manera se puede tomar en
cuenta la utilizacion y la concesién de licencia con el fin de generariéstéligiconomica

enla provinciade Imbabura.
4.1.13Anélisis Financiero.

El analisis financiero dara a conocer los costos que se generan al realizar el proceso
productivo de una prenda de vestir artesanal, ademas de determinar el valor de venta al
consumidoiposterioralallegadaal mercadaneta.Los valoresfueronobtenidosa partirdeuna

entrevistaealizadaal sefior Juan Sandoval.
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Inicio

Compra de tela

Corte

Costura 4{ Trazado y bordado

Lavado y planchado

Colocacion de
etiquetas y botones

Empaquetado

Figura 31. Proceso de confeccion de blusas bordadas a mano
Elaborado porCuasapagabrielay MejiaErika

Para realizar el estudio financiero, es importante destacar la participacion de personas

queseencuentrainmersa enel trabajodirectode produccioncabemencionaque,parafines

de ejemplo para estimacion de costos, se efectuara el analisis de acuerdo a la confeccion de

blusasyestidos y abrigoartesanales.

4.1.13.1Costosdemanodeobradirecta- blusas.Los costosdela manodeobradirecta

se representan segun el desempefio y labor de cada trabajador, valores dentro de los cuales s

haconsiderade&l nUmerode empleadosgjuesoncinco,apartir deello el costototal unitariode

lasactividadegealizadagparala confeccionde unablusaesdeUSD 1,57dela mismamanera,

el costeanuales deUSD 942,00.

Tabla 62. Costosde manodeobradirecta- blusas

NO

C

Actividad empleados Unidades  C. unitario menéual C. anual
Corte 1 50 0,12 6,00 72,00
Costura 1 50 0,60 30,00 360,00
Bordado 2 50 0,75 37,00 450,00
Lavado

planchago 1 50 0,10 5,00 60,00
Total 5 1,57 78,00 942,00

Fuente:Juan Sandoval

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.2Materia prima - blusas.La materiaprimasedeterminaapartir delosinsumos

requeridoparala fabricacidondelasprendasievestirartesanalegqaraello seidentificd el costo

unitario de cada implemento entre estos hilos, tela, botones, etiqueta dando un total de USD

1,39por blusa, asi mismo el costo total anual e 8B 834,00.
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Tabla 63. Materiaprima- blusas

Insumos C.unitario C.mensual C. anual

Hilos 0,06 3 36
Tela 1,25 62,00 750
Botones 0,02 1 12
Etiqueta 0,06 3 36
Total 1,39 69,00 834

FuenteJuan Sandoval
Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

4.1.13.3Costos de mano de obra directavestidos.Los costos de la mano de obra
directa se representan segun el desempefio y labor de cada trabajador, valores dentro de los
cuales se ha considerado el nUmero de empleados que son cinco, a partir de ello el costo total
unitario de las actividades realizagaga la confeccidén de un vestido es de USD 2.00 de la
mismamanera, etoste anual es d¢SD 1716,00.

Tabla 64. Costosde manodeobradirectai Vestidos

Actividad emp[TIeados Unidades uni(t;rio me%sual C. anual
Corte 1 50 0,09 4,50 54
Costura 1 50 0,85 42,50 510
Bordado 2 50 1 90,00 1080
Lavadoy planchado 1 50 0,12 6,00 72
Total 5 2,00 143,00 1716,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

4.1.13.4Materiaprima’i vestidosAsi mismola materigprimaestadeterminada partir
de los insumos requeridos para la fabricacion de las prendas de vestir artesanales, para ello se
identificd el costo unitario de cada implemento entre estos hilos, tela, botones, etiqueta dando
untotal de USD 1,5por vestido, asi mmso elcosto total anual ese USD 918,00.

Tabla 65. Materiaprimai vestidos.

Insumos C.unitario C.mensual C. anual

Hilos 0,07 3,5 42
Tela 1,37 68,00 822
Botones 0,03 15 18
Etiqueta 0,06 3 36
Total 1,53 76,00 918,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

4.1.13.5Costos de mano de obra diredtaabrigos de lanalLos costos de la mano de

obradirectaparalos abrigosde lanase representam partir del desempefy labor de cada
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trabajador, valores dentro de los cuales se ha considerado cinco empleados para la fabricacion
delmismo,conactividadesletejidoy bordadoamanoademasielavadoy planchadogconello
el costo total unitario de cada proceso para la confeccién derestapes de USD 4,00 de la

mismamanera, etoste anual es dé¢SD 1497,00.

Tabla 66. Costosdemanodeobradirectai abrigosdelana.
N° C. C. C.

Actividad empleados Unidades unitario  mensual anual
tejidoy bordadaa 4 30 3,84 120,00 1440,00
mano

Lavadoy

planchado 1 30 0,16 4,00 57,00
Total 5 4,00 124,00 1497,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.6Materia primai abrigos.De la misma forma, la materia prima se determina a
partir de los insumos requeridos para la fabricacion de las prendas de vestir artesanales, entre
los que se encuentran lana de alpaca, agujones, y etiqueta dando un total de USD 8,00 por

abrigo,asi mismeel costo total anual es €D 3195,00.

Tabla 67. Matelia primai_abrigos.

Insumos C.unitario C.mensual C. anual

Lanaalpaca 8,00 262,00 3150
Agujones 0,027 0,80 9,72
Etiqueta 0,06 3,00 36
Total 8,00 266,00 3195,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.7Servicios basicosEl costo de los servicios basicos esta representado por un
valormensuable USD 49,00;mismosquecorrespondenluz, aguay serviciodeinternetpara
la produccioény posterior comercializacion dptoducto,dandoun totalanualde USD 588,00.

Tabla 68. Serviciosbasicos

Detalle V. Mensual V. Anual

Agua 12,00 144,00
Luz 15,00 180,00
Internet 22,00 264,00
Total 49,00 588,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
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4.1.13.8GastodeexportacionEXW. A partirdelosdatosobtenidossehadeterminado
que los gastos para el proceso de exportacion por trimestre estan representados bajo términos
de negociacion EXW entre los cuales se encuentran las actividades de Contenedorizacion,
factura comercial y otros términos necesarios para el transporte y mamipulle la carga,

todoello por un valor de USD 35,00.

Tabla 69. Transportey Manipulaciéon

IncotermeEXW 34,00
Contenedorizaciéon 0,24
Facturacomercial 0,14
Almacenamiento 0,08
Estibay desestiba 0,13
Agenteafianzado 0,07
Embarque 0,06
Total, FOB 35,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.9Costos directos de fabricaciébe los datos recabados para la realizacién del
analisis financiero se ha determinado que, los costos directos de fabricacion incluyen valores
de materia prima, mano de obra directa y servicios basicos, dando como resultado mensual de
USD 758,00; mientras quel total anual es ddSD 9103,00.

Tabla 70. Costodirectosdefabricacion

Detalle V. mensual V. trimestral V. anual
MateriaPrimadirecta 412,31 1236,93 4947,72
Manodeobradirecta 346,30 1038,9 4155,6
Total 758,00 2275,00 9103,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.10 Costos indirectos de fabricacion. Dentro de los costos indirectos de
fabricacionseconsidercel embalajegl cualestarepresentadporunvalorparaenviotrimestral

deUSD 18,00 asi mismo el valdeenvioanual tienain totalde USD 74,00.
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Tabla 71. Costosndirectosdefabricacion

Detalle V. enviounitario V envio V. envio anual
trimestral
Embalaje 1,87 18,7 74,8
Total 1,87 18,00 74,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

4.1.13.11Presupuesto de activos fijoRara la elaboracion del presupuesto de activos
fijos se tomd en cuenta los bienes que tiene la empresa, tales como una maquina de coser, un
vehiculo, muebles y enseres y equipo de oficina. Cabe mencjoaaesta informacion fue
proporcionadgor laempresa.

En tanto el monto total de activos fijos en inventario es de 7700,00 ddlares y con una
depreciacién anual de 1498,00 délares; ademas es importante resaltar que la empresa al no
manejar maquinaria ingtrial expresa seguir trabajando de esta manera, ya que su produccion

esnetamentartesanal.

Tabla 72. Activosfijos

%

Cant Vida util Valor Valor Valor
Detalle . Valor ~ anual o
idad enanos dep dep. Mensual Diario
Mag.decoser 1 350,00 10 10% 35,00 2,92 0,10
Vehiculos 1 6000,00 5 20% 1200,00 100,00 3,33
Muebles y 0
ensered. 1 88,89 10 10% 8,89 0,74 0,02
Mueblesy
ensereg. 8 711,11 10 10% 71,11 5,93 0,20
Equiposde
computo 2 550,00 3 33,33% 183,32 15,28 0,51
Total, de
activosfijos 7700,00
Total 1498,00

depreciacion
Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.1Zostodijos. Parael calculodel preciodeventadelasblusasordadasmano,
se ha calculado que los costos fijos ascienden a un valor anual de 1498,00 délares y de manera
mensual es de 124,00 ddlares, se consideraron los valores de depreciaciones y los suministros

delimpiezadel negocio.
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Tabla 73. Costosfijos

Detalle V. mensual V. anual
Depreciaciones 124,00 1498,00
Total 124,00 1498,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgpor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

4.1.13.13Costos variablesPara efectos del célculo de costos variables se tomé en
cuenta la materia prima y la mano de obra, ya que puede variar mas delante de acuerdo a la
solvencia, la oferta y demanda de sus productos, por lo que se ha prevista un valor anual de
2376,00d0lares.

Tabla 74. Costosvariables

Detalle V. Mensual Valor anual 1
Materiaprimadirecta 412,31 4.947,72
Manodeobradirecta 346,30 4.155,60
Combustible 20,00 240
Mantenimientanaquinaria 30,00 360
Suministrodelimpieza 10,00 120,00
Total 808,00 9703,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.14Capital detrabajo. El capitaldetrabajoestimadaesultéenunvaloranualde
11984,0olaresparaello setomaronencuentdos costosdirectose indirectosdefabricacion,
asimismo los costos fijos y variables antes mencionados, en tanto se obtuvo un costo de

producciomrmensual d®98,00 ddlares.

Tabla 75. Capitaldetrabajo

C. C. prod. C. prod.
Detalle anual Meﬁsual Ar?ual

Costodirectosdefabricacion 1560 807,61 9691,32
Costosndirectosdefabricacion 6,23 74,80
Costodfijos 134,86 1618,32
Costos variables (combustible, mantenimiento
maquinaria) ( 50,00 600,00
Total, Capital de Trabajo 998,00 11984,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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4.1.13.15Presupuestaleinversion. Parala estimaciordel presupuestde inversiérse
consider6 los valores de la totalidad de los activos fijos y el capital de trabajo anual que
mantiere la empresgara la producciéon das prendas artesanales.

Cabe mencionar que para efectos del calculo se manejan con fondos propios, ya que al
momentono sehaaccedidaa ninguntipo definanciacion porlo queseobtuvoun resultadale
7700,00 ddlares, de los cuales el 39,12% pertenece a activos fijos y el 60,88% restante es el

capitalde trabajo propio.

Tabla 76. Presupuestdeinversion

Detalle Valor %
Activos Fijos 7700,00 39,12
Capitaldeltrabajopropio 11984,00 60,88
Total 19684,00 100

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

4.1.13.16Hoja de costos blusas.Dentro de la hoja de costos en funcion al producto
blusas, se obtuvo que el costo total unitario de materia prima de $1,39. En tanto el costo por
materia prima es de $1,57 por cada una, adicional se consider6 un valor de $1.14 en los costos
indirectosde fabricacion.

150



Tabla 77. Hojade costos- blusas

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA CIF
Costopor i
De't\;altl:sde C?n uc;{t costototal  No. Empleados "o Tipo costo Cin;jgor Preccall?apor Costototal
Tela 1 1,25 1,25 5 1,57 Agua 0,40
Hilos 1 0,06 0,06 Luz 0,50
Botones 1 0,02 0,02 Embalaje 15 1,87 0,12
Etiqueta 1 006 0,06 Dep.maquinade 0,10
coser
Dep. mesa
produccion 0,02
TOTAL 1,39 1,57 1,14

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

De acuerdo a la estimacion del costo de produccion total, se realizado el calculo mediante un valor unitario de $th) reauisado
total mensual por una cantidad de 50 articulos, es de 205,00 dolares. Adicional, se suman gastos de admimtatniagi@n un valor de $6,78
y los gastos deenta unitario es d@,16ctv.

Finalmente, el margen operacional total es de 552,00 délares, obtenido mediante el margen unitario de 11,04 délarestp@mduna c
mensual de 50 blusas, adicional se ha coreiltepara este producto una utilidad del 453%, por lo que el precio de venta al publico por cada

articuloseria deb0,00 délares gon un valor mensual de 2500,00 dolares.
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Tabla 78. Costode producciontotal - blusas

Materiaprimautilizada

1,39

Manodeobradirecta utilizado
Costosindirectosutilizados
Costode produccién
Unidadesaproducir

Costode produccion total

1,57
1,14
4,10
50,00
205,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

Tabla 79. Gastosadministrativos blusas

GASTOSADM UNITARIO

6,78

Internet

Vehiculos

Mueblesy enseres
Equiposdecomputo
Suministrodelimpieza
Sueldo

0,73
3,33
0,20
0,51
0,33
1,67

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

Tabla 80.Gastogle venta

GASTOSVTA UNITARIO

0,16

Transportd=OB

Margenoperacional
unidadegroducidas
MARGEN TOTAL

0,16

11,04
50,00
552,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

Tabla 81. Preciodeventatotal

MARGEN OPERACIONAL

11,04 152

% Utilidad

PVP
Unidadesproducidas
PVP TOTAL

453%
50,00
50,00

2.500,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgpor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.13.1™Moja decostos vestidosEnfuncional calculode costosparalos vestidosse
estimaque el valor total de materiaprima utilizadaparala producciénde unaunidadesde
$1,53, en tanto para la mano de obra es de $2,06 y los costos indirectos de fabricacion unitario
es de$l,14.



Tabla 82.Hojadecostos vestidos

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA CIF
Detallede Can C. costo No. Costopor Tipo costo Cant por Preciopor Costo
M.P t unt total Empleados M.O caja caja total
Tela 1 1,37 1,37 5 2,06 Agua 0,40
Hilos 1 0,07 0,07 Luz 0,50
Botones 1 0,03 0,03 Embalaje 15 1,87 0,12
Etiqueta 1 006 0,06 Dep.maquinade 0,10
coser
Dep.mesa
produccion 0,02
TOTAL 1,53 2,06 1,14

Fuente:Juan Sandoval

Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
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De igual manera se observa que el costo de produccién total viene determinado por un
coste unitario de $4,73, por lo que se obtiene de manera mensual $236,00 por una cantidad de
50vestidos Ademas seconsiderargastosadministrativoy/ deventaunitariosde $6,78y 0,16
ctv. respectivamente.

En tanto, el resultado obtenido para el margen operacional total fue de $583,00, lo cual
fue obtenido a partir de un valor unitario de $¥1por una cantidad estimada de 50 vestidos.
Cabe destacar que el precio de venta unitario es de $60,00 por cada unidad lo cual representa
un 514% de utilidad, es por ello que el total de las ventas para este articulo seria de $3000,00

mensuales.

Tabla 83. Costosde produccion totat vestidos

Materiaprimautilizada 1,53
Manodeobradirecta utilizada 2,06
Costosndirectosutilizados 1,14
Costode produccion 4,73
Unidadesaproducir 50,00
Costode produccion total 236,00
Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
Tabla 84. Gastosadministrativos vestidos
GASTOS ADM UNITARIO 6,78
Internet 0,73
Vehiculos 3,33
Mueblesy enseres 0,20
Equiposdecomputo 0,51 154
Suministrodelimpieza 0,33
Sueldo 1,67
FuenteJuan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
Tabla 85.Gastogle venta
GASTOSVTA UNITARIO 0,16
Transported=OB 0,16
Margenoperacional 11,67
Unidadegoroducidas 50,00
MARGEN TOTAL 583,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapatabrielay Mejia Erika



Tabla 86. Preciodeventatotal

MARGEN OPERACIONAL 11,67
% Utilidad 514%
PVP 60,00
Unidadesproducidas 50,00
PVP TOTAL 3.000,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

4.1.13.18Hoja decostos abrigosdelana. Dentrodela hojade costogparalos abrigos
de lana se obtuvo que la materia prima por unidad seria de $8,84, de igual manera el costo de
la manode obraesde $4,16,mientrastanto el costoindirecto de fabricacidnestimadoesde
$1,21.
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Tabla 87.Hojadecostos abrigos

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA CIF
Detalledel Can C. costo No. Costopor Tipo costo Cant_ por Precic_) por Costo
M.P t unt total Empleados M.O caja caja total
Lanaalpaca 1 8,75 8,75 5 4,16 Agua 0,40
Agujones 1 0,03 0,03 Luz 0,50
Etiqueta 1 0,06 0,06 Embalaje 10 1,87 0,19
Dep.maquinade 0,10
coser

Dep.mesa
pro%luccién 0,02
TOTAL 8,84 4,16 1,21

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika



El resultadgarael costode producciornotal esde $426,00 el cualvienedadopor un valor
unitario de $14,20 considerando la elaboraciéon de 30 abrigos de lana mensualesalpdie
considerainvalorestimad@aralos gastosadministrativosinitariosde $6,78y los gastogleventa
unitariosde 0,16 ctv.

Deacuerdatodoslos costosy gastoobtenidosel margenoperacionatotal pormesesde
$634,00 considerando 30 unidades, es decir que el margen unitario representa un valor de $21,14.
Detal maneraqueel preciodeventaal publicomensuaksde$2250,00gl cualvienedadoa partir
deun precio deventa individualde $75,00, lo cuakpresenta unatilidad del 355%.

Tabla 88. Costosde producciéntotal i abrigos

Materiaprimautilizada 8,84
Manodeobradirecta utilizada 4,16
Costosindirectosutilizados 1,21
Costode produccion 14,20
Unidadesa producir 30,00
Costode produccion total 426,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradmor: Cuasapagtabrielay Mejia Erika

Tabla 89. Gastosaadministrativos abrigos

GASTOS ADM UNITARIO 6,78
Internet 0,73
Vehiculos 3,33
Mueblesy enseres 0,20
Equiposde computo 0,51
Suministrodelimpieza 0,33
Sueldo 1,67

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradgoor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Tabla 90.Gastogle venta

GASTOSVTA UNITARIO 0,16
Transportd=OB 0,16

Margenoperacional 21,14
unidadegproducidas 30,00
MARGEN TOTAL 634,00

Fuente:Juan Sandoval
Elaboradmor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
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Tabla 91. Preciodeventatotal

MARGEN OPERACIONAL 21,14
% Utilidad 355%
PVP 75,00
unidadegproducidas 30,00
PVP TOTAL 2.250,00

FuenteJuan Sandoval

Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

4.1.13.1%F stadoderesultadosDeacuerdalosdatosobtenidosinteriormentseconcluye

gue, en el primer afilo se obtiene un valor de ingresos de tres articulos sujetos al analisis para su

posterior comercializacion, cuyo valor total es de $103.943,00; asi mismo el valor de los costos

esta representada por un valor de $36.064,00; mientrasl qatal de gasto administrativos y

ventasesde $8.021,00ronsiderandotrosgastosenel ambitoderegistrosde disefiogndustriales

y marcas queepresentann valoranualde$26,00dan unautilidad netade $45.194,00.

En tanto la produccién considerada para 5 afios vino determinada por una estimacion de

crecimientadel 5% durantdos dosafiossiguientesapartir del cuartoafiosetomounaproyeccion

del 10%deacuerdaal resultadadelasventasanualesseguna informaciénobtenidapor partedel

sefior Juan Sandoval se tomé en cuenta factores como la infraestructura, materia prima, mano de

obra,entreotros.

Tabla 92. Estado deesultados

Ingresos Ano 1 Afo 2 Afo 3 Ao 4 Ano 5
Blusas 33.530,22 35.206,74  36.967,07 40.663,78 44.730,16
Vestidos 40.236,27 42.248,08  44.360,49 48.796,54 53.676,19
Abrigos 30.177,20 31.686,06  33.270,37 36.597,40 40.257,14
Total ingresos 103.943,00  109.140,00 114.597,00 126.057,00  138.663,00
Costos

Blusas 2.752,61 2.890,24 2.976,95 3.066,25 3.158,24
Vestidos 3.175,09 3.333,84 3.433,86 3.536,87 3.642,98
Abrigos 5.715,16 6.000,92 6.180,95 6.366,37 6.557,36
Costodeexportacion 421,80 421,80 421,80 421,80 421,80
Manodeobra 24.000,00 24.000,00  24.000,00 24.000,00 24.000,00
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Total Costos
Gastos
administrativos y
ventas

Internet
Depreciacion
vehiculos
Depreciacion
mueblesy enseres
Depreciacion
equiposde computo
Suministrogde
limpieza

Sueldo
Décimotercer
sueldo
Décimocuarto
sueldo

Aporte patronal
Fondosdereserva
Total gastos
administrativos y
ventas

Otros gastos
Patentey marcas
Total otros gastos
Resultadodel
ejercicio
15%participaciéna

trabajadores

36.064,00

264,00

1.200,00

71,11

183,32

120,00

4.800,00

400,00

400,00

583,20

8.021,00

26,64
26,00

59.830,00

8.974,62

36.646,00

264,00

1.200,00

71,11

183,32

120,00

4.800,00

400,00

400,00

583,20
400,00

8.421,00

26,64
26,00

64.045,00

9.606,87

37.013,00

264,00

1.200,00

71,11

183,32

120,00

4.800,00

400,00

400,00

583,20
400,00

8.421,00

26,64
26,00

69.136,00

10.370,42

37.391,00

264,00

1.200,00

71,11

183,32

120,00
4.800,00

400,00

400,00

583,20
400,00

8.421,00

26,64
26,00

80.218,00

12.032,72

37.780,00

264,00

1.200,00

71,11

183,32

120,00

4.800,00

400,00

400,00

583,20
400,00

8.421,00

26,64
26,00

92.434,00

13.865,23
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Utilidad del

ejercicio antesde 50.856,00 54.438,00 58.765,00 68.185,00 78.569,00
impuestos
Impuesto darenta

5.661,71 6.378,27 7.243,62 9.298,71 11.894,75
por pagar20%
Utilidad Neta 45.194,00 48,060,00 51.522,00 58.886,00 66.674,00

Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika

En el rango de aplicacion internacional de disefios industriales, nombres comerciales y
marcas, mediante la normativa de la OMPI (2021), se ha determinado que los costos varian de un
pais a otro dependiendo de la naturaleza del producto con caractensticdsvas, pago de
honorariosalasagenciagjuetramitanel registrodeestosmecanismoy otrosrequisitosecesarios
paraprotegerel bien.

De acuerdo a la legislacion de cada estado en temas de propiedad industrial se otorgan
descuentos para los pequefios y medianos negocios, asimismo, se debe tener en cuenta el pago c
tasa oficiales en cada pais al momento de presentar la solicitud pararpate invencion y
registrar una marca. Cabe mencionar que la proyeccion se realizése a las estrategias
propuestas para los préximos 5 afios y con ello lograr el cumplimiento de las mismas; asi mismo

el desarrollo ddas estrategiagermitiraestabécerel porcentajaedecrecimiento anual.

4.1.14Estrategias para la aplicacion de la P.l en el sector textil de la provincia de

Imbabura.

El sector textil de la provincia de Imbabura debe considerar puntos clave en relacion a la
propiedad industrial y el fomentte las exportaciones. Para las dimensiones de las estrategias
aplicadasalasvariablesya antesmencionadasetomdencuentaaspectosmportantegalescomo
la regulacion de mercancia en el territorio, incentivos y/o apoyo financiero, alianzas estratégicas,
expansiordel segmentdemercado, entretros.

La funcion de las estrategias consiste en brindar una guia que conduzca a la efectividad de
la expansion desector textil de la provincia de Imbabura a través de la adopciéon de las medidas

dela propiedad industrial.
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Con base en el estudio propuesto se han estructurado una serie de estrategias para dar un:
vision ampliaconrespectala utilizaddn delos mecanismoslela P.l, enel ambitode prendagie

vestirartesanaleg el fomentodelasexportacionesA continuacionsemencionanassiguientes:

4.1.14.1Asociatividad.Segun Pérez, F. (2020) la asociatividad es considerada como una
estrategia que Asurge en funci-n a | a necesi
pequefiag medianagmpresafrenteaunmundoglobalizadcenel cualcadadiaresultamésdificil
manteneta competitividad ydesarrollo sostenibldelasmi s ma s 0 .

De estamaneragnel ambitoaplicableal sectortextil artesanatiela provinciade Imbabura
seconstituyecomounaestructuracapazlemejorarios procesoproductivosy decomercializacion
de los artesanos generando mayor competitividad de las cadenas productivas en los mercados
internacionales.

Paraa ejecuciéndelos objetivosdeinvestigacibnsehatomadoencuentda matrizFODA
considerada como una herramienta estratégica para diagnosticar la situacion actual del sector y a
partir de elloproponerestrategiasdptimas para potencializarel desarrollode la zona textil

artesanal.

FODA

Con el andlisis FODA se pretende evaluar &acteristicas internas como las fortalezas y
debilidades, asi como también los factores externos con la identificacion de las oportunidades y
amenazas del entorno, a fin de determinar la situacién actual del sector y posteriormente adecuar

estrategiaparma el desarrollo del mismo.
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Tabla 93. AnalisisFODA

Fortalezas

Oportunidades

Flexibilidad de la produccion basade
en su amplia distribucion geogréfica
con capacidad para la expansion
horizontaly vertical.
Calidadpercibidaenlos productos.
Originalidad de los disefios en los
textilesartesanales.
Procesos productivos netamente
desarrolladopor artesanos.
Apertura al cambio para mejorar la
produccion
Grupos de interesesorganizadosen
mejorar las condiciones de las
pequefiay medianagmpresas
Alta capacidad creativa para el
desarrollodenuevos disefios.
Oferta de productos con disefios
exclusivos.
Elaboracion artesanal que otorga
mayorcalidaden el acabado.
Ampliagamadeproductogealizados
mano.
Experienciade los artesanosen el
conocimiento y manejo de la materi¢
prima

Debilidades

Cambios en los patrones de consurr
nivel mundial: productos con mayor:
posibilidadesiediferenciacion.
Potencial crecimiento de consumo
textiles  artesanales a nivel
internacional.

Disponibilidad de la principal materi
prima(lanadealpacay oveja).
Adecuacion del precio de venta sec
al poder adquisitivo del mercado
internacional.

Incrementade feriastextilesenlasque
participeel artesano

Los textiles artesanales son cada
mas reconocidos a nivel mundial,
guehapermitidounabuenaaceptacion
enmercado extranjero.

Limitada cantidad de competidores
ser un producto elaboradode forma
artesanal.
Aprovechamiento de  acuerdos
comercialeparala exportaciordeesta

lineadeproductos.

Amenazas
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Escasgpromociondelos productos
Nuevas generacioneierden interés
por continuar corel negocio
Desconocimiento de los mercados d
oportunidada nivel internacional

Falta de incentivos y valoracion a le
produccion nacional sobre todo a la
producciorrealizadaa mano.

Falta de capacitacion de los artesanc
en temas de comercializacion y

propiedadndustrial

Competenciadesleal provenientede
productos similares con menores
costosy baja calidad.

Existen barreras de financiamiento
para los productoresde pequefiasy

medianas empresas, sobre todo par
que se encuentran en un proceso
emprendimiento

Alto indicedeinestabilidaceconomica
en el Ecuador, la falta de fuentes
trabajo hace que las personasde
sectores rurales migren a otros pai
llevando consigo los conocimientos
artesanales.

Emergenciasanitaria mundial por

pandema

Elaboradgoor: Cuasapagsabrielay Mejia Erika
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Tabla 94.Estrategias=O, DO, FAY DA

Factoresexternos

Factoresinternos

Oportunidades

Amenazas

Cambios en los patrones de consumo
nivel mundial: productos con mayores
posibilidadesdediferenciacion.
Potencial crecimiento de consumo d
textiles  artesanales a nivel
internacional.

Disponibilidad de la principal materia
prima(lanadealpacay oveja).
Adecuacion del precio de venta segu
al poder adquisitivo del mercado
internacional.

Incrementade feriastextilesenlasque
participeel artesano

Los textiles artesanales son cada ve
mas reconocidos a nivel mundial, Ic
guehapermitidounabuenaaceptacion

enmercado extranjero.

Competencia desleal
proveniente de productos
similares con menores cost
y baja calidad.

Existen barreras de
financiamiento para los
productoresde pequefiasy
medianas empresas, sobre
todoparalo queseencuentrar
en un proceso de
emprendimiento

Alto indice de inestabilidad
econdémica en el Ecuador,
falta de fuentes de trabajo
hace que las personasde
sectoresuralesmigrenaotros
paisedlevandoconsigolos

conocimientosrtesanales.
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7. Limitada cantidad de competidores 4. Emergencisanitariamundial
ser un producto elaboradode forma por pandemia
artesanal.

8. Aprovechamiento de  acuerdos
comercialeparala exportacidrdeesta

lineade productos.

Fortalezas FO FA

. Aperturaal cambioparamejorarla

Flexibilidad de la produccion basar F3-O5-O7 Promoverla comercializaciona F9-F10-A3  Establecimiento de
en su amplia distribucion geogréfice través de ferias internacionales para atrae tiendas temporalescon el fin de
con capacidad para la expansion publicoobijetivo. exponer el producto y a largo pla

horizontaly vertical. fidelizar al consumidor.

. Calidadpercibidaenlosproductos. ~ F5-01-O8  Implementar el influencer
. Originalidad de los disefiosen los marketing como mecanismo publicitario p: F8- Al Adoptar un sistema de

textilesartesanales. destacarse en el entorno digital y aumente numeracion en las etiquetas para

Procesos productivos netamente ventadelos prOdUCtOS artesanales. garantizaﬂa exclusividad.

desarrolladopor artesanos.

F1-0O8 Identificar alianzas estratégicasque
producciény comercializacion permitan aprovechar la capacidad inventiv
a su vez mejorar los procesosde

comercializacion.
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6. Grupos de interesesorganizadosen
mejorar las condiciones de las
pequefiay medianagmpresas

7. Alta capacidad creativa para el
desarrollodenuevos disefios.

8. Oferta de productos con disefios
exclusivos.

9. Elaboracién artesanal que otorga
mayorcalidaden el acabado.

10. Ampliagamadeproductogealizados
mano.

11.Experienciade los artesanosen el
conocimiento y manejo de la mate

prima

Debilidades DO DA

1. Escasgpromociondelos productos D1-0O2 Implementaciordeencuestasimersas D5-Al Establecemesagleencuentro
2. Nuevasgeneracionepierdeninterés en paginasweb parala calificacionde la entreel SENADI y las entidades

por continuar corel negocio inmersas en las actividades de
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3. Desconocimiento de los mercados
oportunidada nivel internacional

4. Falta de incentivos y valoracion a
produccion nacional sobre todo a la

producciorrealizadeaa mano.

experiencia de compra entre dlente y el actividadesrtesanaleparafortalecer

vendedor. la comunicaciéry cooperacion.

D5-06 Aprovechar los beneficios que otor D4-A2 Impulsar programas de

el ecommerce para dinamizar la interacci capacitacion enmarcadosa temas

5. Faltade capacitaciérde los artesanos entreel artesano ¥l cliente potencial. legales de propiedad industrial y

en temas de comercializacion y

propiedadndustrial

asesoramient@roductivoy

comercial.

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika
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4.1.14.2 Estrategiasen el marco de la Propiedad Industrial. De acuerdoa los
inconvenientes actuales en cuanto al ingreso indebido de mercancias al pais, se ha tomado er
cuenta la actuacion de entidades para regular el control y aplicar la normativa correspondiente
enfuncion de lgropiedad industrial.

1 Mesas dedialogo.

Para ello se plantea como estrategia realizar mesas de encuentro entre el SENADI y las
comunidades inmersas en las actividades de elaboracion de prendas de vestir a mano, para
determinar las falencias en este sed® manera que se pueda encaminar acciones para la
planificacion y coordinacionde actividadesque permitan fortalecer la comunicaciony
cooperacion entre entidades publicas y privadas; sobre la base de lo anterior, y ya que la
propiedad industrial desempefia un papel fundamental, SENADI tiene la responsabilidad de
crear mesas de dialogo en donde se incluya a las entidades que estanresitedigmdas en
esteambitodebidoala desinformaciomprovenientalelos microy medianosiegociogaraque
sean capaces de hacer uso de las facultades que representa el derecho privado y con ellc

combatiractos de pirateria.

Planificacion de
la mesa de
dialogo

+

Convocatoria a
los participantes

Apertura de la
mesa de diadlogo

Presentacion de
tema y objetivos

|

Delegacién de

mediadores

Ejecucion del
dialogo

Resultados
obtenidos

Figura 32. Procedimiento @ra una mesa de dialogo
Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

1 Programade capacitacion

Posterior a la ejecuciéde las mesas de didlogo se tomancaenta tres grupos
prioritariosquerequiererdecapacitacioneacercalepropiedadndustrial. Enprimerainstancia
se encuentran los artesanos quienes desean beneficiarse directamente de las herramientas qu
se derivan de la propiedad industrial y que se ajustan a sus productos partiendo desde la
formacion en temas legales, y el manggprocedimientos, requisitos y tramites necesarios
para cumplir con éxito los mecanismos enmarcados al registro de disefios industriales, marcas
y nombrescomerciales.En tanto que, el segundogrupo estariadirigido a universidades,
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personaparticulares profesionalegjueconstituyarun espaciaeformacionparaampliarsus
conocimientos en materia de P. I. Asimismo, el tercer grupo incluye ampliar el conocimiento
de los funcionarios para noegr sus capacidades y posterior a ello prestar un mejor servicio a
la comunidad.

4.1.14.3 Estrategia de promocion de ventas. Uno de los mecanismospara la
comercializaciordelos productodextilesartesanalessla creacionde unaestrategignbasea
la promocioén de ventas, segun Unir (2021) el objetivo principal es estimular a la audiencia
despertandta atenciére interésde un determinad@roducto.a partir deello sehaceusodelos
beneficios que otorgan las ferias internacionales; tales comer afrgublico objetivo de
acuerdaasusgustosy preferenciasfacilitar la presentacion la demostraciémleproductosde
igual manera permite la interaccion directa entre el comerciante y el consumidor para mejorar
la experiencia de compra, ademas contribuye al posicionamiento del negocio en mercados

internacionaley finalmentefacilita el acceso @ublicidad erel entornocomercial.

Permite la exhibicién fisica de los productos al cliente
potencial

]

Facilita la
expansion
publicitaria, la
segmentacién de
mercado y la
demanda.

FERIAS
INTERNACIONALES

Fuente de
informacién que
intervienen en el

proceso de

compra

!

Promueve las relaciones de comunicacion directa con un
segmento de mercado.

Figura 33. Ventajas que otorgan las ferias internacionales

Elaboradgor: Cuasapatabrielay Mejia Erika

4.1.14 . 4Estrategia de posicionamientdel posicionamiento es el eje principal para el
establecimientdelasmarcasenunsegmentalemercadognestesentidda creaciordetiendas
temporalesonun mecanismale exposicional publicoqueofrecenproductosoriginalesy con
disefios exclusivos para captar la atencién del consumidor, lo que permitird que exista mayor
acogidade los articules artesanalesasi mismo generea largo plazo la fidelizacion del
comprador, ademas de promover emprendimientos ecuatorianos novedosos; todo ello a partir
de la calidad y presentacion del producto, sin dejar de lado las tendencias de consumo que
generarvalor agregadala marca.
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1. Fijar los objetivos de Definir las metas de
la marca forma clara y eficiente

Llevar un control de los

2, Preparar un A
gastos e ingresos

presupuesto

una tienda
temporal

Apertura de

la tienda

La ubicacién debe
adaptarse a las
necesidades del vendedor
y del comprador

3. Determinar una
ubicacion para punto
de venta

Disefio interno y /

4.Imagende la
externo de la tienda

tienda

Figura 34.Creacionde unatiendatemporal.
Fuente:Ruiz, 1. (2021)

ParaestableceunatiendatemporalenAlemaniaseidentificaronciertosparametrogjue
permitenevaluar el funcionamiento dig misma.

Al fijar los objetivos de la marca de prendas textiles artesanales ayudaran a definir las
metas que se quieren alcanzar a mediano y largo plazo en el mercado aleman, de igual manera
conlleva a la elaboracion de un presupuesto estimado para el cont®dstios e ingresos y
demasmovimientos para la comercializacién gebducto.

Una vez determinados los factores anteriores se procede a identificar Berlin como una
ubicacion estratégica para la comercializacion de los diferentes textiles artesanales. Cabe
mencionar que, la tienda al contar con una imagen permite ser reconocida por el consumidor a
nivel nacional e internacional por la originalidad que se encuentran en los disefios y figuras
plasmadagor los artesanos.

4.1.14 5Estrategiade crecimiento.Hacereferertia a las metasde largo plazoque se
deseacumplir, en estesentidolas estrategiagde crecimientose direccionana mantenery
mejorarlos propositogjuesehanplanteadanuninicio parafortalecersuventajacompetitiva.

En este sentido, es importante asegurar la atencion del cliente para el caso del sector
textil de la provincia de Imbabura, logrando que los productos se ajusten a las necesidades de
los consumidores de acuerdo a sus gustos y preferencias, de maneradgure gstablecer
tiendaspermanentes paraibrirla demandale productos queegistren mas ventas.

Para ello, la tecnologia es una herramienta estratégica que en la actualidad permite

mejoraraspectogomercialegenfuncion a prestann buenservicio de foma eficaz yeficiente
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adaptada a la resolucion de problemas, ademas aprovechar la capacidad de innovacion con la
utilizacion de recursosdigitales que permitan una mayor interaccion entre vendedory

compradosiemprequehayarelacion ente el precio decosto con el de venta.

Fscuchar al cliente

Servicio
personalizado

Crear una
experiencia
de compra
unica

Parametros para el crecimiento del negocio

Fidelizar al cliente I'h RS
Crear Uso de Creag: dad
confianza y encuestas p

diferenciarse
de la
competencia

relacién de para la
comunicacion calificacion

Figura 35. Parametros para el crecimiento del negocio
Elaboradgor: Cuasapatabrielay MejiaErika

4.1.14.6Estrategias de diversificaciore g ¥an Tor rebl anca. F (2
fundamenta en la creacién de productos y la ampliacion de enfoques hacia nuevos estilos de
vi dao. El termino de diversificaci-n radic:
conel objeto de desarraliseparaun crecimiento continuo.

En este caso, la implementaciondel término branding, se consideracomo una
planificacion a largo plazo a través de la aplicacion de elementos de la marca en un producto
con un valor agregado, provocando la necesidadatedlumidor a adquirir el producto por su
originalidad. Los textiles artesanalesa nivel internacional, no solo representanlas
caracteristicas Unicas, sino la calidad y el disefio de figuras y simbolos los cuales son un
elementcesencial pardestacar sobngrendagjueson confeccionadate forma industrial.
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A partir de la informacion descrita anteriormente, se propone a modo de ejemplo la
creaciordeunamarcala cualsedenominaomoArtisanEssencedaraello sehanidentificado
un proceso pardeterminar lanarca:

1. Se ha establecido que el publico objetom personas de todas las edades que desean
adquirirtextiles elaboradosmano en emercadcaleman.

2. Entre los objetivos principales de la marca se encuentran: valorar y fomentar el trabajo
artesanal, ademas de ser reconocidos a nivel nacional e internacional por la calidad y
originalidaddelos productos.

3. Crear un logo y un slogan que se ajuste a las necesidades de los artesanos y llame la

atenciondel cliente potencial.

ARTISAN R VESSENCES

COMO LA MADRE NATURALEZA

llustracion 7. Creacion dda marca

Dentrodel marcasehanconsideraddliferentesaspectoparadefinir el logo, entreellos
el colorazulel cualrepresentastabilidadconfianzay armonia; ehombreArtisanEssencesl
cualreflejael trabajoartesanatonla originalidaddelos disefiosy el sloganquedeseavincular
al artesan@on su entorno.

Adicional a ello, se puede lanzar al mercado una linea de prendas limitadas, con el fin
de diferenciarse de los competidores a partir de la creacion de determinazdgesactn
disefios exclusivos e incorporando ediciones personalizadas de confeccion, lo cual de cierta
maneracreaunvinculoemocionakntrela compray el cliente;esasiqueparallevar un control
deexistencissemanejaun mecanismalenumeraciénreflejadoatravésde unformatoespecial
deetiquetas garantizandd consumidoqueel producto nseradduplicado.

Las redes sociales por lo general sean convertido en una estrategia eficiente al vender
todotipo dearticulosrelacionadoslos gustosy preferenciaslel compradorhoy endiaexisten

personagjue hanlogradodestacaten el entornodigital y quetienenla capacidadde serun
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medio publicitario, generando que sus seguidores se vean interesados en el producto que ellos
utilizan, de manera que, el influencer marketing como se lo conoce en la actualidad, se
considerainaestrategiamportantea emplearal momentode quereraumentatasventasdeun

articulo.

Un factor importante a considerar en el aspecto de publicidad es involucrar al cliente a
través de la opinion y valoracidn de las unidades que estan adquiriendo, ya que alwomprar
productodecalidady exclusividadesvalido comounafuenteseguradeinformacionparaotros
clientes potenciales y a mediano plazo influya en el volumen de vBetasuerdo a lo antes
expuesto, se puede considerar el desarrollo -dehenerce a través de una pagina web o
aplicaciénenla quesepresenteros diferentesanodelosde las prendagle vestir artesanaley

asu vezmejorar la experiencia de compra.

Creacid deuna

herramienta Dar
facil como seguimiento
alosclientes

método de pago

Comprometer al

Estimula la cliente a través de
necesidad la creacion de
de adquirir contenido esencial
unproducto que aporte a la
marca
Promocionar
las ventas g
través de la
exposicion

del producto

Figura 36. Beneficios del e&éommerce
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
A continuacionse presentael modelode un sitio web parala comercializaciorde las

prendagievestir artesanales quentribuyaala interaccién con el consumidor:
Pasol: serealizoel registro yla creacion deéa pagina, iniciand@onla direccion de e

mail, contrasefig un numero déeléfonode contacto déa tienda.

Paso2: Escogerun dominio parala web, esdecir, el nombrecon el queseidentificara

ala tiendaen linea, paréacilitar labusquedalel cliente.
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Consigue tu propio dominio www.artisanessencesboutique.com - slo USS 1

www.artisanessencesboutique.Ccom  ; oferta expi en: 71127 COMPRAR AHORA
Cuenta Disefio o Péginas Contenido Vista previa Compartir
pagina principal Editar < # Borrar

Ropa de venta Editar

+ Crear pdgina

Estds en un plan gratulto

OBTENER UN NOMBRE DE DOMINIO ©

llustracion 8 Creaciéndel sitio web

Pasad3: seafiadidcontenidcala paginawebArtisanEssencedeacuerdalos productos
gue ofrece la tienda virtual entre los que se encuentran: ponchos, abrigos de lana de dama y
caballeroplusas, camisagvestidos corbordadoriginalespropios decadaartesano

. . Consigue t io domini .arti boutique.com - s6lo USS 1
WWW.artisanessencesboutiqUe.Com [y oiemsenmsensioss e o COMPRAR AHORA

. Cuenta o Disefio [ Paginas - Contenido Vistaprevia <. Compartir

@ Tamafio méximo del archivo a cargar. 10MB

llustracién 9. Afadir contenidoa la paginaweb

Paso4: sepersonalizda web,iniciandodesdda selecciordecolor, elementoy figuras
[lamativas que brindan contraste a la pagina y que acompafan a la informacién acerca de la

tienda.
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T LR

Venta en linea de prendas textiles
artesanales

Soy un parrafo, Haz clic aqui para anadir tu propio
texto y editarme. Soy un gran lugar para que puedas
contar tu historia y hacer que tus visitantes conozcan
un poco mas acerca de ti,

Incluyeunbotén 1B [ Cambiar foto

llustracién 10. Personalizacion de tiendaen linea

Paso 5: promocion del sitio web, una vez que se logré el disefio y el contenido de la
tienda lo siguiente es realizar la difusién de la misma hacia el consumidor, ya sea a través de
redessociales y los buscadores como Google.

& 5 C 0 A Noesseguro | arti ique simplesite.com e % ©» & :

ARTISAN ESSENCES

Pégina principal Ropa de venta

llustracién 11. Promocién déa tiendaen linea

4.1.14.7Alianzas estratégicasi Una al i anza estrat ®gi ca cc
dos partes que se asocian para cumplir con objetivos comunes y de la misma manera poder
conseguir en un menor tiempo aquellos que no alcanzan a realizarpor r opi 0s me
(Pérezl, 2021)
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Desde este punto de vista, al realizar una alianza se busca expandir los segmentos
geograficos para abarcar un mayor nimero de consumidores y a su vez mejorar los canales de
distribucionparala comer@lizacion ddos textiles artesanales.

Cabe destacar que la imagen de la marca se ve influenciada con otra empresa que ya se
encuentraposicionadaen un mercadoy en consecuencise ve reflejadaa travésde la
disminucidénde costos yriesgos de operaciones comercialgaiblicidad.

Enestesentido.al aplicarunaalianzaestratégica&nel sectortextil conimportadoresle
diferentegaisesebuscaaprovechata capacidadnventivay el conocimientalelos artesanos,
asi como también valerse de las acciones que realizan estas empresas para la proteccion de [z

marca en el pais akestino.

4.1.15Matriz de Analisis Estructural (MICMAC)

Segun Pérez, R. & Vargas, H. (2016) la matriz de impactos cruzados y multiplicacién
aplicadapara una clasificacion (MICMAC) se define como una herramienta que tiene por
objetivo,el seguimientalelanalisisy lalocalizacionderelacionentrevariablesy ello permite
constituirunabasedetemas necesarios pawaa reflexion prospectiva.

Con o descrito anteriormente, la Matriz de Analisis Estructural permite identificar las
estrategias esenciales para el cumplimiento del objetivo en la investigacion, el analisis afirma
laimportanciadelasvariablesgueseplasmarenla matriz,conello sedeterminacuélessonlas

estrategiaguedesempefian un papaks dominante aplicabé trabajode estudio.
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INCIDENCIA

Ferias Influencer Sistem_a} de Tiendas Calificaci_én d_e Alianzas Mesasde | Programas de
ESTRATEGIAS internacionales | marketing E- commerce numgraaon de temporales la experiencia estratégicas | encuentro | capacitacion TOTAL
etiquetas de compra

Feriasinternacionales 1 0 1 0 0 0 0 0

Influencer marketing 1 1 1 1 0 3 0 0

§ E-commerce 0 1 3 1 0 1 0 0
% Sistemade numeraciénde etiquetas 1 3 3 3 1 1 0 0 12

H_J Tiendastemporales 0 1 1 3 1 1 0 0

g Callificacién de la experienciade compra 0 3 0 1 1 3 0 0
Alianzasestratégicas 1 3 1 1 1 3 0 0 10

Mesasde encuentro 1 0 0 1 0 0 0 3

Programasde capacitacion 1 0 1 1 1 3

TOTALES (X) 65
TOTALES (Y) 5 | 12 7 12 8 5 10 3 3 65

Figura 37.MatrizMICMAC
Elaboradmor: Cuasapa®abrielay Mejia Erika

La matrizMicMac sedefinecomoun métodomixto cuantitativoy cualitativoquepermitela construcciérdeescenarioa futuro,
espor ello quela figuraelaboradaonanterioridad estableae analisisatravésdela calificacibnde cadalementcevaluandeel grado
de incidencia de una estrategia sobre otra considerando el siguiente rango numérico 0 = Nada, 1 = poco, 3 = miecharhoitgue
determinar las variables mas 6ptimas con el objetivo de realizar una planeacion prospectiva, evitando riesgos quenadistaculice

desarrollodel sector.
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Tabla 95. Estrategias

ESTRATEGIAS X Y

1 Feriasinternacionales 2 5
2 Influencermarketing 7 12
3 E-commerce 6 7
4 Sistemadenumeraciordeetiquetas 12 12
5 Tiendagemporales 7 8
6 Calificaciondela experiencialecompra 8 5
7 Alianzasestratégicas 10 10
8 Mesasdeencuentro 5 3
9 Programaslecapacitacion 8 3
TOTAL 65 65

7.20 7.20

Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika

Sisterna de numeracién de ANALISIS ESTRUCTURAL
13 I I I Influecer 1‘: rkéting etiquetas
12 | Zona de pader . ._ Zona de conflicto
n Alianzas ef‘fr‘a"fégmas
10 O
9 . 3,
Tiendas terhporales e Ferias internacionales
8 ® e Influecer marketing
7 =cormmer c‘! e Ecommerce
6 @ Sistema de numeracion de etiquetas ]_78
Feriag internacional i
5 il i ® Calificacion de la experiencia © Tiendas temporales
de compra e Calificacion de la experiencia de compra
4 Mesas de encuentro ® Alianzas estratégicas
3 ‘ N A A Mesas de encuentro
Programas de tapacniacion
| - Programas de capacitacion
2 [
1 [—| Zoma auto_noma 0 Zona de salida
independiente
0 | | | | |

0o 1 2 3 4 5 6 7, 8 9 10 1 12 13

Figura 38. Andlisis estructural
Elaboradgor: Cuasapagabrielay Mejia Erika
La graficaantesexpuestaorrespondaun planocartesianda cualesconsideradaomo
unaherramientasencial dentrdela matrizMICMAC quetienecomoobjetivomedirafuturo

la efectividadautbnomade una seriale estrategiaparael desarrollodel sector textibrtesanal



de Imbabura, de esta manera se da a entender que aquellas estrategias que se aproximan mas
la zonade poder sorconsideradas las mas convenientes ppliaaral caso deestudio.

4.1.16Evaluacion dela estrategia

Esdesingularimportancisevaluaia estrategianasoptimaquesehaacercad@la zona
depoderdentrodela matrizMICMAC, entrela quesedestacal e-commerceparalo cuales
convenientaleterminaicaracteristicaguepermitenanalizarda efectividadde dichaestrategia.

Hoy endia,el usode mediogligitales para actividadesde comprasurge ante el
incrementode la demandade los consumidoreslos cualesbuscanuna propuestacomercial

original y un tratamientopersonalizadoEn el entornotextil, las plataformasvirtuales
constituyenun factor fundamentaparael desarrollode estesector,ya queel internetno solo
fomentalas ventas,sino que ademasrepresentaun complementopara posicionarseen el
mercadoy queel cliente interactle cola marca.

Cabe resaltar que los medios virtuales se han convertido en una herramienta de facil
acces@araquelaspequefiay medianagmpresasonsolidersuproductoenel mercaddocal
y extranjero, de esta manera, segun Bocigas, M (2019) la audiencia tiene a su disposicion las
prendas de vestir que componen un catalogo de la marca sin necesidad de realizar ningun tipo
de desplazamiento. Asi mismo, las tiendas online cuentan con unasidée stock que le
permiteampliarsunumerode existenciagle prendagsievestirqguelasqueseofertanentiendas
fisicas.

En lo que respecta al uso de estas plataformas, el mismo autor menciona que, multiples
marcassevalende estossitios parala comercializaciorde edicionedimitadas,de estaforma,
restringeria ofertaamediosdigitalesy canalizarasilasventasinicamentetravésde Internet.

Laevoluciondelcomercicelectronicchapermitidoalosemprendedordasteractuacon
el cliente araves de transacciones comerciales desde sus dispositivos moviles convirtiéendose
en una herramienta esencial para la compra y venta de productos, para lograr este objetivo en
el sector textil artesanal se establece como criterio estratégico el comectionsto B2C.

Segun rockcontent (2018), se define como aquella actividad que se realiza a través de sitios
virtuales caracterizadapor facilitar un rapido accesoa cualquier hora y lugar para el
consumidor, mientras que, los negocios pueden prestar un mejor servicio al cliente ya que
pueden interactuar con el publico de manera directa a través de diversas plataformas y redes

sociales.
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Asi como lo indica Intelligent (2018), el comercio electronicose basa ertiertos
indicadores que ayudan considerablemente a estructurar una estrategia solida, posicionarse en
el mercado Yfidelizar la marca con el cliententrelos quesepuedemmencionar:

1. Trafico web. Se refiere a las visitas que realizan los usuarios al sitio web, y con ello
determinar si estan funcionando las acciones generadas por la empresa para aumentar
la probabilidad de captacion de clientes. Dentro de ella, se pueden analizar diversos
parametrospaginagjueprefierenvisitarlos clientes tiempoenla paginausuariogjue
visitan por primera vez el sitio vs recurrentes, aquellas acciones relacionadas con el
carritodecompradel sitio weby el nUmerodevecesqueun productosehaagregadal
carrito.

2. Ticket promedio. Indica el numero de ventas realizadas en el siiatdwn espacio
de tiempo determinado y por ende medir lo bien o lo mal que estan posicionados los
productos.

3. Retencion. Permite conocer cuantos usuarios vuelven a entrar y realizar transacciones
enlaweb,es decir, los clientes fidelizados.

4. Suscripciones, likes, follows, formularios de contacto. Permiten medir la satisfaccion
delos usuarios respecto al tratdog contenidoslel mismo.

5. Coste de adquisicion del cliente (CAC). Determina la cantidad de nuevos clientes
adquiridosen funcion dda inversionrealizadaenel sitio web.

6. Valor del ciclo de vida del cliente (CLTV). Presenta el ingreso total del usuaéb en
comercioelectrénico desdgqueseregistré en él.

Asi también, Qonto (2020) sefialan que, para la ejecucién y desarrollo de una tienda online

influyen unaseriede factoresquerepresentanin capitalanualaproximadode 3 867,00USD,

acontinuacion, sdetallanlos principales gastos:

Tabla 96. Presupuestdeplataformae-commerce

item USD
Serviciodealojamiento web 40,00
Disefiodela pagina 299,00
Dominio 12,00

Empresa de envios y politica de
. 1572, 00
devolucion
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Publicidaden redessociales(Facebooke Facebook1800,00anuales
Instagram) Instagram144,00anuales

Total 3 867,00
Elaboradgor: GabrielaCuasapay Erika Mejia

De acuerdo al presupuesto establecido en relacion a la estrategia de la implementacion
del comercio electronicoa través de la creacidonde una tienda digital, misma que fue
determinadgosteriorala aplicaciondela matrizMIC MAC, paralo cualesimportanteresaltar
queenel presentestudiosehaelaboradain andlisisfinancieroel cualhapermitidoidentificar
la realidad econdmica y productiva actual del sector textil artesanal y conjuntamente se ha
proyectado un crecimiento a cinco afios, pogue es vital mencionar que para el primer afio
de acuerdo al estado financiero presentado anteriormente la utilidad neta es de USD45 194,00,
en tanto es factible realizar la inversiéon de USD3 867,00 para la apertura @®mmerce
que permita acaparar la atencion tanto del mercado local, asi como también llegar al cliente
internacional principalmente al consumidor aleméan ya que se lo determiné como el principal

mercadadestino.

4.2. DISCUSION

Al hablar de propiedad industrial se refiere al acceso de mecanismos que otorgan
derechos de proteccidn a nuevos productos y disefios que ingresen al mercado, de esta maner:
el creador sera el Unico que obtenga exclusividad y rentabilidad econdmica, @sacdmén
el reconocimiento &a actividad innovadora.

Debido a la globalizacion, diversos sectores se ven obligados a evolucionar
constantemente, en este sentido todo lo relacionado a la industria de la moda es cambiante en
vista de la creatividad de lggersonas que se dedican a esta actividad, de modo que es
importantecontar con derechos geoteccion.

Ahora bien, la propiedad industrial en el sector textil puede constituirse a través de
herramientas que son de gran ayuda para los disefiadores quenfabsgroductos tomando
en cuenta pardmetros de innovacion y creaciones originales, sin embargo, un gran namero de
pequefiosy medianosnegociosle restanimportanciaa la aplicacion de marcas,disefios
industriales y nombres comerciales a sus disefios. En el entorno actual, el talento creativo y la
originalidad son criterios significativos que ayudana un pais a desarrollar swcapacidad

competitivaparaposicionars@&nel mercado yaeaenel contextdocal ointernacional.
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Partiendo de ello, el sector textil artesanal ha estado en la basqueda de iniciativas para
garantizar la proteccion exclusiva de disefios que transmiten la capacidad innovadora de los
gruposdeartesanognel contextodela propiedadndustrialrepresentadoatravésde colores,
texturas, bordados, técnicas de elaboracion, considerados como un valor agregado al producto
y quesemanifiestaratravésdelas artesndigenasen la ramalel sector textil.

A través de los afios, el crecimiento de la produccién de textiles se ha representado de
multiples formas en el sector comercial para posteriormente realizar una venta a escala, asi
puesjascomunidadefanqueridomanteneunavision auténticaen susproductosartesanales,
esporello queesnecesarialaraconocemmecanismoslerivadodela propiedadndustrialcon
el fin de proteger suslisefios déercerosal mismotiempo captata atenciéndel consumidor.

Porconsiguienteenel sectortextil esimportantdlevar a caboaccionesiecesariapara
mejorar la legislacion de P.1, todo esto con el fin de que las comunidades indigenas obtengan
respuesta sus necesidades relacion auspropias creaciones.

En el afio 2020 la OMPI, presentéun articulo denominadofi a Q es®&ropiedad
I ntelectual 20, entre sus resultados destaca
gozardeun derecho exclusivdel disefio industrial.

A comparacion de la presente investigacion la institucion gulmemmtal encargada de
otorgarestosderechognEcuadorconocidacomoSENADI, constituyepartefundamentapara
gue los micro y medianos negocios en la rama del sector textil cuenten con un mecanismo de
proteccion de los disefios que han sido creados bajo la innovacion del artesano y se amparen
bajo la normativa legal ya sea para el registro de las marcas, homimegiates y diseiios
industriales, asi como también tomar acciones para que individuos ajenos a las creaciones
originalesdel automo seapropien déas mismas.

De igual manera en el afo 2015 Arias. C,
empresadalesparaafrontarla competencianternacionalel casodel clusterdeconfeccionesle
la industria textil de At u nt adgmostréla importancia de la comercializacionde
confecciones textiles a nivel internacional ya que no solo otorga rentabilidad econémica, sino
gue desempefaruna parte esencial para el posicionamientode marca frente a otros
competidoresTal esel casodela presenténvestigacionendondela poblacid sujetaa estudio
considerd que adoptar una marca comercial registrada no solamente ayuda a la proteccion de
susdisefiossinoqueademagraciasal valor agregad@ueaportarensusproductogienenuna
mayor posibilidad de posicionarse en el mercado en comparacion de aquellos que no adoptan

estemecanismo.
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Asi mi smo, en el afo 2016 Bastidas. L, a
registro frente a la proteccion de losnoemsr comer ci al es y marcas e
que existen deficiencias normativas en funcién a la propiedad industrial partiendo desde el
puntodevistaburocraticoe ineficienciaenla regulaciénde procedimientogspecificoparael
trAmitederegidro dediversos mecanismos kel.

Enmarcada a la investigacion actual, se determin6 que en la provincia de Imbabura no
existe un seguimiento regular por parte de las instituciones gubernamentales que estan a cargo
dellevaruncontrolentemasderegistrodemarcasnombresomercialey disefiogndustriales,
asi mismo a través de la entrevista realizada al SENADI se identifico ciertas problematicas en
cuantoa la sistematizacioy ordenamientalela informaciénenunabasede datosqueindique
las solicitudes de manera sectorizada, es deficiente en cuanto al nivel de importancia que
requiereel sector.

Enbaseala informacionobtenidaenel presentestudiocabemencionata importancia
gue tuvo la recoleccion de datos a partir de encuestgglds hacia 27 negocios dedicados a
la actividad textil artesanal de la provincia de Imbabura lo cual hizo factible la utilizacion del
coeficiente de concordancia W. de Kendall como herramienta para demostrar el nivel de
incidencia que tiene la propiedad industrial en el fomento de las exportaciones de manera que
se obtuvo un resultado positivo al comprobar que las variables de investigacion si tienen
concordancia por lo tanto es un factor esencial al momento de coraaraigla prenda textil
enlos mercados internacionales.

Referentala aplicaciondemarcasnombresomercialey disefiosndustrialesmplica
ventajas como el posicionamiento de mercado a través de la autenticidad y valor agregado que
los artesanoplasma encadaunode susdisefos laueesconsiderad@omounaoportunidad
paraampliar su demanda.

Dentro del analisis financiero se considerd elementos necesarios para determinar el
precio de venta del producto en el contexto internacional, o que llestatdeeer una vision
proyectada a 5 afios, que se realizé en base a las estrategias propuestas y con ello lograr e
cumplimiento de las mismas; asi mismo el desarrollo de las estrategias permitira establecer el
porcentajede crecimiento anual.

Finalmente, se determind ciertas estrategias una vez efectuado un andlisis interno y
externo del sector, por lo cual a manera de medir estos parametros a mediano y largo plazo se

hizo usode unamatriz parael analisisestructuraMicMac el cual arrojocomoresultadoque,
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aquellas estrategias que se aproximan mda zona de poder son consideradas las mas
convenientepara aplicaal caso destudio.

A partir de ello, se evaluo la estrategia que mas se acercaba a la zonar dkepivde
dela matrizyaantesnencionadagonsideradaomola masoptimaparael casodeestudio para
lo cual se determind que en la actualidad, el comercio electronico sirve de soporte virtual para
todo tipo de transacciones comerciales hablando en este caso de compra y venta de productos
conel objetivodefidelizar al clienteatravésdel posicionamient@nel mercadoy el desarrollo

econdmicoy comercialdel sector textibrtesanatiela zona.
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

1 Entrelosfactoresmasimportantesenel marcodela propiedadndustrialsehaidentificado
guedesdeel puntodevistaempresariatontribuyeenel posicionamientaleun productoen
el contextolocal e internacionalgspor ello quedeacuerdaala realidaddel sectortextil de
Imbabura es fundamental que los productos elaborados por los artesanos cuenten con
mecanismos como las marcas y disefios industriales ya que de acuerdo a los resultados
obtenidos a partir de expertos, en los ultimos afios los actos de pirateria o copidepor p
del mercado chino afectan negativamente en funcion de costos y calidad lo que resulta en
unacompetencia desleal pagbproductor nacional.

1 Deacuerdaadatosrecabadodps artesanogxpresamuela confecciony ventade prendas
textilessecaracteizanporel disefiodefigurasy simbolosquesederivande suoriginalidad,
de forma que la adopcion de marcas y disefios industriales es imprescindible, sin embargo,
tal como lo demuestra el 63% de los participantes que respondieron a la encuesta, el factor
econOmico es un obstaculo para el acceso a estos beneficios, ademas de que expresan st
molestiaen cuanto a laurocracia del procesoseguir.

1 Cabe mencionarque el asesoramientampartido por las institucionesdel gobierno
relacionadasa la propiedadndustrialafin defomentadasexportacionesespocoeficiente
ya que las encuestas asi lo sefialan, puesto que existe un indice casi nulo de capacitaciones
eincentvos paradesarrollar unanejorcomercializacion de sus productos.

1 Ademassehadeterminad@travesdeunanalisisconel usodeherramientasomola matriz
FODA parael diagnésticanternoy externodel sectorparaplanteadas mejoresestrategias
para el desarrollo de esta area, sin embargo se ha delimitado mediante la matriz de analisis
estructural MICMAC, en donde se pudo apreciar que la estrategia de desarrollo de una
plataforma ecommerce esta mas proxima a la zona de poder, lopenalitira que la
comercializacionde prendasde vestir artesanalesanto en el mercado nacional e
internacional pueda desempefiarse de una forma segura, ya que no necesita un inversion
exorbitantey quepermitea cortoy medianglazocaptaida atencidorndel consumidodebido
aunainteracciénmas directa enualquier partelel mundo.

1 En complemento, lalaboracion de la pagina web conlleva un aspecto importante al ser la
estrategia principal para el crecimiento del sector textil de la provincia de Imbabura y del
fomentode las exportacionegor lo cual esvital destinarun presupuestaleinicial de $3
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867,00 para la estructuracion de una pégina web que tenga la capacidad de llamar la
atenciéndel cliente potencial asu vezsatisfaceta necesidad dgus compras.

1 También se determind que en funcion a las estrategias asociadasmddagrindustrial
del sector textil de Imbabura y el fomento de las exportaciones que se reflejan al final del
afo se establecera el porcentaje de crecimiento obtenido al final del ejercicio y las metas a
conseguirsen losafios posteriores.

1 Otro de los gsectos a destacar, es que a pesar de que existan entidades encargadas del
controldeactosilicitos relacionados la pirateriay/o copiaactualmentéa normativano es
aplicable de manera rigurosa en cuanto a la sancion de aquellos que cometen hurto de la
creatividad de los disefios artesanales y que se benefician econémicamente una vez que
realizanla venta.

1 Tras el exhaustivo analisis al que se ha sometido la informabi&nida a partir de datos
estadisticos, encuestas dirigidas a los artesanos y entrevistas a expertos se ha identificado
qguelaP.l incidedemaneralirectaenel fomentodelasexportacionepuespermiteacceder
alaprotecciéndelos disefioddelos productosiesdesl momentoqueseconfeccionary que
cuentarconunvaloragregadafin dequeindividuosexternosa suscreacioneso reciban
ningun tipo de beneficio econdémico, ademas de limitar el entorpecimiento de los procesos
deinternacionalizaién odeaperturade mercados.

1 Dentro de la investigacion se realizé un estudio de mercado el cual permitié6 comprobar a
través de indicadores generales, el mercado mas factible para la comercializacién de los
tejidosrealizadosamano,porlo cualel estudiodeterminoqueAlemaniaesconsideradan

mercado potencial pataventa delichos productos.

5.2. RECOMENDACIONES

1 Las institucioneslocales de cada canton deben planificar programasdestinadosa
capacitar sobre el funcionamiento y el registro de mecanismos que se ajusten a la
realidaddel sectortextil entemasde propiedad industrigbarala implementaciorensu
negocio.

1 Deigualimportanciasedebeproporcionatalleresy cursogjuecertifiguenla formacién
del productor en temasrelacionadosa los requerimientostanto parala salida de
mercanciasomoparael ingresoamercadosnternacionaleafin deconocerel correcto
manejo de los procesos de exportacion para cumplir correctamente con los protocolos

del comercioexterior.
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Involucrar al estudiante universitario a las actividades de aprendizaje orientadas a |
aplicacionde susconocimientoacadémicoscordea la realidadsocialqueimpliquela
adaptacion de mecanismos acorde a la propiedad intelectual para la proteccion de
productostomandocomobasea investigaciory desarrollgproductivoy comercialdel
sectortextil de la zond del Ecuador.

Crear una cultura asociativa entre los productores y las entidades gubernamentales a
fin de lograr metas y beneficios para dinamizar el sector textil artesanal y con ello
estableceunafuerterelaciénde comunicaciorentrelos productorey el gobierno.

Finalmente, sugerir a las Camaras de Comercio y a las comunidades al establecimiento
de mesas de discusion para tratar problematicas que involucren al sector artesanal, con
el objetivodeadecuasolucbnesquepermitanel mejoramientalela normativaparala
protecciondelos productos y coallo aumentala calidad devida delos participantes.
Optimizar el comercio electronico a través de diferentes medios web como redes
socialeg/ paginaslternativagnlineaconel fin deaprovechaal maximolainteraccion

entrevendedor yconsumidor.
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CENTER
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Autor: Cuasapaz Ortega Liceth Gabriela y Mejia Toala Erika Damaris
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Atentamente

Coordinador del CIDEN

204



Anexo3. Relaciéndevariables

Propiedad
Industrial

Fomento a las
exportaciones

205




£CNICA g
Ry Sry

Anexo 4. Guiade entrevistaO01 17 ing. OscarRuanodirectorde < s+

Proecuador zona
UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
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COMERCIO EXTERIOR
Uresarecias Panserios Exta oo, Zaron

Objetivo: Recolectainformacionpor partedelos artesanoslela zonatextil dela provinciade
Imbaburaconel fin dedeterminacémoincidela propiedadndustrialen estarea.

1. ¢Considera que su trabajo debe ser protegido por sus caracteristicas artesanales y

culturales?

Entre las artesanias textiles se encuentran productos como medias, chales, blusas y demas
elaborados a base de lana de oveja como es el caso de los ponchesejakngnte se

encuentran Otavalo.

En Atuntaquiesmasdesarrollade@!| temaindustrialparaproductoxcomosuéteresgasimiresy
la exportaciordemediasala unioneuropeajuelo realizalaempresaMecrisgagueseencuentra
enOtavalo.

2. ¢Cualesonlos productosnas vendidos esutienda?

Para los productos textiles los paises a los que se exporta con mayor frecuencia son Chile,

Inglaterra, Alemania, y de igual manera a nichos de mercado méas exigentes como el caso de

Holanda, Australia. Hablando desde prendas como pantalones artesanales, ponchos, chalecos
de multi talla y medias, se han exportado a Canada, EEUU, Guatemala w Feardbnde se

ha realizado estos procesosbajo el beneficiode los acuerdoscomercialesque mantiene

Ecuador.

3. ¢Cdomoesel procesqararealizarlos textilesartesanales? ¢ Qhérramientasitiliza?

En los ultimos afios desde la perspectiva Pro ecuadoamuga a la promocion comercial
internacional en donde se habla del potencial exportador ya que es importante considerar las
exigenciasnternacionalegyorlo quesedebetomarencuentael volumen,el nichodemercado

y las certificaciones como el full Cotton, el comercio justo. Es por ello que, para impulsar la
exportacion, instituciones como BanEcuador, ha creado una nueva politica para el acceso a
creditos desde 5 mil dolares de manera rapida, en el caso de vitenoimie produccion que
considera el tema de la trazabilidad del producto identificando la elaboracion para buscar un

mercadaen base las caracteristicagel producto.
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4. ¢Qué es lo mas dificil de realizar en estas prendas y cual enp gstimado para la

terminacionde las prendas desstir?

Se protege la patente del producto a nivel nacional pero a nivel internacional se debe hacer el
registroyaquecomoenel casodela empres&arlexendondee estabaopiandesusproductos

en Perd, por lo que tuvo que hacer un registro y una demanda a quien pirateaba las prendas, es
porello queprimerosedeberegistrarenEcuadoly posteriorenel mercadanetaregistrandda

marcay laspatentesyaquesepuederdarlos casoslecopiademercadoyecinoso industriales

Chinos.

5. ¢Cudlesel volumenaproximadade prendagievestir queseconfeccionaral afio?

Para el caso de EEUU, exige principalmente la mezcla del producto con el fin de identificar la
composicién del producto, la referencia del uso de la prenda, el RUC, aunque generalmente el
comprador realiza el registro en el mercado meta, pero es ne@gauier el manejo de la
prenda para su correcto tratamiento, ademas se debe considerar que al internacionalizar el
producto se debe realizar el etiquetado en el idioma del pais al que se exporta, también existe
el casoendondeel importadorenvialas etiquetasparaquevayaenciertosregistrosdeacuerdo

ala disposicion del producto.

6. ¢Cualesel materialpredominantgarala confecciérdelos textilesartesanales?

Generalmente el mercado chino y japonés ha realizado pirateria escala industrial de productos
comoenel casode Otavalo,endondecopianlos disefiodriangularesie mochilasy bolsos por

ello no es muy viable realizar negociacion para la exportacionedesartesanales, ya que
tienen la capacidad de copiar y producir a escala, es por ello que se debe considerar como
mercadopotencialeslos europeosamericandCanadiensg deSuraméricpaisesomoChile

y Argentina, Paraguay yruguay.
7. ¢Cual es el precio de venta estimado para el consumidor al momento de adquirir sus

productos?

Para ello primero hay que verificar las necesidades de los clientes y el etiquetado para ajustar
tallas, medidas y pesos en base al nicho de mercado para gamaschsi como también hay
gue considerar adaptar colores, disefios y la moda para convertirse en un producto diferencial

hablandadel tema dexclusividad o derear ungiezapersonalizada.
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8. ¢Sugproductoshan sidosujeto deexportacioralgunavez?¢ Sies asaquepaises?

La P.I se debe manejar de acuerdo a la evolucion del mercado, en el caso de las artesanias s
presenta mucho, ya que se conoce que de un producto se derivan muchos, lo que es complejo
pararegistrartodo, unasolucidnfactible esqueyateniendounimportador quesededique ain
segment@uecontribuyamediantaunaalianzaestratégicparahaceresetipo deregistroscomo

el caso real en EEUU, en California en donde una compradora que realiza todos esos proces

paradiversos productos.

9. ¢Aquépaisexreequeseamas viablda exportacion deus productosgyY porqué?

El principal proceso es el etiquetado que se realiza a través del INEN, para conocer el manejo
de la prenda, tamafio, talla, colores y texturas. Otro aspecto a considerar es la metodologia de
la venta del producto, por lo que se desarrolla una reingepandala comercializacion del
producto, por ello se hace uso del marketing digital, el disefio de paginas web, por lo que el
contacto de compradoresinternacionalesse realiza mediante el uso de herramientas

electronicas.
10. ¢, Conocaustedos mecanismosaplicablegarala protecciénde susproductosencuanto

asusdisenos?

En el caso de Mecrisga y Carlex, que mantienen el registro de disefios y patronajes por lo que
cada uno de ellos representa un costo, por lo que piden la licencia a raughditnal y
posterior a nivel nacional debe recibir la aprobacion del Instituto de P.I, para luego producir y
realizarla busquedale mercadogstaeempresayasonsolidasquehandadoseguimientoy les

ha permitido reafirmar la venta en donde se ha visto ventas por mas de 150 mil dolares en

exportacionedasmismas quelestinarsu produccionrmasa nivel internacionabuealo local.
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.
UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI :

Entrevista dirigida a Artesanos de a zona textil de Imbabura
Objetivo: Recolectar informacién por parte de los artesanos de la zona textil de la

provincia de Imbabura con el fin de determinar c6mo incide la propiedad Industrial en
esta érea,

Datos personales

Género: Femenino _ Masculino X. LGBTI __
Edad 4/

Nombre 4@5&% q/f/(?/bnofﬂ@m Jd%“a

1. Segin las dis/ticas deTos dltimos cinco afios, ;qué textiles elaborados de forma

arte n los mas demandados en el mercado nacional?

2. De acuerdo a la situacion actual, iexiste algin programa de incentivos para

impulsar a los pequefios artesanos a la comercializacién internacional de sus
productos?

3. En base a estadisticas de los dltimos afios ;Cuéles son los paises con mayor

demanda en textiles artesanales?

4. (Actualmente existe alguna politica o mecanismo emitida por el estady
entidades piblicas dirigido para la proteccion de disefios de los textiles?

5. (Cudl es el procedimiento adecuado que debe llevar a cabg ¢| artesano parg incluie
ctiquetas al interior del producto?

6. Existen reglamentos para sancionar actos de pirateria o copia de i
elaborados de forma artesanal?



7. (Qué beneficios existen en funcion a la rentabilidad y posicionamiento en el

mercado cuando una empresa invierte en la adquisicion de marcas, patentes y
nombres comerciales?

8. ¢Qué ventajas podrian obtener las industrias del sector textil de la provincia de

Imbabura al aplicar la propiedad industrial en sus productos?

9. ¢Existe algin proceso o tramite especifico que deban acogerse los artesanos

textiles para ajustarse a las exigencias de los mercados internacionales?

10. En la actualidad, ;qué mecanismo de la propiedad industrial se ha implementado

con mayor frecuencia en las Pymes dedicadas a la produccién y comercializacién
de textiles artesanales?

INSTITUTO DE PROMOCION Df
E£XPORTACIONES E INVERSIONU®

ZONA

§ PRO ECUADOF
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Anexo 5. Gua de entrevista 002Econ. Mishel Saul, director de la Camara de Comercio de
Ibarra

1. Segun las estadisticas de los ultimos cinco afios, ¢qué textiles elaborados de forma
artesanason los mas demandadas el mercadoacional?

Enel mercadmacionala industriatextil esun puntalenlaindustriarefiriendomealostextiles
con mayor movimiento son los sombreros, ropa de vestir de algodon y poli algodén, se suman
indumentariasomoponchosplusasenOtavalo,EsperanzaZuleta,CotacachiLasactividades
gue nacen y que tienen iniciativas locales se estan combinando con el tema ancestral y el tema
de moda nacional e internacional, este cruce de demandas en el mercado hace que los textiles
artesanaletengan queliversificarsey apuntarse mas altiel tena tradicional.

2. De acuerdo a la situaciéon actual, ¢ existe algun programa de incentivos para impulsar a

los pequefios artesanasa comercializaciointernacional dsusproductos?

El sectortextil comootrossectorexonrelaciondel 2019al 2020, estesectorsevio afectado
aproximadamenteonla pérdidade 1700empleosenla provinciade Imbaburaexistenalgunos
programagjueen el caminosevuelvenburocratizadoy entorpecidospartamode la
transferencia de tecnologia ya qualéil parael sector textitransferir tecnologia gl costo
del dinero essumamentelto, por lo generalel sectortextil estadivido en 3 segmentostos
emprendedores o0 microempresarios, la mediana industriaytéagilgrandes industrias
Programasmpulsadogor Gobiernodocalesno solamententemasde créditossinodeapoyo
detransferenciale tecnologiaal hablarde créditoscreoyo que aunfalta dinamizarel sector
textil del microempresari@ emprendedoque accederal sistemafinancieroconun costode
financiamientacaroy granpartedel sectoraccedeal créditoinformal, esdecirrecibencréditos
paraproduciry comercializarperoconinteresesumamentaltosconaproximadamenten 16
y 25%. yo creo que hacefalta un compromisomayor de la Bancade Desarrollocomo
BanEcuadora CorporaciorfinancieraNacionalcomoel Biessqueofertancréditosperoquea

suvezno son tan accesibles darpresentacion dgroyectos y demas.

3. Enbasea estadisticasle los ultimos afios¢, Cualesonlos paisescon mayordemanda
entextiles artesanales?
Los paises con mayor demanda que tienen en el tema artesanal estan Estados Unidos,
México, CanadaChiley hoy conlos acuerdosnternacionaleslelos tratadosdelibre comercio
una de las fortalezas que todavia tiene que desarrollarse es el sector textil que para enfrentar la

demandagl Ecuadorestaatraspor la competitividady materiaprima cara. Hoy se estin
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aperturando mercados como Espafa y el medio Oriente, creo que el comercio internacional
debe dinamizarsey educarsepara hacer mas accesiblela informacion del comercio
internacionahlostextilerosconencadenamientgeoductivosy comercialesgreandasistemas
de acopio paralelosque nos permiten recogerla produccioncalificaday se elimina la
intermediacion.
4. ¢Actualmente existe alguna politica 0 mecanismo emitida por el estado o entidades
publicasdirigido paraa proteccion de disefiatelos textiles?

Hay normasque el INEN estaimplantandoa los productospara que estos puedan
desarrollarse en el sector comercial y puedan ofertarse, hay normas locales e internas para
exportarQuienesmportanexigenciertasnormasnternacionalesomocédigosde produccién,
certificados de origen, certificados de planeacion en el proceso digcpi@n para llegar al
bienfinal quevanasercomercializados.

5. ¢Cual es el procedimiento adecuado que debe llevar a cabo el artesano para incluir
etiquetasal interior del producto?
Porcentajes de composicion del producto, origen, fechas de emisiétuggtm, ademas de
otros temas de sistemas de seguimiento de comercializacion de materia prima, sistemas de
seguimientode comercializacionentre el demandantey ofertantey otras normasque el
Ministerio decomercioexteriorexige,normasderesistencialel productohormasguecalifican
la composicion dgroducto
6. ¢Existerreglamentogarasancionagactosde pirateriao copiadetextileselaboradosle
formaartesanal?
Partamoglela Propiedadntelectual gueno sologarantizeel derechade autorsinotambiénel
derechalepatentamarcas/ productosptrodelos seriosproblemasesel temadecontrabando,
este lesiona de forma desmesurada a la comercializacion ya que se ingresan productos de Asia
cambiando de etiquetas intentargkportarlas como productos nacionales de baja calidad y
composicionno son como las quamitenlas normas para exportar
7. ¢Qué beneficios existen en funcién a la rentabilidad y posicionamiento en el mercado
cuando una empresainvierte en la adquisicibn de marcas, patentesy nombres
comerciales?
El beneficio principal es el posicionamiento del producto con su marca, hay productos que
tienensuprecioporel producto el posicionamientalesumarcapor ejemploEcuadoal mundo,

o Hecho en Ecuaut
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8. ¢Quéventajagpodrianobtenetasindustriagdel sectortextil dela provinciadelmbabura
al aplicar lapropiedad industrial en sus productos?
Las ventajas que pueden manejarse son los puntos de origen por ejemplo hecho en Otavalo o
en Zuleta que ya son mercados posicionados, que si se miran en la etiqueta o el proceso de
comercializaciorel puntodeorigenesunagranventajay hayotraventajaqueesuniversalque
es la artesania manual que no tiene el mismo costo y otro valor agregado como hecho a mano
guele daun costo alto gbroducto.
9. ¢Existaalgunprocesa tramiteespecificajuedebarcogerséos artesanogextilespara
ajustarsealasexigencias déos mercados internacionales?
Hay procedimientosgjuetienenqueestaravaladogor sistemaslecontrolde productoslegales
porqueavecessecontaminanos productogporqueel artesanantentaexportar peroel artesano
intenta sacar documento de aduanas y del propio Ministerio de produccion los cuales no
permitenquesecontaminen cos proceso ilicitosmo drogas
10.En la actualidad, ¢qué mecanismo de la propiedad industrial se ha implementado con
mayorfrecuencieenlasPymesdedicadasila producciény comercializacioretextiles

artesanales?

El mecanismo de transferencia de tecnologia con un sistema de elimuoiaeicanceles, este
sistemaestaenprocesaconel sistemade acreditacidrparalaimportacionde materiaprima, es

una de las herramientas que se esta utilizando o la eliminacién de aranceles para hacerlas mas
competitivasen elmercado lanarcaesun factor preponderante &npropiedad industrial.

Anexo 6. Guia de entrevist&r Juan Carlos Ortiz, representante d€danara de Industrias
Atuntaqui

1. Segun las estadisticas de los ultimos cinco afos, ¢qué textiles elaborados de forma
artesanason los mas demandadeas el mercadoacional?
En base al conocimiento que tengo en la rama textil de la provincia de Imbaloude los
productogjuetienemasacogida el tema desuéteres dna.
2. De acuerdo a la situacion actual, ¢ existe algan programa de incentivos para impulsar a
los pequefiosrtesanos a la comercializacidternacional dsus productos?
No existeninguntipo deincentivo,masquedelos periodoggubernamentaleguehaemitidoel
gobierno a través de los ministerios, no han dado facilidades para accedera mercados
internaciones.
3. En base a estadisticas de los ultimos afios ¢ Cuales son los paisayaodemanda

entextiles artesanales?
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El nicho de mercado que considero unos de los més importantes es Europa, hablando de
Alemaniay Franciatomandcencuentaaspectosomoel climadondepredomineel frio ademas
de que ellos apetecen mucho el mercado artesanal y valoran todo en baseenedisio, en
el mercadcestadounidensgambién tenemos laportunidaddellevar nuestro producto
4. ¢Actualmente existe alguna politica 0 mecanismo emitida por el estado o entidades
publicasdirigido parala proteccién de disefiaelos textiles?
Todo tiene una regulacion a través de la propiedad intelectual que es la que regula y controla,
masno hay urseguimiento.
5. ¢Cual es el procedimiento adecuado que debe llevar a cabo el artesano para incluir
etiquetasal interior del producto?
También existe una regulacion,ya que existe un sinnimerode procedimientospara los
artesanos incurran para poder ejercer ciertas normativas como el etiquetado, en este caso es e
INEN endondeserealizaun procesaleelaboraciérdeetiquetaenbasealascaracteristicadel
insumo que se va a ocupar como algoddn y poliéster, Cada frodwesita una certificacion
la cual emiteel INEN Unicaentidadderegulacion paraolocarlas etiquetas
6. ¢Existerreglamentogarasancionaactosde pirateriao copiadetextileselaboradosle
formaartesanal?
Si existen regulaciones y normativas, pero no son aplicadas es decir como productores o
artesanos por requerimientos de los clientes tenemos que acceder a este tipo de normativas,
peroesono garantizegque elproductocuente cora seguridadie queel productoseareplicado
por completo.
El MIPRO esel enteregulador perolastimosamentao hacenos debidosseguimientosionde

puedarincautar ysalvaguardar loproductos que venden lastesanos d®rmalegal

7. ¢Qué beneficios existen en funcidn a la rentabilidad y posicionamiento en el mercado
cuando una empresainvierte en la adquisicibn de marcas, patentesy nombres

comerciales?
Lo que se gana es exclusividad en nuestros productos y ser nosotros mismasosguei
podamoscomercializar determinadmroducto.
8. ¢Quéventajapodrianobteneiasindustriaddel sectortextil dela provinciadelmbabura
al aplicar lapropiedad industrial en sus productos?

Quesepuedargeneragananciay/o utilidad pardos artesanos.
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9. ¢Existealgunprocesm trdmiteespecificajuedebaracogerséosartesanogextilespara

ajustarsealasexigencias dés mercados internacionales?

No tengoclarodebidoa queno he manejaddos requerimientosliel comercioexterior,peroen

términosgenerales ellos requier¢d®0S

10.En la actualidad, ¢qué mecanismo de la propiedad industrial se ha implementado con
mayorfrecuencieenlasPymesdedicadasila producciory comercializaciometextiles

artesanales?

En Atuntaqui, los artesanos son los que menos han accedido a algun tipo mecanismo derivado

dela propiedadndustrial, algunos productores tienen nisiquierael etiquetado.
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Anexo 7. Guia de entrevista Abg, Viviana Hidrovo y Sr FabidnDarquea,

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
Facultad de Comercio Internacional, Integracion, Administracion y Economia
Empresarial

Entrevista dirigida al Servicio Nacional de DerechoslIntelectuales

exportaciones.

Objetivo: Recolectar informacién por parte de expertos del Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales con el fin de determinar como incide la propiedad Industrial en el fomento de las

1. ¢Cudl es el rol fundamental que cumpleSENADI para la proteccién de textiles
artesanalesn funcién deéa propiedad industrial?

2. ¢Quérequisitosdebe cumplir un producto elaboradode forma artesanalpara ser
consideradgatentable?

3. ¢Existe algun procedimiento especifico para aplicar los misgoas de propiedad
industriala los disefios elaboradosfdema manual?

¢, Qué politicas implementa el SENADI para reducir actos de pirateria en la actividad
textil?

Para la defensa de los derechos de P. |, desde la perspectiva legal, ¢ qué tipo de sancion

seemite paraquellos queomercializarproductos considerados compivatas?

¢, Qué mecanismos ha desarrollado el SENADI en el marco del sector textil artesanal

para realizar tramites de registro de patentes, marcas y nombres comerciales de forma
seguray eficaz?

¢ Existe algun programa de incentivos destinados a motivar a losiastesatemas de

propiedadndustrial?
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8. Actualmente en el contexto nacional, ¢ cuantos negocios en el marco del sector textil
artesanalhan adoptadomecanismosde Propiedadindustrial al hablar de marcas,

patenteyy hombres comerciales?
9. Anivel de la zona 1y de la provincia de Imbabura, ¢ cuantos negocios en el marco del
sector textil artesanal han adoptado mecanismos de Propiedad Industrial al hablar de

marcaspatentes y nombres comerciales?

10. Posterior a realizar la solicitud del tramde registro, ¢cuanto tarda el SENADI en

concedepatentes, marcas y nombres comerciales?

11. ;Deacuerdal registrodemarcagatentesy nombresomercialegomosellevaacabo

el manejo de los descuentos respectivamente?

12. ¢ Actualmentseencuentranigentesconvenio® acuerdogntreEcuadoly otrospaises

parafacilitar laproteccion dgatentes y marcas?

13.¢Por qué el registro de marcas,disefiosindustrialesy nombrescomercialesson

importantegpara el éxito de un negocio?
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Anexo8. Guiadeentrevista Sra.TeresaCasapropietariadela empresa
BordadosCatelina

UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI
Entrevista dirigida a Artesanosde la zonatextil de Imbabura

Objetivo: Recolectainformacionpor partedelos artesanoslela zonatextil dela provinciade
Imbaburaconel fin dedeterminarcémoincidela propiedadndustrialenesta area.
1. ¢BordadoLatelinaesunaempresajuesededicaala fabricacionde prendaglevestir
demanerandustrial o artesanal?

2. Dentrodesu gamaleproductos, ¢Queépo dearticulos confecciona?

3. ¢Ustedconsiderague el disefioy las caracteristicasle susproductosson unafuente

principal paraatraer la atencion del consumidor?

4. ¢Hantenidoalguntipo de conocimientosobretemasde disefiosndustrialesmarcasy

nombresomerciales, quims llevoaimplementar estos mecanismos?

5. ¢Harecibidocapacitaciones incentivospor partedel gobiernoo demasinstituciones
entemas dé°.1?

6. ¢Cualfuelarazén pola quedecidieron acogersa registrodemarcas?

7. ¢Cualfue el procedimientajuerealizé pareel registrodesu marca?

8. ¢Enquétiempoobtuvo lamarca?

9. ¢Cuantdue el montode suinversionpararegistrarla marcay posteriormenteealizar

la comercializacion del producto?

10. ¢ Sehaacogidoa los descuentogue ofreceel Servicio Nacionalde Propiedad

Intelectual?
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11.¢El dinero que se invirtié para la adopcion decasifue a través de capital propio o
financiamientade algunaentidad bancaria?
12.¢Cudlesson las ventajasque ha obtenidal registrar la marca corespectoa la

competencia?

13.¢La comercializacion en el mercado extranjero se lo realiza bajo una tienda propia o

manejareste proceso bajo teegociacion con un importador?

14. ¢ Cualeson losprincipales paiseslos quedestinda exportacion desus productos?

15.¢Cudles son las prendas de vestir mas demandadas del mercado y la cantidad que han

exportadanensual anualmente?

16. ¢, Cualesel preciode ventade susproductosenel mercadmacionale internacional?

17.Al momento de exportar, ¢considerd necesario realizar el registro de su marca al

momentode ingresar loproductosal mercado internacional?

18. Conrespectala comercializacion¢, québeneficiosobtuvoal exportarun productocon

el registro desu marca?

19.¢Considera que el registro de marca ha sido de importancia para posicionarse en el

mercadaextranjero?
20.A través de su experiencia, en funcién a los disefios que realiza, ¢han sido objeto de
copia y/o pirateria por parte de terceros? y si es asi, ¢qué medidas o procedimientos

legalesadoptaron?

21. ¢ Usted recomendaria a los pequefios y medianos negocios adoptar mecanismos de la

propiedadndustrialhablandade marcasnombrescomercialey disefiosndustriales?
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@ Anexo9. Encuesta sectortextil artesanaprovinciade Imbabura
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UNIVERSIDAD POLITECNICA ESTATAL DEL CARCHI -
Facultad de Comercio Internacional, Integracién, Administracion y Economia
Empresarial
Encuestadirigida a Artesanosdela zonatextil de Imbabura
Objetivo: Recolectainformacionpor partedelos artesanoslela zonatextil dela provinciade

Imbaburaconel fin dedeterminacémoincidela propiedadndustrialen estdrea.

Datospersonales
Género: _Femenino __ Masculino LGBTI
Edad: 1824 2536 ____37en adelante

Nota: MarqueconunaX la respuestguecrea conveniente

Instrucciones: El cuestionario que se anexa a continuacién consta de una serie de preguntas
sobrela propiedadndustrialaplicadaa surealidadcomercial Leadetenidamentka preguntay
seleccione la alternativa quesa conveniente tomando la consideracion la siguiente escala:

4(mayorcalificacion)y 1 (menor calificacion).
Marguecon unax la respuesta gquereaconveniente.

1. ¢Considera relevanprotegersu produccionde actosde copiay/o pirateriaenfuncion
asus caracteristicas artesanales y culturales?
[ ] Muy relevante
[ ] Relevante
[ ] Poco relevante
[ ] Nadarelevante
2. Deacuerdasucriterio. ¢ Creequeel factorecondmicde impideimplementamedidas
deproteccion paraus confecciones?
[ ] Totalmente de acuerdo
[ ] Deacuerdo
[ ] En desacuerdo
[ ] Totalmenteendesacuerdo

3. ¢Consideraistedquesusproductossonde caractemartesanal?
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[ ] Totalmente de acuerdo

[ ] Deacuerdo

[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
De acuerdaasuproducciorg Considerguela lanaesun materialpredominant@arala
confeccionde sus productos artesanales?

[ ] Totalmente de acuerdo

[ ] Deacuerdo

[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
De acuerdoa su producciong, Considerguelas fibras vegetalesesun material
predominantgarala confeccion dsusproductosartesanales?

[ ] Totalmente de acuerdo

[ ] Deacuerdo

[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
De acuerdoa su produccién¢ Considerajuela sedaesun materialpredominantgara
la confeccion de sus productos artesanales?

[ ] Totalmente de acuerdo

[ | Deacuerdo

[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
De acuerdoa su produccion¢,Considerajue las plumases un materialpredominante
parala confeccion de sugroductos artesanales?

[ ] Totalmente de acuerdo

[ ] Deacuerdo

[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
¢, Queénivel deimportanciale asignausteda la aplicacionde marcaspombres

comercialey patentegncuanto a la comercializacion de susductos?

[ ] Alto
[ ] Medio
[ ] Bajo



[ ] Nulo

9. ¢Cree usted que al implementar marcas, patentes o0 nombres comerciales existiria una
variacion en los volumenes de produccion y comercializacion local e internacional de

susproductos?

[ ]Alta
[ ] Media
[ ] Baja
[ ] Nula
10. ¢ Consideraistedqueel tiempoempleadcen la produccidénde las prendasle vestires
unfactor importante pareubrircon la demanddel mercado?
[ ] Muy importante
[ ] Importante
[ ] Pocaimportante
[ ] Nadaimportante
11.LaPropiedadndustrialpermitela protecciordemarcasnombresomercialespatentes
y disefilogndustrialesA partir de ello ¢ Creeustedimportanteimplementaeste
mecanismaen su negocio paraternacionalizar sus productos?
[ ] Muy importante
[ ] Importante
[ ] Pocoimportante
[ ] Nadaimportante
12.:;Deacuerdoa su experienciacree ustedque al comercializarproductosde forma
artesanase generan atractivo para el consumidor?
[ ] Siempre
[ ] Frecuentemente
[ ] Raravez
[ ] Nunca
13.De acuerdo a su trayectoria en el sector textil de la provincia de Imbabura ¢ Considera
usted necgario formar parte de los procesos de capacitacion o asesoramiento por parte
delgobierno en temas geopiedad industrial?
[ ] Muy importante
[ ] Importante
[ ] Pocoimportante
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[ ] Nadaimportante
14. ; Comocalifica ustedla participaciéndel gobiernoparafomentarla comercializacion
deproductos artesanales internacionalmente?
[ ] Muy eficiente
[ ] Medianamente eficiente
[ ] Poco eficiente
[ | Deficiente

15.¢Ha recibido algun tipo de incentivo por parte de los siguientes organismos para
promover el uso dmarcas, nombres comerciales y patentes con el fin de fomentar las
exportacionesle productos textiles artesanales?
[ ] SENADI
[ ] MIPRO
[ ] INEN
[ ] PROECUADOR

[ ] Camara de Comercio

[ ] oftro:
[ ] Ninguna
16.Si sefial6 alguna de las instituciones anteriores, en base a losviogene le han

otorgado, ¢Qué nivel considera usted que han influido en la comercializacion de sus

productos?

[ ]Alta
[ ]Media
[ |Baja
] Nula

17. ¢ Ustectreequela pirateriaafectaconsiderablementa producciony comercializacion

desus productos?

[ ] Totalmente de acuerdo
[ ] Deacuerdo
[ ] En desacuerdo

[ ] Totalmenteendesacuerdo
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Anexo010. Registrofotogréfico

E Textiles Artesanales [ ¥r ® o = m i G

Preguntas  Respuestas @)

Nombre y Apellido

26 respuestas

Edgar Yacelga
Melisa Remache

Rosa lema lema

Edison Morales

Elvis Andrés Cachiguango Lema
Carmen Otafiez

Rosa Benitez

Diana Simbafia

Mishel Saud

B Textiles Artesanales [ Yy @ o @« Enviar

Preguntas  Respuestas €J)

Nombre y Apellido

26 respuestas

Segundo Yamberla
Martha Gramal
Maria Pichamba
Fuyo Guajan
Yolanda Males
Eloiza Quinchuqui
German Tuquerres
Edita Pozo

Isabel Chisquet

a Textiles Artesanales [ Yy Q@ © @

Preguntas  Respuestas )

Nombre y Apellido

26 respuestas
Isabel Chisquet
Leticia Tafur
Susana Guaman
Adriana Chavez
Irene Espinoza
Hector Erazo
Marcos Villareal
Franklin Yantalema

Angel Mena
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Objetivo: Recolectar informacion por parte de los artesanos de la zona textil de la
provincia de Imbabura con el fin de determinar como incide la propiedad Industrial en
esta drea.
1. ¢Bordados Catelina es una empresa que se dedica a la fabricacion de prendas de
vestir de manera industrial o artesanal?
2. Dentro de su gama de productos, ;Qué tipo de articulos confecciona?
3. (Usted considera que el disefio y las caracteristicas de sus productos son una
fuente principal para atraer Ia atencién del consumidor?
4. ;Han tenido algin tipo de conocimiento sobre temas de patentes, marcas y
nombres comerciales, que los llevo a implementar estos mecanismos?
5. ¢Ha recibido capacitaciones o incentivos por parte del gobiemo o demds
instituciones en temas de P.1?
6. ¢Cual fue la razon por la que decidieron acogerse al registro de marcas?
7. (Cual fue el procedimiento que realizo para el registro de su marca?
8. (En que tiempo obtuvo la marca?
9. ;Cuanto fue el monto de su inversion para registrar la marca y posteriormente
realizar la exportacion del producto?
10. ;Se ha acogido a los descuentos que ofrece el Servicio Nacional de Propiedad
Intelectual?

11. ;El dinero que se invirtio para la adopcion de marcas fue a través de capital propio
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instituciones en temas de P.I? Eundacion Galo plaza
¢ Cual fue la razon por la que decidieron acogerse al registro de marcas?

3T
S o

(Cual fue el procedimiento que realizo para el registro de su marca?
(En que tiempo obtuvo la marca?

o »

(Cuanto fue el monto de su mnversion para registrar la marca y posteriormente

realizar la exportacion del producto?

10. ;Se ha acogido a los descuentos que ofrece el Servicio Nacional de Propiedad

¥ Intelectual?
2 11. (El dinero que se invirtio para Ia adopcion de marcas fue a través de capital propio
N o financiamiento de alguna entidad bancaria?
n 12. ;Cuales son las ventajas que ha obtenido al registrar la marca con respecto a la
T competencia?
a 13.iLa on en el mercado extranjero se lo realiza bajo una tienda propia
a ©0 manejan este proceso bajo la negociacion con un importador?
:' 14 ;Cuidles son los principales paises a los que destina la exportacion de sus
;j productos?
A 15. ;Cuales son las prendas de vestir mas demandadas del mercado y la cantidad que
; han exportado mensual o anualmente?

o 78 Z 16.Cuil es el precio de venta de sus productos en ¢l mercado macional e

i k] internacional?

4
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Entrevista dirigida al Servicio Nacional de Derechos Intelectuales
Objetivo: Recolectar informacién por parte de expertos del Servicio Nacional de

Derechos Intelectuales con el fin de determinar cémo incide la propiedad Industrial en el
fomento de las exportaciones.

1. ;Cudl es el rol fandamental que cumple el SENADI para la proteccion de textiles
artesanales en funcion de la propiedad industrial?
Qué requisitos debe cumplir un producto elaborado de forma artesanal para ser

considerado patentable?

w

(Existe algin procedimiento especifico para aplicar los mecanismos de propiedad

industrial a los disefios elaborados de forma manual?

-

{Qué politicas implementa el SENADI para reducir actos de pirateria en 12
actividad textil? Viviana Hidrgb!

Para la defensa de los derechos de P. 1, desde la perspectiva legal, ;qué tipo de
sancién se emite para aquellos que comercializan productos considerados como
piratas?

{Qué mecanismos ha desarrollado el SENADI en el marco del sector textil

o

artesanal para realizar tramites de registro de patentes, marcas y nombres

comerciales de forma segura y eficaz?

(Existe algin programa de incentivos destinados a motivar a los artesanos ea
temas de propiedad industrial?

Actualmente en el contexto nacicnal, ;cudntos negocios en el marco del sector
textil artesanal han adoptado mecanismos de Propiedad Industrial al hablar de

Atencion al usuario SENAD|
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Entrevista dirigida al Servicio Nacional de Derechos Intelectuales

Objetivo: Recolectar informacién por parte de expertos del Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales con el fin de determinar como incide la propiedad Industrial en el
fomento de las exportaciones.

1. (Cuil es el rol fundamental que cumple el SENADI para la proteccién de textiles
artesanales en funcion de la propiedad industrial?
(Qué requisitos debe cumplir un producto elaborado de forma artesanal para ser

considerado patentable?

(Existe algin P para aplicar de propiedad

industrial a los disefios elaborados de forma manual?

s

Qué politicas implementa el SENADI para reducir actos de pirateria en la
actividad textil?

Para la defensa de los derechos de P. I, desde la perspectiva legal, ;qué tipo de
sancién se emite para aquellos que comercializan productos considerados como
piratas?

6. (Qué mecanismos ha desarrollado el SENADI ea el marco del sector textil
artesanal para realizar trimites de registro de patentes, marcas y nombres

comerciales de forma segura y eficaz?

(Existe algin programa de incentivos destinados a motivar a los artesanos en
temas de propiedad industrial?

8. Actualmente en el contexto nacional, ;cudntos negocios en el marco del sector
textil artesanal han adoptado mecanismos de Propiedad Industrial al hablar de
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mdustrial a los disefios elaborados de forma manual?

Qué politicas implementa ol SENADI para reducir actos de pirateria an la
actividad textil?

Para I defensa de los derechos de P. 1, desde la perspectiva legal, jqué tipo de
sancién se emite para aquellos que comercializan productos considerados como
piratas?

6. :Qué mecanismos ba desanrollado ef SENADI en ol marco del sector texti]
artesamal para realizar trimites de registro de patentes, mareas y nombres

comerciales de forma segura y eficaz?

{Existe algin programa de mcentivos destinados 3 motivar 2 los artesanos en
tamas de propiedad industrial? Usuarios pusden conectarse wna vez al mes

capacitaciones

Actualmente en el contexto nacional, ;cuintos negocios en &l marco del sector
texctil artesanal han adoptado mecanismos de Propiedad Industrial al hablar de

‘marcas, patentes ¥ nombres comerciales?

Anmiveldela zona 1 y dela provincia de Imbabura, scuintos nagocios en ol marco
del sector textil artesanal han adoptado mecanismos de Propiedad Industrial al
ablar de marcas, patentes y nombres comerciales?

ud del trimite de registro, {cuinto tarda ¢l SENADI
n concader patentes, marcas y nombres comerciales”

10. Postarior a realizar la solic:

11, {De acuerdo al registro de marcas patestes, y nombres comerciales como s lleva

2 .cabo el manejo de los descuentos respectrvaments?

X

ADI-E€, Fabian Darquea

A a
:
na HidroBo Sabando l

Gabriela C

nal usuario SENAD

15¢ A ) & O 7 EP
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hablar de mareas, patentes y nombres comerciales?

10. Posterior a realizar la solicitud del tramite de registro, ;cudnto tarda el SENADI
en conceder patestes, marcas y ombres comerciales?

11, (De acuerdo al registro de marcas patestes, y nombres comereiales como se lleva

2 cabo el manejo de los descuentos respectivamente?

cge2

2 12. (Actualmente se encuentran vigentes bonvenios o acuerdos entre Ecuador y otros A 3 Gabriela Cuasapaz

- ‘paises para facilitar la proteccicn de patentes y marcas?

13. Por qué el registro de marcas, patentes y ombres comerciales son importastes

- para el éxito de un negocio?

14. costo de la patente, con 1000 disefios como hacer para patentar

- 15. 20 se ba realizado incentivos necesarios para que puedan adaptarse mecanismos
de propiedad industrial

16. que bemeficios se le otorga al paqueiic comersiante para proteger y valorar sus

® dined
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